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RESUMO

Este trabalho propde uma andlise comparada dos discursos publicitario e
promocional a partir da teoria Semiolinguistica de Patrick Charaudeau, com foco na
teoria dos géneros-contratos. Escolheram-se como corpus pe¢as de campanhas
publicitarias e promocionais relacionadas ao discurso tabagista e antitabagista,
respectivamente, produzidas e divulgadas a partir da década de sessenta no Brasil.
Essas pecas estdo relacionadas a dez reportagens publicadas na revista Veja, entre
os anos de 1969 e 2002. Busca-se mais especificamente a descricdo e comparacao
dos niveis de linguagem que compdem esses discursos: situacional, discursivo e
formal. Investiga-se como o discurso promocional antitabagista reage a cultura
publicitaria do tabagismo, produzindo uma encenacéo discursiva, em gque recursos
de forte impacto contrapdem-se aos efeitos de sentido produzidos pelo discurso

publicitario, de modo a obter uma maior ades&o do publico.

Palavras-chave: Géneros-contrato. Discurso Promocional. Discurso Publicitario.

Encenacéo Discursiva. Adeséao do publico.



RESUME

Ce travail propose une analyse comparée des discours publicitaires et
promotionnels, en se basant sur la théorie Sémiolinguistique de Patrick Charaudeau,
conjointement a celle des "genres-contrat”. Pour les buts de ce travail, on a
selectionné un corpus constitué des piéces de campagnes publicitaires et
promotionnelles pro ou anti-tabagisme, respectivement, produites et diffusées a
partir des années 1960 au Brésil. Ces piéces sont relationnées aux dix reportagens
publiés a la révue Veja, entre les années de 1969 et 2002. Nous y recherchons plus
spécifiquement la description et la comparaison des différents niveaux de langage
qui composent ces discours: familier, discursif et soutenu. Nous enquétons
également sur la maniére dont le discours promotionnel anti-tabagisme réagit a la
culture publicitaire du tabagisme, produisant une mise-en-scéne discursive, dans
laquelle des ressources de fort impact s'opposent aux effets produits par le discours

publicitaire afin d’en obtenir une plus grande adhésion du public.

Mots-clés: Genres-contrat. Discours Promotionnel. Discours Publicitaire. Mise-en-

scene Discursive. Adhésion du public.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho insere-se perspectiva analitica da Andlise do Discurso e tem como
referéncia os pressupostos tedricos da Teoria Semiolinguistica, desenvolvida por
Patrick Charaudeau (2004, 2006, 2008). De acordo com essa teoria, a comunicagao
humana se dé a partir da interac@o social em que atores psicossociais, dotados de
competéncias comunicativas (situacional, semiolinguistica, semantica), mobilizam
estratégias para serem aceitos em seu projeto de fala, reconhecendo-se como
interlocutores dignos de tomar a palavra. Baseado na ideia de que os sujeitos da
interagdo social sdo dotados de tais competéncias e de que a comunicagao entre
esses sujeitos obedece a certa relativizagdo das formas, Charaudeau (2004)
defende que, através da recorréncia de formas rotineiras de dizer, esses enunciados
se fixam na memdria discursiva coletiva e se configuram no que o autor chama de
géneros empiricos. A partir de entdo, apoiado em Bakhtin (2011) e em outros
autores, o0 analista desenvolve uma teoria propria dos géneros, que visa a
estruturacdo e a classificacdo dos textos, partindo de uma ancoragem social e
considerando os elementos situacionais da cena comunicativa, especialmente a

intencionalidade do proponente do ato.

Para Charaudeau, todo ato linguageiro € motivado por uma visada principal
(intencdo pragmética de base enunciativa), ativada numa situagdo de comunicagao
gue determina contratos ou géneros situacionais. Este conceito, de acordo com
Charaudeau (2004), passa por trés niveis do fato linguageiro: as situagcbes de
comunicacao rotinizadas pelas praticas sociais, as restricbes discursivas, que
respondem as exigéncias dessas praticas; e, como reflexo e efeito de contiguidade,
os resultados na organizacao textual (mise en scene textual), que funcionardo como

indices dos processos sociais.

Inserido no quadro tedrico acima apontado, o tema de investigagdo do presente

trabalho s&o as transformacdes pelas quais os discursos publicitario e promocional’,

1 . . . . , . . . . e .
A ideia que norteia este trabalho surgiu no | Coldquio Interinstitucional em Analise do Discurso, na

Universidade Federal de Minas Gerais, em 2010, evento que contou com a presenc¢a de grandes nomes da
Analise do Discurso como Patrick Charaudeau e Dominique Maingueneau. No minicurso com Charaudeau, tive
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tabagista e antitabagista, respectivamente, passaram nas ultimas décadas com foco
em campanhas divulgadas no Brasil. A partir de indicios de campanhas de
prevencgdo internacionais em que estratégias dos modos de organizacao discursiva
e textual do discurso publicitario estariam sendo apropriadas pelo discurso
promocional, investiga-se 0 caso especifico das campanhas promocionais
antitabagistas do Ministério da Saude em sua relacdo com as campanhas
publicitérias tabagistas que Ihes antecederam, tendo como contexto mais amplo o

cenario das legislagBes sobre publicidade de cigarros no pais.

Para analisar as transformacdes por que passaram os discursos publicitario e
promocional, esta pesquisa toma como corpus dez reportagens, seis pegas
publicitarias e dez pecas promocionais. As reportagens e pecas publicitarias foram
veiculadas na verséo on line da revista Veja, na se¢do Acervo Digital Veja. Os
textos promocionais foram selecionados a partir dos arquivos divulgados pelo site
do Ministério da Saude em 22 de outubro de 2003, posteriormente veiculados nos
magcos de cigarros, por imposicao legal. A partir dessa data, o Ministério da Saude
intensificou a campanha contra o tabagismo incluindo, no verso dos macos de
cigarros, cenas fortes de vitimas do tabagismo. As pecas dessa campanha séo
incisivas em seu objetivo maior, que € o de alertar a populagdo. Mas até a cultura
antitabagista chegar a esse ponto, o discurso publicitario tabagista explorou
largamente seu potencial criativo e estratégico em busca de conseguir adeptos para
0 consumo do produto, configurando um cendrio discursivo rico em estratégias e
modos de organizacao discursiva em prol de um projeto de fala publicitario, que ir4

suscitar um discurso preventivo com forte teor persuasivo.

Consideram-se os modos de organizagao discursiva como ferramenta e espago de
relacdo entre os discursos publicitario e promocional, que do ponto de vista da
situagcdo de comunicacdo se colocam em polos opostos: de um lado, um discurso
tabagista incitando ao consumo de cigarros, “dentre as coisas que v. faz com
prazer, uma é fumar minister.” ; do outro um discurso ndo tabagista, incitando ao

ndo consumo de cigarros, “Fumar causa cancer de boca e perda dos dentes”.

a inspiracdo de pesquisar um tema, suscitado de maneira indireta por ele na discussado do sujeito, o que me fez
refletir a respeito dos discursos promocional e publicitario.
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Assim, apropriando-se da no¢éo de contratos de comunicacdo e dos niveis do fato
linguageiro de Charaudeau (2004, 2008, 2010b, 2010c), indagam-se as
semelhancas e diferencas entre esses discursos e o modo como as campanhas
promocionais reagem (discursivamente) as estratégias e efeitos do discurso

publicitario que imperou décadas no pais.

Diante dessas campanhas cabem as seguintes questfes: quais estratégias esses
discursos desenvolvem e em quais niveis do ato linguageiro estes mecanismos de
persuasdo incidem? De que forma o discurso promocional antitabagista, ao se
construir, responde ao discurso publicitario que lhe antecede? O discurso
promocional toma emprestadas algumas caracteristicas do discurso publicitario?
Esse empréstimo se configuraria como uma transgressao dos elementos do

contrato-base?

Esta pesquisa justifica-se pelo fato de que trabalhar com tais discursos e géneros
representa um esforgo importante na diregdo de entender a sociedade, o
comportamento humano, suas relacdes sécio-histoéricas, politicas, psicologicas, uma
vez que é em grande parte através da linguagem que o homem realiza suas agoes.
No tocante as descricbes dos elementos que comp8em a cena comunicativa, via
estratégias e restricdes impostas pelas situagbes de comunicagdo, tal
empreendimento analitico serve como um importante exercicio para se entender
como se comportam o0s parceiros da troca linguageira e como a lingua pode ser
usada (ndo somente em suas categorias linguisticas, mas também discursivas), em
prol de projetos de fala. Serve ainda para promover uma possibilidade de
interpretacdo (ndo total, mas parcial) dos contratos midiaticos que circulam em
nossa sociedade, com énfase nos discursos propagandisticos que, em maior ou

menor escala, fazem parte e influenciam na vida de todos.

Quanto a estruturagdo do trabalho, além desse primeiro capitulo introdutério, no
segundo capitulo é exposto um breve percurso do estudo dos géneros, partindo dos
estudos classicos de Platdo e Aristoteles, passando por Bakhtin até chegar a
autores modernos. Este segundo capitulo abrira caminho as discussdes sobre a
estruturagcdo do ato linguageiro incluindo a revisao critica de Charaudeau (2004) a

respeito dessas correntes anteriores e seus componentes, que serdo tratados,
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entdo, no terceiro capitulo. No quarto capitulo, levanta-se a problemética de se
considerar apenas uma das dimensfes do ato linguageiro para a delimitacdo dos
géneros (0 que traz grandes problemas) e tenta-se propor uma maneira de articula-
los. Trata-se também da questédo de transgressdo dos géneros, segundo a Otica de
Charaudeau (2004). No quinto capitulo, temos uma breve descricdo do discurso
midiatico, para entdo abordarmos caracteristicas especificas dos discursos
propagandisticos: o promocional e o publicitario, ressaltando suas diferencas e
semelhancas. No sexto capitulo, serdo apresentados o0s procedimentos

metodoldgicos e o corpus a ser analisado.

No sétimo capitulo, de analise propriamente, buscar-se-a fazer um panorama sobre
os discursos tabagista e antitabagista no Brasil, com base nas reportagens
selecionadas. Em seguida, analisar-se-d0 as caracteristicas situacionais,
discursivas e formais de cada discurso para depois contrap6-los em termos de
estratégia. E, por ultimo, analisar-se-8o nesses trés niveis do fato linguageiro as
caracteristicas e variantes nos dois tipos de contratos. Por fim, seréo apresentadas

as conclusfes gerais da pesquisa e as referéncias bibliograficas.
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2 PERCURSO HISTORICO DA NOCAO DE GENERO: DAS ABORDA GENS
CLASSICAS AOS ESTUDOS LINGUISTICOS ATUAIS

Este capitulo tem como objetivo elucidar algumas questdes acerca das diferentes
teorias que abordaram a nocdo de género do discurso’ desde seus primeiros
teoricos, Platdo e Aristoteles, até as no¢cdes mais modernas, que se inserem nos

debates das correntes linguisticas.

2.1 Os géneros do discurso na antiguidade classica

A questdo dos géneros do discurso vem sendo tratada desde a antiguidade,
inicialmente por Platdo, posteriormente ampliada por Aristételes e, desde entao,

muitos foram os autores que tematizaram o assunto e propuseram tipologias.

Segundo Todorov (1980), o conceito de géneros passou por diversas reformulacdes
e classificagBes, de acordo com a época em que era estudado. O autor aponta,
primeiramente, a classica distingdo entre a poesia e a prosa, classificacao
problematica, uma vez que o0s textos em prosa poderiam abranger tanto textos
literarios como os néo literarios. Outro rétulo, que perdura até os dias atuais, diz
respeito aos géneros lirico, épico e dramatico, apontados desde Platdo. Ha,
também, uma classificacdo que se baseia no carater do tema e das acdes: ora 0s
temas eram sérios e as agdes tragicas, género que ficou conhecido como tragédia;
ora 0 oposto, 0s temas eram corriqueiros e colocavam no centro da cena
personagens de menor prestigio social, mas com uma histéria cujo final era
engracado, género que ficou conhecido como comédia. H4, ainda, classificacbes
segundo uma teoria dos trés estilos: o elevado, o médio e o humilde, baseados em
critérios literarios (caracteristicas linguisticas em comum) e sociologicos, pois

levavam em conta a condig&o social das personagens. Por ultimo, o autor aponta os

2 .~ , ol ~ N . .

A posi¢do que se adota nesse trabalho é a de filiagdo ao uso de “género do discurso”, na medida em que esta
acepgdo reverbera questdes mais pertinentes a andlise discursiva pretendida. O que ndo significa que nao
utilizaremos eventualmente autores e operadores de um universo mais “textual” do género.
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géneros que, segundo o auditorio e sua fungédo, ocupam posicdes dicotdmicas tais

como aconselhar ou dissuadir, acusar ou defender, elogiar ou repreender.

Embora hoje possamos empregar o conceito de género dentro de diversas areas do
conhecimento como na etnografia, na sociologia, na antropologia, na retorica e, nas
ciéncias da linguagem, sob diferentes perspectivas, € necessario retornar
criticamente as contribuicdes do passado e, nesse sentido, ndo € possivel ignorar

as contribuicdes desses dois pensadores: Platéo e Aristoteles.

As reflexdes desses autores tiveram desdobramentos, primeiro na tradicao literaria
e, em seguida, no ambito da linguagem n&o literdria, com énfase na tradigdo
retérica, representada pelo segundo pensador, embora o foco tenha permanecido
na literatura por muito tempo. O eixo dos estudos sobre a literatura classificou os
géneros épico, lirico e dramético, a partir do critério dos enunciadores das obras.
Assim, o género lirico compreendia as obras em que s6 o autor fala; o género
dramético, aquelas em que s6 falam os personagens; e o género épico, aquelas em
gue autor e personagens tém igual direito a fala. Essa énfase na tendéncia literaria
representava o estudo-piloto dos textos escritos e perpassou a ldade Média até a
modernidade. Essa tendéncia, segundo Marcuschi (2008, p.147), iniciada por Platdo
h& pelo menos vinte e cinco séculos, ndo se tratava de um estudo com aspiracdes
linguisticas, e sim voltado para a Historia da Arte e da Literatura.

Apesar de Aristételes ter, também, tratado a questdo dos textos na perspectiva
literaria em anotacgfes de suas aulas, as quais foram compiladas, originando a obra
conhecida como Poética, segundo Paviani et al. (2008, p.174-175°), esse autor s6
iniciou uma tradicAo esquematizada nos entornos da linguagem através dos
Tépicos, livro no qual o estudioso indaga o que se pode dizer que é a definicdo, o
especifico de qualquer coisa, 0 género e o acidente, isso no ambito da logica, da
retorica e da gramética. Aristételes também teorizou os géneros em seus escritos da
Retdrica, obra na qual analisou a expressdo e 0s géneros de discursos,

estabelecendo regras e exemplos que permitiram distinguir, sob o ponto de vista

* PAVIANI, Jayme et al. Géneros textuais, esferas profissionais e educagdo. In: Conexao, Comunicagdo e
Cultura. Caxias do Sul, v.7, n.13, jan./jun. 2008. p. 174-175. Disponivel em:
< http://www.ucs.br/etc/revistas/index.php/conexao/article/viewFile/159/150>. Acesso em: 15/10/11.
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l6gico e ontoldgico, categorias (género, espécie e diferenca especifica) e elementos

constitutivos.

Segundo Paviani et al., foi nos Topicos que Aristoteles definiu os géneros como um
grupo de seres ou objetos dotados de propriedades comuns, porém divisiveis em
grupos menores chamados espécies. Na Retdrica, o pensador mostra que a cada
género corresponde uma expressao diferente. Isto €, a prosa escrita e a oralidade
nao sdo a mesma coisa, nem a retorica politica e a juridica. Separa, por exemplo,
do rigor escrito, o carater de representacdo teatral inerente aos debates. Portanto,
nesta obra, Aristételes afirma que o género corresponde aos diferentes modos de

expressdo, com énfase em suas fungoes.

Em suma, estabelece como referéncias basicas os géneros deliberativo, juridico e
epiditico (demonstrativo). As funcdes desses tipos de discurso eram a de
aconselhar/desaconselhar, acusar ou defender, elogiar ou censurar,

respectivamente. A cada um deles, Aristoteles relacionou uma parte do tempo:

Cada um destes géneros tem por objeto uma parte do tempo que lhe
€ proprio: para o género deliberativo, é o futuro, pois que se delibera
sobre o futuro, para aconselhar ou desaconselhar; para o género
judiciario, € o passado, visto que a acusacao ou a defesa incide
sempre sobre os fatos pretéritos; para o género demonstrativo, o
essencial é o presente, porque para louvar ou para censurar
apoiamo-nos sempre no estado presente das coisas; contudo
sucede que frequentemente utilizamos a lembranca do passado ou
presumimos o futuro. (ARISTOTELES, 1979, p. 42)

E importante dizer que desde os primeiros escritos que versavam sobre o assunto a
nocdo de género fazia parte de uma vertente teodrica que o tomava como
mecanismo de categorizacdo geral dos textos/discursos por suas similaridades
discursivas e composicionais. No capitulo | da Poética, Aristételes (2007, p.23),
afirma que a epopeia, a tragédia, a comédia, o ditrambo, a aulética e a citaristica
(espécies de poesia®) se distinguem por diferentes meios, objetos e maneiras de
imitar; ttm, em comum, ritmo, linguagem e melodia, combinados ou nao, isto €, sob

essa perspectiva, priorizava-se a incidéncia de caracteristicas similares para a

4 . . . . . . . ;. sas
Aqui, a palavra “poesia” possui um sentido mais amplo designando as diferentes espécies de textos poéticos
da época.
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categorizagdo dos géneros. Eles eram definidos por meio de regularidades
linguisticas de forma e de conteldo e eram classificados em categorias conforme

suas semelhancas, mas também segundo suas diferencas.

Havia, portanto, um fundamento filoséfico principal que sustentava esse tipo de
estudo segundo o qual a palavra era ferramenta de representacdo do mundo, logo,
de toda a arte, fazendo com que os parametros para a analise de textos se
estendessem as artes plasticas. Esse fenbmeno sustentava a ideia de que as
manifestacbes humanas passariam por um processo de imitacdo (mimesis),

instituindo um mundo representado, o que os gregos chamavam de logos.

Mais tarde, “[...] passando por Horacio e Quintiliano, [atravessando a] Idade Média,
0 Renascimento e a Modernidade, até os primordios do século XX”, (MARCUSCHI,
2008, p.147), o estudo dos géneros sofreu uma ampliagdo servindo como
ferramenta bésica de andlise de outras manifestages linguisticas, seguindo

aspiracdes literarias ou néo.

Essa ampliacdo deveu-se a evolugdo dos estudos retoricos de Aristételes
configurando-se em um campo de estudos mais sistematico em que a classificagéo
dos géneros era vista segundo algumas caracteristicas dos elementos externos da
comunicacao, tais como “aquele que fala, aquilo sobre o que se fala e aquele a
quem se fala” (ARISTOTELES, 1979, p.42).

Em resumo, podem-se retomar duas perspectivas principais que visavam a
categorizagdo dos géneros e que serviram de base para o estudo dos textos na
idade classica: a literaria, que resultou no estudo e na classificacdo dos géneros
lirico, épico e dramatico; e a retdrica, que, decorrente da necessidade de gerir a vida
da cidade, investigou o universo de deliberacdes e da persuasao politica, sendo

subcategorizada nos géneros deliberativo, juridico e epiditico.

Hoje, sabemos que a concepg¢do de género integra uma gama de discussfes que 0
coloca como um dos conceitos principais nos estudos da linguagem, em especial,
naqueles campos que, sob diferentes perspectivas, o abordam com um olhar

dindmico, discursivo, sem se aterem a modelos estanques e estruturas rigidas,
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considerando os géneros como formas culturais e cognitivas de acao social. Nos

dominios dessa pesquisa, 0s géneros serao vistos sob esta 6tica.

2.2 Os géneros do discurso na linguistica

De acordo com Branddo (2011, p.19), o conceito de género foi primeira
preocupacdo da poética e da retérica e ndo da linguistica, por dois motivos
principais: primeiro porque, como ciéncia, a Linguistica € um campo relativamente
novo. Segundo porque a preocupacdo dos primeiros estudos linguisticos era com
unidades menores do discurso: o fonema, a palavra, a frase. Em um esforgo
legitimo de se trabalhar com uma unidade maior que a frase e incluir a problemética
da interlocug&o na situacdo de comunicacdo em suas pesquisas, alguns teoricos, no
inicio da década de 1960, procuraram romper com o estruturalismo saussureano, ao
buscarem no texto uma alternativa para se explicar os fatos de linguagem, até entao
voltados para a concepgdo de lingua como cédigo, com uma fungcdo meramente

informativa.

A partir dos estudos de Harald Weinreich (1964, apud BENTES, 2011, p.245-246) o
qual julgava que toda a “linguistica [deveria] ser necessariamente Linguistica de

Texto” é que a preocupacdo com textos tornou-se mais contundente e, por

extensdo, revitalizou-se a preocupacao em classifica-los.

Porém, esse movimento se deu gracas ao resgate das reflexdes do pensador russo,
Mikhail Bakhtin, através de seu texto classico, Géneros do Discurso (2011), no qual
0 autor enfatiza a importancia em se considerar as atividades de comunicagdo como
fendbmenos socio-histéricos, profundamente ligados a vida social e cultural. Nessa

perspectiva, 0s géneros seriam manifestacdes verbais inerentes a condicdo de

existéncia humana, ja que o homem é um ser essencialmente linguistico.

Assim, toda atividade comunicacional obedeceria a regras subjacentes aos

comportamentos socio-linguageiros. Isso equivale a dizer que, segundo suas
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necessidades comunicacionais, o homem relativiza formas de se comunicar em
textos orais e/ou escritos, o que faz com que certos géneros sejam, em parte,
previsiveis, por refletirem o uso regular da linguagem em determinadas situagfes. O
que levou o tedrico a denominar essas atividades regulares em “tipos de enunciado

relativamente estaveis”.

Por outro lado, Bakhtin observou uma progressiva ampliagdo e consequente
diferenciagcdo dessas formas estaveis, exatamente pelo fato de as esferas da
atividade humana que as utilizam serem dinamicas, fazendo com que os géneros se
multipliquem e se transmutem. Essa dinamica, natural da linguagem humana, fez

com que o autor classificasse os géneros em dois tipos.

Aqueles que caracterizam as manifestagfes verbais espontaneas, mais simples o
autor os chama de géneros primarios e aqueles elaborados a partir de
circunstancias culturais mais complexas o autor chama de géneros secundarios.
Para o pensador, esse segundo grupo de manifestacdes verbais é oriundo do
primeiro, adquirindo, porém, um estatuto mais complexo, linguisticamente falando,
pois faz parte de situagbes em que a comunicagdo exige mais cuidado na
elaboracao, pois reflete as préaticas culturais mais complexas de uma sociedade,

com predile¢cdo, portanto, pelas formas escritas.

O interesse de Bakhtin em teorizar sobre os enunciados relativamente estaveis esta
associado ao caréater dindmico e social da linguagem. Para Bakhtin, tais enunciados
estariam intimamente ligados as esferas sociais de que fazem parte e seriam
caracterizados por um tema, estilo e composi¢éo préprios. O que o autor assevera €
gue o que permite identificar 0 modo como nos comunicamos € a articulagédo entre
esses componentes primordialmente linguisticos e, portanto, “relativamente
estaveis”, e a esfera de atividade humana & qual o género esta associado. Assim, o
estilo corresponderia a sele¢@o dos recursos lexicais, fraseol6gicos e gramaticais da
lingua; o tema corresponderia aos assuntos que podem ser evocados nas diferentes
atividades humanas e, por ultimo; a composicao corresponderia a estrutura textual e
as relagdes que se estabelecem entre os parceiros do ato de comunicagao.

Essa visdo social da lingua tem a ver com uma concepgdo ampla da linguagem em

gue o tedrico considerava o ato de enunciar como ato unico, como acao fundadora
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da significagdo. Segundo Bakhtin (2011) a lingua ndo pode ser apreendida em seu
carater fisiolégico, nem enunciativo (de forma monologizada), nem por um sistema
abstrato, pois estes determinam apenas uma forma de realizacdo material da
substancia linguistica. O sentido daquilo que € dito se renova a cada vez que se
enuncia, unindo esses trés critérios em um sO ato: o da enunciacdo, que se
desenrola no processo de interacdo verbal e que se vincula a vida cotidiana. Nessa
perspectiva, o0 enunciado torna-se um evento Unico, sem possibilidades de
repeticdo. Se outrem enuncia algo que ja foi dito, trata-se de uma nova enunciagao,
de uma nova possibilidade de sentido, gerado a partir da realizagdo linguistica Unica
gue ressurge das relacdes de comunicacao concretas, determinado pelo seu carater

sociolégico.

Retomando as discussfes cléssicas, a contribuicdo de Aristételes para a érea da
linguistica foi dar inicio a um processo de andlise sistemética dos géneros, pois a
partir de suas reflexdes foi inaugurado um longo percurso de investiga¢cdes sobre o
discurso, o sujeito do discurso, o publico, o tempo, o ato realizado, os valores e 0s
argumentos nele contidos. Interessante observar que, ao lado do teor literario e
artistico proposto anteriormente, Aristételes desenvolveu, numa outra diregéo,
parametros classificatérios em que considerava os sujeitos e objetos do discurso
para entdo designar os tipos de géneros aos quais esses sujeitos estariam ligados,
OuU seja, sua perspectiva ja antecipava uma orientagdo pragmatica, pois, no caso
dos géneros deliberativo, juridico e epiditico, esse filosofo considerava os tipos de
ouvintes e a funcionalidade dos textos para o publico ao qual eram supostamente
destinados.

Hoje, embora ainda haja uma forte incidéncia de andlise segundo uma orientacao
literaria, h&4 também correntes que se distribuem no &mbito dos diversos usos
sociais da palavra, analisando os diferentes tipos de discursos, a partir de um
conjunto grande de categorias e nogoes.

Assim, é natural que o conceito de género esteja mais complexo e dificil de
delimitar, sinalizando uma crise dada a existéncia de tantas pesquisas dentre as
diferentes linhas tedricas da linguistica que abordam o assunto. Segundo Brand&o
(2011), o interesse pelo estudo dos géneros cresce em propor¢cdes geométricas

pela necessidade em se criar classificagdes para uma tentativa de organizagdo dos
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discursos circulantes na sociedade e também por um movimento de legitimagdo da

linguistica que, como ciéncia, requer uma definicao de seu objeto de estudo:

Por que uma tipologizagdo? Por que essa busca por uma
classificacdo dos discursos em géneros? Em primeiro lugar, parece
que qualquer classificagcao tem por objetivo pér uma ordem no caos.
Isto ¢, em meio a heterogeneidade dos textos com que nos

7

defrontamos no campo da linguagem, € necessario identifica-los,
organiza-los, ordena-los na tentativa de melhor compreendé-los. Em
segundo lugar, porque toda area do saber aspira a cientificidade. Os
estudos da linguagem, sobretudo a linguistica, aspiram a um status
cientifico e para isso buscam a objetividade, categorizando,
classificando seu material de analise (BRANDAOQ, 2011, p. 19-20).

Dentre as varias perspectivas que se constituiram e se constituem na linguistica
para o tratamento dos géneros do discurso, pode-se elencar algumas tipologias,

delimitadas a sequir.

2.2.1 Diferentes tipologias e classificagfes do dis  curso em géneros

Atualmente, teorias do discurso tém trabalhado com tipologias que se fundam em
critérios que, segundo Maingueneau (2008°) se pautam nas seguintes dimensdes:
a) tipologias linguisticas, as quais o autor chama também de enunciativas, pois se
apoiam no aparelho formal da enunciacdo, de Emily Benveniste. Esse modelo
considera o ato de enunciagéo (o tempo, 0 espaco e a pessoa) como fundador dos
sentidos no momento da interlocucéo, e opde os discursos produzidos em relagédo
aos elementos desse ato (histéria ou narrativa). Segundo Maingueneau, esse
modelo foi seguido e/ou ampliado por outros autores, tais como J. Simonin-
Grumbach (1975) e Jean-Paul Bronckart (1985); b) tipologias funcionais, baseadas
no célebre modelo de Roman Jakobson com suas conhecidas funcdes da
linguagem; c) tipologias comunicacionais, segundo as quais se combinam tracos

linguisticos, funcionais e sociais, que determinam registros de tipo comunicacional

* MAINGUENEAU, 2008, p. 17-42 passim.
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(discurso comico, didatico etc.) que ndo se circunscrevem necessariamente a

determinados géneros.

Sao diversas as propostas de classificagdo do discurso em tipologias (enunciativas,
comunicacionais etc.) na Linguistica; algumas vezes um mesmo autor usa
terminologia diferente para denominar as abordagens distintas que encontra na
linguistica. Apresentam-se abaixo as tipologias que sdo comumente referidas, sem
pretender esgotar ou engessar essas possibilidades de retomada dos esforcos de

classificagdo do discurso.

2.2.1.1 Tipologias enunciativas

As tipologias enunciativas marcam uma Vvisdo centrada nos elementos da cena
enunciativa, tais como os interlocutores, o lugar e o tempo. Esse modelo é marcado
pela teoria de Emile Benveniste (1991, 2006), que inclui em sua teorizacdo os
participantes do ato considerando suas intencdes, seus lugares de legitimidade e o
momento em que 0 ato acontece. Benveniste (2006, p.81) tomando por base o
aparelho formal da enunciagdo, subclassifica os textos em dialégicos ou
monolégicos. Para Benveniste, o discurso contém marcas de subjetividade
explicitas enquanto na narrativa, a tendéncia seria o autor se afastar dos indices
formais de subjetividade utilizando uma forma de neutralizacdo desses indices (32
pessoa do singular ou do plural, particula se como indice de indeterminagdo do
sujeito ou voz passiva sintética, por exemplo). Opde, inclusive, a narrativa histérica
ao momento do discurso, em que, na primeira, o sujeito sofreria um processo de
apagamento de subjetividade, ja que o0 momento que marca esse tipo de interagédo
ja se passou. No segundo caso, para 0 autor, 0 sujeito esta fortemente marcado

através de indices formais que denunciam sua participagdo no ato de comunicacgao.

As reflexbes deste autor abriram caminho a formulacdo do conceito de tipo de
discurso e a proposta de sua classificagdo, com base na situacdo de enunciagao,

em pelo menos quatro tipos de discursos basicos, interativo, tedrico, relato interativo
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e narracdo, que tém provocado alguma discordancia entre os tedricos. Nesse
momento, com Benveniste, a linguistica d4 um passo importante, uma vez que

insere o sujeito e a situacao de enunciagdo no estudo da linguagem.

2.2.1.2 Tipologias funcionais

Essa linha de estudos baseia-se no modelo estrutural-funcionalista proposto por
Jakobson (2010), que, por sua vez, baseou-se no modelo triddico do mestre
austriaco Karl Buhler. O que Jakobson propés foi uma ampliagdo do foco de Buhler
direcionando a énfase para outros elementos da comunicagcdo, e ndo apenas no
destinador, como fazia Buhler. Assim, enquanto Buhler concentra a funcionalidade
da mensagem nas trés pessoas do discurso (a funcdo expressiva, na primeira
pessoa — a que fala; a funcdo apelativa, na segunda pessoa — com quem se fala; a
fungéo informativa, na terceira pessoa — de que(m) se fala), Jakobson vai considerar
0s outros elementos que podem funcionar como delimitadores de funcbes
expressivas, a saber: o codigo — que gera a mensagem de carater metalinguistico,
pois se refere a si mesmo; o canal - que gera a mensagem que visa ao contato, e a
mensagem - que gera o texto poético, uma vez que sua funcdo esta voltada para a

expressividade da prépria mensagem.

Nessa perspectiva, a classificacdo dos géneros seria marcada pelo seu valor
funcional, sob a influéncia de um subjetivismo idealista cujo valor comunicativo era
considerado do ponto de vista do falante, sem relagdo necessaria com outros
participantes da comunicacéo discursiva. Se era levado em conta o papel do outro,
era apenas como papel de ouvinte que compreende passivamente o falante, ou
seja, tratava-se de um movimento simétrico de comunicacdo. A orientagdo da
palavra era em funcdo dos efeitos de sentido pretendidos segundo as fungbes da
linguagem. Desta forma, o efeito de sentido da mensagem dependia da funcdo que
estava em relevo segundo o foco que ela assegurava, quer dizer, ora se mantinha o
foco no locutor, ora no interlocutor, ora no proprio codigo. Assim, o maior problema

dessa abordagem € que um mesmo género pode incluir varias dessas funcoes.
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Esse esquema era caracteristico das teorias da comunicacéo, segundo a qual, toda
interacdo humana seria movida por meio dos seguintes pilares, os quais Jakobson
chamou de elementos da comunicagdo, a saber, emissor, receptor, mensagem,

caédigo, referente e canal.

Esse tipo de abordagem, como se pode perceber, possui uma heranca estruturalista
de um esquema de comunicagdo idealizado num sistema fechado do qual o
contexto de comunicagdo ndo era explicitado. Assim, embora os sujeitos, pela
primeira vez, estivessem sendo levados em consideracdo no esquema
comunicativo, os dados situacionais ainda ndo eram vistos como instrumentos
geradores de sentidos, ou seja, 0s elementos externos que compunham a cena

enunciativa ndo eram levados em conta.

Foi a partir dos anos 70, com o surgimento das teorias funcionalistas, que Halliday
(1974), seguindo a linha de Firth, a quem se deve a sistematizagdo da nocdo de
contexto de situacdo, insere o fator contextual para a classificagdo dos géneros
discursivos. Halliday renova a reflexao jakobsoniana sobre as fun¢des da linguagem
e as reduz a trés fungbes, ndo mais seis: ideacional, interpessoal e textual. Dessas
fungbes Halliday (1974), trabalha com a possibilidade dos seguintes critérios para 0s
géneros: instrumental, interacional, pessoal, heuristico, imaginativo, interpessoal,

etc.

2.2.1.3 Tipologias cognitivas

Essas tipologias levam em consideragdo os textos em funcdo do modo de
organizacgdo cognitiva dos conteudos. Tém como maior representante Jean-Michel
Adam que afirma que o funcionamento textual faz parte de operagfes subjacentes a
producdo e compreensdo de contetdos pelo locutor ou pelo receptor. Adam (2005)
estende a nogao bakhtiniana de enunciados relativamente estaveis para sequéncias
textuais que, segundo o primeiro autor, vao estar a nossa disposicdo desde o

primeiro contato social e as quais somos, desde o inicio, sensiveis.



29

Adam se dedica a analisar as unidades minimas textuais proporcionando uma
reducdo linguistica que, segundo sua teoria, estariam na base de qualquer
enunciado. A partir disso poderiamos localizar as fungbes tipologicas de base de
gualquer texto, umas, as vezes, se sobrepondo as outras. Assim, encontrariamos
textos primordialmente narrativos, mas com porgfes sequenciais descritivas e/ou

argumentativas.

Adam reconhece que esse tipo de analise ndo d& possibilidade de abranger todos
0S aspectos que entram em agao na producao textual, quer dizer, os conhecimentos
pragmaticos, conhecimentos de mundo representados, etc., fazendo assim
operarmos com uma suspensdo provisoria das condigBes soOcio-historicas dos
textos. Desta forma, tende-se a assumir uma visdo autonomista da linguagem em
gue se considera apenas as sequéncias linguisticas que compdem os textos. Por
isso, esse autor vai trabalhar com uma definicdo de texto como objeto abstrato,
opondo-o ao discurso que seria concreto. Este segundo seria produzido em uma
situacdo especifica sob o efeito de uma rede complexa de elementos

extralinguisticos.

2.2.1.4 Tipologias socio-interacionistas

Certamente, podemos afirmar que no centro dessas discussfes contemporaneas
estdo aqueles tedricos que participavam do circulo bakhtiniano, o qual tem por

fundamento as reflexdes do pensador russo Mikhail Bakhtin.

E inegavel a contribuicido desse pensador a respeito dos estudos sobre géneros. O
motivo de sua abordagem se manter como base referencial se deve ao fato de esse
autor ter projetado um foco interativo amplo acerca dessas discussoes, isso porque,
de acordo com sua concepc¢ao, a linguagem humana € interacional por natureza.
Para Bakhtin, o significado dos géneros depende de tracos funcionais e é

exatamente sua diversidade funcional que parece delinear os tragos comuns entre
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0s mesmos. Isso nos faz entender por que, de alguma forma, muitos teéricos que

trabalham com a no¢ao de género, hoje, sao tributarios de Bakhtin.

Seguindo a orientacdo interacionista e sociodiscursiva, pode-se citar Marcuschi
(2005, 2008) para quem a comunicacao verbal esta baseada em textos, e estes, por
sua vez, se enquadram em algum género. Sendo assim, seria inegavel a relevancia
de se trabalhar sob uma perspectiva que coloque o género de texto como aspecto
central das produgdes linguisticas e sociais. Segundo, ainda, esse autor, “quando
dominamos um género textual, ndo dominamos uma forma linguistica e sim uma
forma de realizar linguisticamente objetivos especificos em situagfes sociais
particulares” (MARCUSCHI, 2008, p.154).

Em sua obra de 2008, Marcuschi retoma alguns parametros de trabalhos anteriores

para diferenciar género textual de tipo textual:

Tipo textual designa uma espécie de construgéo tedrica [...] definida
pela natureza linguistica de sua composicao [...]. Em geral, os tipos
textuais abrangem cerca de meia duzia de categorias conhecidas
como: narracdo, argumentacdo, exposicdo, descricdo, injuncao.
(MARCUSCHI, 2008, p. 154)

Trata-se, como se pode perceber, de sequéncias linguisticas orientadas por
designacdes sociorretoricas (MARCUSCHI, 2008, p.154-155), que designam
sequéncias tipologicas as quais vao orientar o teor constitutivo dos textos em seus

aspectos formais. Ja sobre a nog&o de género textual, o autor salienta:

Género textual refere os textos materializados em situacbes
comunicativas recorrentes. Os géneros textuais sdo os textos que
encontramos em nossa vida diaria e que apresentam padrbes
sociocomunicativos caracteristicos definidos por composi¢cfes
funcionais, objetivos enunciativos e estilos concretamente realizados
na integracdo de forgas histdricas, sociais, institucionais e técnicas.
[...] sdo entidades empiricas em situacdes comunicativas e se
expressam em designagbes diversas, constituindo em principio
listagens abertas. (MARCUSCHI, 2008, p.155)
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Entdo, para esse autor, o género ndo se desvincula da vida social, j& que,
assumindo uma légica bakhtiniana, ele afirma que todas as atividades humanas
estdo relacionadas ao uso da lingua e que esta se manifesta através de enunciados
orais e escritos circunscrevendo 0s g@géneros nas raizes das relacbes

interinstitucionais, ou seja, em todas as esferas da atividade humana.

2.3 Em busca de tipologias discursivas: combinacéo de tracgos linguisticos,

funcionais e sociais

Aqui, inscrevem-se abordagens discursivas marcadas pelo intuito de relacionar os
discursos a multiplos fatores, tais como lugares de circulagdo, papéis dos
enunciadores, posicionamentos ideolégicos, fatores sdécio-histéricos, etc.
Maingueneau (2008), por exemplo, ao agrupar 0S géneros numa perspectiva que
combinasse critérios linguisticos, funcionais e situacionais, propds uma tipologia
discursiva que subdividia os textos em trés regimes de genericidade: géneros
autorais, géneros rotineiros e géneros conversacionais. Em outra ocasiao,
Maingueneau reformula essa nogédo, reduzindo de trés para dois os regimes de
genericidade: o regime dos géneros conversacionais e o regime dos géneros
instituidos (que abrange agora os géneros rotineiros e autorais). Essa reorganizagao
foi devida ao fato de os géneros rotineiros e conversacionais poderem se confundir,

ja que a conversacao também pode ser classificada como manifestacao rotineira.

Em suas analises mais recentes, o género relaciona-se muito particularmente com a
cena de enunciacdo, que associa trés cenas de fala e define “o espaco estavel no
interior do qual o enunciado ganha sentido, isto €, o espaco do tipo e do género do
discurso” (MAINGUENEAU, 2008, p. 116): a cena englobante, a cena genérica e a
cenografia (nem sempre presente). Embora a cena englobante corresponda ao tipo
de discurso (religioso, politico, publicitario, etc.) que parceiros de um determinado
guadro espaco-temporal tém capacidade para determinar, ela ndo € suficiente para

especificar as atividades discursivas em que se encontram 0s sujeitos, 0 que sO a
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cena genérica define. Um texto cuja cena englobante seja a politica, pode ser desde

um discurso de um chefe de estado até um panfleto.

Em alguns casos, intervém outra cena, a cenografia, que é uma cena de fala
construida pelo préprio texto, do qual ele pretende originar-se e que foge de sua
cena genérica de rotina (por exemplo, propagandas que apresentam cenografias de
conversacdo ou de discurso cientifico). Essas especificidades vao fazer com que
alguns tipos de textos sejam mais suscetiveis de cenografias variadas e outros
menos, 0 que fez com que o autor classificasse esses textos em quatro modos,
considerando uma escala em que, hum extremo, 0s géneros instituidos de modo |
s80 0s menos suscetiveis a variagdo, e, no outro, os géneros instituidos de modo IV
tém uma grande margem de variacdo (MAINGUENEAU, 2004, p. 50-51).

Esse modo de abordar os géneros do discurso congrega aquilo que o autor
considera uma perspectiva discursiva, uma vez que, para tal categorizagéo, exige-
se o reconhecimento de elementos que v@o desde o estritamente linguistico até o
amplamente discursivo. Em outras palavras, uma teoria centrada na interlocugao,
gue considera os elementos internos do ato, mas que, a0 mesmo tempo, nao ignora
os fatores extralinguisticos que “convertem” uma teoria da lingua em uma teoria do

discurso.

Outro tedrico que merece destaque sobre a teorizagdo dos géneros € Patrick
Charaudeau que também realiza a busca de uma abordagem discursiva dos
géneros e de meios hibridos para sua caracterizagdo. Ao desenvolver sua teoria,
Charaudeau (2004) leva em conta o tipo de atores que estéo implicados no ato, as
circunstancias de comunicagéo, o canal utilizado, enfim, os diversos elementos que

compdem a encenacao discursiva.

Charaudeau (2008), em sua obra, Linguagem e discurso — modos de organizagao,
logo no prefacio, afirma que o homem sé se comunica social e psicologicamente
através dos efeitos de sentido construidos pelo préprio homem no ambito social e
linguistico, ao mesmo tempo. Segundo o autor, somos nds, enquanto seres
psicossociolégicos, que moldamos a linguagem através das trocas sociais e

BN

rotineiras da lingua. Isso nos remeteria a exigéncia de competéncias que
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caracterizam nosso discurso social, a saber: a) uma competéncia situacional, pois
todo ato de comunicagdo acontece dentro de um contexto situado; b) uma
competéncia semiolinguistica, que nos condiciona a organizar, para a encenagao do
ato de linguagem, os mecanismos semiolégicos dos quais dispomos em cada
lingua; e, por ultimo, c) uma competéncia semantica, que nos permite construir 0s
sentidos dos signos, que, em sua génese, carregam apenas tragos semanticos

basicos que servem como itinerario referencial no uso das formas.

Assim, esse autor acredita que nés, como seres sociais, somos dotados dessas
competéncias, e por isso nos apropriamos de formas basicas de comunicacdo as
quais ele chama de géneros empiricos. Na visdo de Charaudeau (2004), a questédo
dos géneros engloba uma perspectiva que abrange desde os fatores situacionais,
gue funcionam como base orientacional para se analisar outros aspectos da
interagdo, chegando a um extremo de exteriorizagdo das maneiras de dizer,
refletidas em formas linguisticamente marcadas e relativamente estaveis, conforme

0 género.

Em outras palavras, Charaudeau assevera que toda pratica comunicativa, por estar
ancorada em manifestacdes sociais, vai se organizar segundo caracteristicas que
envolvem desde o reconhecimento do sujeito e seu posicionamento (aspectos
enunciativos) até os fatores de ordem extralinguistica, como o contexto em que
esses atos ocorrem. Porém, o contexto de situacdo ndo é suficiente para delimitar o
género. E apenas uma etapa. A partir do reconhecimento dos dados situacionais,
chega-se as possibilidades de materializagdo do discurso, aos mecanismos
discursivos que vao variar conforme as intengfes dos sujeitos. A Ultima etapa, mas
ndo menos importante, trata da questéo de selecionar a melhor forma de concretizar
seu discurso através de formas linguisticas que fardo eco as exigéncias
situacionais, impostas desde a tomada da palavra pelo sujeito e o mecanismo de

difusé@o de que ele dispunha.

Charaudeau (2004) salienta, ainda, que esses trés niveis devem ser considerados
como consubstanciais, ou seja, sao constituintes e ndo podem ser levados em conta
separadamente, a ndo ser para fins de andlise. Eles sintetizam a relacdo que existe

entre situacdo, sentido e forma. E essa complexa abordagem do género de
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Charaudeau que serd privilegiada neste trabalho e, nesse sentido, dedica-se a sua

exposi¢ao todo o préximo capitulo.
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3 OS GENEROS DO DISCURSO NA VISAO DE CHARAUDEAU

Charaudeau (2004) acentua que a tradicdo literaria nos legou uma forte heranca e
serve, frequentemente, como ponto de partida para o estudo dos géneros, mas acha
melhor rompermos com essa filiacdo e se diz proximo a tradigédo retorica. Filia-se
teoricamente aquelas teorias que privilegiam tanto os fatores enunciativos — uma
vez que reconhece o estatuto dos sujeitos envolvidos no ato para proceder as
manobras discursivas — quanto 0s psico-socio-discursivos, pois defende que os
sujeitos sO vao tomar atitudes e planejar suas manobras a partir de um contexto,

com énfase nos aspectos intencionais do proponente do ato.

Portanto, apesar de sua teoria, aparentemente, ter forte ligagdo com os preceitos de
Bakhtin, também incorpora reflexdes oriundas de areas como a Analise do Discurso
Francesa, teoria do texto e teorias enunciativo-pragmaticas. Seus enlaces tedricos
séo diversos, ndo se enquadrando apenas no rétulo do sociointeracionismo, mas
abrangendo também teorias que privilegiam as situacdes de comunicacao e tratam
de como as préticas sociais tendem a regular as trocas verbais e a instaurar as
regularidades discursivas. Essa ideia das trocas e das regularidades, de acordo com
o autor, estad refletida na etnometodologia quando descreve as ritualizagbes
linguageiras. Assim, a analise dos géneros pode ser iniciada a partir de um espago
externo a lingua, segundo suas condi¢des extralinguisticas de producao, a partir de
sua ancoragem social. E a partir desses pressupostos que Charaudeau (2008)

constrdi sua teoria Semiolinguistica.

E importante ver com mais detalhes como Charaudeau (2004) trata esta quest&o
dos géneros ao considerar desde seus aspectos constituintes de base (os dados da
situagdo de comunicagéo) até suas caracteristicas formais (os dados das restricbes
formais), pois suas reflexdes marcam uma proposta ousada ao articular o dominio
das préticas sociais ao dominio das praticas discursivas e formais. E ousada porque
assinala um novo ponto de vista ao considerar trés dominios de funcionamento
distintos e tentar articula-los. Nao é totalmente nova, pois sua base encontra ecos

nas discussfes marcadas pelos estudiosos do circulo bakhtiniano que, como
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dissemos, atribuiam um carater sociodiscursivo a producao dos enunciados que

circulam em nossa sociedade. Como afirma Pires (2010°):

Charaudeau apropria-se da idéia de Bakhtin de que a nossa palavra
estd sempre em relacdo dialdgica com a palavra do outro. Para
ambos o0s autores, as palavras ndo deixam de pertencer ao
individuo, ele ndo apenas as repete, ndo se trata do sujeito
assujeitado dos primérdios da AD francesa; mas também as
palavras ndo sdo suas integralmente: elas sdo divididas entre as
suas proprias e as do outro, confundindo-se, numa ‘tensa luta
dialégica” (BAKHTIN, 2003:379-380) ao entrar em contato com
outros discursos, com outros pontos de vista, opinides, teorias,
crengas.

Em consonancia com as postulagbes do mestre russo, Charaudeau (2008),
autoprefaciando-se, afirma que a linguagem é inata do ser humano e é através dela
que agimos: “E a linguagem que permite ao homem pensar e agir. Pois ndo ha acéo
sem pensamento, nem pensamento sem linguagem”. Assim, se, por um lado, somos
seres sociais dotados da capacidade de nos comunicar através da linguagem e
partilhar ideias, valores e crengas através dela, por outro, somos também sujeitos
gue querem influenciar o outro no ato de comunicacdo, seja para convencer,

emocionar, concordar, discordar, dentre outras intengoes.

Entre diversas influéncias que recebeu de outros autores, estdo o aspecto
enunciativo, de Benveniste; e o pragmatico, de Austin e Searle, em cuja no¢édo de
ato de fala Charaudeau insere o fator psicossocial do sujeito, apontando para sua
intencionalidade co-enunciativa. Porém, o teor de ineditismo de sua teoria vem do
fato de considerar os elementos estruturadores do ato comunicativo advindos da
situagdo de comunicagdo e combina-los aos outros componentes do discurso,
estendendo sua analise para outra dimensao da linguagem onde esses elementos
situacionais orientam os processos de discursivizagdo através de restricbes

discursivas e formais.

Em relagdo a constituicdo do sujeito através do processo da intersubjetividade, o

autor retoma conceitos de Benveniste e de Bakhtin, ao afirmar:

6 Artigo disponivel em: http://www3.usp.br/rumores/visu_art2.asp?cod_atual=174>. Acesso em: 05 out. 2011.
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A finalidade do homem, ao falar, ndo é a de recortar, descrever,
estruturar o mundo; ele fala, em principio, para se colocar em
relacdo com o outro, porque disso depende a propria existéncia,
visto que a consciéncia de si passa pela tomada de consciéncia da
existéncia do outro, pela assimilacdo do outro e ao mesmo tempo
pela diferenciagdo com relagdo ao outro. A linguagem nasce, vive e
morre na intersubjetividade. E falando com o outro — isto &, falando o
outro e se falando a si mesmo — que comenta o mundo, ou seja,
descreve e estrutura 0 mundo (CHARAUDEAU, 2006, p. 41-42).

Como se pode perceber, Charaudeau relne em sua teoria tragos que remontam ao
s@cio-interacionismo bakhtiniano e que privilegiam a dinAmica de interacdo entre os
parceiros da troca comunicativa, apontando para um quadro complexo de

classificacdo dos géneros, o qual vai ser tratado a seguir.

3.1 Uma maneira articulada de abordar os géneros

Antes de expor seu ponto de vista sobre os géneros no texto “Visadas discursivas,
géneros situacionais e construcdo textual’, Charaudeau (2004, p.15) analisa as
principais correntes que tratam da nocdo, apontando seus méritos e seus
problemas, e reunindo-as segundo trés aspectos: a) as que partem da ancoragem
social do discurso; b) as que se baseiam nas atividades linguageiras construidas; c)

as que se fundamentam nas caracteristicas formais dos textos produzidos.

Para Charaudeau (2004), o marco da ancoragem social é o que funda os géneros,
ndo sendo este espago, porém, critério suficiente para defini-los. Nesse ambito,
encontram-se as atividades linguageiras rotinizadas pelas préaticas sociais.
Charaudeau (2004, p.15) cita Bourdieu, segundo o qual pode-se considerar essas
praticas como sistemas simbolicos fechados onde h& uma hierarquizacdo que
relaciona as forcas que ali atuam nos campos concernidos, 0 que Charaudeau
(2004, p.15) vai chamar de dominios de pratica linguageira. Nessa perspectiva, 0s
papéis sociais dos sujeitos envolvidos na troca tém grande importancia, pois sera

sua posicéo institucional que vai influenciar as formas rotinizadas que deverado ser
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ali utilizadas, desde que esse sujeito seja reconhecido em sua origem enunciativa.
Assim, pode-se afirmar que essa denominac@o remete as praticas comunicativas
produzidas nos dominios sociais, impondo aos sujeitos as maneiras de se
comportar diante das situagdes linguageiras (a interpretar por exemplo quando uma
situacdo comunicativa trata da morte ou apenas de uma encenac¢do) e de acordo
com o0s papéis que representam (dai o teor representacional) condicionando as

significacdes dos dicursos a condi¢do enunciativa externa do que é dito.

Eis, contudo, o problema associado por Charaudeau (2004) a esta nocdo: se se
considerar a situacdo linguageira atribuida dos sujeitos que dela participam, em
consonancia com seus papeis intitucionais, haveria obrigacdo em aceitar que todo
discurso produzido num certo dominio dependeria apenas da representacao de tais
sujeitos. Ou seja, “ele produziria um discurso tipico do dominio concernido”,
(CHARAUDEAU, 2004, p. 15). Assim, um politico, em seu lugar de legitimidade, so
produziria discurso politico. Um professor s6 produziria discurso pedagdgico. Quer
dizer, “ndo € mais o que é dito que conta, mas a origem enunciativa externa do que
é dito”, (CHARAUDEAU, 2004, p. 15). Por isso, pode-se afirmar que esse tipo de

abordagem é de origem enunciativa e representacional.

A contribuicdo dessa nogéo, no entanto, é que S80 nesses espacos que acontecem
as trocas rotineiras de comunicagéo fazendo com que os sujeitos atribuam sentidos
aos signos normatizados socialmente. Assim, se um dominio de préatica social tende
a regular trocas, por consequéncia, ele instaura regularidades discursivas, fazendo-
se supor que a natureza comunicacional do fato linguageiro se estrutura em dois
espacos: 0 de trocas, que fornecerd instrucdes situacionais aos possiveis
comportamentos linguageiros, e o de regularidades, que instaurara limites e

orientacdes para essas trocas.

Tendo evidenciado que a produgcdo de um discurso ndo pode se restringir a figura
institucional do enunciador, mas que ela se estende ao aspecto social, marcando
um territorio através das ritualizacbes linguageiras, como mostrou a
etnometodologia, Charaudeau propde articular o dominio das praticas sociais aos
dominios de comunicagdo. Porém, os dominios das praticas sociais s&o

englobantes e extensivos demais. Entdo, o autor propde explicitar os mecanismos
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pertencentes a este dominio para entdo transformé-lo em um espagco de

discursivizagdo dessas praticas, 0 que se vera mais adiante.

A segunda perspectiva apontada por este autor € a que trata dos géneros a partir
dos tipos de atividade linguageira (discursos). Charaudeau (2004) relaciona duas
tendéncias : a cognitiva e a semiodiscursiva. A cognitiva que estaria relacionada aos
estudos que associam as operagfes do pensamento as organizagdes textuais. Ou
seja, € uma nocao de origem cognitiva com base na marcagdo morfologica segundo
a qual as organizacdes textuais estariam ordenadas em esquemas abstratos
(scripts) a partir dos quais se ordenaria um mecanismo de projecdo em discursos
(down) quando se trata do processo de producdo dos textos, ou, de maneira
inversa, um mecanismo de reconstrucdo da esquematizagdo dos mesmos (up),
gquando se trata da compreensdo. Para Charaudeau, essas marcas formais
representam apenas tracos reveladores dessas operagdes, ndo sendo suficientes,

portanto, para a demarcagao de um género.

Na segunda tendéncia, chamada de semiodiscursiva, o texto é visto como um
processo heterogéneo dentro do qual poderiamos apontar, através das
esquematizacdes, suas caracteristicas prototipicas que constituem sequéncias de
base. Mesmo essas sequéncias tendo como fundamento as esquematizacdes
cognitivas, elas ndo passariam de reflexos de sua armadura, nas palavras de Adam
(2005). Para Adam, essas sequéncias, embora homogéneas, sdo autbhomas, pois
podem aparecer em diversos tipos de textos com fungdes diferentes, motivo pelo
qual Charaudeau (2006) considera que elas se configuram como um conjunto
possivel de procedimentos semiodiscursivos que vao estar a disposicdo do sujeito
falante em prol da organizacdo de seu discurso e de acordo com sua intengéo
discursiva. A esses procedimentos o autor da o nome de modos de organizacdo do

discurso, a saber : narrativo, descritivo, argumentativo e enunciativo.

Ao citar Bronckart (1994), Charaudeau (2004, p.17) fala da questdo do
polipertencimento dessas sequéncias e também de sua multifuncioanalidade,
afirmando que um procedimento de organizagdo pode aparecer em VAarios textos,

com intencdes diferentes, ou que o0 mesmo procedimento discursivo pode exercer
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diversas fungbes dentro de um mesmo texto ou, ainda, que vérios desses

procedimentos podem aparecer num so texto (hnuma carta pessoal, por exemplo).

Com relagéo ao terceiro tipo de perspectiva de classificagéo dos textos, agora sob o
olhar das recorréncias formais, dois problemas sao levantados por Charaudeau: se
fossem consideradas as regularidades das formas como exclusivas de alguns
géneros, haveria a necessidade de se classificar, num mesmo nivel, um texto dito
administrativo, um texto dito didatico, um texto dito cientifico, por carregarem as
mesmas caracteristicas formais (impessoalidade, nominalizagbes, presenca da
terceira pessoa do singular), o que esbarraria no polipertencimento dessas formas,
ou seja, uma forma pode estar presente em varias situacdes linguageiras cujos
objetivos podem ser distintos. Se se considerar essas regularidades como
especificas, depara-se com o problema da polissemia: a interrogagdo, por exemplo,
pode corresponder a uma injuncdo, a um pedido, a uma solicitagdo, a um

ornamento retorico.

Para finalizar essa discusséo, Charaudeau (2004, p.18) levanta a seguinte questao:
se as caracteristicas formais podem sinalizar a especificidade de um género, sob
quais critérios poderia se afirmar que um texto € considerado didatico ou
administrativo ? Se se deparar com um texto julgado como administrativo e depois
se proceder a busca de elementos que |hes sejam especificos, mas ndo exclusivos,
entdo se retornara ao ponto de partida: o dominio da prética social. Por isso, as
caracteristicas formais seriam somente tracos caracterizadores que trariam aos
textos propriedades especificas, ndo exclusivas. Portanto, trata-se de elementos
recorrentes, nao constituintes. Mais detalhes serdo dados sobre essa questédo da
exclusividade e especificidade das formas quando se falar em movimentos de

transgresséo.

Para concluir este topico, deve-se dizer que Charaudeau (2004) trabalha com duas
possibilidades: resume o problema da definicdo dos géneros as questdes de
liberdade e de restricdo da producdo linguageira. Quer dizer, se for colocado o
problema dos géneros sob o aspecto das condi¢cdes de producéo trazidas pelos
dominios de prética, o sujeito terd, em tese, total liberdade de se exprimir de acordo

com o lugar que ocupa. Porém, isso poderia querer dizer que o sujeito estaria
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completamente determinado pelo lugar que lhe da o dispositivo do dominio de
pratica social, e que sua maneira de falar teria pouca importéncia, tudo sendo

marcado de antemao.

Por outro lado, se for colocado o problema dos géneros no nivel das caracteristicas
formais, o sujeito ndo ter4 mais liberdade. Assim, o0 sujeito seria obrigado a passar
pelo modelo de formas codificadas e comunicar-se seria um processo analogo ao
de recitacdo de uma prece litargica. Isso quer dizer que qualquer que fosse a
maneira de o sujeito falar, ele produziria um discurso tipico do dominio concernido,

fazendo-o desaparecer como sujeito autbnomo e intencional.

Portanto, instituir um género, uma tipologia, € aceitar que a producao linguageira é
submetida a manobras e restricbes. E com esses movimentos que o autor trabalha
ao tentar articular o dominio da prética social com o dominio da pratica discursiva. O

topico que se segue trata exatamente deste assunto.

3.2 Género e contrato de comunicagao

Neste tdpico, levantar-se-do alguns pressupostos da perspectiva de Charaudeau
(2004) a respeito da esquematizacdo do ato linguageiro que o autor organiza para
ilustrar a estratégia de articulagédo dos dois niveis do ato de comunicacdo: o dominio
das praticas sociais e o dominio das préticas discursivas. Nesse esquema estao
incluidos trés niveis de andlise: a situacdo de comunicacdo, as restricdes
discursivas e as restricdes formais. Esses niveis podem sinalizar uma
caracterizagdo dos géneros, desde que considerados de forma integrada, pois
abarcam tanto as condi¢cdes externas do ato linguageiro (seus participantes e
condicdes de producdo), quanto sua repercussao na realizagéo linguistica do ato,

na mise en sceéne’ textual.

7 . \ ; ™ . ~ .

O termo mise en scéne é utilizado na teoria de Charaudeau como ato de encenacgdo, no sentido teatral do
termo. A expressdo é emprestada do dominio das artes cénicas e teve sua origem no teatro cldssico grego e
refere-se a movimentagdo e posicionamento no palco, bem como ao set de filmagem. Esse autor considera
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Essa integracdo corresponde a totalidade do funcionamento do quadro
comunicacional® e faz com que o dominio da pratica social se transforme em
dominio de pratica linguageira, considerando suas articulagcdes, suas manobras e

restricoes.

A teoria Semiolinguistica considera que a andlise do ato linguageiro deve perpassar
varias dimensfes. Charaudeau (2004, p. 22) propde que se comece pelos
elementos que fazem parte da estruturacdo do ato e constituem o espaco externo
da comunicacdo. Nesse espaco, encontram-se suas caracteristicas estruturadoras,
isto é, as condi¢cdes sociais (lugar, identidade dos sujeitos, finalidade do ato,
circunstancias materiais) necessarias para a existéncia de um contrato de

comunicacao.

O contrato de comunicacao diz respeito ao reconhecimento reflexivo e reciproco dos
sujeitos do ato, uma vez que, a partir do momento que se reconhecerem, 0S
parceiros da troca vao ter uma ideia (orientagdo) sobre como devem proceder no
desenrolar da cena discursiva, obedecendo as instrugbes impostas pela situagdo de
comunicacao e as restricbes de seus mecanismos. Nos termos proprios da teoria de
Charaudeau, parte-se da mise en scene para a mise en discours, ou seja, de uma
encenacdo situacional para a encenacgdo discursiva. H4 aqui uma margem para
manobras e também restricbes a encenacdo do ato. Sdo as circunstancias da
situagdo que vao orientar a continuidade do mesmo, ja que tudo parte da

intencionalidade do sujeito.

Por isso, o autor preconiza que uma descri¢do do fato linguageiro ndo pode abdicar
de uma teoria do discurso que privilegie tanto os aspectos externos quanto os
internos. Nesta perspectiva, toda comunicagdo obedeceria inicialmente aos dados

situacionais, com ancoragem social (pois sua teoria, embora privilegie a

que todo ato de comunicagdo envolve sujeitos (atores) que estariam interpretando papéis dentro do esquema
de comunicagdo a fim de reconhecerem a si e a seus interlocutores como atuantes de uma dindmica similar a
dinamica teatral, através da qual todos nds, quando falamos, usamos mascaras, estamos representando
papéis sociais. Assim, sempre estamos a servigo dessa encenagdo que envolve legitimagdo e possiveis efeitos
de sentido provocados em nossos interlocutores em prol do bom funcionamento do ato.

8 Uma reproducdo do quadro comunicacional de Charaudeau (2008) encontra-se no tépico 3.2.1.1: A
finalidade dos parceiros na troca: as visadas discursivas, neste mesmo capitulo.
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funcionalidade dos atos, segue também uma base socioldgica, ja que o sujeito é
psicossocial), para entdo ser materializada em formas de dizer num espago de
manobras e restricdes discursivas, resultando, por fim, no reflexo de um terceiro
espaco, o das restricbes formais. Isso justificaria um contrato de comunicacao
através do qual os sujeitos participantes do ato teriam que reconhecer e respeitar o
funcionamento dos elementos que compdem esses niveis, para que 0 ato

efetivamente acontecesse.

A base para a estruturacao desses niveis estd associada a nocao da formacao de
comunidades discursivas. Estas, segundo Charaudeau (2004), seriam uma reagao
de um repertorio de préaticas estabilizadas nos dominios de pratica linguageira,
constituindo uma espécie de memdria coletiva em cada um destes niveis. Antes de
prosseguir, note-se como 0 autor teoriza o nivel das trés memorias que é 0
responsavel pela construcdo da memoéria social de um povo e faz com que os

esteredtipos funcionem como indices discursivos de uma dada cultura.

Embasado em Bakhtin (1984), Charaudeau (2004, p. 19) afirma que 0s sujeitos se
inscrevem no mundo das semioses através dos comportamentos sociolinguageiros.
Ou seja, para se comunicar, o sujeito precisa inscrever-se no mundo dos signos de
acordo com normas sociais que o rodeiam, as quais vao orientar os sentidos das
formas. Assim, Charaudeau (2004, p. 19-20) levanta a hip6tese de que é através
desse processo que 0 sujeito registra essas regularidades em trés memorias. Sao
elas: a) uma memoria dos discursos, que esta relacionada a representagdes sociais
em torno das quais sdo construidas as identidades coletivas, memoria que relne
sujeitos virtuais que partilham de ideais, de posicionamentos politicos e valores ; b)
uma memoéria das situacdes de comunicacdo, através da qual os sujeitos séo
reunidos fisicamente e compartilham de valores estipulados dentro dos dispositivos
gue normatizam as trocas comunicativas e que se definem através de um conjunto
de condigdes psicossociais de realizagdo, de modo que 0s parceiros possam se
entender sobre o que constitui a expectativa (enjeu) da troca, possam estabelecer
um contrato de reconhecimento, condi¢do da construcao reciproca e diferenciada do
sentido; ¢) uma memoéria das formas de signos, que corresponde a uma

comunidade virtual dos sujeitos que utilizam formas rotineiras de representacao dos
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signos, os quais condicionam as maneiras de dizer, memoéria que regula a dindmica

das trocas linguageiras instituidas socialmente.

Assim como se sugere a hipdtese de articulacdo precedente (entre a ancoragem
social do discurso, as atividades linguageiras construidas e as caracteristicas
formais dos textos produzidos), € viavel, segundo o autor, assegurar a interrelacao
entre esses trés niveis de memdria, jA que estes sdo um reflexo daqueles. Tal
procedimento assegura a relacdo de consubstancialidade que a situagdo, os
sentidos e as formas mantém. Segundo o autor, é através da construcdo das
representacoes refletidas por essas memarias que o0s sujeitos erigem as normas de
conformidade linguageira e as associa aos lugares de prética social mais ou menos
institucionalizada, o que faz com que seja levantada a hipétese de géneros
empiricos oriundos da dinAmica dessas trés memorias e do comportamento sécio-
linguageiro dos parceiros. Esse tipo de ancoragem, a social, € o ponto de partida

para a discussdo, mas nao é toda a discusséo.

O problema é que os dominios de praticas sociais sédo englobantes e extensivos
demais para que se possam marcar regularidades discursivas. O dominio politico,
por exemplo, quantos géneros abrange? Numa escala mais ampla, 0 mesmo se

pode dizer do dominio midiatico, que abrange dezenas, sendo centenas de géneros.

Pensando nisso, Charaudeau (2004) tenta articular dois dominios de ordens
diferentes: um dominio das préticas sociais onde estdo ancoradas as identidades
dos parceiros da troca em decorréncia do lugar que ocupam, e o dominio das
atividades discursivas, que é onde podemos marcar regularidades, sinalizadas pela
situacdo de comunicagdo para entdo delimitarmos discursivamente o0s textos
pertencentes a um dominio. Por isso, Charaudeau (2004) afirma que uma analise
dos géneros nao deve abdicar de uma teoria do fato linguageiro, de uma teoria do

discurso.

O autor se propde, entdo, a organizar e descrever a natureza do ato linguageiro
comegando pelo espaco onde as restricdes sdo geradas, ou seja, na situagéo de
comunicacao e seus elementos, pois neste dominio encontram-se os dispositivos

gue facilitam o reconhecimento do ato social como ato comunicativo. Trata-se de um
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projeto de transformacgéo das praticas sociais em praticas comunicativas, passando
por um processo de discursivizacdo via restricbes discursivas, ou seja, através dos
indices situacionais devidamente descritos, ha uma regularidade discursiva que
deve ser seguida em nome dos modos enunciativos (alocutivo, elocutivo e
delocutivo), caracteristico e ao mesmo tempo restritor de cada texto, o que implicara
a articulagdo da teoria em trés planos: a situacdo de comunicagdo, as restricoes

discursivas e as restricdes formais. Eis cada um deles separadamente.

3.2.1 A situagéo de comunicagéo

O primeiro plano, o dos principios gerais, relacionado a situagdo de comunicagao,
em que se fundamenta o ato de linguagem, é o espaco onde 0 sujeito, para se
comunicar, seria orientado segundo a dinamica de relacdo entre uma série de
procedimentos, a saber: os principios de influéncia, de alteridade, de regulacdo e de
pertinéncia, em especial, pelo principio de influéncia. E este o principio fundamental
dessa relagdo e que esta na origem de certas visadas (intengdo comunicativa), as
quais vao orientar todo o ato de linguagem. Esse principio funciona segundo uma
dindmica de enunciagdo que varia de acordo com a finalidade do sujeito que propde
o ato. Essa finalidade logo vai selecionar uma visada baseada na relagcéo que o EU
mantém com o TU e a forca que os religa em termos dessa mesma finalidade. Os
outros elementos, entdo, passam a funcionar em prol da finalidade geral do ato (o

propdsito) e da (s) visada (s) selecionada (s) por ele.

Se cada elemento sinaliza a maneira de se comportar discursivamente de acordo
com esses indices sociais, podemos afirmar que é da dindmica desse processo que
surge a situacdo de comunicacao, pois ela reine uma série de aspectos que vao
constituir as maneiras mais ou menos rotinizadas de interagir e construir a
expectativa da troca, motivo pelo qual podemos afirmar que ha um contrato de

comunicacao.
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Alias, o que caracteriza um dominio de comunicac¢éo, segundo Charaudeau (2004),
€ a existéncia de um conjunto de situagdes partilhando caracteristicas em comum.
Assim, uma situagdo politica pode convocar caracteristicas similares em termos de
intencionalidades, captacéo, legitimidades, as quais, a0 mesmo tempo, por conta
das restricdes da situagdo-contrato, vao originar varias outras situagdes-contrato, o
gue o autor chama de subcontratos. Entdo, num mesmo dominio comunicacional
podemos encontrar diversas situacfes e cada situacdo pode requerer diversas
estratégias discursivas que vao delinear os diferentes modos de dizer de cada
contrato.

Neste ambito estéo localizadas as condi¢cdes de produgao e as instrugdes de cunho
social e enunciativo do ato, e, ainda, € neste ambito que se funda a legitimidade dos
sujeitos, cendrio para o inicio da andlise do ato. Este € o nivel pelo qual, segundo o
autor, deve comecar a analise dos discursos. Por isso, antes de prosseguirmos para
0os outros dominios que péem o ato em funcionamento, julgamos necessario
esclarecer com mais detalhamento os elementos que compdem a situagédo de
comunicacao, em especial, aguele que, como ja se disse, regula todo o ato, pois
advém de uma intencionalidade enunciativa do sujeito: as visadas discursivas. E a
partir da intengcdo geral e da visada selecionada que o0s sujeitos vao interagir

mutuamente, por iSso comecemaos por elas.

3.2.1.1 Afinalidade dos parceiros na troca: as vis  adas discursivas

As visadas discursivas orientam as estratégias das quais o falante vai lancar méo e
sobre as quais ele vai construir seu projeto de fala a fim de ser compreendido pelo
seu interlocutor. Assim, elas representam instrugdes situacionais pelas quais o
falante se guia para ter legitimidade, pois estas instru¢cdes sédo provenientes da
identidade dos parceiros e do lugar que eles ocupam na troca. Porém, para que haja
comunicacao, os parceiros devem se reconhecer (reciprocamente) como legitimos
produtores do discurso que proferem, o que ira garantir sua legitimidade (principio

de alteridade). Se o lugar do qual fala o sujeito proponente do ato, o Eu
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comunicante (EUc), ndo for reconhecido pelo sujeito para o qual o ato é dirigido, o
Tu interpretante (TUi), sua legitimidade ficard comprometida. No entanto, esse
reconhecimento vai ser o resultado de troca entre 0s sujeitos envolvidos no ato e
seus papeéis vao ser reconhecidos em decorréncia da finalidade que os religa em
termos de finalidade do ato, do propdsito que pode ser convocado e das

circunstancias materiais nas quais a troca se realiza.

Na verdade, as instrucdes da situacdo de comunicagdo, em que se fundam as
visadas, vao ser o ponto de partida para que se chegue a um meio de articular o
dominio de pratica social com a atividade discursiva. Dito de outra maneira, elas
colocam em relevo os elementos essenciais da comunicagdo (as condigdes de
producdo e de reconhecimento dos atos de comunicagéo, ou seja, as condi¢bes de
enunciacdo sob seu aspecto externo), o que estrutura o dominio de prética (que,
como dissemos, € englobante demais) em dominio de comunicagdo. Essa é a
principal proposta de Charaudeau (2004, p.22) e é pelas visadas que ele propde

gue se inicie uma analise discursiva:

Destes componentes, (a ‘identidade’ dos parceiros e o lugar que
eles ocupam na troca, a ‘finalidade’, o ‘propdésito’ e as ‘circunstancias
materiais’ nas quais a troca se realiza) me deterei mais
particularmente, aqui, no da finalidade, porque € ele que,
selecionando um tipo de finalidade, determina a orientagédo
discursiva da comunicacgdo. Este nivel € metodologicamente aquele
pelo qual deve comecar a andlise dos discursos.

Essas visadas, segundo Charaudeau (2004) podem ser definidas da seguinte forma:

A visada de “prescricdo”: eu quer “mandar fazer” (faire faire), e ele
tem autoridade de poder sancionar; tu se encontra, entdo, em
posicdo de “dever fazer”.

A visada de “solicitacdo”: eu quer “saber”, e ele esta, entdo, em
posicdo de inferioridade de saber diante do tu, mas legitimado em
sua demanda; tu esta em posicdo de “dever responder” a solicitagdo.

A visada de “incitagdo”: eu quer “mandar fazer” (faire faire), mas, ndo
estando em posicdo de autoridade, como no caso da prescricdo, ndo
pode sendo incitar a fazer; ele deve, entdo, “fazer acreditar” (por
persuasdo ou seducdo) ao tu que ele serd o beneficiario de seu
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préprio ato; tu estd, entdo, em posicao de “dever acreditar’ que, se
ele age, é para o seu bem.

A visada de ‘“informacao”. eu quer “fazer saber”’, e ele esta
legitimado em sua posicdo de saber; tu se encontra na posi¢do de
“dever saber” alguma coisa sobre a existéncia dos fatos, ou sobre o
porqué ou o como de seu surgimento.

A visada de “instrucdo”. eu quer “fazer saber-fazer’, e ele se
encontra ao mesmo tempo em posicdo de autoridade de saber fazer
e de legitimacao para transmitir o saber fazer; tu esta em posicéo de
“dever saber fazer”, segundo um modelo (ou modo de emprego) que
€ proposto por eu.

A visada de “demonstracdo”. eu quer “estabelecer a verdade e
mostrar as provas”, segundo uma certa posi¢cdo de autoridade de
saber (cientista, especialista, expert); tu estd em posi¢do de ter que
receber e “ter que avaliar” uma verdade e, entdo, ter a capacidade
de fazé-lo.(CHARAUDEAU,2004. p.23-24).

Sendo assim, as visadas discursivas representam um esforco cognitivo com
motivagbes pragmaticas que orientam o0 engajamento do produtor do ato na
situacdo linguageira. Elas tém a ver com a finalidade do ato, por parte do sujeito
falante, mas devem envolver tanto o produtor quanto o receptor, de modo que
ambos possam recorrer a elas. Ou seja, o receptor também deve® reconhecer a
finalidade do ato de fala, pois esta finalidade estad estritamente relacionada a
identidade do enunciador e sua consequente legitimac&o. E por isso que, apesar de
o proponente do ato idealizar um sujeito destinatario, o TU destinatério (TUd), essas
visadas representam uma evolugdo no esquema tradicional das teorias da
comunicacao. A relagdo de sujeito comunicante (EUc) e sujeito interpretante (TUi) é
assimétrica, ou seja, se a visada nao for reconhecida pelo interpretante, o sujeito
comunicante pode ndo ser legitimado como digno de seu discurso, podendo,
portanto, ndo lhe ser concedida a palavra. Entdo, pode-se afirmar que a dinamica
das visadas discursivas acontece a partir de uma auto-leitura do sujeito em relagéo
a sua posigao social e de um projeto de fala em que ele, o proponente do ato, lanca
seu discurso como quem lanca os dados num jogo, a fim de conseguir adesdo. Essa
adesdo € o resultado da co-construcdo do sentido entre esses dois planos: o
situacional e o linguistico, dentro dos quais vao emergir 0s sujeitos de sua teoria. Ou

seja, eles sao co-construidos no liame da intersubjetividade. Seguindo essa ldgica,

° O termo “dever” aqui ndo tem teor de obrigatoriedade, apenas sinaliza o horizonte de expectativa,
um lugar de acdo que o TUi ocupa ao se engajar no ato, (CHARAUDEAU,2004).
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Charaudeau (2008, p.52) propde um quadro de interagéo que ilustra a dinamica de

comunicagao dos participantes envolvidos no ato linguageiro. Veja:
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QUADRO 1 - O ATO DE LINGUAGEM E SEUS SUJEITOS (CHAR ADEAU, 2008, p. 52)

De acordo com o quadro de Charaudeau, ha dois planos complementares que
podem representar o ato linguageiro: o plano externo, correspondente ao ser social;
e o plano interno, correspondente ao ser linguistico. No plano situacional,
encontramos o EU comunicante (EUc), que vai ter como correspondente o TU
interpretante (TUi). Eles devem se reconhecer como portadores de uma
lhes dé

compatibilidade de correspondéncia (simétrica ou assimétrica) no ato. Mas para que

competéncia linguistica comum e de uma posicdo social que
haja comunicacao efetiva entre esses dois parceiros, € necessaria a interagdo entre
0S sujeitos protagonistas do ato linguistico propriamente dito, ou seja, o EU
enunciador (EUe), que é uma projecdo do EUc, e o TU destinatario (TUd),
idealizado também pelo Euc para tentar aproximar ao maximo o TUd do TUi. Em
outras palavras, quando nos instauramos num ato comunicativo o EUc manifesta
sua fala na figura do EUe mas levando em consideracdo as caracteristicas
cognitivas e sociais do TUi. Ao fazer isso, o EUe aciona também um TUd,
compativel com ele para interagir dentro do circuito interno. Assim, o TUd avalia
suas informag@es para transformé-las em dados que levem em conta os dois planos

(o linguistico e o situacional). Se as informagfes forem aceitas pelo TUd significa
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gue o TUi foi conivente e permitiu persuadir-se pelo EUc. Ao passo que, se o TUi
refutar a veracidade das informacdes, seja por marcas no plano linguistico (Iéxico
incompreensivel, por exemplo) ou marcas no plano situacional (ndo-reconhecimento
do status social do EUc), o TUd sera levado a ndo ser conivente com seu parceiro

(o EUe), e o projeto de fala do EUc nao tera o efeito desejado.

Portanto, as visadas obedecem a um duplo critério: a relagdo do EUc com o TUi,
considerando a posi¢do que o primeiro ocupa e sua relacdo de forca com este e a

posi¢cdo que o TUi deve ocupar.

Assim, a contribuicdo das visadas, devidamente imbricadas nos outros
componentes da situacdo de comunicacao, é definir um conjunto de situacdes que,
por obterem caracteristicas similares, em termos de finalidade, permitem que se
levante um corpus em torno desse propdsito e que se estipule a situag@o-contrato
de comunicagdo. E claro que essas situagbes de comunicacdo vdo formar um
conjunto heterogéneo no que diz respeito ao emprego dessas situagdes. Por isso,
as visadas sao o primeiro passo, mas ndo o todo do ato. A partir das visadas, o
autor propde que se analisem as formas de discursivizagdo do ato, ou seja, as

restricbes discursivas do contrato e, por efeito de contiguidade, as restricdes

formais.
3.2.1.2 Outros elementos da situagdo de comunicacdo : a identidade dos
parceiros, o propdésito e sua estruturacdo tematica e as circunstancias
materiais

A identidade dos parceiros é outro componente importante no contexto da situagéo-
contrato. E ela que vai instruir as formas de dizer e orientar a expectativa do ato em
nome da posi¢do dos protagonistas que participam dele. Na comunicacao midiatica,
por exemplo, ha potencialmente, de um lado, uma instancia informante, (o EUc),
responsavel por manter a sociedade informada sobre os fatos do mundo, as vezes

de forma imparcial, julgando que o sujeito da outra parte do contrato (a sociedade)
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nao tenha essa informacéo; e, do outro, uma instancia cidada, (o TUi), incumbida
de receber as informacdes e avalia-las em termos de pertinéncia, relevancia,

novidade, proximidade e veracidade dos fatos.

No caso das propagandas promocionais, h4 uma instancia preocupada com o bem-
estar social, de um lado, (0 EUc); e uma instancia supostamente sem informacao e
sob ameaca, do outro, (0 TUd). Nesse tipo de interacdo, nota-se que O sujeito é
destinatario e néo interpretante, pois na elaboracdo do projeto de fala, o sujeito
comunicante do discurso promocional pressupde, ou seja, idealiza um sujeito sem
informagdo e sob ameaca, mas ndo tem certeza de serem essas suas
caracteristicas. Quer dizer, o discurso promocional nasce exatamente dessa

pressuposicao.

Na publicidade, ha um publicista querendo vender um produto ou um servico de um
lado, (o EUc), e, do outro, uma instancia consumidora na posigéo de ser convencida
de que precisa do produto ou servico anunciado. Ha& também, aqui, uma idealizagcéo
de um publico que deve ser atingido, (0o TUd), segundo pressuposi¢cdes do
publicitario, em contraposi¢cdo a um publico que, efetivamente, vai consumir os

produto ou servigos da publicidade, (o TUi).

A posicdo que ocupam o0s sujeitos pode condicionar o propésito a ser convocado
pelo proponente do ato. Os sujeitos envolvidos no dominio de comunicagéo politica,
por exemplo, séo, via de regra, representantes da sociedade e por isso s6 podem
desejar fazer- Ihes o bem. Ou seja, 0 proposito geral do discurso politico sera
sempre o de cuidar da integridade e bem-estar da populacdo. Isso, porém, néo
significa que a visada a ser selecionada por esse proposito seja sempre a mesma,
pois a visada dependera da finalidade do ato individual de quem propuser o
discurso. Assim, para atingir o proposito geral, o sujeito politico podera convocar
uma, senao varias visadas para obter credibilidade do publico. Este, por sua vez,
estara na posicdo de cidaddo que, em nome de seu papel social, também vai

requerer um efeito de bem-estar para seu pais, sua comunidade, etc.

Caberé ao sujeito cidadao avaliar a finalidade e reconhecer a visada escolhida pelo

sujeito politico para, entdo, aderir, ou ndo, a seu projeto de fala.
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O préximo elemento, o propoésito e sua estruturacdo tematica, portanto, ndo € o
mesmo que a visada, pois esta representa uma unidade de andlise mais fina, um
esfor¢co psicossocial do proponente do ato em atingir seu objetivo especifico,
objetivo este que estard dentro de uma configuracdo maior que € o propdsito.
Assim, podemos dizer que o0 proposito tem a ver com uma intencdo geral
condicionada pelo papel que o sujeito ocupa na troca verbal. Essa intengéo geral vai
orientar os temas e subtemas a serem tratados. Para as midias, serdo tematizados
0s acontecimentos do espacgo publico; para a publicidade, o bem-estar individual do

sujeito; para a politica e o discurso promocional, 0 bem-estar coletivo, etc.

Entdo, é correto afirmar que o propdésito representa uma finalidade global do ato,
visto que € a partir desse propdsito geral que podem ser suscitadas varias intengdes

e levantadas varias visadas.

As circunstancias materiais dizem respeito ao processo de materializacdo do
discurso via instrucdes da situacdo de comunicacdo, no ambiente das restricbes
formais. Tem a ver com 0s instrumentos convocados no ato de comunicagao para a
manifestacdo deste. E claro que o meio de difusdo estara condicionado também
pelo proposito do ato, pela finalidade do contrato e a visada selecionada pelo
sujeito, mas as circunstancias materiais sdo as que influenciam mais diretamente

nas formas.

Por exemplo, uma radiodifuséo ja impde por meio de seu dispositivo que a interacédo
seja oral e monolocutiva, j& que ndo conta com a co-presenca fisica dos
participantes do ato. Um jornal impresso também condiciona que a interagédo seja

monolocutiva, escritural e sem a co-presenca fisica dos participantes.

3.2.2 Os mecanismos de funcionamento do ato: restri  ¢bes discursivas e

formais
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Neste topico estdo reunidos os outros dois planos que englobam os mecanismos
necessarios ao funcionamento do ato de linguagem. Neles, ha um conjunto de
procedimentos semiodiscursivos imprescindiveis para a realizacdo do mesmo. Este
€ 0 espaco das regularidades discursivas, onde as atividades linguageiras vao
obedecer a um esquema de restricbes discursivas e formais, instruidas também
pela situacdo de comunicacao, ou seja, € através da dindmica dos elementos dessa
situacdo (que estrutura o dominio de pratica em dominio de comunicagéo e, por
outro lado, ordena a discursivizacdo), que essas regularidades vao se erigir. A

seguir, mais detalhes de como funcionam essas restricoes.

3.2.2.1 As restri¢des discursivas

No ambito das restricbes discursivas, cada elemento da situacdo de comunicagéo
pode sugerir um modo de organizar o discurso. Assim, esses elementos vao
suscitar um conjunto de procedimentos discursivos possiveis que o falante dispbe
para organizar seu discurso de acordo, principalmente, com suas inten¢gdes, mas,

ao mesmo tempo, respeitando os limites da situagéo-contrato.

Estabelece-se, entdo, uma relagéo de causalidade entre dados da situacdo (que séo
externos) e dados da discursivizacdo (que sao internos), (CHARAUDEAU, 2004, p.
26-27), pois os primeiros responderdo a questdo: “estamos aqui para dizer o qué?”
0 que nos leva a uma condicdo dos segundos: “como dizer?”. Mas estes dados
externos, os da situacdo, vao apenas orientar o ato aos possiveis modos de
enunciagao e tematizagdo dos assuntos. Eles determinam o que deve ser o quadro
do tratamento linguageiro no qual os modos de organizagdo discursiva vao se

ordenar, portanto, sua correspondéncia néo se estabelece termo a termo.

Porém, uma base referencial entre os dados da situagcdo de comunicacdo e sua
incidéncia sobre as restricbes discursivas € possivel. Atravées dessa
correspondéncia podemos chegar a seguinte ideia: a finalidade do sujeito falante

determina certa escolha dos modos enoncivos (descritivo, narrativo e
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argumentativo); a identidade dos parceiros da troca determinam certos modos
enunciativos (alocutivo, elocutivo, delocutivo), os quais ele deve convocar em nome
de seu proposito; os dados do proposito determinam certos modos de tematizagao,
quer dizer, a organizacdo dos temas e subtemas a serem tratados; e, por fim, 0os
dados das circunstancias materiais determinam certos modos de semiologizagao,

quer dizer, a organizagao textual (verbal e/ou ndo verbal) do ato de comunicacéo.

Salienta-se, ainda, que o modo enunciativo comanda o modo enoncivo, fazendo
com que os procedimentos de organizacdo discursiva funcionem sob uma
perspectiva dupla. 1sso porque o0 modo enunciativo da conta da posi¢do do locutor
em relagdo a si mesmo, ao interlocutor e aos outros. O modo enunciativo
pressupde, assim, um aparelho que funciona juntamente com o modo narrativo, 0
descritivo e o argumentativo. Ou seja, ele esta presente em todos 0s outros modos,
pois ele age segundo a intencionalidade do sujeito, colocando-o em uma relacao
especifica de interlocucdo, intervindo na encenagcdo de cada um dos modos

anteriores.

Num efeito de contiguidade, as restricbes discursivas sdo o ambiente onde, sob o
efeito das instru¢des da situacéo, vao ser geridas as maneiras de dizer. H4 que se
observar, no entanto, que as restricées discursivas ndo podem ser confundidas com
as restricdes formais. E que, no segundo caso, esse tipo de instrugdo corresponde a
um emprego obrigatério das maneiras de dizer que encontramos em textos que
pertencem a mesma situagdo. Ja no caso das restricbes discursivas, o que se
percebe esta no ambito das atividades de ordenamento do discurso (0os modos
discursivos acima citados), ndo sendo possivel, portanto, estabelecer de forma

exata o resultado do produto final dos textos.

Com base no que foi dito, pode-se afirmar que as restricbes discursivas
correspondem a um espaco de transicdo entre a situagdo de comunicacdo e a
configuracdo textual. Isso porque elas marcam discursivamente 0s requisitos
necessarios que atendem as duas dimensdes. Assim, um texto jornalistico, por
exemplo, é diferente do outro pela escolha de suas formas, porém, é reconhecido
como tal, porque atende aos requisitos minimos da organizacdo discursiva do

género a que se propde (narratividade e/ou descritividade dos fatos), e também aos
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critérios de pertinéncia da situacdo-contrato; a relevancia dos fatos conforme a
exigéncia democratica de um povo que quer que 0os meios midiaticos se manifestem
e esclarecam os acontecimentos do espaco publico e, ainda, aos critérios de
captagéo dos leitores, atendendo a uma demanda de concorréncia comercial que

exige gue este discurso se enderece ao maior numero possivel de pessoas.

Eis o motivo pelo qual esses modos de organizagdo ndo podem ser critérios de
tipologias textuais tais como a narragdo, a descricdo e a argumentacdo, pois eles
representam nada mais que sequéncias autbnomas, que podem ocorrer
tranquilamente dentro de um mesmo género. Sao, a rigor, dispositivos discursivos a

servigco do processo de discursivizacao.

A analise deste nivel, contudo, resolve o problema, levantado acima, de que todo
texto com as mesmas recorréncias discursivas poderia, em tese, pertencer ao
mesmo género. Estes textos ndo pertencem ao mesmo género, mas Sim a0 mesmo
dominio de comunicacdo que, por conta dos possiveis empregos, s&o
heterogéneos. Portanto, sdo as regularidades situacionais que vao indicar se 0s
textos de um mesmo dominio podem ser reunidos em torno de um mesmo propadsito
ou ndo. E, por outro lado, séo as restricbes formais que vao sinalizar, por meio de
suas ocorréncias linguisticas, se as mesmas podem funcionar como indices da
situacdo de comunicacdo. Assim, na perspectiva de Charaudeau (2004), ndo se
estipula um produto final por conta de suas recorréncias linguisticas ou modos
discursivos similares a de outros textos, mas tenta-se, isso sim, estabelecer
relagbes intencionais por conta de sua correspondéncia, primeiramente, com 0s
elementos da condigéo situacional e, depois, com as outras instancias do discurso,
isto é, com as restricdes discursivas e formais. Estas Ultimas poderéo funcionar, no
entanto, como indices situacionais, reveladoras dos tragos enunciativos e
pragmaticos de uma situacdo de comunicagdo. O préximo tépico aborda essas

restricoes.
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3.2.2.2 As restrigOes formais

As restricdes formais se encontram num espaco de materialidade textual onde as
escolhas lexicais, fraseoldgicas, frasticas dependerdo da apropriagdo das formas de
uso. Essas formas sofrem influéncia das restricdes discursivas, porém fazem eco

nas exigéncias das restricdes situacionais.

Em relacdo, ainda, as restricdes discursivas, o falante vai selecionar, de acordo com
as caracteristicas discursivas do ato (tipo de interlocucdo, posicdo dos sujeitos,
modo de tematizacdo), os recursos semioldgicos que podera usar. O que se
ressalta € que esses recursos estardo condicionados, principalmente, pelas
circunstancias materiais da situacdo. Ou seja, 0 meio pelo qual o discurso vai se
propagar podera ser fonico ou escritural dependendo da circunstancia material. Se
for por teledifusdo, por exemplo, 0s sujeitos estardo condicionados por uma
interlocugdo sem a co-presengca de ambos os parceiros da troca, porém, poderao
contar com os efeitos fénicos, escriturais e imagéticos que esse meio pode lhes
oferecer.

As restricbes formais, portanto, ndo configuram uma maneira obrigatoria de
manipulacdo do material linguistico, mas sim de pistas situacionais cuja “filtragem”
(selecédo) se dara no plano discursivo. Isso, porém, ndo impede que as formas
linguisticas que integrem um slogan de um anuncio publicitéario, por exemplo, sejam

variaveis.

O relato dos acontecimentos do cotidiano através de manchetes jornalisticas
também podera ser composto de estruturas frasticas variaveis, desde que atendam
as exigéncias situacionais (proximidade ou relevancia temporal, pertinéncia e
compromisso com a realidade) e discursivas (marcadores de imparcialidade,

narratividade e descri¢cao dos fatos).

Resumindo os trés planos citados acima, podemos afirmar que o funcionamento do
ato de fala dependera, primeiramente, das condi¢fes de producgéo e de circulagédo

das situa¢c6es comunicativas, incluindo ai a dindmica de seus elementos e, por outro



57

lado, do processo de discursivizacdo desse dominio, processo que depende da
maneira como se configura formalmente o discurso através de um conjunto de
procedimentos semiodiscursivos orientados pelas restricdes discursivas e restricdes

da situagdo de comunicagao.

Essa proposta, portanto, leva em consideracdo que o texto, sendo o resultado de
um ato de linguagem concreto produzido por um sujeito intencional em uma
situacdo contratual, requer uma andlise que privilegie as propriedades gerais de

producéo e interpretacéo de todo fato linguageiro.

Dito isso, 0 que se ressalta € que tratar os géneros, de acordo com Charaudeau
(2004) e sua teoria, € um exercicio complexo que pode variar de acordo com 0
propdsito a que se quer chegar. Dir-se-ia, entretanto, que sua abordagem privilegia
uma visdo situacional (j& que € a situagdo de comunicagdo e seus elementos que

determinam toda a orientagéo do ato).

No entanto, Charaudeau (2004, p. 30) salienta que se se trata de classificar textos,
devemos considerar suas semelhancas nos trés niveis de estruturacdo do ato
linguageiro, especialmente no nivel da organizagcédo formal em que a variabilidade
das formas é mais frequente e mais complexa, subdividindo-se em: mise en scéne
textual, composicao textual interna, fraseologia e construcdo gramatical. Dada a
complexidade do fato, o autor analisa, em diferentes casos, o nivel de influéncia que
um plano pode exercer sobre o outro, tornando-se proeminente. Por isso, €
importante comentar, no tépico seguinte, essa relacdo de incidéncia e até de

preponderancia entre esses diferentes niveis.

3.3 Arelacéo de incidéncia e preponderancia das re  stricdes nos trés niveis do

ato linguageiro

Ao afirmar que uma andlise de géneros ndo pode abdicar de uma teoria que abra

mao dos elementos situacionais e suas restricbes, Charaudeau (2004) enfatiza a



58

dominancia que os dados da situacdo, as maneiras de se organizar o discurso e as
formas podem exercer de acordo com o relevo desses planos em algumas

situacdes-contrato, ou seja, a forca que um nivel tem em relacdo aos outros.

Sua andlise demonstra que devemos ter cuidado ao avaliarmos um texto, pois,
apesar de estes trés planos estarem estreitamente ligados e abarcarem a totalidade
do ato comunicativo, pode haver uma énfase no que diz respeito a distribuicdo das
estratégias em cada um dos planos estruturadores do ato, podendo um deles
prevalecer sobre os outros. Ha casos, todavia, em que a incidéncia desses planos
se distribui de maneira mais ou menos homogénea, em que 0s géneros em questao

sdo mais complexos de se analisar, pois atendem as trés dimensdes acima citadas.

Como exemplo deste ultimo caso, podemos citar textos da area midiatica, como as
propagandas publicitarias (CHARAUDEAU, 2004) que, no plano situacional, pela
visada de incitagdo, enfatizam a exaltagdo do produto, promessa de satisfacao
individual, etc., atendendo a exigéncia da concorréncia; no plano discursivo,
requerem um discurso epifanico, de valorizacdo do produto, algo que incite a
construgdo de um imaginario em que o consumidor serd o beneficiado, e, por efeito
de contiguidade, uma exigéncia de grau semelhante de formas relativamente
estaveis no que diz respeito a estrutura fraseoldgica (frases curtas), semantica (uso

de metaforas, trocadilhos), fonética (jogando com certo ritmo os sons das palavras).

Eis um caso diferente em que a énfase esta nos dados da situagcdo de
comunicacao: o debate televisivo. Esta situacéo-contrato esta fortemente marcada
pelas visadas de informacdo e de demonstragdo, o que obriga os debatedores a
informarem os interlocutores dos acontecimentos do espaco publico e, ao mesmo
tempo, provarem que o que estdo dizendo a respeito de um determinado assunto é
verdade. Em decorréncia dessa necessidade de adesé&o, os participantes do ato
terdo que expor seu ponto de vista com base em dados verifichveis (estatisticas,
indicacdes de especialistas no assunto, imagens, etc.), a fim de fazerem o publico
Ihes dar credibilidade (o que podera mobilizar um modo discursivo argumentativo)
ou captar o publico por meio da emo¢do (0 que poder4d mobilizar um modo

discursivo dramatizante).
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Nesse caso, os dados da situagcdo de comunicagéo séo fortes (incidentes) sobre os
outros, pois a credibilidade do publico vai ser elaborada primeiramente a partir dos
papéis assumidos pelos sujeitos da interacdo (a construcdo de sua identidade), ou
seja, sera o estatuto do ator social e o papel que ele representa que servirdo, a
priori, para direcionar a orientacdo argumentativa do ato em uma certa direcao, e
ndo em outra. No plano da mise en discours ficardo a organizacao, a distribuicdo
das falas, a alternancia e sustentagéo dos turnos, a monitoragéo destes por parte do
mediador, o tempo de fala de cada debatedor, isto €, 0os elementos organizacionais
externos ao ato. Isso resultard num espago maior de manobras na organizagao
textual (restricdbes formais), caracterizada por torneios mais “frouxos” em que a
incidéncia nas formas nédo seja o primordial, de maneira que o grau de subjetividade
ou objetividade das falas é que figue marcado, pois estdo apoiados nos

posicionamentos que 0s sujeitos adotam perante o assunto tratado.

Em sentido inverso, hd casos em que a incidéncia dos dados situacionais é mais
fraca que as restricdes discursivas e formais. Os tipos de receitas culinarias sdo
exemplos disso, haja vista que o Unico ponto marcante no nivel situacional é o trago
basico para a orientacdo do ato, ou seja, a visada, sendo que os outros elementos
sdo bem variaveis (as circunstancias que precisam as condigcbes materiais, por
exemplo, ndo sdo tdo marcantes, pois esse género se acomoda tranquilamente em
muitos tipos de suportes sob diferentes formatos sem perder sua esséncia). Nesses
casos, as construgcbes sintaticas e as maneiras de organizar o discurso Ss&o

primordiais para se marcar esse dominio discursivo.

Esse tipo de contrato € monitorado pela visada de instrucdo em que o eu quer “fazer
saber-fazer”, e ele se encontra ao mesmo tempo em posi¢cao de autoridade de saber
fazer e de legitimag&o para transmitir o saber fazer; tu esta em posicao de “dever
saber fazer”, sequndo um modelo (ou modo de emprego) que é proposto por eu.
Essa visada condiciona um modo de organizagdo descritivo ou enunciativo
(alocutivo) em que, no primeiro caso, o sujeito comunicante descreve uma sucessao
de acdes (fazer, pegar, por na agua, descansatr, etc.), e, no segundo, profere ordens
de execucdao (faca, pegue, ponha na agua, descanse, etc.). Para responder esses
dois niveis surgird uma sequéncia de verbos no infinitivo (encabeg¢ando as

sentencas descritivas), ou no imperativo (encabecando as sentencas alocutivas).
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Essas formas, como fazem eco na visada que as sobredetermina, remetem
diretamente ao contrato-base do ato, possibilitando ao receptor reconhecer o
género-contrato com o qual ele lida, (CHARAUDEAU, 2004).

Além dessa relacdo de agenciamento dos trés niveis do fato linguageiro, é
importante comentar como Charaudeau (2004) retoma a discussao de se classificar
0 género privilegiando apenas um deles e mostra como isso pode trazer problemas
na andlise de textos quando se quer estudar os géneros. Este assunto vai ser

tratado no proximo capitulo.
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4 OS GENEROS DO DISCURSO E SEUS POSSIVEIS MOVIMENTOS DE
TRANSGRESSAO

Charaudeau (2004) levanta a problematica da classificagcdo dos géneros apenas por
um dos niveis do ato de linguagem e busca uma articulacdo entre o plano
situacional e discursivo através do estudo de seus elementos constitutivos,
apontando uma direcdo para ndo se incorrer numa analise parcial. Este capitulo
partira, portanto, da importancia de se considerar as possiveis combinacdes destes
niveis integrando a ordem situacional (situacdo de comunicagdo) e discursiva
(restricbes discursivas e formais), para entdo enfrentar conceitualmente a questéo
da transgressdo entre géneros, o0 que servirA de base tedrica para a analise
comparada dos géneros-contratos promocional e publicitario, que esta em foco

neste trabalho.

A articulagéo proposta anteriormente em relacdo a ancoragem social dos discursos,
as atividades linguageiras construidas e as caracteristicas formais dos textos
produzidos remete a uma analise cuja orientacdo argumentativa seria um estudo a
partir dos dados situacionais, com énfase na intencionalidade do sujeito proponente
do ato, a fim de reconhecer a finalidade do mesmo. Essa estratégia, proposta por
Charaudeau (2004), representa uma instrumentalizacdo e manipulacdo das formas
linguisticas através das pistas situacionais, propiciando ao receptor reconhecer o
género com o qual ele esta interagindo. Assim, os dados da situacdo de
comunicacao servem de base para a explicacdo da dinAmica de todos os outros
elementos do ato de maneira que a justificativa desse movimento consiste no
estudo das relagbes de forca e influéncia que se estabelecem entre os sujeitos de
uma dada interacdo. Como ja foi dito, o autor direciona o inicio de sua andlise para
uma leitura a partir dos dados da situagcado de comunicagéo, fazendo com que toda a
dindmica do ato comunicativo gire em torno dela e faga eco as suas exigéncias. A

respeito disso o tedrico afirma :

Nesta condicdo, o lugar da ancoragem social pode ser considerado
como um lugar contratual que determina, através das caracteristicas
de seus componentes, um certo nimero de dados situacionais, 0s
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quais ddo, por sua vez, instrucdes para a discursivizacdo. Sao,
assim, os dados situacionais que induzem as regularidades
discursivas, e estas as formas textuais. Estas ultimas néo estdo ali
se nao [sic] que como indices semioldgicos que remetem a esses
dados e permitem, assim, ao receptor, reconhecer o género-contrato
com o qual ele trata. (CHARAUDEAU 2004, p. 32-33)

Essa problematizagdo, em torno dos elementos situacionais, traz respostas a
medida que, se forem consideradas as manifesta¢gfes linguageiras como fatos que
permeiam a sociedade e revelam, em seu carater sociolégico, as intencdes e
ideologias dos sujeitos em todas as situagdes de comunicagdo cotidianas, deve-se
retornar as bases que sustentam tais caracteristicas. I1sso, segundo a teoria aqui
adotada, surte efeito, uma vez que, qualquer que seja o ponto de partida, as
guestOes sobre a producdo de textos e seus efeitos de sentido, vdo sempre ecoar

na psico-intencionalidade dos sujeitos pertencentes a tal ou qual grupo social.

No estudo em questédo, considerando-se os dados das recorréncias formais para
uma abordagem dos géneros promocionais, ter-se-ia que explicar como algumas
formas, ao mesmo tempo em que sao fortemente recorrentes, (verbos no modo
imperativo afirmativo, por exemplo), ndo séo exclusivas deste. E, aceitando que elas
ndo sejam exclusivas, poderiamos levantar a hipotese de que elas sejam no
maximo especificas, permitindo, assim, um agrupamento de textos em nome de sua

recorréncia, porém pertencentes a situacdes de emprego distintas.

Para explicar tal fendbmeno, o autor cita Branca-Rossof (1997), quando a autora
afirma que algumas formas podem migrar de um género a outro. Branca-Rossof
estudou as recorréncias de algumas marcas formais em cartas de reclamacgéo e
concluiu que determinadas locugbes eram constituintes desse género, porém nao
exclusivas. Percebeu que sua ocorréncia estava presente em outros textos. A
explicagdo para essa migragdo seria um esquema de movimentagdo com as
seguintes etapas: a rotinizacao das formas de dizer em tais géneros, passando pelo
uso difundido fora do dominio concernido (ou dominio de origem), até a criacdo de
uma segunda lingua, e o reinvestimento dessas formas em outras situacoes.
Haveria um deslocamento dessas formas para outros dominios dentro dos quais
elas se fixariam e se concretizariam com o0 uso cotidiano. O problema seria

identificar a génese dessas formas, isto é, onde elas teriam primeiramente
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aparecido. De qualquer modo, parece certo para Charaudeau (2004) afirmar que, se
um género ndo pode ser reconhecivel apenas pela recorréncia de suas formas,
estas ndo impedem que se reconhegam tais géneros, ja que funcionam como
indices semioldgicos que remetem as caracteristicas do contrato global. Em outras
palavras, a partir dessas postulagbes, mesmo ndo podendo comprovar a
exclusividade das formas em determinados géneros, isso ndo impede que algumas
sejam consideradas como especificas de alguns textos. A carta, sé para ilustrar, €
um tipo de texto que mantém uma estrutura fixa de formas consagradas, de maneira
gue a variagcdo de seu conteudo ndo compromete seu reconhecimento, desde que
sejam respeitados seus dados formais. Assim, uma carta cujo conteddo se
apresente em forma de poema continua sendo uma carta se o sujeito enunciador
estiver respeitando as caracteristicas de inicio e término da mesma, ou seja, 0S
indices do remetente e do destinatario e, ainda, os elementos paratextuais, como
local, data, expresséo de saudagédo adequada. Mesmo que algum desses elementos
esteja ausente, se houver qualquer expresséo que legitime esse tipo de interagao,
tal como “Querida mamae, estou com saudades” ou “Prezado amigo”, iSSO néo
descaracterizara seu estatuto formal. Desta forma, pode-se falar aqui de uma
margem de variagdo no ambito das restrigdes formais, mas que ndo compromete a
estabilidade do género. Esta estabilidade tem base no uso rotineiro de tais formas

em determinados dominios.

Entdo, outra questdo pode ser colocada: como tratar das formas de organizagéo
discursiva que participam de géneros-contrato em que sua ocorréncia ndo €
esperada? Tal fato ocorre, ndo raramente, e Charaudeau (2004) considera, nesse
caso, que se tem uma transgressao do género. Outros autores também tratam da
questdo das transgressoes, incluindo a problemética da classificagdo dos géneros

num debate produtivo.

Branca-Rossof (1997, apud CHARAUDEAU, 2004) tem uma possivel explicacao
para 0 caso das transgressoes, pelo menos no dmbito da enunciacdo. Através de
seus estudos, a autora percebeu que algumas formas na carta de reclamacao néao
eram condizentes com 0 contrato que 0 sujeito-comunicante propunha. Segundo a
autora, esse problema diz respeito ao ethos. Ela retoma o conceito da retorica e
segue a orientagdo de Maingueneau (1984 apud CHARAUDEAU, 2004), afirmando
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gue o ethos pode sofrer uma espécie de divisdo, referindo-se, portanto, a sujeitos
diferentes dentro do mesmo texto. Em outras palavras, o uso da forma mais comum
(recorrente) nesse género estaria ligado ao ethos do sujeito que esta inscrito no
contrato de comunicagédo. Em contrapartida, a forma “estranha” que se instalou no
género estaria ligada a um teor individualizante do ethos de um sujeito particular,

gue ndo aquele da situagcdo de comunicagao.

Todavia, Charaudeau (2004) ressalta que se essa transgressao estiver limitada
apenas ao ethos e ndo comprometer as caracteristicas e restricdes situacionais e
discursivas do contrato, isso ndo descaracterizard o género. Por exemplo, nas
cartas analisadas Branca-Rossof notou que, embora elas tenham sido marcadas por
uma enunciacdo emotiva, as vezes sem forma de polidez (0 que ndo seria
adequado nesse tipo de contrato), o sujeito enunciador respeitou as caracteristicas
de inicio e término das mesmas, ou seja, ele utilizou formas que ndo abalaram as
condi¢cdes do género, respeitando o contrato global e suas restricbes. De modo a
complementar a fundamentacdo tedrica com relacdo ao fendmeno que em
Charaudeau recebe o nome de transgressao, encontra-se em Maingueneau (2008,
p. 115) o tratamento da questdo das cenografias, que foi vista no capitulo 2, e que
se relaciona diretamente ao ethos. Dentro desse quadro, ha, segundo o autor, trés
cenas de fala, que caracterizariam a dindmica de funcionamento dos géneros. Em
outras palavras, numa perspectiva discursiva, 0s @géneros se apresentariam
segundo essas trés cenas, dentre as quais apenas duas estdo necessariamente

presentes na cena da enunciagao.

Em breve retomada a essas cenas de fala, a cena englobante é a que interpela o
interlocutor a se posicionar diante de um texto reconhecendo se se trata de um texto
religioso ou de um texto politico, por exemplo. Quer dizer, € uma configuracdo que
remete o leitor a um estatuto pragmético, localizando os parceiros da troca
comunicativa em uma relagdo espago-temporal, uma vez que, segundo
Maingueneau (2008, p.116), “[...] ndo se pode falar de cena administrativa,
publicitaria, religiosa, literaria etc., para toda e qualquer sociedade e para toda e
qualquer época”. Assim, a cena englobante determina os participantes do ato de
comunicacao, mas ndo é suficiente para especificar as atividades discursivas que

circulam em uma conjuntura dada, pois as relagfes sociais que dao origem a tais
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géneros sdo complexas e ndo servem para determinar toda a complexidade do
funcionamento dos géneros, estabelecendo apenas o0s sujeitos e 0s papéis sociais

gue desempenham.

H4, portanto, outras maneiras de se analisar a dinamicidade dos géneros em seus
usos especificos, segundo rituais linguageiros diversos, o que leva o analista a uma
relacdo de genericidade das formas, que séo instaveis. Uma carta, por exemplo,
pode operar subdivisbes segundo suas inten¢gfes pragméaticas e se apresentar
como administrativa, privada ou publicitaria. Ou, segundo seu suporte, aparecer
como correspondéncia eletrénica ou em papel. Porém, por trazerem especificidades
em comum podem ser classificadas como pertencentes ao género epistolar. Entdo,
do ponto de vista epistolar, a carta de amor, por exemplo, segundo Maingueneau
(2008) é um subgénero, mas se for levado em conta o estatuto pragmético, ela pode
ser classificada como um dos géneros da expressdo dos sentimentos amorosos.
Por isso, o autor afirma que os géneros “ndo se deixam apreender em taxonomias
compactas”, (MAINGUENEAU, 2008 p.116).

Por isso, se a cena englobante determina o estatuto dos sujeitos que participam do
ato comunicativo, a cena genérica corresponde ao tipo de discurso que esta se
apresentando pela cena englobante. Nesse contexto, a cena englobante reuniria um
grande numero de textos com afinidades pragmaticas, mas sem especificacbes
suficientes para abranger todos os tipos de discurso que poderiam fazer parte da
cena englobante. Seguindo essa ideia, pode-se concluir que a cena genérica
determina o tipo de discurso que estd sendo apresentado, segundo suas

caracteristicas funcionais.

Muitas vezes a cena de enunciacao se reduz as duas exemplificadas acima, porém
uma terceira cena pode surgir: a cenografia. Esse € o nome que Maingueneau
(2008) utilizou para tratar do que seria a transgressdo em Charaudeau. Esse tipo de
manifestacdo, segundo Maingueneau, se constroi no proprio discurso. A questéo é
simples: como foi dito, todo texto se apresenta no enquadramento de uma cena
englobante e assume uma funcdo segundo sua cena genérica. No entanto, em
alguns casos, 0 género se apresenta sob uma outra forma textual. Assim, uma

receita culinaria pode se apresentar em forma de poema, sendo o poema sua
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cenografia. Ou seja, trata-se de uma manifestacdo atipica do género que se
apresenta em condigOes diferenciadas, de modo que a cenografia se legitime na
condicdo de enunciagdo na qual foi apresentada. Entdo, um manual de instrugdes
podera surgir dentro de uma cenografia narrativizada, por exemplo, e, ao longo de
sua enunciacdo fazer o interlocutor acreditar que aquele modo pelo qual ele se
apresenta é o mais adequado. Pode-se falar, assim como Charaudeau (2004, p.34),
num tipo de transgressdo ou trapaga, em que o leitor é convidado a uma
ambientacdo discursiva que ndo é a mais usual do género que esta lhe servindo,

provisoriamente, de enquadre.

Deste ponto de vista, pode-se afirmar também que a cenografia se aproxima da
nocdo de intergenericidade, proposta por Marcuschi (2005). Em um contexto de
ideias que compreende o0s géneros como ‘“artefatos culturais construidos
historicamente pelo ser humano” (MARCUSCHI, 2005, p. 30), sua existéncia néo
pode se conter em formatos e propriedades rigidas. A abordagem de Marcuschi
privilegia o aspecto funcional dos géneros, segundo o qual a forma ndo define o

género, mas sim a funcao.

De acordo com Marcuschi, os géneros podem adquirir a forma de outros géneros,
mantendo uma fungéo primeira como definidora. Uma peca publicitaria ou um artigo
de opinido podem, muito bem, aparecer no formato de uma narrativa, de um poema.
Marcuschi, ainda, aposta no hibridismo ou mescla de géneros, afirmando que estes
podem assumir outros formatos e evocar uma relagéo intertextual. Esse processo,
segundo o autor, poderia ser denominado de intertextualidade inter-géneros,
utilizando a terminologia de Ursula Fix. Tal fendbmeno pode ser representado no

diagrama a seguir, proposto por Marcuschi (2008, p. 166):
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Funcio do
Género A
Género A Género A no
formato do
género B
Forma do Forma do
Género A Género B
Género B
Funcio
do Género B

QUADRO 2 — INTERGENERICIDADE DE FORMAS (adaptado)
(MARCUSCHI, 2008, p. 166)

No esquema acima, pode-se observar que o género A realiza sua funcdo sob a
forma de um género B, caracterizando o que o autor chama de “violacdo de
canones subvertendo o modelo global”, (2005, p. 31) ou “subversdo da ordem
instituida” (2008, p.167).

Ora, uma violagéo, nestes termos, nada mais é que uma forma de transgressdo em
gue um género transgride um formato usual ressurgindo num outro enquadramento,
num outro formato, apresentando-se de maneira diferente daguela que se esperaria.
Para finalizar, o autor adverte que ndo se deve confundir intertextualidade inter-
géneros com heterogeneidade tipolégica, em que um género pode apresentar varias
sequéncias de tipos textuais. Diferente disso, a intertextualidade inter-géneros se
caracteriza por “uma mescla de fungdes e formas de géneros diversos num dado
género”, (2005, p. 31). Como se pode perceber, o debate sobre a transgresséo €
fértil, dada a maleabilidade funcional e estrutural dos géneros que, exatamente por
serem manifestacdes sOcio-histéricas muito além dos formatos que lhes déo
sustentacdo, podem se mesclar, se transmutar até se transformarem em outros
géneros ou adquirirem uma natureza hibrida, as vezes perdendo sua identidade

inicial do contexto que lhe deu origem.
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Contudo, neste trabalho, a questéo da transgressao vai ser tratada primordialmente
segundo os pressupostos tedricos de Charaudeau (2004). Segundo o autor, essas
transgressdes podem refletir também em outros elementos situacionais. Ele cita
como exemplo um caso em que a transgressdo surge intencionalmente com o
proposito de captar a atencdo do publico, mantendo a visada inicial do discurso
publicitario (fazer fazer). E o caso das campanhas publicitarias da Benetton, as
quais se propbem a expor em seus anuncios temas relacionados aos
acontecimentos do espago publico, em especial, aqueles que séo divulgados pelas
campanhas promocionais, ocasionando, assim, uma quebra de expectativa do
contrato ou, nas palavras de Charaudeau (2004, p. 34), trapaceamento de contrato.
No caso dos anuncios da Benetton, a transgressao é mais notavel, primeiramente,
através do plano icénico (com imagens fortes de guerra, da AIDS e do racismo),
mas que reflete diretamente sobre a situagéo-contrato, para ser mais preciso, sobre
0 propdsito e sua estruturacao tematica.

Voltando a questdo da transgressdo por meio das formas, estas s6 serdo
transgressoras se infringirem os dados situacionais; se se tratar de formas que néo
desestabilizam os dados da situagdo de comunicacgédo, elas serdo tratadas como
variantes’®. Em algumas situaces, em manchetes de jornais, por exemplo,
podemos ter um nivel alto de variabilidade das formas. Isso vai acontecer de acordo
com as caracteristicas do jornal. Se for do tipo sensacionalista, podemos encontrar
formas superlativas, expressfes exclamativas, alto indice de adjetivagdo, titulos
dramatizantes. Porém, suas caracteristicas basicas, que legitimam esse tipo de
contrato se mantém: no nivel situacional, encontramos as visadas principais que
sustentam esse contrato; a do fazer saber, para responder a solicitagdo democratica
gue quer que os acontecimentos do espaco publico sejam propostos e tematizados
seguindo uma exigéncia de atualidade e proximidade dos fatos e um teor de
desordem social, e a visada do fazer fazer, para atender a uma demanda comercial
de concorréncia que quer que esse tipo de instrumento atinja um ndmero maximo

do publico.

' 0 termo “variante” no corpo deste trabalho, devido a sua amplitude tedrica, sera interpretado em dois
sentidos: como variante linguistica, no sentido restrito da palavra, para se referir as formas gramaticais; ou
como variante dos géneros situacionais para se referir as condi¢cdes do contrato. Neste segundo caso, trata-se
de subcontratos que seriam encaixados em contratos globais maiores, assim, o contrato global midiatico
originaria outros subcontratos tais como o debate politico, o talk show, o comicio.
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No nivel discursivo, em resposta a esses dados, encontraremos 0s modos tipicos de
se organizar o quadro do fato linguageiro: 0 modo narrativo para contar os fatos do
cotidiano (as vezes com titulos dramatizantes visando a captacdo por meio da
seducdo), o modo argumentativo (as vezes com titulos objetivos para captar a
credibilidade por meio da argumentagéo), 0 modo enunciativo, em sua modalidade
alocutiva (as vezes com titulos enfaticos para aproximar o interlocutor), o0 modo
descritivo (as vezes com titulos precisos para descrever os acontecimentos daquele

espacgo).

Assim, teremos no nivel da organizagdo textual formas ndo similares entre os
géneros jornalisticos, fato que os ratificam como variantes e fazem com que os
jornais sejam diferentes, mas, ao mesmo tempo, que mantenham uma margem
aceitavel de semelhanca, suficiente para que o leitor os identifique como

pertencentes a um mesmo contrato global.

Charaudeau (2004, p. 35) fala, ainda, da possibilidade do entrecruzamento de
contratos. Se um tipo de contrato (por exemplo, o debate) estiver inserido num outro
contrato (o telejornal), trata-se de um entrecruzamento dos contratos midiaticos que
automaticamente podem combinar suas caracteristicas. Restara ao analista definir
qual é o contrato que super-comanda o outro. Sera o contrato do debate que esta
funcionando em outro espago, sem que esse espago o0 descaracterize, ja que nao
vai mudar suas restricdes basicas? Ou sera o telejornal apresentando uma de suas
variantes, seguindo o proposito geral de informar, porém tematizando seus dados
num outro formato? Ao que parece, nesses casos, hem mesmo considerando as
trés dimensdes do fato linguageiro, tal questdo se esclarece. Contudo, vérios
procedimentos sdo possiveis conforme a intengédo do analista: ou ele estabelece um
nivel consensual de modo que fique decidido qual contrato super-comanda o outro,
ou ele estabelece prioridades na escolha dos dados pelos quais deve comecgar suas
andlises. Seja qual for a abordagem, se deve ter em mente que seu critério vai
reunir um grupo de textos com caracteristicas similares, porém, heterogéneos, pois

participam de situacfes diferentes.

Outra dificuldade que o autor aponta é a de se classificar os textos através dos

modos discursivos. Reunindo-se textos em funcdo desses modos, perceber-se-a
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que tais textos tém propositos distintos. Uma receita, por exemplo, que mantém um
modo discursivo enunciativo ou descritivo, seria classificada como pertencente a um
mesmo género que congregasse essas caracteristicas, um manual de instrugfes. O
autor propde uma diferenciacdo no nivel das visadas. Os textos que pertencem ao
dominio das instru¢des, de uma maneira geral, como instru¢des oficiais, manuais,
placas de transito, catalogos, poderiam se distanciar pela(s) visada(s) que os
comanda(m). As instrucdes oficiais sdo orientadas pela visada da prescricdo (o0 eu
estando em posicdo de poder para mandar fazer, ou ndo fazer, tal tarefa). As
receitas sdo orientadas pela visada de instrucdo (o eu tendo autoridade de saber
fazer se encontra em situagéo de instruir tu para saber fazer seguindo um modelo).
Os manuais sao orientados pela visada da instrugéo e descricédo (0 eu estando em
posicdo de saber fazer, mas ndo tendo autoridade para mandar fazer, deve, em
situacdo de orientagdo, segundo as regras desse tipo de contrato, descrever e

informar para que tu saiba manipular).

Enfim, Charaudeau (2004, p. 37) organiza um grupo de textos que mantém uma
visada geral (a de instrugdo) de modo que, de acordo com suas finalidades
especificas, cada texto seleciona uma visada diferente (ou vérias delas). Essa
instrucdo pode vir por meio da informacado, prescricdo, descricdo, argumentacao,
explicagdo, o que faz com que esses dados ecoem imediatamente nas restricbes
discursivas e seus diferentes modos. Esses modos de organizagdo do discurso,
como foi dito, podem também ocorrer em um mesmo texto segundo suas Vvarias
visadas. Num manual de instrucdes, por exemplo, é possivel encontrarmos trechos

descritivos, informativos, explicativos.

Considerando 0 que se disse, se 0s textos reunidos em nome de sua visada
principal (de instrugdo) representam também um conjunto heterogéneo com
possiveis aplicacdes em diferentes situagbes de comunicacédo e, ainda, sabendo
gue alguns desses textos podem reunir visadas semelhantes (as instru¢des oficiais
e as placas de transito), qual utilidade teria para o analista organizar tais textos sob
0 mesmo critério? De acordo com a teoria em questdo, € pelas visadas que
podemos comecar a andlise, mas elas por si s6 nédo finalizam a possibilidade de

classificacdo dos textos. E conveniente, desse modo, considerar possiveis
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combinacdes dos trés niveis do ato linguageiro, tal como expde Charaudeau (2004,
p. 37):

O que este modelo propde é considerar o resultado da combinagéo
entre estes diferentes niveis, evitando colocar a questdo dos
géneros a partir de um soO destes niveis. Na combinacao, situacdo
na visada de instru¢do + modo descritivo + marcas do fazer (lista e
Iéxico especializado), se ligam os textos do tipo “receita de cozinha”,
“instrucdes de montagem”, “instrucdes farmacéuticas (posologia)”,
etc.; na combinagdo visada de instrucdo + modo explicativo +marcas
gramaticais (conectores logicos) se ligam os “manuais e guias de
instrucdo”; na  combinagdovisada de  prescricdo + modo
descritivo + marcas de impessoalidade e de obrigagc&o (pronome on,
em francés, torneios impessoais, verbos de modalidade) se ligam os
textos do tipo “leis”, *“cédigos’, ‘“instru¢bes oficiais”, etc.
Evidentemente, este modo de classificacdo destaca a complexidade
de alguns casos, mas pelo menos ele tem o mérito de mostrar o
porqué, através deste jogo de combinacdes.

O modelo de Charaudeau (2004) propde considerar a no¢cao de consubstancialidade
das trés dimensdes tratadas, os dados da situagdo, os modos de organizagdo
discursiva e as marcas formais, enfatizando que nenhuma delas, sozinha, pode dar
conta de instituir o que seria um género. Na verdade, todas as constantes dessas
dimensdes sdo apenas uma tentativa de se considerar toda a amplitude e o nivel de

complexidade que a nogao de géneros traz.

Ou seja, para se recorrer a uma classificagédo, seria interessante levar em conta um
contrato global do dominio de comunicagdo com suas variantes, sua organizagao
discursiva e seus modos, no que diz respeito as restricbes advindas dos dados
situacionais, até chegar as formas textuais, que sdo o reflexo dos dados da

situacao, porém, tematizadas via restricdes discursivas.

Essas recorréncias testemunham as regularidades do fato linguageiro, uma vez que
séo reconheciveis no ambiente das situacdes de emprego de tais textos. Viu-se que
cada instancia traz suas contribuiges e limitagfes, dai o teor de articulagdo desses

trés niveis que, juntos, compdem toda a cena linguageira:

[...] vé-se que a nocdo de ‘género’ pode ser definida desde varios
pontos de vista: alguns mais externos (da ancoragem social), outros
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mais linglisticos (até das marcas formais). Mas eu me mantenho
nesta terminologia de trés niveis que tem o mérito de ser clara: o
nivel do ‘contrato global’ de comunicagdo com suas variantes,
os dados situacionais que dao instrucdes discursivas especificas ao
sujeito falante; o nivel ‘discursivo’ em seus distintos modos de
organizacdo, em funcdo dos dados situacionais e de suas
instrucbes; as ‘formas textuais’ com as marcas gramaticais e
lexicais, cujas recorréncias formais testemunham das regularidades
da configuracao textual que correspondem as instrucfes discursivas.
(CHARAUDEAU, 2010b)**.

Fica claro que o autor prop8e articular sob diferentes perspectivas (os trés niveis
linguageiros) algumas caracteristicas que séo recorrentes em contratos globais que,
de alguma forma, marcam seu campo de comunicagdo com categorias da atividade
linguageira, possiveis de serem reconhecidas e aplicadas segundo suas

necessidades comunicacionais.

1 Artigo eletronico disponivel em: <http://www.patrick-charaudeau.com/Uma-problematica-
comunicacional.html>. Acesso em: 20/08/11.
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5 O DISCURSO MIDIATICO E OS CONTRATOS PUBLICITARIO E
PROMOCIONAL

Antes de se iniciar a caracterizacdo dos discursos promocionais e publicitarios,
objetos de andlise dessa pesquisa, julga-se ser conveniente esclarecer um pouco a
visdo de Charaudeau sobre um discurso mais abrangente que congrega oS

discursos propagandisticos: o discurso midiatico.

Segundo Charaudeau (2006), o discurso midiatico se reveste de uma dupla
finalidade para atender a dois propoésitos distintos: primeiro; a finalidade de
informagdo, para atender a exigéncia democratica de que, por se tratar de uma
instancia publica, esta tem que oferecer um parecer dos acontecimentos oriundos
do espaco publico. Sua legitimidade de posi¢éo de saber € auto-atribuida, ja que se
intitula especialista em informagéo. Segundo; a finalidade de incitagédo, que garante
uma logica mercadoldgica em relagdo a disputa desse espaco publico que, ao
mesmo tempo em que oferece um ‘“retrato” da realidade, tem que manter seus
meios de difusdo, buscando captar o publico numa proporcdo, se possivel,
planetéaria. Eis porque se diz que a informacao é tratada e ofertada ao publico como

um produto.

Por isso, a situacdo de comunicacao midiatica seleciona, para atingir seus objetivos,
ndo uma, mas varias visadas, das quais uma ou duas serdo preponderantes. Assim,
um anuncio que apela para a visada de incitacdo (fazer fazer), pode convocar outras
visadas: a de informagéo (fazer saber), a de demonstragdo, na qual "eu quer"
estabelecer a verdade e mostrar as provas, segundo uma certa posicdo de
autoridade de saber (cientista, especialista, expert), a de instrugédo: "eu quer" fazer

saber-fazer.

Assim, pode-se afirmar que o discurso miditico funciona como uma grande esfera
onde podem ser encontrados diversos géneros que, por sua vez, vao selecionar
outras visadas, mas sempre sob as visadas dominantes da informagdo e da

incitacao.
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5.1 Os discursos propagandisticos

No entanto, dentre os discursos que o contrato midiatico abriga, nosso objeto de
andlise nos leva ao discurso publicitdrio e ao discurso promocional. Estes dois
discursos estdo condicionados a uma gama de situacdes que obtém caracteristicas
em comum no que diz respeito a sua finalidade, formando um conjunto homogéneo
qguanto a suas visadas, porém heterogéneos, quanto a seu emprego em diferentes
situagcdes. A essa gama de textos, Charaudeau (2010b) chama de discurso

propagandistico. Este funciona sob as seguintes visadas gerais:

a) a finalidade de ‘prescricdo’: ‘Eu’ quer ‘mandar fazer’, e ele tem
autoridade de poder sancionar; ‘Tu’ se encontra, entdo, em posi¢cado
de ‘dever fazer’; b) a finalidade de ‘informacéo’. ‘Eu’ quer ‘fazer
saber’, e ele esta legitimado em sua posicdo de saber; ‘Tu’ se
encontra na posicdo de dever saber alguma coisa sobre a
existéncia dos fatos, ou sobre o porqué ou o como de seu
surgimento; c¢) a finalidade de ‘incitacdo’: ‘Eu’ quer ‘mandar fazer’,
mas, ndo estando em posi¢éo de autoridade, ndo pode obrigar o ‘Tu’
a fazer; ele deve, entéo, ‘fazer acreditar’ (por persuaséao ou seducao)
ao ‘Tu’ que ele sera o beneficiario de seu proprio ato; ‘Tu’ esta,
entdo, em posicdo de ‘dever acreditar’ que se ele age, é para o seu
bem. (CHARAUDEAU, 2010b)

Mas cada um dos discursos englobados pelo discurso propagandistico carrega
peculiaridades que vao depender do tipo de relagdo contratual que mantém com o0s
parceiros da troca comunicativa. Por isso, essas diferencas poderdo ser

encontradas nos trés niveis do ato linguageiro.

Assim, pelo método contrastivo, pode-se reunir um conjunto de textos, em torno do
gual vao ser levantadas caracteristicas similares que os congregam numa situagao-
visada em comum e, a0 mesmo tempo, por meio de suas particularidades, vao se
distanciar em suas possiveis situacdes de emprego por meio de suas caracteristicas

contrastivas. Pois, como afirma o autor:
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Cada um desses [...] contratos dao instrucdes discursivas préprias
ao sujeito falante, o qual deve respeita-las para que seja
compreendido, e depois, em funcdo disso pode eleger suas
estratégias para persuadir ou seduzir melhor o destinatario.
(CHARAUDEAU, 2010b)

Os discursos propagandisticos que serdo objetos dessa analise (0 promocional e 0
publicitario) convergem numa visada principal (a de incitacdo, fazer fazer), o que os
caracteriza no conjunto propagandista e possibilita uma predisposi¢cdo analitica
voltada para a intencdo do proponente do ato. Porém, ao mesmo tempo,
apresentam caracteristicas peculiares que os fazem divergir, formando um corpus
heterogéneo (no sentido de aplicagdo e emprego). Esse movimento caracteriza uma
abertura e fechamento de procedimentos que fazem com que textos que parecam
pertencer a mesma esfera se distanciem, possibilitando uma anélise mais imparcial
e mais completa do ato de comunicacdo. Sabe-se, no entanto, que numa analise em
gue se privilegiam os efeitos de sentido decorrentes do processo interlocutivo €
praticamente impossivel dar conta da totalidade das possibilidades interpretativas
de uma interacdo. E através do modo contrastivo que se chega a deteccdo das
variantes de um grupo de textos, o que os reagrupa na forma de um mesmo
contrato. Por isso, no proximo topico, vamos analisar essas principais diferencas

entre os contratos em questao.

5.1.1 O contrato publicitério

O contrato publicitario se caracteriza prioritariamente pela visada da incitagdo. Seu
objetivo € que o publico consuma seus produtos ou servigcos. Porém, ndo estando
em posicéo de legitimidade para obrigar o publico a adquiri-los, ndo tem mais nada
a fazer do que incitar, através de uma encenacao discursivo-textual, as pessoas a
consumirem. Essa incitacdo ocorre por meio da constru¢cdo de imaginarios sociais
nos quais circulam esteredtipos e valores que fazem parte de nossa cultura, tais
como eterna juventude, poder aquisitivo, ostentacdo, projecdo social e politica.
Assim, os valores éticos e morais sdo construidos socialmente e linguisticamente

(através de um duplo processo).
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Socialmente, porque o discurso publicitério legitima seu sujeito atraveés da fixacdo
de parametros baseados no simulacro das interacdes que tem com o publico. Com
iSSo, cria um sujeito interpretante ideal (consumidor potencial), que se identifica com
o produto por meio da meméria discursiva'? relacionada a representacdes sociais
em torno das quais séo construidas as identidades coletivas. Segundo Charaudeau
(2004, p.20), € com essas representacdes que a publicidade joga com seus slogans.
Essa memodria relne sujeitos virtuais que partilham de ideais, de posicionamentos

politicos e valores.

Linguisticamente, porque

“[...] externaliza [através da linguagem] as representacdes sociais
pautadas na generalidade de estereotipos. Como consequéncia, 0
receptor encontra-se fascinado pelo impacto propagandistico, devido
a seu carater psicoldgico, social e econdémico”, (COELHO; LIMOLI,
2009, p. 1247)"

Pode-se afirmar, ainda, nos termos de Charaudeau (2007)*, que a propaganda
apela para o efeito patémico em busca de adeséo, ou seja, a busca pelo efeito
emocional no consumidor potencial é ainda uma grande estratégia aliada ao

discurso publicitario.

Como resultado, no plano da mise en scene textual, consideram-se as palavras de

Coélho e Limoli:

“...as escolhas lexicais, fraseoldgicas e linguisticas auxiliam a peca
publicitaria no que se refere a sua rapida disseminacéo e fixacdo por
um publico convencido pela aparéncia. Os apelos e a utilizacdo das

12 para Charaudeau (2004, p.19-21), as memodrias discursivas sdo o resultado de um processo interacional pelo
qual o sujeito (ser individual e coletivo ao mesmo tempo) registra a normalizacdo dos comportamentos
linguisticos orientados pelas representagBes sociais, pelos sentidos (construidos no liame da
sociodiscursividade) e pelas formas, o que dividiria as comunidades discursivas em virtuais e fisicas.
 Documento disponivel em:

< http://www.ple.uem.br/3celli_anais/trabalhos/estudos_linguisticos/pfd_linguisticos/017.pdf> Acesso em:

03/07/11.
% Ver texto: A patemizagdo na televisdo como estratégia de autenticidade. In: MENDES, E.; MACHADO, I.L.
(Org.). As emogdes no discurso. Campinas: Mercado das Letras, 2007. Disponivel em: <

http://www.patrick-charaudeau.com/A-patemizacao-na-televisao-como.html#>. Acesso em: 20 ago. 2011.
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formas fixas pela publicidade garantem o0 ndo questionamento da
“verdade consagrada” pelos anuncios repletos de imperativos,
eufemismos, ambiguidade, repeticéo, adjetivos, verbos, operadores
argumentativos e outros recursos estilisticos e morfossintaticos”.
(COELHO; LIMOLLI, 2009, p.1247)

Assim, segundo Charaudeau (2010b), o discurso publicitario erige-se sobre um
dispositivo triangular: primeiramente, a instancia publicista, que tira sua legitimidade
de uma légica de mercado segundo a qual o produto a ser consumido € exaltado ao
maximo e proposto como Unica solugdo ao suposto problema levantado pela
instancia, o que implicara o segundo dispositivo, a constru¢gédo do objeto de discurso,
gue responde a necessidade de se suprir tal caréncia, atendendo um beneficio de
satisfacdo individual. E por ultimo, a instancia publico, que se divide em consumidor
em potencial, representado pelo TUd, e em consumidor efetivo, o TUi, aquele que
realmente vai consumir o produto, caso os efeitos visados pelo proponente do ato

sejam concretizados.

E importante ressaltar que o consumidor comprador é destinado a crer em uma
caréncia construida pela prépria instancia publicitaria: “vocé ndo é a mais bela, mas
pode ser!”. Essa caréncia esta calcada na memdria discursiva de um povo que
carrega em sua cultura valores que séo o reflexo de suas relagdes sociais, de suas
crengas, ou seja, de sua dinamica de funcionamento como seres participantes de
uma dada cultura. Isso ndo quer dizer que essa necessidade realmente exista, uma
vez que pode ser questionada, podendo variar em sua esséncia, ja que sua base
estd, muitas vezes, apoiada em mitos: a eterna juventude, o sexo fragil, o poder etc.
Por isso Charaudeau (2010b) afirma que o discurso publicitario esta envolvido numa

relacéo de semi-engano:

“[...] o  publico consumidor sabe perfeitamente que o discurso
publicitario propée um sonho que ndo se pode conseguir, mas ele
mesmo gosta de sonhar como se fora verdade” (CHARAUDEAU,
2010Db).

Com isso, percebe-se que o discurso publicitario congrega um complexo sistema de
caracteristicas-base que o faz funcionar sob uma dnica intengdo pragmaética: a de

fazer o publico consumir.
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5.1.2 O contrato promocional

Ao contrario do discurso publicitario, o discurso promocional ndo visa a um bem
estar individual, mas coletivo, pois sua base intencional esta em alertar a populacéo
sobre uma possivel ameaca a ordem estabelecida, por exemplo o uso de
preservativos. Logo, esse tipo de contrato possui duas visadas principais: a de
informacéo (fazer saber), que quer que a populacéo seja alertada de uma ameaca a
ordem social estabelecida e a de incitacao (fazer fazer) que atende ao propdsito
midiadtico de captacdo e possivel adesdo do publico. Sua legitimidade esta
alicercada por um saber institucional que se baseia numa postura de moral social,

obrigando o interlocutor a querer saber. Como afirma Charaudeau:

Assim, a caréncia, nas campanhas de promogao, representa sempre
uma ameaca (graves consequéncias), e o individuo destinatario néo
pode desempenhar o papel de inocente. Deve-se sentir obrigado a
reconhecer que seu estado, ou 0 dos outros, representa um perigo
social (CHARAUDEAU, 2010b).

7

Portanto, o objeto de discurso € um beneficio coletivo de reparacdo de uma
desordem social. A instancia publico é civil, ndo consumidora, destinada
moralmente a dever reconhecer-se no comportamento solidario, benfeitor, de
compromisso com 0 outro e consigo mesmo. Assim, a caréncia que caracteriza o
discurso publicitario tem um efeito contrario no discurso promocional. Enquanto no
discurso publicitario, nas décadas de 60, 70 e 80, fumar, por exemplo, poderia ser
visto como um comportamento regular, que legitimava, principalmente, a virilidade
masculina, no discurso promocional, a partir da década de 80, no Brasil, passa cada

vez mais a se tratar de uma ameaca a saude e a sociedade.
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5.1.3 Semelhancgas entre o Contrato Promocional e o Publicitério

7

Assim como é importante apontar as diferencas e semelhangas dos textos que
compartilham das mesmas caracteristicas situacionais e discursivas para, entéo,
tentar delimitar uma proposta de abordagem dos géneros, julga-se necessario
também falar das diferencas (j& citadas acima) e semelhancas dos discursos

objetos dessa analise.

Primeiramente, pode-se afirmar que tais discursos fazem parte de um mesmo
dominio : o midiatico, no qual esté inserido o discurso propagandista, que, por sua
vez, abrange os discursos politico, promocional e publicitario. Segundo, pode-se
dizer que as caracteristicas principais em termos de visadas também sé&o
coincidentes, pois ambos os discursos estdo numa posi¢cdo de n&o-autoridade, por
isso ndo podem impor seu projeto de fala aos seus interlocutores. Dessa forma, eles
tém que conquistar a confianga do publico, seja pela argumentacdo, seja pela
seducgdo, ou pelos dois processos ao mesmo tempo. Isso 0s condiciona, por se
encontrarem num ambiente midiatico, a uma visada de informacgéo (fazer saber),
inerente a um dispositivo que tira sua legitimidade de uma l6gica democratica, e a
uma visada de incitagdo (fazer fazer), para atender a uma logica de mercado, no
caso do discurso publicitario, e para atender uma légica de adesao-cidada em nome

da ética social, no caso do discurso promocional.

Assim, sob a custddia dessas duas visadas que os sobredeterminam e, ainda, sob a
restricdo da ndo possibilidade de obrigar o interlocutor a aceitar seu projeto de fala,
esses discursos mantém caracteristicas que os fazem escolher procedimentos,
tanto de ordem discursiva, como de ordem linguistica, em busca de uma possivel
adesdo a seus projetos de fala. Portanto, cabera a cada enunciador lancar suas
estratégias, a fim de angariar fundos de ordem psicossociais e psicolinguisticas para
o investimento de tal empreitada: a adesdo a seus contratos. Tal dificuldade talvez
seja advinda de uma terceira semelhanga entre eles: os sujeitos-interpretantes. Para
0 contrato promocional e o contrato publicitario, segundo Charaudeau (1996) , os

sujeitos séo plurais, ndo sendo possivel concentrar os esfor¢os estratégicos numa
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pessoa idealizada, o que obriga os enunciadores a direcionarem seus discursos a

uma plateia heterogénea, diluida no imaginario social.

Outro fator de semelhanca entre tais discursos é que eles trabalham diretamente
com a construcdo/exploragdo dos imaginarios sociais. Ora, se o sentido é algo
construido socialmente e se, de acordo com Charaudeau (2008), o signo existe
apenas na inter-relacdo sociolinguistica, nada mais previsivel que trabalhar com a
construgcédo de valores estereotipados que circulem na sociedade, sejam eles para
atender a uma individualidade ou a uma coletividade. Essa é a grande diferenca
entre os discursos em questdo. Apesar de persuadirem, investirem na captacao e
credibilidade, os focos (propésito geral) sdo distintos. E € nesse jogo enunciativo
gue tais estratégias vao ser levantadas, geridas, investidas, as vezes até
transgredidas (como no caso das imagens de horror estampadas atras dos magos
de cigarros), em prol do reconhecimento e legitimagcdo do ato. Esse gerenciamento
intersubjetivo vai fazer com que os discursos promocional e publicitario ora se
aproximem, ora se distanciem, fazendo com que as estratégias se confundam numa

densa teia discursiva. Este assunto seré retomado no préximo capitulo.
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6 METODOLOGIA E PROCEDIMENTOS DE ANALISE

Neste capitulo, serdo apresentados os procedimentos metodolégicos para a
constituicdo e andlise do corpus composto por campanhas publicitarias, por
campanhas de prevencdo e por reportagens relacionadas ao tema do tabagismo.
Primeiramente, serdo expostas as condi¢gdes situacionais dos textos que compdem
0 corpus, bem como os aspectos gerais dos sites em que tais materiais circularam;
em seguida serdo apresentados os diversos materiais que serdo objeto da andlise

e, finalmente, serdo indicados os passos da andlise.

6.1 Contextos de inser¢cdo do corpus

s

O corpus da pesquisa é composto por pecas de campanhas publicitarias e de
prevencgdo e reportagens relacionadas ao tema tabagismo, coletados em dois sites

gue veiculam ou propdem campanhas associados ao consumo de cigarros.

O primeiro é o site da revista Veja, da Editora Abril. Esta revista, que ja estd em
circulagédo no Brasil desde 1968, conta com um grande publico, sinalizado por uma
tiragem consideravel, e goza de certa credibilidade, conquistada ao longo dos anos
gragas a sua ampla cobertura jornalistica. Em suas paginas, circulam desde
reportagens sobre politica, cultura e entretenimento até anuncios publicitarios. No
entanto, o contexto de inser¢cdo do corpus e as reportagens relacionadas a ele
encontram-se numa verséo digital da revista, o Acervo Digital Veja®™, inaugurado em
15 de dezembro de 2008, que abre acesso ao publico a todas as reportagens,
entrevistas e anuncios publicados em seus 40 anos de existéncia. Todas as
edicOes, desde a primeira, de 11 de setembro de 1968, estdo disponiveis para

leitura e consulta gratuita™®.

> para mais informacdes acesse o link: http://veja.abril.com.br/acervodigital/home.aspx. Acesso em 16/08/12
%0 Acervo Digital VEJA segue a estrutura da prdpria revista, ou seja, o usudrio navega na web como se
estivesse folheando a publicagdo. Facil de ser utilizado, o acervo apresenta as edigdes em ordem cronoldgica e
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O segundo é o site do Ministério da Saude, no qual circulam temas relacionados a
saude da populagédo brasileira, em geral. O Ministério da Saude é um 6rgao do
Poder Executivo Federal, que tem a incumbéncia de organizar e elaborar
estratégias para a promoc¢ao, prevencao e assisténcia a saude do povo brasileiro.
Portanto, uma de suas principais funcfes é prover a sociedade de dispositivos de
informagdo para conter os males que assolam a sociedade. Qualquer ameaca que
desestabilize a ordem instaurada, relacionada a saude, deve fazer parte dos planos
de acdo desse o6rgdo, desde campanhas de prevencdo até acdes efetivas de
contencao®’. Por isso, os textos que circulam nesse espaco tém proximidade com o
discurso promocional, pois se trata de manifestagbes discursivas voltadas
especificamente para informacgédo e orientacdo da populagdo, ou seja, de temas

diretamente relacionados a utilidade publica, ao bem estar social.

6.2 Constituicdo de corpora para analise

A motivagdo para esta pesquisa e, consequentemente, para a constituicdo do seu
conjunto de dados para analise, baseia-se na relagdo entre contratos distintos
(promocional e publicitario) do discurso propagandistico. A tematica dos discursos
escolhida foi a do consumo de cigarros, pois se acredita que esse tema e 0s textos
a ele referentes reinam um complexo processo de discursivizagdo, contrastando
tabagismo e antitabagismo no Brasil (e no mundo). Para tanto, optou-se por analisar
pecas publicitdrias e promocionais acerca do consumo do cigarro nas ultimas
décadas (a partir da década de 1960), que constituirdo: o corpus b, formado por
pecgas publicitarias, e o corpus c, constituido por pecas promocionais. No entanto,
antes da andlise desses corpora, propde-se uma exposicao dos discursos tabagista
e antitabagista no mesmo periodo, a fim de desvelar uma cultura do tabaco no

Brasil e no exterior. Essa exposicao esta refletida nas reportagens escolhidas na

conta com um avangado sistema de busca desenvolvido pela Digital Pages especialmente para VEJA. Fonte:
<http://www.baguete.com.br/noticiasDetalhes.php?id=31421>. Acesso em 16/08/12.

Ypara mais informacdes, ver: <http://portal.saude.gov.br/portal/saude/Gestor/area.cfm?id area=126>.
Acesso em 16/08/12.
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versdo digital da revista Veja, tomadas para a constituicdo do corpus a e sobre as

guais se tecem alguns comentarios a seguir.

6.2.1 Corpus a: reportagens sobre tabagismo

As reportagens (em anexo) sobre o crescimento do consumo do cigarro e, mais
tarde, sobre os males causados pelo mesmo, que circularam nas paginas da revista
Veja desde 1969, foram tomadas como fonte mais ampla de pesquisa, pois se
considerou que tais textos poderiam oferecer um panorama sobre o discurso e a
cultura tabagistas e antitabagistas em nosso pais. Além disso, a revista também
cobriu reportagens com assuntos relacionados a esses dois processos em outros

paises, em especial, nos Estados Unidos da América, doravante E.U.A.

Nesse sentido, a selecdo do corpus a ocorreu da seguinte maneira: primeiro,
rastrearam-se algumas reportagens da revista Veja, publicadas no ano de 1969, que
visavam & propagacédo de ideias e a valorizacdo do consumo do cigarro, inclusive
com depoimentos positivos acerca do uso da droga por parte até de atletas, ou seja,
eram reportagens que compunham um cenario de incitacdo ao uso desse tipo de
produto. Depois operou-se uma selecdo a partir de reportagens publicadas em
1976, nos meses de fevereiro e junho, quando os textos comecam a mudar de uma
perspectiva comercial para uma perspectiva promocional, situagdo motivada por
pesquisas desenvolvidas nos E.U.A. Essas reportagens com tematica promocional
foram sucessivas, pois a medida que a ciéncia esclarecia os males que o tabaco
causava, aumentavam as investidas pela luta ao cigarro (seu derivado mais
comercializado), fazendo com que as reportagens tivessem uma inclinagdo maior
para o discurso promocional e ficassem cada vez mais incisivas, culminando
naquelas que falavam da proibicdo das pecas publicitarias e da obrigatoriedade de
pecas promocionais em diferentes suportes e/ou espacos de circulagéo, inclusive
nos proprios magos de cigarro. A selecdo de reportagens segue um critério

cronoldgico sugerido pelo texto “Cigarro: do consumo sem culpa ao cerco antifumo”,
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publicado no site da revista Veja, na sec¢éo blogs e colunistas, em 04/03/2010, que

se encontra também em anexo.

Essas reportagens servirdo como material de apoio para o entendimento dos
discursos tabagistas e antitabagistas e fundamentardo a apresentacdo das ideias
sobre o consumo do cigarro no pais apresentado no capitulo de analise. Como os
titulos sdo muito sugestivos, é oferecido um quadro com essas reportagens em
ordem cronolégica, com data de publicacdo e temas que servirdo para o

embasamento.

QUADRO DE REPORTAGENS PUBLICADAS PELA REVISTA VEJA SOBRE O
TABAGISMO

Titulo da Data de Tema Edicao

reportagem publicagcdo

O desafio do 22/1/1969 | Como desenvolver um cigarro atraente para | Edi¢do 20
bom cigarro vencer a concorréncia de vicios similares: o
rapé e o cigarro de palha.

Os palavrdoes no | 23/4/1969 | Falar palavrdo em estadio de futebol é tdo | Edicdo 33

ar normal quanto fumar.
Entrevista com | 02/7/1969 | O jogador Gerson afirma que o consumo de | Edigcdo 43
Gerson cigarros ndo compromete seu desempenho
no campo.
De ondevemo | 11/2/1976 | O fumo ja é apontado, nos Estados Unidos, | Edicdo 388
cancer como uma das possibilidades causadoras do

cancer, porém, enquanto confirmacGes
definitivas ndo séo divulgadas, pesquisadores
brasileiros se mostram prudentes nessa
guestéo.

Nova opcao 2/6/1976 | Novas opg¢Oes de cigarros com baixo teor de | Edi¢cdo 404
nicotina e alcatrdo séo lancadas nos Estados
Unidos e, consequentemente, no Brasil para
amenizar o efeito negativo causado pelas
imposicOes legais no primeiro pais.

A epidemia do 16/4/1980 | Com 20 anos de atraso, em relacdo aos | Edicdo 606
século Estados Unidos, o Brasil comeca, legalmente,
sua luta contra o tabagismo.

A fumaca afinal | 10/2/1982 | A Sousa Cruz, maior empresa de cigarros do | Edicdo 701

revela os seus Brasil, lanca, estrategicamente, uma lista de
segredos 59 marcas de cigarro, 29 das quais é

produtora, relatando os niveis de nicotina e
alcatrdo encontrados em seus cigarros e nos
cigarros dos concorrentes.

A guimica do 25/5/1988 | Com base em estudos americanos, a Edicao
vicio reportagem alerta que a nicotina tem um

poder de gerar dependéncia tdo grande 1029
guanto o de drogas como a heroina e a
cocaina.
O segredo do 29/5/1996 | Estudo canadense revela que as duas Edicao
cigarro turbinado maiores empresas de tabaco no Brasil 1446

adicionam ambdnia ao tabaco para que o
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fumo, ao ser queimado, libere uma
quantidade maior de nicotina no organismo e

vicie mais.
A marca da 23/1/2002 | O Brasil, por imposi¢cdo legal da Agéncia Edicao
morte nos Nacional de Vigilancia Sanitéria, adota a
- - . ; . 1735
cigarros estratégia antitabagista, bem sucedida no

Canada, de se colocar fotos chocantes atras
dos macos de cigarros, mas a duavida € se
essas fotos sdo convincentes o bastante para
diminuir o consumo.

Cigarro: do 04/03/2010 | Como o cigarro passou de produto de | Sessdo de

consumo sem consumo comum a produto nocivo a saude, blogs e
culpa ao cerco podendo causar varias doengas, dentre elas o | colunistas
antifumo cancer. da versdo
online da

revista

6.2.2 Corpus b: apresentacéo das campanhas publicitarias

Para a andlise do corpus b foram selecionadas seis pecas publicitarias coletadas na
revista Veja, veiculadas na midia impressa nas décadas de 60, 70 e 80,
apresentadas ao longo do capitulo de analise. A sele¢cdo obedeceu ao seguinte
critério: as quatro primeiras pecas foram publicadas na revista em 22 de janeiro e 02
de julho de 1969 e 11 de fevereiro e 2 de junho de 1976. Estas pecas sao referentes
a um periodo que se pode julgar como totalmente favoravel ao consumo do cigarro,
pois, além dos textos das pecas ndo alertarem para nenhum maleficio que o cigarro
poderia causar, eles sao incisivos em seu objetivo de seduzir o publico consumidor
fiel ou em potencial. Ja na quinta e sexta pecas, publicadas em 16 de abril de 1980
e 10 de fevereiro de 1982, respectivamente, vé-se um texto publicitario, mas com
alguma mudanca na organizagdo discursivo-textual. No caso da peca numero 5 ha
uma mudanca na encenacdo discursiva e formal, e na pe¢ca numero 6 ha uma
tendéncia para elementos promocionais, pois o0 produto anunciado vem
acompanhado de avisos que sinalizam seu baixo teor de nicotina. Nessa
perspectiva, pode-se falar de pecas que representavam um periodo de transi¢cdo

entre o discurso publicitario e promocional.
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6.2.3 Corpus c: apresentacdo das campanhas promocionais

Foram selecionadas dez pecas de campanhas de prevengdo antitabagista
produzidas pelo Ministério da Saude, com base em resolucdo da Agéncia Nacional
de Vigilancia Sanitaria (ANVISA), que circulam obrigatoriamente nos macgos de
cigarros e em outros suportes (cartazes de estabelecimentos) desde fevereiro de
2002. Esta resolucdo é o resultado de um discurso antitabagista que veio sendo
construido no pais a partir da década de 80, com embasamento em pesquisas
cientificas que ja vinham sendo desenvolvidas nos E.U.A. desde 1964. Assim, o
discurso promocional ganhou legitimidade, visibilidade, passando a ocupar espagos
de circulagéo, antes ocupados pela publicidade, enquanto esta se invisibilizava. O
critério para a selecdo dos materiais foi a escolha de pecas que uniam imagens
mais chocantes e textos mais incisivos acerca dos males que poderiam ser

causados pelo cigarro.

Assim, tanto na escolha das pecas publicitarias como na selecdo das pecas
promocionais, texto e imagem vao ser analisados sob a perspectiva de um
continuum, insinuando uma coeréncia semantica entre linguagem verbal e nao

verbal.

6.3 Aspectos metodoldgicos da pesquisa e passos da andlise

Tratando-se de uma pesquisa tedrico-analitica, o objeto de estudo, isto €&, as
manifestacdes do mundo linguageiro, serdo analisadas a partir de um quadro tedrico
previamente recortado e apresentado. Tais manifestagbes circulam em esferas
comunicacionais midiaticas, ou seja, em espacos concretos de relagBes sociais.
Esse teor empirico contribui para a pesquisa ndo de maneira a apreender e
descrever a totalidade do ato linguageiro, mas pode, isso sim, dar conta dos
possiveis interpretativos que surgem no encontro entre o ponto de vista do sujeito

comunicante e o ponto de vista do sujeito interpretante (CHARAUDEAU, 2008).
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Para tanto, busca-se, no decorrer da andlise, fazer a selecdo e descricdo dos atos
de comunicagdo em funcdo de certo numero de categorias. Primeiramente serdo
analisados os elementos que constituem a situacéo de comunicagéo, principalmente
a finalidade do ato e os sujeitos envolvidos. ApGs a descricdo desses elementos,
partir-se-a para a analise das constantes instituidas de acordo com os modos de
organizacdo do discurso, de acordo com Charaudeau (2004, 2008), para um
levantamento das variantes recorrentes no discurso publicitario e no discurso
promocional. Por ultimo, serdo assinaladas as marcas recorrentes no espago das
restricbes formais desses dois discursos, vislumbrando as possiveis relagdes entre

os contratos dos discursos promocional e publicitario.
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7 ANALISE DAS PECAS PUBLICITARIAS E PROMOCIONAIS NO S NIVEIS
SITUACIONAL, DISCURSIVO E FORMAL

Neste capitulo, pretende-se inicialmente apresentar elementos do discurso tabagista
e antitabagista no pais a partir das reportagens sobre tabagismo selecionadas na
revista Veja. Nos topicos seguintes, pretende-se analisar separadamente as pecas
publicitarias e promocionais: em 7.2 seré feita uma descricdo das pecas publicitarias
decorrentes de uma cultura tabagista e em 7.3 uma analise das pecas promocionais
decorrentes de uma cultura antitabagista apds 2002. Nesses tdpicos, far-se-4 uma
descricdo dos elementos situacionais dos discursos publicitario e promocional, em
especial das visadas discursivas, estabelecendo-se uma ligagéo dos dados externos
(caracteristicas situacionais) com os dados da construcdo discursiva (dados
internos), usando para isso a descrigdo dos modos de organizagdo discursiva
presentes nos discursos publicitario e promocional, segundo entendimento a partir
de Charaudeau (2004, p. 28), que afirma: “podemos considerar o lugar das
restricbes discursivas como um lugar intermediario entre os dados das restricdes
situacionais e a configuracdo textual’. Cabe salientar aqui que os modos de
organizagéo discursiva, conforme Charaudeau (2004, p.27), como representam “um
conjunto de comportamentos discursivos possiveis entre 0S quais 0 sujeito
comunicante escolhe aqueles que s&o suscetiveis de satisfazer as condi¢cdes dos
dados externos”, podem coincidir em diferentes discursos, apesar de sinalizarem

para finalidades distintas.

Por dltimo, no topico 7.4, far-se-& um levantamento das constantes formais dos
discursos publicitario e promocional a fim de estabelecer suas variantes ou suas
constantes recorrentes e 0 modo como tais géneros absorvem estratégias de outros

contratos comunicacionais.

Retratam-se, a seguir, as principais discussdes sobre o tabagismo na revista Veja,
marcadas inicialmente pela énfase na valorizagdo do cigarro até a mudanca de
perspectiva sobre seu consumo, motivada por critérios legais impostos pela
Organizagdo Mundial da Saude, pela ANVISA e pelo Ministério da Saude,
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abrangendo informagfes das reportagens da Veja desde a década de 1960 (corpus

a), a partir de uma ordem cronoldgica dos fatos.

7.1 Da dominancia do discurso tabagista ao antitaba  gismo no Brasil

No Brasil, a cultura tabagista tem suas raizes no inicio do século XX, mais
exatamente em 1903, quando a primeira fabrica, aquela que viria a ser a maior
empresa de tabaco no pais, foi inaugurada no Rio de Janeiro: a Souza Cruz. Sua
Unica preocupacao na época era combater dois vicios da cultura brasileira: o cigarro
de palha, muito popular na boca das pessoas de classes mais desfavorecidas
economicamente, e o rapé, moda entre os elegantes da época. O cigarro figurava,
portanto, nas paginas de negécio da revista. E 0 que se pode notar na reportagem
“O desafio do bom cigarro”, publicada na 202 edi¢cdo da revista Veja, em janeiro de
1969.

O que ndo estava previsto pela Souza Cruz, porém, é que a venda do cigarro
conquistaria um oitavo da receita anual do Governo Federal. O publico alvo, em
1969, era composto por rapazes e mogas que comecgavam a fumar aos dezesseis
ou dezessete anos e que optavam pelo cigarro industrializado em razao do filtro.
Uma remota possibilidade de desenvolver um cancer ja pairava sobre esse publico,
porém o ressentimento era com o cigarro de palha, considerado “forte”. Assim, os
cigarros com filtro representavam uma forma saudavel de se manter o vicio. O

consumo chegava a 1 bilhdo e 410 milh6es de magos de cigarro nessa €poca.

Interessante notar que, na propria reportagem, ja se apontava a propaganda
publicitaria como grande motivadora das vendas dos cigarros que disputavam

mercado. A certa altura, o texto afirma:

A esmagadora maioria das pessoas, com exce¢do quase apenas
dos experimentadores profissionais das fébricas, ndo conseguiria
distinguir, fumando de olhos vendados, sua marca preferida de outra
da mesma categoria. No entanto, a pessoa continua preferindo a sua
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marca, levada pela propaganda ou pelo costume. (VEJA DIGITAL.
22 de janeiro de 1969, p.29)

Como se pode observar, a publicidade j4 exercia fungdo crucial na escolha da

marca do cigarro a ser consumido.

A medida que o tempo passava, 0 consumo do cigarro aumentava
geometricamente. Fumar tornara-se um ato tdo normal quanto “falar palavrdo em
estadio de futebol”. J&4 era uma quest&o cultural. E o que afirmava a reportagem de
23 de abril do mesmo ano, “Os palavrbes no ar”, sobre o uso nada politicamente
correto do palavrdo em rede televisiva, quando havia debates futebolisticos ou

entrevistas ao vivo nos campos de futebol.

Na edi¢do 43, de 02 de julho de 1969, o consumo do cigarro recebia um forte aliado.
Nada mais eficaz para silenciar de vez qualquer suspeita dos males causados pelo
cigarro que o depoimento de um atleta, considerado na época um dos melhores
jogadores do mundo, perdendo apenas para Pelé: Gérson Oliveira Nunes, um
jogador do S&o Paulo, em entrevista afirmava categoricamente que fumava antes do

jogo, no intervalo e, se pudesse, nas pausas mais longas em meio ao campo.

No entanto, em 1976, a reportagem “De onde vem o cancer”, de 11 de fevereiro, ja
trazia a suspeita do cigarro como causador de cancer. Tal suspeita era baseada em
adverténcias estampadas na imprensa americana, afirmando sobre os males desse
produto. Contudo, os pesquisadores brasileiros preferiam néo fazer afirmacdes
definitivas enquanto as pesquisas estavam em andamento. O mal causado pelo

cigarro ainda era apenas uma suspeita.

Como reflexo desse receio americano, N0 mesmo ano, em nosso pais, apareceriam
0s cigarros com baixo teor de nicotina e alcatrdo (duas substéncias toxicas e
viciantes encontradas no cigarro), conforme atesta a matéria “Nova op¢ao”, de 02
de junho de 1976. L& fora, a fabricacdo desse tipo de cigarro teve motivagtes
cientificas e legais. E que uma pesquisa promovida pelo Servico de Salde Publica
americano, com resultados divulgados em janeiro de 64, revelou que o fumo estaria

diretamente relacionado com o cancer. Mais tarde, em 1972, a legislagdo americana
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apertaria o cerco ainda mais contra a publicidade do cigarro, obrigando os anuncios
impressos a conterem ndo sé adverténcias sobre os males do fumo, mas também
sobre o teor de alcatrdo e nicotina nesses tipos de produtos. As publicidades na
televisdo e no radio também ja estavam proibidas. Enquanto isso, no Brasil, desde
1971, havia projetos que visavam providéncias semelhantes, mas que estavam em
tramitacdo. Os prejuizos causados pelo consumo do cigarro ainda ndo eram
preocupacdo do brasileiro. A Souza Cruz, maior detentora de vendas no Brasil até
entdo, ndo se interessava ainda em produzir um cigarro diferenciado para um
publico mais receoso.

O medo s0 viria ocupar o imaginario do brasileiro a partir de 1980. E o que revelava
a manchete bombastica da Veja de 16 de abril, do mesmo ano: “A epidemia do
século: com vinte anos de atraso, chega ao Brasil, um pais com 25 milhdes de
viciados, a guerra contra o fumo, seus cancerigenos e seus téxicos”. Esta edicao
alertava, oficialmente, sobre os males que o cigarro, com suas substancias téxicas,
poderia causar. O texto corre irbnico, num humor &cido, principalmente porque o
ministro da Saude, Waldyr Arcoverde, era fumante ha 25 anos. Outro fato hilario
reportado é que nosso brasdo exibe um ramo de fumo entrelacado a um de café
como riqueza nacional. Fatos suficientes para fazer a reportagem parecer no
minimo incoerente. Mas o golpe maior de ironia viria com a resposta do ministro do
Planejamento, Delfim Netto, as investidas antitabagistas de Arcoverde, quando a
reportagem pde em duvida o porqué de o governo nao entrar decididamente na luta
contra o tabaco. Delfim responde: “Porque, se o brasileiro parar de fumar, o pais

quebra”.

Portanto, lutar contra o cigarro ndo era apenas uma questdo de salude publica. Mais
gue isso: era uma questao econdmica. Por isso, as providéncias preventivas sobre o
tabaco, no Brasil, demoraram a fazer efeito, até tornarem-se obrigatérias. Nessa
época (ano de 1980), a Associacdo Médica Brasileira organizou a | Conferéncia
Brasileira Contra o Tabagismo, empreitada da qual se tirou poucos resultados.
Enquanto no Brasil os esforgos antitabagistas apenas faziam ruido, em paises como
Finlandia, Noruega, Hungria, lugoslavia, Roménia, Checoslovaquia, Arabia Saudita

e Afeganistdo ja eram proibidas as propagandas de cigarro. Em paises como Suica,
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Suécia, Estados Unidos, Franca, Italia, Canada e Inglaterra ja eram proibidas as

propagandas na televisao.

Em suma, nos Estados Unidos, varios fatores desencadearam o que se pode
chamar de um reflexo antitabagista fazendo com que o cerco se fechasse cada vez
mais contra a industria do tabaco. Dentre eles estdo: um relatorio do Ministério da
Saude alertando contra os males do cigarro, em 1964. A realiza¢éo de mais de trinta
mil estudos acerca do fumo, nos quinze anos anteriores, motivando nove em cada
dez fumantes a parar de fumar. O livro Smoking and Health — a Report of the
Surgeon General, de 1200 paginas, relacionando 26 doencas graves ao tabaco,
com incentivo do governo, era vendido a dois dolares, entre outros esfor¢cos. No
Brasil, em contrapartida, enquanto se esperavam reacdes pelo menos mais timidas,
0 consumo crescia 7% ao ano. O presidente da Souza Cruz, Alan Charles Long,

admitia apenas haver controvérsias sobre os estudos cientificos do fumo.

Em 1982, motivada por uma encomenda feita pela revista Veja ao Nationwide
Consumer Testing Institute para analisar as dez marcas de cigarro mais consumidas
no Brasil, a Souza Cruz, receosa de uma possivel parcialidade do teste, ja que foi
mandada apenas uma marca de cada “familia” dos cigarros, divulgou em primeira
mao uma lista detalhada dos teores de nicotina e alcatrdo de 59 marcas de cigarro
vendidas no Brasil, dentre as quais 29 eram de sua fabricacdo e as outras 30, de
suas concorrentes, totalizando 96% do mercado consumidor. Estava iniciada uma
guerra em busca dos menores teores de nicotina e alcatrdo encontrados em cada

marca.

Contando com a variacdo das medidas de teores dessas duas substancias, a Souza
Cruz, preocupada em perder mercado, propfe a Associacdo Brasileira da Industria
do Fumo — Abifumo, a adoc¢do de uma politica mais precisa em relagdo a medigédo
das substancias que compdem o cigarro, especialmente a nicotina e o alcatrdo, ja
gue cada fabricante obtinha padrbes diferenciados de medir tais substancias em
seus cigarros. Embora essa diminui¢cdo da nicotina e do alcatrdo provocasse uma
perda no sabor dos cigarros, essa tendéncia tomaria de vez, em questao de pouco

tempo, o mercado brasileiro.
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Em resposta a essa nova tendéncia, iniciada nos Estados Unidos, o Departamento
de Saude americano reage afirmando que o risco de desenvolver o cancer ndo se
reduz na mesma proporgdo em que se reduzem a nicotina e o alcatrdo, embora os

fumantes, segundo pesquisas, ndo se convengam disso.

Em 1988, um estudo realizado pela Surgeon General, maior autoridade em saude
nos Estados Unidos, revelava que a nicotina causava dependéncia semelhante a de
drogas pesadas como a cocaina e a heroina e afirmava também que um ex-fumante
sofre tanto quanto um ex-usuario dessas Ultimas duas drogas. O estudo era o
resultado de pesquisas realizadas por duzentos cientistas de todo o mundo, hum
periodo de dez anos. Nos Estados Unidos, o Departamento de Saude e Servigos
Humanos divulgava um numero alarmante de mortes por causa do cigarro no ano
anterior: 320 mil. No Brasil, a quantidade por ano era de 60 mil. Em 1996, a
estatistica havia subido para algo em torno de 80 a 100 mil mortes. Representantes
da industria do tabaco tanto do Brasil como dos Estados Unidos retrucavam como
podiam, embora houvesse consenso entre médicos e cientistas, envolvidos ou ndo

com as pesquisas, quanto a dependéncia causada pela nicotina.

Enquanto nos Estados Unidos a guerra contra o fumo se intensificava, no Brasil as
acOes de prevencdo comecavam a tomar félego. Em maio de 1988, um projeto de
lei do deputado Gérson Gomes, do PFL, da Bahia, propunha a proibicdo de fumo
em reparticdes publicas estaduais de ambientes fechados. Porém, junto a fumaca
gue a maioria dos deputados soltava ao tragar seus cigarros, um pouco de ironia e
hipocrisia pairava no ar, no momento da sessdo que aprovou o decreto. Estava
claro que, mais que uma mudanca legislativa, o Brasil precisava de uma mudanca
nos habitos. Fumar ja era um fator cultural. No mesmo ano, a Unica lei federal sobre
o tabagismo instituia o dia 29 de agosto como dia nacional sem tabaco. Como efeito
da falta de informagé&o, pesquisas mostravam que o consumo de cigarros em paises
de primeiro mundo (ou seja, aqueles que detinham mais informacdes e se
engajavam mais com campanhas antifumo) diminuia, enquanto que em paises de

terceiro mundo, como o Brasil, crescia.

O ano de 1996 seria um ano decepcionante para a industria tabagista, pelo menos

aqui no Brasil. Um relatério exclusivo, preparado pelo laboratério canadense Labstat
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Incorporated e encomendado pelo Instituto Nacional do Cancer - INCA, denunciava
que as empresas Souza Cruz e Philip Morris, maiores detentoras de vendas no
pais, acrescentavam amonia aos seus cigarros para liberar maior quantidade de
nicotina e causar mais dependéncia. Os representantes dessas duas marcas mais
uma vez reagem. O diretor de assuntos corporativos da Philip Morris afirma ser falsa
a informagdo sobre o acréscimo de amobnia nos cigarros. JA 0 gerente do
departamento de pesquisa e desenvolvimento da Souza Cruz, Leopoldo Caruso,
admite que a empresa faz uso da amobnia, mas como uma estratégia de
compensagdo, uma vez que o tabaco, em todo seu processamento, perde essa
propriedade natural. Assim, o acréscimo da amonia seria para recompensar 0 sabor
perdido. Além disso, questiona a presenca dessa substancia em varios outros
alimentos, tais como o chocolate, o pao, a cerveja, os refrigerantes, em relacdo aos

guais ndo ha a mesma preocupacao.

Os grupos antitabagistas no Brasil come¢am a ganhar forga e apoio politico. Em
Sao Paulo, o prefeito Paulo Maluf tenta proibir o consumo de cigarros em bares e
restaurantes, apesar de ja haver lei que exige a separacao de areas para grupos de
fumantes e n&o fumantes. No Congresso Nacional tramitava uma legislacdo que
proibia o consumo do cigarro em qualquer edificio publico. Além de fatores legais, o
Brasil ganhava também, pela primeira vez, um ambiente favoravel para aqueles que
gueriam parar de fumar. O ex-fumante passava a ser agraciado pelos amigos, era
visto como bom exemplo, cenério diferente de 30 anos atras. Porém, largar o vicio

era uma atitude cada vez mais desafiadora, motivada agora por fatores biologicos.

A reportagem de 29 de maio de 1996 destaca também que a industria do fumo, em
decorréncia dos impostos arrecadados, oferecia uma parcela consideravel de lucros
(7 bilhdes de reais por ano) ao governo. A economia no sul do Brasil era fortemente
beneficiada. A Capital do Tabaco, Santa Cruz do Sul, cidade a 155 quildometros de
Porto Alegre, comemorava sua prosperidade e alto padrdo de vida, inclusive dos

operarios do fumo, gragas a industria tabagista.

Mas o Brasil conheceria a guerra derradeira contra o tabaco em 2002. Motivada
pelo aumento no numero de vitimas do tabaco, que em 1996 era de 100 mil por ano

e agora havia chegado ao numero alarmante de 200 mil mortes, o governo langou
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uma campanha antitabagista mais agressiva. Através de uma resolugdo da ANVISA,
0s macos de cigarro deveriam estampar em Seu verso uma entre nove imagens
chocantes, divulgadas pelo Ministério da Saude, que relacionavam diretamente
algumas doencas e situacdes tragicas ao consumo do cigarro. Dentre as imagens,
encontra-se a de um bebé prematuro, a beira da morte, conectado a tubos e
aparelhos, vitima dos efeitos do fumo durante a gestagdo. As imagens deveriam vir
acompanhadas de textos que descreviam as cenas retratadas, além de outras
adverténcias'®. Tal medida foi copiada de uma experiéncia bem-sucedida no
Canada, que comecou em 2000. Contudo, o que a reportagem “A marca da morte
nos cigarros”, de 23 de janeiro de 2002, traz de curioso é a avaliacdo sobre essas
imagens. Segundo o julgamento, tais imagens ndo eram tdo convincentes, pois
somente a do bebé era verdadeira. As outras seriam encenagfes “malfeitas”, o que
fazia com que o objetivo desses textos ndo fosse alcangado. Em outubro de 2003, o
Ministério da Saude divulgou as novas imagens que deveriam circular nos magos de
cigarro (algumas idénticas as da campanha no Canadd). Essa renovagdo
aconteceu, segundo texto divulgado no site do Ministério da Satde, “porque é
necessario estar sempre renovando, jA que com o tempo esse tipo de medida vai
perdendo impacto”. Houve mudangcas também nas frases de efeito que

acompanhavam as imagens.

Além da inclusdo das imagens e dos textos nos macos de cigarro e em pegas
publicitarias, a indUstria tabagista se viu obrigada a diminuir os niveis de alcatrao,
nicotina e monodxido de carbono, sendo, inclusive, obrigada a omitir essas
informagBes tanto nas embalagens como em suas pecas (por exemplo, em
cartazes, cuja circulagdo estava restrita aos estabelecimentos em que se
comercializava o cigarro), isso para ndo manter a disputa que havia entre os
cigarros de baixos teores, que passava a impressdo de uma marca ser mais segura
ou mais saudavel que a outra. N&o s6 os cartazes, mas também qualquer tipo de

publicidade sobre o tabaco, a partir de 2000, s6 era permitido no interior dos

'8 para mais detalhes, ver link: http://portal.saude.gov.br/saude/visualizar _texto.cfm?idtxt=16822. Acesso em
22/08/12.

Este texto estd disponivel em: http://portal.saude.gov.br/saude/visualizar_texto.cfm?idtxt=16822. Acesso
em: 22/08/12.
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estabelecimentos que vendiam tais produtos®. Enfim, a indUstria tabagista
encontrara uma guerra intensa contra a qual deveria lutar se quisesse manter sua

lucratividade.

7.2 Andlise das pecas publicitarias

Quando se propde a analisar um ato de linguagem, é importante lembrar que ndo se
pode dar conta da totalidade dos efeitos de sentido ou das inten¢des dos sujeitos
comunicantes nele envolvidos. Pode-se, sim, levantar suas possibilidades
interpretativas, levando-se em consideragdo suas constantes situacionais,
discursivas e linguisticas. Portanto, na andlise que se segue, ndo se pretende atingir
a totalidade de significagdo do ato, mas oferecer um conjunto de indicios (manobras
e restricbes) a que estamos submetidos, para se chegar as variantes que o

compdem, configurando-o como espaco de trocas significativas.

7.2.1 O discurso publicitério tabagista

O discurso publicitario tabagista, por ser um discurso de teor propagandista
(CHARAUDEAU, 2010c), configura-se como uma manifestacdo discursiva
essencialmente persuasiva, pois a todo momento o publicista quer “vender” uma
ideia ou produto, processo em que a captagdo ou adesdo do publico é fundamental,
pois garante a légica mercadoldgica do lucro. Assim, pode-se dizer que esse tipo de
contrato obedece a visada inicial do fazer-fazer, ou seja, aquela visada em que o
proponente do ato, ndo estando em posicdo de autoridade, ndo pode fazer outra
coisa sendo convencer o interlocutor de que se ele age € para seu bem. No entanto,

para se entender como funciona esse mecanismo, convém descrever, além da

2 para mais detalhes, acesse o site: http://www.anvisa.gov.br/legis/resol/2003/rdc/14 03rdc.htm. Acesso em
29/08/12.
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visada de incitacdo, os elementos que compdem a situacdo de comunicagao
implicada nesse tipo de contrato: a identidade dos participantes da troca
comunicativa, o proposito e sua estruturacdo tematica e as circunstancias de

materializag&o do discurso.

Os sujeitos da troca comunicativa, neste caso, sdo a instancia publicista e a
instancia publico. Segundo Charaudeau (2008, p. 70) “todo sujeito falante (locutor)
ocupa o centro de uma situagdo de comunicagdo que constitui um espaco de troca
no qual ele se pée em relagdo com um parceiro (interlocutor)”. Essa relacdo se
define de acordo com as caracteristicas fisicas e contratuais do ato, além das

caracteristicas identitarias dos parceiros.

Considerando estas ultimas, segundo a relagdo de influéncia entre os parceiros da
troca comunicativa, o sujeito para o qual o ato se destina pode corresponder ao
publico consumidor potencial, ou TUd, ou ao publico consumidor efetivo da
publicidade, o TUi. A respeito da identidade desta instancia, pode-se afirmar que ela
nao é singular nem coletiva, pois uma vez que o publicista visa a atingir o maximo
de consumidores, ele se utiliza de estratégias de neutralizacdo de seu alvo. Isso
porque as condi¢cbes materiais pelas quais esse tipo de discurso se manifesta fazem
com que os parceiros da troca ndo se conhecam. Assim, a identidade do publico

consumidor passa a ser diluida no coletivo. A respeito disso, Charaudeau afirma:

[...] muitos intercambios linguageiros se fazem sem que os parceiros
conhegcam a identidade social de um ou de outro (conversagédo de
bar, encontros de rua); de outro lado, muitos intercambios repousam
sobre 0s jogos comunicativos que neutralizam o estatuto social do
parceiro e operam com caracteristicas psicologicas (o humor, o
carater etc.). Algumas vezes a identidade social desaparece
completamente em proveito de um papel abstrato, por exemplo, a
comunicacdo publicitaria, de um lado uma instancia complexa do
ponto de vista econbmico, que se configura em papel de anunciante
e, de outro, alvos diferentes configurados em papel de consumidor
potencial (CHARAUDEAU, 1996, p.19).

E um processo paradoxal, pois se pretende atingir uma idealidade individual, mas
de forma coletiva. Por isso a necessidade de se evocar a memoéria discursiva dos

interpretantes, sendo esta estratégia eficaz na captacdo global de um publico em
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potencial. O publico é reunido sob rétulos de memorias dos discursos, uma vez que
0s produtos da publicidade sé&o idealizados segundo os conhecimentos e crengas do
publico-alvo sobre o mundo (CHARAUDEAU, 2004, p.19-20). Isso explica a
menc¢dao, por exemplo, a lugares conhecidos do publico em algumas pecas, 0 que
faz com que este se identifique com um discurso de aproximacado cultural, por
exemplo, um discurso de exaltagdo de seu pais, em proveito de um principio de
sintonia com o proponente do ato, como na peca publicitaria 1 abaixo, publicada na

revista Veja em 22 de janeiro e 23 de abril de 1969:

internacional !

PECA PUBLICITARIA 1 — Publicidade da marca Minister
Fonte: Revista Veja, 22 de janeiro / 23 de abril de 1969.

Y

Quanto ao propésito e a estruturacdo tematica, convém esclarecé-los mais
detalhadamente, sem que estes sejam confundidos com as visadas: o propdsito tem
a ver com a organizacao dos assuntos (temas) segundo o dominio da pratica social
ao qual estd vinculado. Por exemplo, no dominio politico, o propdsito esta
intimamente ligado ao compromisso da figura politica com o bem estar social. A
partir dessa intencdo principal, o sujeito politico se propde a organizar um conjunto

de temas que terdo ligacdo direta com o propésito base, que é fazer o bem a
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populacao. J4 a visada corresponde “a uma intencionalidade psico-sécio-discursiva
gue determina a expectativa (enjeu) do ato de linguagem do sujeito falante e, por
conseguinte da prépria troca linguageira”, (CHARAUDEAU, 2004, p. 23).

Ou seja, 0 propdsito e a organizacdo tematica vao corresponder a representacao
social do sujeito falante, jA& a visada discursiva correspondera a intencionalidade
discursiva do proponente do ato ou uma “atitude enunciativa de base”
(CHARAUDEAU, 2004, p. 23), escolhida segundo uma orientagdo pragmatica, mas
gue esta “além de sua ancoragem social” (CHARAUDEAU, 2004, p. 23).

Por esse vinculo do propdsito e seus temas ao ambito social, reconhece-se na
instancia publicitaria, aqui representada pelo discurso tabagista, uma organizagéo
de temas que remetem, mais uma vez, & memoria discursiva do publico. A exemplo
disso, tem-se as pecas 2, 3 e 4, publicadas na revista Veja, em 02 de julho de 1969,

11 de fevereiro de 1976 e 02 de junho de 1976, respectivamente:

dentreascoisasque L

v.faz com prazer,uma @
¢ fumar minister. =g

PECA PUBLICITARIA 2 — Publicidade da marca Minister
Fonte: Revista Veja, 02 de julho de 1969.
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e e r

PECA PUBLICITARIA 3 — Publicidade da marca Minister
Fonte: Revista Veja, 11 de fevereiro de 1976

Minister _

AUALIDAGE SOUTA CRUE

PECA PUBLICITARIA 4 — Publicidade da marca Minister
Fonte: Revista Veja, 02 de junho de 1976.
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Nesses anuncios, as cenas se configurariam como uma espécie de pequenas
narrativas em que o par ideal vive em um lugar-momento perfeitos, tudo isso
associado ao consumo do cigarro anunciado. O ato de fumar € amalgamado ao
tema “desfrutar a natureza a dois” — pescar, fazer um passeio de barco ou cagar —
reafirmando o ideal de realizag&o individual e busca do prazer e da felicidade. Os
valores culturais e estéticos sdo postos a servico de uma persuasdo por meio da

seducgéo.

Em relacdo as circunstancias materiais de veiculagéo, tais pegas associam-se aos
espacgos de circulagdo da publicidade, assumindo os formatos e estratégias que
forem necesséarios para angariar a atencdo do publico. No caso das pecas
analisadas, se se considerar 0 espaco em que circulam, o meio de transmisséo se
apresenta como gréfico (todas elas foram impressas® na revista Veja entre o anos
de 1969 e 2002), em que os parceiros da troca néo estéo presentes fisicamente um
ao outro e sua comunicagdo se d& por meio de uma troca monolocutiva ou

monologal.

Essas pecas estdo sempre acompanhadas de imagens bonitas, bem coloridas e
gue remetem aos lugares e momentos privilegiados em que se consome cigarro.
Tais ambientes sofrem uma espécie de coercdo (modificagdo ou manipulacdo)
propiciada pela atuacdo dos atores na cena, complementada pelos enunciados
verbais. Assim, tais espagos seriam, automaticamente, relacionados com o prazer
que se tem ao fumar o cigarro de tal marca. H4 uma espécie de manobra signica
em funcado da sobreposi¢do dos elementos (verbais e ndo verbais) que funcionariam
como gatilho para a encenacgao discursiva (mise en discours), aproveitando-se, para
isso, do espaco fisico disponivel na revista, ou seja, da pagina inteira. Essa
combinacdo de elementos signicos (verbais e ndo verbais) com a encenagéo
discursiva serd tratada a seguir, quando se fala da organizac@o discursiva desse
tipo de contrato.

Para produzir sentido e atingir seu objetivo quanto a captacdo, 0 sujeito

comunicante (EUc), mais ou menos consciente das restricbes e da margem de

21 . . . . .
Embora tenham sido capturadas por meio virtual, no site da revista.



102

manobra proposta pela situacdo de comunicacdo, utiliza determinadas
possibilidades do modo enunciativo em funcéo das finalidades discursivas do ato de
comunicacao: alocutivo, elocutivo e delocutivo. Nas pecas em questdo, essa
perspectiva de uso discursivo gera um efeito de sentido de proximidade e captagéo
do publico. Como ja foi dito, o ato de comunicacdo € orientado a partir de uma
finalidade de base (a visada), mas para que o ato "funcione”, evidentemente, a
visada deve ser reconhecida como tal pela instancia de recepgéo; é necessario que
o locutor e o interlocutor possam recorrer a ela. Esse reconhecimento se dara
através dos procedimentos linguistico-discursivos da constru¢cdo enunciativa, ou

seja, das categorias modais alocutiva, elocutiva ou delocutiva.

Quanto ao aspecto enunciativo, as pecas publicitarias em analise, da numero 1 a
ndamero 5, apresentam uma relagdo de influéncia, de modo que o dizer do
publicitario visa a incitar um comportamento do interlocutor, fazendo com que a
modalidade enunciativa se configure prioritariamente como alocutiva, isto €, que
imponha ao interlocutor uma atitude. Para tanto, o anunciante utiliza-se de
categorias modais especificas, tais como: interpelagéo, injungéo, autorizacao, aviso,
julgamento, sugestéo, proposta, interrogacao (pedido para dizer) e petigdo (pedido

para fazer)?.

Na peca 1, de 1969, por exemplo, nota-se uma combinagédo das categorias modais
de julgamento e sugestdao (CHARAUDEAU, 2008, p.88-89), por parte do locutor,
pois exalta as caracteristicas do Rio de Janeiro, segundo o julgamento do publicista
e, implicitamente, sugere ao interlocutor a apreciacdo do cigarro Minister, dizendo
que, assim como a cidade maravilhosa, o cigarro Minister também é apreciado por
pessoas do mundo todo. Os dizeres sdo os seguintes: “Rio de Janeiro...O
espetacular caminho aéreo do P&o de AcuUcar. Roteiro emocionante, admirado por
visitantes de todas as partes do mundo. Que também apreciam Minister. Um cigarro
de agrado internacional”. Como se vé, em prol de uma aproximagdo com O
interlocutor, o publicitario utiliza seu julgamento positivo acerca do Rio de Janeiro

gue, do ponto de vista cultural, pode ser incontestavel, a favor de uma identificacdo

N30 convém aqui detalhar todas essas modalidades, ja que sé interessam aquelas que participam das pegas
em andlise. Essas categorias estdo mais bem detalhadas em Charaudeau, 2008, p. 86-91.
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com as pessoas que também acham a cidade linda e que, por efeito de analogia,

consumiriam o cigarro citado.

Na peca 2, também de 1969, o publicitario utilizou outra categoria modal. Com o uso
do pronome “vocé”, de forma abreviada “v.”, ele interpela o publico fazendo-o
identificar-se com a situacdo mostrada: um homem e uma mulher num barco, ele
pescando e fumando um cigarro, e ela atras com um olhar e sorriso marotos,
acompanhados dos seguintes dizeres: “Dentre as coisas que v. faz com prazer, uma
e fumar minister.” e logo abaixo, ao lado do desenho do maco de cigarros a frase
“um cigarro de agrado internacional”. Ou seja, aproveitando-se mais uma vez da
memoria discursiva de nossa cultura, em que as atividades ao ar livre, apreciadas
segundo suas caracteristicas naturais, seriam vangloriadas, o publicista associa o
ato de pescar ,“...as coisas que v. faz com prazer”, a outras que podem te dar prazer

igual, “...uma é fumar minister”.

A categoria modal do julgamento também € utilizada nas pecas 3, 4 e 5, publicadas
na revista Veja em 11 de fevereiro e 02 de junho de 1976, e em 16 de abril de 1980,
respectivamente. Abaixo, reproduz-se apenas a peca numero 5, para evitar a

repeticao.

N\

QUEM SABEO Q % QUER MINISTER.

PECA PUBLICITARIA 5 — Publicidade da marca Minister
Fonte: Revista Veja, 16 de abril de 1980.



104

Observa-se claramente que o uso da categoria modal de julgamento interpela o
publico a tomar uma atitude baseada no fato de saber o que quer. O locutor impde
(implicitamente) um julgamento acerca do produto, declarando sua aprovacao ao
consumo do cigarro dessa marca. O locutor € tido como um ser qualificado por
consumir o produto, ja que as frases “Minister, o sabor para quem sabe o0 que quer”,
nas pecas 3 e 4, e “Quem sabe 0 que quer, quer Minister”, na peca 5, elogiam os
consumidores de Minister pela maturidade da escolha (“sabem o que querem”). O
cigarro é apresentado como um meio de se chegar a essa maturidade, funcionando
como um ritual de passagem. Considera-se, também, uma relacdo logica: “Se vocé
€ (estd) maduro, sabe o que quer, e se sabe o que quer, quer Minister”. O efeito
positivo da atitude de se consumir o cigarro da marca citada vem confirmado abaixo
pelo enunciado “Qualidade Souza Cruz”, em letras menores, 0 que atesta que a
mensagem mais importante (“saber o que quer”) esta sendo ratificada, colocada em

relevo, pela voz de quem entende do assunto.

Vale lembrar que nessa época (1980) o Brasil j& havia comecado, de forma timida, o
combate ao tabagismo. Ja havia no mercado os chamados cigarros de baixos
teores. Em termos discursivos, isso pode ter refletido na escolha da frase do
anuncio que, de certa forma, interpelava o interlocutor a escolher o cigarro certo,
independente dos niveis de nicotina e alcatrdo, jA que Minister ndo figurava no

grupo dos cigarros de mais baixos teores®.

Quando foi publicada a revista de 10 de fevereiro de 1982, o Brasil j& havia
comegado a desenvolver algumas atitudes de repressdo ao tabaco. A Souza Cruz
divulgava um relatério com uma lista de 59 marcas de cigarros, das quais 30 eram
de sua fabricacédo, exibindo o teor de nicotina e alcatréo dessas marcas. I1Sso se
refletiu diretamente nas pecas publicitarias da época, ja que ha algum tempo as
empresas haviam comecgado a abrir um novo mercado de baixos teores (desde a
reportagem de 02 de junho de 1976, intitulada “Nova op¢&o”). Como resposta as
investidas dos baixos teores, a Souza Cruz publicou a seguinte peca, na Veja de 10
de fevereiro de 1982:

** para confirmar essa relagdo, vide tabela com os teores de nicotina e alcatrdo das principais marcas vendidas
no Brasil, divulgados pela empresa Souza Cruz e publicados pela Revista Veja, na reportagem “A fumaca afinal
revela os seus segredos”, de 10 de fevereiro de 1982, na pdgina 71. Disponivel em:
http://veja.abril.com.br/acervodigital/home.aspx?edicao=701&pg=70. Acesso em: 16/08/12
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O mais baixo teor.

Columbia Ultra Lights. E outra categoria

st
CONTROLE
e

Jrovghany

C olrerrzbzcr
L Tifrex
I ichirs

PECA PUBLICITARIA 6 — Publicidade da marca Columbia Ultra Lights
Fonte: Veja 10 de fevereiro de 1982

Nesta peca, considera-se uma mudanca de perspectiva enunciativa do modo
alocutivo para o modo elocutivo, ou seja, 0 modo em que ndo ha implicacdo do
interlocutor naquilo que € dito, uma vez que o locutor expressa seu ponto de vista,
sem influenciar diretamente seu parceiro da troca. Assim, suas categorias modais
tendem a se fazer por: constatacdo, saber/ignorancia, opinido, apreciacgéo,
obrigacao, possibilidade, querer, promessa, aceitacao/recusa,
concordancia/discordancia, declaracdo e proclamac&o®. Nas pecas anteriores, 0
locutor fazia uma avaliacdo (segundo seu julgamento) e induzia, de modo sugestivo
e implicito, o interlocutor a consumir o produto. Na peca 6 o interlocutor ndo sofre
essa influéncia, uma vez que os dados expostos ndo sdo de avaliagdo e nem
sugerem uma relacdo légica tal como “os apreciadores de Minister, inclusive
turistas, conhecem o Rio de Janeiro e o apreciam; logo, vocé, que € brasileiro e

aprecia o Rio de Janeiro, também deve apreciar Minister”.

* N3o convém aqui detalhar todas essas modalidades, ja que sé interessa aquelas que participam das pegas
em andlise. Para mais detalhes ver Charaudeau (2008, 91-100).
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As informagdes expostas na pegca em questdo indiciam um lento processo de
mudanga, na qual o modo elocutivo evoca a categoria modal de declaracao,
colocando o locutor num papel de quem detém um saber e, ao supor que o
interlocutor ignora ou duvida da verdade desse saber, coloca-o numa posi¢cado de
dever saber segundo uma revelacdo. Essa revelacdo, do ponto de vista do

interlocutor, leva a interpretacao de que

[...] o locutor tinha conhecimento de um saber que outros mantinham
voluntariamente oculto; esse saber ndo o implica [0 interlocutor]
diretamente; ele [0 locutor] expbe esse saber tomando uma posicéo
de denunciador (CHARAUDEAU, 2008, p.98)

Ou ainda, um teor de afirmag&o em que “o locutor se limita a declarar verdadeiro um
saber que ele supfe constituir uma davida para o interlocutor; ele se atribui, com
iISso, uma posicao de autoridade” (CHARAUDEAU, 2008, p.98).

Outra caracteristica desta peca € que o cigarro ndo esta mais inserido num cenario
fantasioso, cujo pano de fundo € algum elemento da natureza e/ou alguma atividade
prazerosa como cagar, pescar, andar de barco ou, simplesmente, apreciar uma
paisagem. Desta vez o cigarro aparece como protagonista da cena e tem a seu

favor a voz da ciéncia que comprova seu discurso.

E claro que essa mudanca sutil de cenario vai ao encontro de um momento em que
a perspectiva e producéo publicitaria acerca das propagandas de cigarro, no Brasil,
comecgavam a mudar. E o que atesta a reportagem intitulada “A fumaca afinal revela
0s seus segredos” (Veja, 10 de fevereiro de 1982) quando a maior empresa de
tabaco do Brasil, a Souza Cruz, numa estratégia de marketing, revela os teores das
principais substancias toxicas de seus cigarros. Esta iniciativa marcou o inicio de
uma guerra em busca dos menores teores de nicotina e alcatrdo na fabricagéo dos

cigarros no Brasil.

Em relagcdo ao modo enoncivo de organizagdo do discurso — 0 narrativo, o descritivo

e 0 argumentativo — Charaudeau assevera:
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O Geénero publicitario [...] caracteriza-se pela combinacédo de varios
desses Modos de organizacdo, com uma tendéncia mais marcada
para o Descritivo e o Narrativo, quando se trata de publicidades de
rua (cartazes) ou de revistas populares (CHARAUDEAU, 2008, p.
78).

O modo descritivo, para Charaudeau, “consiste em ver o mundo com um ‘olhar
parado’ que faz existir os seres ao nomea-los, localiza-los e atribuir-lhes qualidades
gue os singularizam” (CHARAUDEAU, 2008, p. 111). JA o modo narrativo “é
concebido como uma mecanica cujos componentes serdo descritos sem prejulgar
os efeitos que suas combinagbes poderiam produzir num texto particular”
(CHARAUDEAU, 2008, p. 159). Em relacdo ao modo argumentativo, o autor levanta
varias negativas de modo que a argumentacao é descrita mais pelo que néo €, do
que pelo que é: “a argumentacdo ndo esti no Ambito das categorias da lingua (as
conjungbes de subordinagdo), mas sim da organizagdo do discurso”
(CHARAUDEAU, 2008, p.202). Em outro trecho diz:

A argumentacdo nao se limita a uma sequéncia de frases ou de
proposicdes ligadas por conectores légicos. Isso porque muitas
combinacbes frasticas ndo comportam marcas explicitas de
operacéo légica (CHARAUDEAU, 2008, p.203).

Para o autor, o aspecto argumentativo de um discurso encontra-se frequentemente
no que esta implicito, e “a argumentacdo [...] € uma totalidade que o modo de
organizagdo argumentativo contribui para construir’ (CHARAUDEAU, 2008, p. 207).
Por fim, define o argumentativo como modo de organizacdo do discurso cuja
mecanica permite produzir argumentacbes sob essas diferentes formas
(CHARAUDEAU, 2008, p. 207).

Quanto a peca 1, o modo predominante é o narrativo-descritivo. Seu teor descritivo
pode ser justificado pela apresentacdo da imagem juntamente com o enunciado,
gue descreve a cidade do Rio de Janeiro, exibindo um casal que visita o ponto
turistico do Pao de Acucar. Sua narragdo se configura menos no aspecto verbal,
pois na sequéncia hd apenas um verbo, “apreciam”, e mais na disposi¢cdo das
imagens, que sugere a narracdo de um acontecimento: “o casal veio para a cidade

do Rio de Janeiro para admirar os pontos turisticos”. Vejamos o enunciado da peca:
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Rio de Janeiro...O espetacular caminho aéreo do P&o de Acucar.
Roteiro emocionante, admirado por visitantes de todas as partes do
mundo. Que também apreciam Minister. Um cigarro de agrado
internacional (VEJA DIGITAL, 22 de janeiro e 23 de abril de 1969, p.
68, grifos meus)

Neste anuncio, pode-se perceber claramente a atribuicdo de varios adjetivos e
locucdes adjetivas (em itélico) que, de certa forma, preparam o interlocutor para a
avaliacdo final, quando o anunciante diz que os visitantes de todas as partes do
mundo apreciam Minister. Depois disso, ele ratifica a qualidade atribuida ao cigarro
afirmando ser de agrado internacional. Os adjetivos e suas locu¢gBes se completam
num quadro em que o ndo verbal serve de pano de fundo para tudo aquilo de
positivo que o locutor esta dizendo, fazendo o seu parceiro da troca considerar 0s

fatores positivos da cidade como transferiveis ao cigarro.

Na peca 2, predomina o modo descritivo. Os dizeres sdo o0s seguintes: “dentre as
coisas que v. faz com prazer, uma é fumar minister” e, logo abaixo, ao lado do
desenho do mago de cigarros a frase “um cigarro de agrado internacional” (Veja, 02
de julho de 1969). Essas afirmacgdes fazem com que o locutor chegue ao interlocutor
ndo por uma investida argumentativa, mas que tenha acesso a sua avaliagéo por
meio da descricdo de “coisas” boas, dentre as quais, além de pescar, como mostra
a figura que acompanha o anuncio, esté o ato de fumar. Assim, fazer as coisas com
prazer significa também fumar um Minister. SO apo0s essa indugdo é que o
proponente do ato vai avaliar o cigarro como “de agrado internacional”, j& que a
internacionalizacdo do produto, naquela época, era um elemento de

supervalorizagao.

Nas pecas 3, 4 e 5 o teor é mais argumentativo. De forma indireta, o publicista
interpela o publico a se mostrar maduro e saber o que quer. Para tanto, ele constréi
0 enunciado em torno do pronome “quem”, usado de forma neutra, podendo
significar, portanto, qualquer pessoa que saiba o que quer. Veja os dizeres das
pecas: “Minister, o sabor para quem sabe o que quer”, nas pecas 3 e 4, publicadas
em 11 de fevereiro de 1976 e 02 de junho de 1976, respectivamente; e “Quem sabe

0 que quer, quer Minister”, na peca 5, publicada em 16 de abril de 1980. O
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interlocutor é tido como um ser qualificado por consumir o produto que representa

forca de decisdo daquele que sabe o que quer.

Por dltimo, na peca numero 6, de 10 de fevereiro de 1982, o publicista utiliza o
modo descritivo com mais énfase, pois agora se tratava de uma mudanca de
comportamento discursivo em prol de um produto que vinha perdendo credibilidade
por conta das informagBes divulgadas acerca de seus males. O discurso agora
haveria de ser descritivo-demonstrativo de modo que o publico alvo entendesse que
aquele produto iria Ihe fazer menos mal a saude. Por isso os dizeres: “O mais baixo
teor. Columbia Ultra Lights. E outra categoria.” Abaixo desse dizer ha uma frase que
diz: “Qualidade Souza Cruz”, e, mais abaixo, no préprio selo que fecha o macgo de
cigarros a seguinte frase: “Selo de controle Brasil’. Ou seja, pela primeira vez o
produto passava pelo crivo de um controle de qualidade, o qual deveria ser atestado
pela empresa e 6rgdo de controle, com mensagens de reforco, de modo que o
consumidor acreditasse estar seguro, segundo seus niveis de nicotina e alcatréo.
No final da figura da embalagem do cigarro, depois de passar pelo nome-marca
Columbia Ultra Lights, ha ainda uma informacéo repetida, de forma a enfatizar as
informagbes que se julgam importantes: “Ultra baixos teores”. Ou seja, o teor
informativo e de aviso (alerta), tipico do discurso promocional, ja fazia parte também

do discurso publicitario.

Em relacdo as restricbes formais do discurso publicitario, pode-se depreender que
0s elementos da situacdo de comunicacdo e os modos de organizacdo do discurso
€ gque vao orientar as formas pelas quais a encenacéao textual vai se materializar. No
caso das pecas em analise, algumas restricdes ja se impdem devido a natureza do
ato de comunicacdo, e especialmente a visada de incitagdo que exige da
publicidade uma fraseologia prépria, composta de frases curtas, slogans e féormulas
de facil memorizacdo e repeticdo, aptas a gravar na memoria dos consumidores a

relagéo entre a marca e 0 argumento para sua compra.

Charaudeau (2006; 1997) classifica a imprensa como um dispositivo de interagdo
midiatica de legibilidade em que a organizacdo dos signos sofre influéncia dos
diferentes procedimentos de mise en scéne textual, construida por diversos

dispositivos “cénicos” (entrevistas, reportagens, titulos, etc.). Portanto, pode-se dizer
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gue a mise en scene textual, influenciada pelos outros niveis do ato, pode ser
organizada segundo uma orientacdo discursiva ou segundo uma orientagao
linguistica, em que as formas vao servir para marcar seu dominio discursivo, mas ao
mesmo tempo, vao servir de indices semiolégicos para se detectar com qual tipo de

contrato estamos lidando.

Na peca numero 1, encontra-se grande recorréncia de adjetivos que remetem a uma
esfera altamente qualitativa. Isso satisfaz a uma loégica publicitaria em que se devem
exaltar as qualidades do produto para vendé-lo. Os adjetivos “espetacular”, “aéreo”,
“emocionante” e “admirado”, associados a cidade do Rio de Janeiro, s&o
transferidos, por efeito de analogia, para o cigarro de agrado “internacional”’. Essa
estratégia desfaz o desequilibrio de adjetivacBes entre os dois objetos comentados
(a cidade e o cigarro), fazendo com que tais adjetivos sejam assimilados as
propriedades do cigarro. A linguagem encontrada nessa peca se configura quase

como superlativa, em que a exaltagdo do produto ganha destaque.

Na peca 2, o discurso apela para a busca do prazer afirmando que “dentre as coisas
qgue v. faz com prazer, uma é fumar minister”. As formas linguisticas recorrem a
generalizagdo das acgdes, sendo que quaisquer outras coisas que ele possa fazer
com prazer, uma delas sempre vai ser fumar Minister. Ou seja, o publicista coloca
no rol das agbes mais prazerosas da vida fumar Minister. E interessante notar
também a informalidade do ambiente — o casal em um barco — atrelada a
informalidade textual: as letras estdo todas em mindsculas, o pronome “vocé”, pelo
gual o enunciador interpela o interlocutor, esta escrito de forma abreviada e também
com minuscula “v.”. Mais abaixo, a frase “um cigarro de agrado internacional’
também em letras mindsculas, seguida, outra vez, da garantia de qualidade

atestada pela empresa Souza Cruz.

Nas pecas 3, 4 e 5 a diferenca estd mais acentuada na mudanca de cenario, sendo
gue no plano linguistico ha pouca mudanca. Veja os dizeres das pecas: “Minister, o
sabor para quem sabe o que quer”, nas pecas 3 e 4, publicadas em 11 de fevereiro
de 1976 e 02 de junho de 1976, respectivamente; e “Quem sabe o que quer, quer

Minister”, na peca 5, publicada em 16 de abril de 1980.
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No plano linguistico, o uso estratégico de pronome relativo sem antecedente, “Quem
sabe o0 que quer...”, faz parte da peca 5. Esse pronome, sem antecedente, introduz
a ideia de que qualquer pessoa, desde que saiba o que quer, vai querer Minister. Ha
também o uso do pronome demonstrativo “0”, no mesmo enunciado, “Quem sabe o
qgue quer...”, fazendo com que mais adiante ele seja retomado na forma do nome do
cigarro, “...quer Minister”. A frase reconstruida nessa perspectiva sintética ficaria:
“Aguele gque sabe o (aquilo) que quer, quer Minister”, logo, Minister seria aquilo que
se deseja, que se quer. Nota-se entdo um recurso sintatico com referéncias
pronominais indefinidas, mas que interpele o interlocutor a se identificar com “aquele
gue sabe o que quer da vida”. Efeito analogo foi evocado nas pegas 3 e 4, cujos
dizeres séo: “Minister, o sabor para quem sabe o que quer’. Mais uma vez, 0
pronome quem esté colocado de forma abrangente, podendo significar todo aquele
gue é decidido e sabe o que quer de sua vida, com 0 acréscimo de que este ser

genérico tera o sabor do cigarro como recompensa por ser bem decidido.

Na peca 6, de 10 de fevereiro de 1982, quando o “tom” de publicidade ja era outro, o
superlativo analitico “o mais baixo” foi utilizado, mais uma vez, em prol da captagao.
Mas agora o superlativo ndo serve para exaltar, e sim para disputar um dano menor.
N&o se visava mais apenas ao fazer-prazer, mas conservar e causar menos danos.
O slogan era o seguinte: “O mais baixo teor. Columbia Ultra Lights. E outra
categoria.” Além da referéncia ao mais baixo teor, enfatizava-se que a marca era
“outra” categoria, aproveitando-se o publicista para apontar seu produto como
diferente dos demais, utilizando-se ainda da ambiguidade da palavra “categoria”,
gue no enunciado pode significar algo de alto padréo ou, simplesmente, de outra
marca. Assim, observa-se que, enquanto nas outras pecas as adjetivacdes faziam
parte de uma descrigdo-narrativa fantasiosa, funcionando até como um efeito de
gradacao (peca 1), a relagdo evocada traduz-se em aumentar a possibilidade de

amenizacao de um efeito negativo, produzido pelo préprio cigarro.

Ha, entdo, uma mudanca de uso a respeito das propriedades valorativas dos
adjetivos em razdo de uma orientacdo argumentativa que visa ndo s6 a seducao,

mas também & correcdo de um mal (fungdo, geralmente atribuida ao discurso

promocional). Portanto, pode-se dizer que no discurso publicitario das pecas
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analisadas, no plano estritamente linguistico, algumas formas resistem, mudando ou

complementando sua funcéo

Além desses dizeres, ainda se encontra na pega em questdo: “Qualidade Souza
Cruz”, “Selo de controle Brasil”, “Columbia Ultra Lights”, nome do produto
acompanhado de logotipo e, no final, “Ultra baixos teores”, como estratégia de
repeticdo, para énfase do que se queria dizer acerca do produto. Analisando essas
expressdes segundo uma légica de pertencimento a um mesmo dominio discursivo,
nota-se que elas trazem marcas lexicais que traduziriam uma impressao da industria
tabagista em estar na defensiva. Ou seja, palavras do tipo “qualidade”, “controle”,
“ultra lights”, participariam de uma dinamica discursiva que reverberam um ambiente
promocional, atestando a eficiéncia do discurso publicitdrio em absorver também

efeitos persuasivos de outros contratos.

7.3 Analise do discurso promocional antitabagista

O discurso promocional antitabagista, assim como o publicitario, caracteriza-se por
uma visada incitadora de fazer fazer. Como afirma Charaudeau (2010b), esses
discursos estdo alinhados a uma perspectiva propagandistica (dai o seu teor
incitador), que, por sua vez, estd submetida ao discurso midiatico. Contudo,
enquanto o discurso publicitédrio volta seu poder de captagdo para vender um
produto ou uma ideia, o discurso promocional busca convencer o interlocutor a
aderir a seu projeto de fala em prol de uma prevengcdo a algum mal que possa
acometer a ele ou a sociedade.

Entdo, pode-se dizer que o sujeito proponente do ato no discurso promocional € um
sujeito que justifica sua legitimidade de acordo com uma premissa basica: a de
promover o bem estar coletivo. Pode selecionar uma visada de informagao para que
seu projeto de fala tenha mais credibilidade, pois sdo as visadas de incitagéo e
informac&o as mais predominantes no discurso midiatico promocional. Podera ainda

escolher outras visadas que facam parte de seu projeto de fala, pois ndo ha
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correspondéncia biunivoca entre visada discursiva e situacdo de comunicacgao,
podendo uma visada participar de varias situagfes de comunica¢cdo ou uma mesma

situacao convocar varias visadas. A respeito disso, Charaudeau (2004) afirma:

Cada situacdo de comunicacdo seleciona, para definir sua
finalidade, uma ou vérias visadas dentre as quais geralmente uma
(as vezes duas) é dominante. Assim, a situacdo de comunicagao
midiatica pode convocar varias visadas (CHARAUDEAU, 2004,
p.25).

Esse sujeito, entretanto, ndo é individual, pois ndo enuncia a partir de uma voz
Gnica, e sim coletiva, porque sempre fala para o povo e em nome do povo, trata-se
de um sujeito representante. Sua intencionalidade pautar-se-4, portanto, numa
idealidade ética consoante a intencdo de garantir o bem estar social. Assim, tem-se
de um lado um sujeito que fala de um lugar publico, o EUc, e, do outro, um sujeito

interpretante, o TUi, que representa um grupo social.

A legitimidade do discurso promocional, portanto, funciona segundo uma suposta
posicdo de detencdo de saber cuja finalidade € o beneficio coletivo que visa a
prevencdo ou reparagdo de um mal. Assim, a instancia receptora se encontra na
posicdo de dever crer, segundo provas (visada demonstrativa) que ratificardo a
legitimidade do sujeito (de acordo com sua posicdo social) e do discurso (de acordo

com a organizagéo de sua encenagdo discursiva).

Para tratar do propdsito desse discurso e de sua estruturagdo tematica é preciso
considerar a legitimidade do 6rgdo que representa a instancia produtora dos
enunciados presentes nas pecas promocionais: o Ministério da Salde. Responsavel
por prevenir e dar apoio a populacdo, em relacdo aos assuntos concernentes a
saude, este 6rgao ja é interpelado, em sua razdo de existir, a produzir discursos que
versem sobre o bem estar social. O que interessa na analise em questdo, no
entanto, € a natureza e o funcionamento do discurso promocional com base nas
pecas veiculadas num suporte especifico (as embalagens dos cigarros), porém
estreitamente ligados as suas condi¢cdes de producdo (elementos situacionais),

relacionadas diretamente a uma resolugdo da ANVISA de 2002, que torna
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obrigatérios nos magos de cigarros textos e imagens fortes, que deixem a

populagédo de sobreaviso em relacdo aos males causados pelo consumo do cigarro.

Assim, ha uma predisposicdo da organizacdo dos temas a serem discutidos,
segundo o proposito geral desse tipo de contrato, que € alertar a populacdo de um
mal. Esses temas estdo ligados diretamente ao nivel das trés memorias, apontado
por Charaudeau (2004):

E conjuntamente que se constroem, em nome do uso, a
normalizacdo dos comportamentos, do sentido e das formas, o
sujeito registrando-os em sua memoria. Isso permite levantar a
hipotese que existem no sujeito trés memodrias que testemunham
cada uma das maneiras das quais se constituem as comunidades
(CHARAUDEAU, 2004.p.19-20).

Intimamente, esse nivel das trés memdrias vai se relacionar com 0s outros niveis
(da situacdo de comunicagédo, da discursivizacdo e das manifestacdes linguisticas)
uma vez que, em cada nivel, podem-se encontrar correspondéncias com o tipo de

manobra produzida.

No nivel da memoria discursiva, o proponente do ato pode interagir com seu
interlocutor através de um jogo de ideias (ideologias) que coloca os parceiros da
troca diante da conscientizagdo dos males causados pelo cigarro: o0
desenvolvimento de um cancer, por exemplo (pecas 3, 4 e 9). A organizacdo dos
elementos do ato deve convergir para uma ideia geral que esta presente numa
comunidade discursiva que, por sua vez, partilha dos ideais éticos, ideoldgicos,

estéticos, etc.
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O Ministério da Saude adverte:

~ FUMAR CAUSA
CANCER DE BOCA E PERDA
DOS DENTES.

A
s k. —I}“-‘

-“h.

\; -
&
O -~

=’

sque Pare de Fumar

0800 703 7033

PECA PROMOCIONAL 3 — Boca com cancer
Fonte: site do Ministério da Saude

O Ministério da Saude adverte:

~ FUMAR CAUSA
CANCER DE LARINGE.

que Pare de Fu

Dis mar =% 5 s
0800 703 7033 -]

PECA PROMOCIONAL 4 — Homem com cancer de laringe
Fonte: site do Ministério da Saude
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O Ministério da Saude adverte:

_ FUMAR CAUSA _
CANCER DE PULMAO.

Disque Pare de Fumar
0800 703 7033

PECA PROMOCIONAL 9 — Pulmé&o com cancer
Fonte: site do Ministério da Saude

No nivel da memoéria das situagbes de comunicacdo, enquanto dispositivos que
normalizam as trocas comunicativas, 0s sujeitos podem entender sobre o que
constitui a expectativa do ato, sabendo discernir que se trata de uma representagao
ou uma encenacao discursiva que visa a alertar a populacdo através de imagens
estampadas nos macos de cigarros, ainda que as imagens dessa segunda
coletanea do Ministério da Salde sejam baseadas em casos reais. Mesmo sabendo
gue os doentes sdo reais, 0 sujeito interpretante tende a aceita-los como um ato

representativo, simbdlico.

No nivel da memoria das formas, encontram-se maneiras rotinizadas de se
comunicar, que vao gerar empregos e formas de uso dessa ou daquela forma
linguistica. S&o essas maneiras de rotinizacdo que “traduzem” valores estéticos,
éticos, pragmaticos, ideolégicos, etc. e induzem o sujeito interpretante a se
comportar e a falar segundo a rotinizagdo dos comportamentos linguageiros
instituidos numa sociedade. Dai o tom de adverténcia presente nessas pecas
através de formas fixas com verbos injuntivos-prescritivos, como veremos mais

adiante.
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Em relagdo as circunstancias que precisam as condi¢bes materiais desse tipo de
comunicagdo, a circulagdo das pecas ficou restrita, oficialmente, aos magos de
cigarros, ndo aparecendo em outros veiculos midiaticos, salvo em alguns sites da
internet, inclusive o site do Ministério da Saulde, e alguns cartazes restritos a
estabelecimentos que vendem o produto. Os sujeitos dessa troca sdo: a instancia
promocional de um lado, representada pelo Ministério da Saude, reduzido a sua
condicao socio-profissional, e, do outro lado, um sujeito coletivo e neutro, suscetivel
as margens de manobras e restricbes do contrato, mas que, assim como 0 sujeito
interpretante do discurso publicitario, encontra-se reduzido num denominador
comum de interpretacdo muito pequeno. O contato entre eles € assincrono, isto é,
ndo se véem e ndo interagem ao mesmo tempo (situagdo monologal), ficando as

reagcOes do sujeito interpretante restritas a uma analise quantitativa geral.

Quanto aos modos de organizagéo do discurso, segundo a categoria enunciativa, as
pecas se apresentam primordialmente na modalidade elocutiva, que tem grande
reincidéncia nesse tipo de contrato. E através dela que o locutor expressa seu ponto
de vista, sem influenciar diretamente seu parceiro da troca, ou seja, este é o modo
em que ndo h& implicagdo do interlocutor naquilo que é dito. Assim, nas pecas
analisadas, as categorias modais detectadas foram: constatacdo, saber/ignorancia e
declaracdo. Na modalidade de constatacdo, o papel do locutor se restringe a um ser
gue observa a existéncia de um fato de maneira mais exterior e mais objetiva. Na
modalidade de declaracéo, o locutor detém um saber e supde que o interlocutor
duvide ou ignore esse saber, entdo ele usa diferentes subcategorias dessa
modalidade para mostrar/comprovar que o que ele esta dizendo é verdade. Séo
elas: confissdo, revelacdo, afirmagcdo e confirmagdo. Dai decorre o fato de o
Ministério da Saude ser colocado como terceira pessoa em oragbes do tipo: “O
Ministério da Salde adverte”, enunciado que ocorre em todas as pecas analisadas.
Nos enunciados que acompanham esse titulo-chamada (O Ministério da Saude
adverte), ndo hé indicio de avaliacdo, mas sim de constatacdo e de declaracéo, esta
ultima, em sua subcategoria de revelacdo: “Fumar causa cancer de boca e perda
dos dentes”, “Fumar causa cancer de laringe”, “Fumar causa cancer de pulmao”,

pecas 3, 4 e 9, respectivamente.
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Esta posicdo enunciativa sinaliza um comportamento, por parte do locutor, de
inducdo preventiva, cuja legitimidade se extrai da modalidade do saber/ignorancia,
na qual o interlocutor estd numa posi¢ao de inferioridade por conta das informacdes
gue nao detém. Assim, o interlocutor assume a posicdo de beneficiario e tem a

liberdade de executar (ou ndo) a acao proposta pelo locutor.

Constata-se, entdo, nesse discurso, rubricas que incitam indiretamente atitudes de
prevencdo, sem marcas de primeira e segunda pessoas, como nas pecas 1 e 2,

listadas abaixo.

O Ministério da Saude adverte:

EM GESTANTES, FUMAR
PROVOCA PARTOS PREMATUROS
E O NASCIMENTO DE CRIANGAS
COM PESO ABAIXO DO NORMAL.

4 ".:‘!" -il
{ meParedeFt-mfi‘
0800 703 7033 i
R _."-.‘
PECA PROMOCIONAL 1 — Bebé prematuro
Fonte: site do Ministério da Saude
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O Ministério da Saude adverte:

ELE E UMA VITIMA DO TABACO.
FUMAR CAUSA DOENCA VASCULAR
QUE PODE LEVAR A AMPUTACAO.

Disque Pare de Fumar

0800 703 7033 -

PECA PROMOCIONAL 2 — Homem na cadeira de rodas
Fonte: site do Ministério da Saude

E clara, nas pecas 1 e 2, o tom mais marcado para as modalidades de constatac&o
(pois nos enunciados ha oragdes afirmativas, sem verbos modalizadores) e
declaragcdo (tom de denuncia). Em meio as pecas do corpus que se orientam pela
modalidade elocutiva, ha uma excecado. A peca numero 10 traz em seu enunciado,
explicitamente, uma relacdo de interpelagdo, tipica do modo alocutivo, em que o
locutor implica a tomada de atitude de seu parceiro da troca, utilizando marcas de
segunda pessoa (...vocé inala...), mas também de terceira pessoa (O Ministério da

Saude adverte:, ...também usados...) misturando os modos elocutivo e alocutivo.
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O Ministério da Saude adverte:
AO FUMAR VOCE INALA

ARSENICO E NAFTALINA,
TAMBEM USADOS CONTRA
RATOS E BARATAS.

0800 705 7033

PECA PROMOCIONAL 10 — Rato e barata envenenados
Fonte: site do Ministério da Saude

Quanto aos outros modos enoncivos de organizacdo do discurso; o narrativo, 0
descritivo e 0 argumentativo, nota-se uma presenca nas pegas promocionais de
enunciados verbais fortemente argumentativos, se se entende, a partir de
Charaudeau (2008, p. 75), o modo argumentativo como “0 modo de expor e provar
causalidades numa visada racionalizante para influenciar o interlocutor”. A maioria
das pecas contém verbos de causalidade, como “causar” e “provocar’, em que 0
consumo de cigarros € associado as suas graves consequéncias, como doencga,
morte, invalidez etc. As imagens participam dessa encenagdo argumentativa,
comprovando a veracidade do efeito negativo do consumo de cigarro apontado pelo
elemento verbal, pelo uso de personagens, descricdes e narrativas. Ha, nessas
pecas promocionais, uma preponderancia do teor argumentativo, que contradiz a
associacdo comumente feita pela publicidade entre consumo de cigarro e bem
estar, com uma prova de verdade, na esperanca de conduzir o sujeito interpretante

a compartilhar da mesma verdade. E o caso das pecas 1, 2, 3,4, 5, 7, 8 e 9, das
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guais apresentam-se abaixo apenas as pecgas 5, 7 e 8, que n&o foram ainda

apresentadas:

O Ministério da Saude adverte:

FUMAR CAUSA
IMPOTENCIA SEXUAL.

y“eﬂ"é\' .

o N N
Y o ‘?Nv
: RN )

‘ al '
Di e Pare de Fuma

isqut I
0800 703 7033

PECA PROMOCIONAL 5 — Impoténcia sexual
Fonte: site do Ministério da Saude

O Ministério da Saude adverte:

FUMAR CAUSA
ABORTO ESPONTANEO.

PECA PROMOCIONAL 7 — Bebé vitima de aborto
Fonte: site do Ministério da Salde
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O Ministério da Saulde adverte:

ESTA NECROSE FOI
CAUSADA PELO CONSUMO
DO TABACO.

Disgue Pare de Fumar
0800 703 7033

PECA PROMOCIONAL 8 — Perna necrosada
Fonte: site do Ministério da Saude

As manobras linguisticas e restricbes formais traduzem a intencdo do sujeito-
comunicante, mas também indicam um espaco de manobras através das quais esse
sujeito tem a liberdade de se manifestar para atingir seu objetivo. Assim, vé-se
surgir nesses textos formas tipicas do discurso de prevengdo, como verbos
injuntivos “O Ministério da Saude adverte”; verbos no infinitivo, presente em textos
instrutivos, acompanhados de outros verbos que expressam causatividade (causar e

provocar), como em: “Em gestantes, fumar provoca’,pec¢a 1; “Fumar causa...”, nas

pecas 2, 3, 4, 5, 7 e 9, além da expressdo “...foi causada”, na peca 8, que toma

como ponto de partida a consequéncia de fumar, e ndo o fumar como causa.

Além de verbos injuntivos e infinitivos, nota-se também o uso de verbos nocionais,
que denotam outras particularidades acionais, tais como: “que pode levar a
amputacao”, pec¢a 2; “Criancas que convivem com fumantes tém mais asma..., peca
6 (apresentada abaixo); “Ao fumar vocé inala arsénico...”, peca 10.
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O Ministério da Saude adverte:

CRIANCAS QUE CONVIVEM
COM FUMANTES TEM
MAIS ASMA, PNEUMONIA,
SINUSITE E ALERGIA.

Disque Pare de Fumar

0800 703 7033

PECA PROMOCIONAL 6 — Crianca fumante passiva
Fonte: site do Ministério da Saude

7.4 Relacdes entre pegas publicitarias e promociona s

As estratégias elencadas acima para as pecas publicitarias encontram eco no
anseio mercadolégico que faz com que o discurso publicitario seja superlativo, de
auto-valorizagdo, em busca de um publico cada vez maior. Como 0 sujeito
interpretante desse tipo de contrato é inesperado e instavel, buscam-se estratégias
gque aumentem a perspectiva de identificacdo e aceitacdo na venda do produto.
Essa busca de identificacdo foi vista tanto no discurso publicitario quanto no
promocional, porém com propoésitos diferentes. Enquanto os dois discursos mantém
uma visada dominante em comum (fazer-fazer), cada um, com suas estratégias
préprias, ou tomando algumas de empréstimo, vai construir manobras com suas

perspectivas de captacdo, por meio da sedugdo e/ou argumentacao.
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A principal correspondéncia entre discurso publicitario e discurso promocional, alias,
€ esta: visada de incitagdo. Como foi visto nos topicos anteriores (7.2 e 7.3), esses
dois discursos tém por objetivo principal incitar o comportamento do interlocutor
através de um comportamento discursivo, algumas vezes alocutivo, outras elocutivo.
Porém, isso ndo significa que esses discursos se correspondam em sua totalidade.
Quanto ao seu proposito e estruturagdo tematica, por exemplo, eles divergem
segundo uma logica de competicao (discurso publicitario) e uma logica de beneficio

social (discurso promocional).

Os sujeitos participantes desses dois contratos também mantém semelhangas. Essa
aproximacdo se deve as restricbes proporcionadas pelas condigbes materiais, que,
em ambos 0s casos, sdo situacdes monolocutivas, nas quais 0s parceiros da troca
ndo se veem e o0s espacos de circulagdo compreendem a esfera midiética, o
publicitario estando condicionado aos suportes midiaticos de massa (no caso do
corpus, a revista Veja) e o promocional ficando restrito aos magos de cigarros.
Assim, 0s sujeitos proponentes do ato encontram-se numa situagao representativa e
tentam atingir um publico idealizado o qual se quer fazer acreditar que esta sendo

beneficiado.

Entretanto, o0 que se pode salientar é que o0 sujeito interpretante do discurso
publicitario age segundo uma ldgica que atende a uma necessidade iluséria,
inclusive ele é complacente com esta ideia. O "dever crer" € motivado por uma
satisfacéo individual. Enquanto que no discurso promocional o sujeito é interpelado
a dever crer segundo uma ética cidada e um risco reais. Sobre isto, Charaudeau

(2010c) assevera:

N&o ha assim escapatdria possivel para ele, porque ele ndo pode
contentar-se em ser o que é. E aqui, uma manipulacZo legitima em
nome de uma busca ética, a ética de responsabilidade como diz Max
Weber. Por isso se pode dizer que o contrato promocional é de
‘beneficio social'.

Isso faz com que, enquanto o discurso publicitario incita o interlocutor a se
comportar para atingir um objetivo e adquirir algo que ndo tem, o discurso

promocional o interpela para um comportamento repulsivo, de modo a evitar aquilo
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que ele ndo quer ou ndo deve ter (estar em uma cadeira de rodas ou ter uma
doencga, por exemplo). Tal discurso remeteria a um medo coletivo demonstrando
uma situacdo com a qual o interlocutor ndo quer se identificar. Esta remissdo a
memoria discursiva do interlocutor funciona como uma estratégia de persuasao
motivada por um efeito patémico, através do qual se quer atingir a emocao do
interlocutor, ja que ele se identifica com qualquer outra pessoa que nao queira esse

mal para ele.

Em relagdo as circunstancias que precisam as condigdes materiais, nota-se uma
menor possibilidade de circulagdo em relacdo as pecas promocionais, mas iSso se
deve ao fato de esse discurso (sobre o antitabagismo) ser mais restrito que o
publicitario e ter, contudo, capacidade mais incisiva, ocupando apenas o0 espago que
lhe & mais conveniente para atingir seu objetivo (fazer as pessoas pararem de
fumar). Os macos de cigarros seriam o ambiente perfeito para atingir um publico

fumante e angariar adeptos as ideias contra o tabagismo.

Quanto aos modos de organizacao do discurso, em termos de recorréncia, notam-
se as seguintes correspondéncias: no modo enunciativo, o discurso publicitario
recorre a alocucao e elocucdo, com tendéncia mais marcada para o modo alocutivo
(da peca 1 a peca 5). Esse discurso recorre a alocucdo apostando nas categorias
da interpelacdo, do julgamento e da sugestdo. J& o promocional prioriza o modo
elocutivo, com tendéncia marcada para as categorias modais da constatacao,

saber/ignorancia e declaracao.

Quanto aos outros modos, 0 narrativo, o descritivo e 0 argumentativo, o discurso
publicitario aqui analisado se utiliza de imagens que funcionam como encenacao
descritivo-narrativa, sem tendéncia muito marcada para a relagéo temporal (pecas 1
e 2, principalmente). Mas por haver um processo intenso de adjetivacdo, esse tipo
de discurso € marcado por forte teor descritivo, ja que se quer exaltar as
caracteristicas do cigarro. Assim, seu modo discursivo primordial € o narrativo-

descritivo, havendo também uma sinalizacdo para o modo argumentativo.

No discurso promocional ha prevaléncia do modo argumentativo, uma vez que seu

proposito é alertar a populacdo para os males causados pelo uso do cigarro, iSso
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sinaliza para uma predisposicdo na escolha de modos de organizacdo discursiva
que condizem com o objetivo geral que é transmitir ao interlocutor uma convicgao

para persuadi-lo a modificar seu comportamento.

Em relacao as restricbes formais, o discurso publicitario agrega adjetivos e locucdes
adjetivas, distribuidos em slogans e frases de efeito, isso para corroborar o teor
descritivo que esse tipo de discurso assume, em prol de uma ldgica de exaltacéo do
produto. A concorréncia faz esse tipo de anuncio apontar para a singularidade e
qualidade do produto. Ao passo que, no discurso promocional, essa logica
descritiva, também cheia de adjetivos, corresponde a outra intencdo: a de
esclarecer os fatos ao dar a palavra aos experts e, através da visada demonstrativa,
provar que seus argumentos procedem, pois podem ser comprovados. Nesse
segundo discurso, além disso, encontram-se também formas fixas que denotam
essa intencionalidade de alertar. Entdo, tém-se férmulas tipicas de textos de
instrucdo (verbos no infinitivo), elementos que compdem uma exposi¢do dos fatos
(frases descritivas com adjetivos), mas, sobretudo frases argumentativas com

exposicdo de causalidades (“fumar causa...”).
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8 CONCLUSAO

Uma das motivagdes desta pesquisa foi a exploracdo da teoria Semiolinguistica que
vem sendo desenvolvida por Patrick Chararaudeau (2008), segundo a qual o ato de
comunicacdo € um fato psicossocial, regido por uma estratégia dupla da qual
participam dois sujeitos comunicantes e dois interpretantes. Assim, o ato linguageiro
seria entendido como um esforgo cognitivo dos sujeitos da interagéo resultante do
dominio de duas competéncias: uma situacional, pois ndo ha ato de linguagem
produzido fora de uma situacéo de comunicagao e, por outro lado, uma competéncia
semiolinguistica, que consiste na manipulagdo das categorias da lingua para a
organizacdo e encenacdo do ato de linguagem. Para Charaudeau, o texto € a
manifestacdo material (verbal e semioldgica: oral/gréfica, gestual, iconica etc.) da
encenacdo de um ato de comunicacdo, numa situacdo dada, para servir ao projeto
de fala de um determinado locutor (CHARAUDEAU, 2008, p. 77).

Portanto, o texto surge de uma necessidade comunicacional motivada por um ser
psicossocial que, orientado pelas circunstancias situacionais e na condicdo de
manipulador dos elementos somiolégicos disponiveis em seu idioma, organiza
argumentativamente esses elementos, de forma a ser compreendido e aceito, em
seu projeto de fala. Foi com essa perspectiva de texto, visto ndo sé como resultado,
mas também como processo de interagdo dos participantes do ato que se
pesquisaram as transformacdes pelas quais os discursos publicitario e promocional
sobre cigarros passaram nas Ultimas décadas, com foco em campanhas tabagistas
e antitabagistas divulgadas no Brasil, da década de 1960 para ca, e que se
colocaram problemas interessantes para uma analise contrastiva dos contratos de

comunicacdo em questdo: o contrato publicitario e o contrato promocional.

Os elementos da situagdo de comunicacdo e dos modos de organizagdo discursiva
e textual foram utilizados como categorias de descricdo dos discursos publicitarios e
promocionais, apontando-se suas constantes e possibilidades de aproximacdo e
diferenca. Sobretudo, indagou-se como o contrato promocional reagiu de modo

enérgico a cultura tabagista e publicitaria instalada no Brasil.
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Por um lado, a publicidade, voltada para o consumo de cigarros, desenvolveu,
plenamente, durante décadas, as possibilidades discursivas deste contrato,
passando a inserir frases e adverténcias (a partir da década de 1964, nos EUA; e no
Brasil, a partir da década de 1982), para se adequar as exigéncias de um discurso
antitabagista e promocional, impostos por lei, sem que, para isso, tenha alterado os
termos do contrato-base publicitario, havendo uma convivéncia obrigatoria no

ambito do discurso publicitario com elementos do discurso promocional.

Por outro lado, o discurso promocional antitabagista, por sua vez, surge em
condicdes alarmantes de doencas e mortes no pais, atestadas por pesquisas
cientificas realizadas por grandes laboratorios, principalmente nos EUA, tendo que
se contrapor a uma cultura tabagista de anos sem restricdes. Assim, encontra nas
imagens fortes de vitimas do cigarro o principal elemento de contraposi¢cdo ao
discurso fortemente sedutor da publicidade. Enquanto a publicidade apela para o
teor emocional das imagens positivas e das associacfes imaginarias do cigarro com
o prazer, o discurso promocional expde as verdadeiras relagbes causais do cigarro
com a doenca e a morte. Explora os extremos do discurso promocional de base
argumentativa, fundamentado em teses que os conhecimentos cientificos permitem
asseverar, e apresenta, como argumento e prova, a imagem chocante que se
contrasta diretamente com o pathos das imagens de prazer na publicidade. A
incitacdo (o fazer fazer), que na publicidade tem o intuito de “fazer prazer”, aqui se
reveste de “fazer desprazer”, trazendo informacfes sobre as consequéncias

drasticas que tem o fumo.

Nesse sentido, essas pegas realizam plenamente a situacdo de comunicagdo
proposta pelo discurso promocional, com as visadas de incitar e informar, mas
produzem uma encenacao discursiva que ndo tem o predominio do elemento verbal,
como em muitas campanhas promocionais do governo, ou seja, a imagem €
colocada como elemento de méaxima seducdo (estratégia usual da publicidade).
Contudo, tal estratégia ndo se configura como um movimento de incorporagdo do
recurso de seducdo da publicidade, mas encena suas possibilidades de

contraposigao discursiva pelo discurso promocional.
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Assim, chega-se a conclusdo de que a dindmica discursiva das campanhas
publicitarias e promocionais sobre o consumo do cigarro no Brasil ndo configura
movimentos de transgressdo, uma vez que os elementos do contrato-base ndo sao
violados, mas exploram-se suas possibilidades e variantes segundo necessidades
discursivas e imposi¢cdes. O movimento entre esses dois discursos € primeiramente
de contraposi¢ao devido as circunstancias situacionais dos contratos que os regem.
No nivel discursivo, ha alguma assimilacdo de estratégias, frases de adverténcia
pela publicidade e uso incisivo de imagens como recurso de seducdo emocional
pelo discurso promocional, mas essas aproximacfes e suas diferencas nao
invalidam nem desestabilizam os dados situacionais dos contratos.
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NEGOCIOS

Como o café, o fumo tam-
bém tem provadores (acima,
um provador da Sinimbu)

D lumo hmmlelro de clgarros vem de plantaqﬁes no Rlu Grande do Sul (& esquerda). |
Depois de passar por galpdes ou estufas, é levado a fdbricas em todo o Pais (&
direita, . a Souza Cruz, no Rio), que usam miquinas inteiramente automaticas.

e

) el

DESAFIO DO BOM CIGARRO

vis vicios tiveram de ser comba-
D tidos pela primeira fibrica de ci-
garros de papel do Brasil, instalada neo
Rio em 1903, a Souza Cruz. Eram o
cigarro de palha, preferido nas classes
populares, e o rapé, a moda entre os
elegantes. Hoje, porém, a indastria bra-
sileira de cigarros, que dd ao Govérno
um oitavo de sua receita anual —
NCr5 1,5 bilhdo —, depende, para ex-
pandir-se, nao da mudanga de hébitos,
mas da manutengdo de um hébito ja
estabelecido: o de fumar cigarros de tipo
americano. A Souza Cruz (British-Ame-
rican Tobacco), que vende 3 bilhdes e
300 milhdoes dos 4 bilhGes e 250 mi-
lhdes de macos fumados no Brasil
anualmente, ji langou o Hilton em Sdo
Paulo e no Rio e ja fabrica no Brasil
o Pall Mall e o Lucky Strike (segunda
e oitava marcas no mercado americano),
4 venda em Curitiba e Salvador, e o
Viceroy (décima marca americana), lan-
cado em Natal e no Recife, A Flérida
de Cigarros (Liggett & Myers, grupo
americano), segunda emprésa do Brasil,
com 330 milhdes de magos por ano,
que na categoria de filtro tem o Orleans,
vai langar depois de margo o Chester-
field com e sem filtro, o cigarro que
mais vende no mundo, com 3,5 bilhdes
de macgos por ano. Mas o Chesterfield é
um cigarro meédio, tipo Continental, J&
brigam na drea refinada do filtro os
gatichos Califérnia, da Santa Cruz de
Cigarros (Reentezma Zigaretten, grupo
alem@o), ¢ Monroe, da Sinimbu, ¢ o
l.ondon, da Tabacaria Londres. E a
Phillip Morris, segunda companhia dos
Estados' Unidos, que até o fim do anc
terd terminado a fébrica que estd mon-
tando no Brasil e ha trés anos tem plan-
tagdes de fumo no Rio Grande do Sul,
id estd fazendo aniincios, em jornais.

28

revistas ¢ TV, do Benson & Hedges e
do Marlboro.

Tradiciao e juventude — Qual é o mer-
cado para tantos cigarros? E um mer-
cado jovem — nos dltimos anos os ra-
pazes e moigas que comegam a fumar
aos dezesseis ou dezessete anos preferem
experimentar o cigarro de filtro a en-
frentar o cigarro mais forte. E um mer-
cado saudével — hoje os brasileiros fu-
mam | bilhdo e 410 milhdes de magos
de cigarros com filtro por ano, um tér-
¢o do total, € a tendéncia, por temor
a0 céincer, € aumentar essa proporgao.
E também um mercado feminino — de
quinze anos para cd, a porcentagem de
mulheres que fumam aumentou dez vé-
zes ¢ elas rejeitam os cigarros “proprios
para mulheres”’, como o jd extinto
Pink, de filtro cor-de-rosa e papel com
gdsto de chocolate. Mas é, principalmen-
te, um mercado tradicional — dos fu-
mantes que preferiam o cigarro impor-
tado, isto 4, contrabandeado. O diretor
da Fiscalizagdo de Rendas Aduaneiras,
Josberte Romero de Barros, calcula que
os brasileiros fumam 60 milhdes de ma-
¢os contrabandeados por ano, que ren-
deriam para o Govérno, se pagassem
impostos, 48 milhdes de cruzeiros novos
por ano, 3,5 por cento do deficit orga-
mentario da Uniao. Mas Oswaldo Hei-
nen. gerente da Uniao Sul-Brasileira de
Cooperativas, que relne os produtores
gaichos de fumo, afirma que o cigarro
americano consumido no Brasil corres-
ponde a 10 por cento da produgao
de cigarros no Pais, o que daria
425 milhdes de macos contrabandeados
por ano.

0 grande impulso — De qualguer mo-
do, todas as emprésas aceitam que ©

grande impulso da fabricagao brasileira
déste ano serd a disputa do mercado
criado pelo contrabando. O prego médio
do cigarro americano, com a queima dos
cigarros contrabandeados promovida
pelo Govérno, subiré a 7 cruzeiros no-
vos, muito mais do que o méximo que
pode ser cobrado por um cigarro nacio-
nal do mesmo tipo. No Brasil, o Mi-
nistério da Fazenda estabeleceu treze
categorias de pregos, que vao de NCr$
0,50 a NCr$ 1,40. Em qualquer catego-
ria, 66,07 por cento do prego serve
para pagar ao Govérno Federal o Im-
pdsto sobre Produtos Industrializados;
5,77 por cento vai para os _Bovernos es-
taduais e municipais — é o Impbsto
sdbre Circulagio de Mercadorias; 9,46
por cento fica com o varejista; 15,7 por
cento representa o custo de fabricacao
do cigarro; e 3 por cento € o lucro da
fabrica. Com todo ésse péso dos im-
postos, © Benson & Hedges nacional
ainda ficard quatro ou cinco vézes mais
barato do que o americano, Mas os
consumidores qué se acostumaram ao
cigarro contrabandeado ndo perceberao
nenhuma diferenga? Segundo o presi-
dente do [Instituto Baiano do Fumo,
Adolfo Gongalves Lébo, fumar cigarro
americano hoje em dia “é pura esnoba-
cio de brasileiro”. Até a Segunda Gran-
de Guerra, 0 cigarro americano era mais
suave do aue o brasileiro, pois aqui
ainda ndo havia processos de aromati-
zacio. Hoje, nido hé nenhuma diferenca.
Diz entretanto Sidney de Carvalho, da
Sudan, de Sio Paulo: “Quando a car-
teira do cigarro americano disser ‘fa-
bricado no Brasil’, os esnobes deixardo
de fumé-lo™.

0 sabor e 0o aroma — Na verdade, todo
cigarro nacional ou estrangeiro nido pas-
sa de uma mistura de fumo de estufa
com fumo dz galpdo, gque toma um
banho de vapor e se transforma num
melado em que entram alcaguz, actcar,

VEIA
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cacau e substincias quimicas; depois é
picado, enrolade em papel e cortado,
para receber ou ndao um filtro e ser
zolocado em magos, pacotes e caixas,
Tudo é feito por méaquinas nas 25 em-
présas nacionais e as méquinas, iguais

4s estrangeiras, sio fabricadas no Bra-

sil. A Phillip Morris s vai importar
algumas pegas do laboratério quimico,
Também n#&o hé diferenga na matéria-
prima. Todo o fumo brasileiro para ci-
garros € produzido no Rio Grande do
Sul, onde se colhem por ano 750 mil
fardos de 750 quilos cada um. Désse
total, 650 mil fardos sio de fumo de
estufa, claro, fraco, aromético, de sabor
adocicado, com pouca nicotina e muite
aglicar — € o que da aroma ao cigarro.
E 100 mil fardos sao de fumo de gal-
pio, escuro, forte, com cheiro de fumo
de corda, rico em nicotina e proteinas
— € o que di sabor. Quanto maior a
proporgao de fumo de estufa, mais fra-
co € o cigarro. O Rio Grande do Sul
produz duas variedades de fumo de es-
tufa — 550 mil fardos de fumo ama-
relinho gaicho e 100 mil fardos de
fumo Virginia — e duas variedades de
fumo de galpio — 90 mil fardos do
galpao tradicional e 10 mil fardos de
fumo Burley. O cigarro brasileiro mé-
dio, como o Continental ou o Mistura
Fina, que alcanca 240 milhdes de magos
anuais, sd0 misturas do fumo amareli-
nho gaficho com o fumo de galpdo tra-
dicional. E o Hilton brasileiro, como o
Benson & Hedges americano ou qual-
quer cigarro de maior prego, é uma
mistura de fumos Virginia e Burley.

Cigarros & venda — Qual a diferenga
entdo entre os cigarros? E, em parte,
uma questao de prestigio. A esmagadora
maioria das pessoas, com exceg@o qua-
se apenas dos experimentadores profis-
sionais das fdbricas, nao conseguiria dis-
tinguir, fumando de olhos vendados, sua
marca preferida de outra da mesma ca-

tegoria, No entanto, a pessoa continua
preferindo a sua marca, levada pela pro-
paganda ou pelo costume. Porém, mais
importante do que isso é a comerciali-
zacdo. A Souza Cruz tem nove fébricas
de norte a sul do Pais, que servem dire-
tamente 200 mil pontos de venda em
todo o Brasil. Nenhuma outra emprésa
tem uma réde de distribui¢ao tao exten-
sa e em todas as categorias os seus ci-
garros se impdem. Mas a Sinimbu
gaticha conta com 30 mil pontos de ven-
da, na maioria concentrados no inte-
rior do Parand, Santa Catarina e Rio
Grande do Sul. E nessa regiao, no cam-
po e nas cidades menores, o seu cigarro
Hudson, dentro da linha do cigarro mé-
dio, é mais vendido do que qualquer
outro de qualquer categoria. No Nor-
deste, porém, 95 por cento do mercado
¢ da Souza Cruz. Nem s6 por isso se
distingue o mercado nordestino. L4 o
cigarro de filtro representa menos de 10
por cento das vendas e o Hollywood-fil-
tro vende mais do débro do que vende
o Minister, o cigarro de filtro de mais
saida no Sul. L4 também ainda existe a
venda do cigarro por unidade (cada Mi-
nister vale NCr$§ 0,10). E da Bahia para
cima nido se¢ encontra, em nenhum lu-
gar, o Luis XV, cigarro importante no
Sul. Nem tdédas as fabricas da Souza
Cruz produzem todos os cigarros Souza
Cruz. No Recife e em Salvador sé6 ha
producdo de Kent, Astoria, Capri, Hol-
lywood -e Continental sem filtro e Gai-
vota, que sé se vende no Nordeste; Carl-
ton, Minister, Hollywood-filtro e Cén-
sul sio importados do Rio.

Outro mercado — Além dos fumantes
de cigarros de filtro de maior prego,
existe um outro mercado que as fabricas
podem disputar: o dos que ainda hoje
nao fumam cigarros de papel. Uma pes-
quisa de uma fébrica nacional indicou
que os brasileiros fumam por ano perto
de 1 bilhdo e 400 milhdes de magos

de cigarros de palha; acrescentando-se
a isso os que mascam fumo de corda,
se teria um nimero de fumantes que a
indistrin nio atinge igual ao nimero
atual de fumantes de cigarros de papel.
Mas, no futuro previsivel, as fabricas
deverio mesmo disputar os fregueses
dos cigarros de filtro, que ji tém poder
aquisitivo. Ji se sabe, que o destino do
cigarro forte estd selado. Em todos os
lugares em que o nivel de vida das clas-
ses mais populares tem crescido, a ten-
déncia é sempre ignorar os cigarros
mais fortes — de NCr$ 0,50 ou NCrS
0,60 — e passar sem transigio do cigarra
de palha para o cigarro médio, como
aconteceu com o Continental em todo
o Nordeste e nas cidades maiores do
Sul e Centro-Sul, e com o Hudson no
interior do Sul.

O future do fumo — Do ponto de vista
dos produtores. tdda essa luta pelo mer-
cado nacional tem um interésse apenas
relativo. A Bahia s6 prodaz fumos para
charuto, e exporta quase tudo o que pro-
duz. No Rio Grande do Sul. se bem
que os produtores estejam satisfeitos,
pois os cigarros contrabandeados terdo
de ser substituidos por cigarros produ-

zidos com fumos de li, a produgio

maior é com a exportagio. Uma das
trés emprésas gaiichas, a Goldbeck (Koch
Sheltma, grupo holandés), suspendeu a

fabricagao e s6 exporta; outra, a Santa .
Cruz, exporta fumo de galpao para a Po-

I6nia, que vende fumo de estufa para a
fébrica da Reentzma, em Hamburgo. Os
soviéticos e os suigos nio importam mais
fumo galicho porque a carga era sem-
pre pior do que as amostras. Se, porém.
os produtores estio mais preocupados
com outras coisas, a luta pelo mercado
de cigarros de filtro refinados no Brasil
interessa ndo s6 &s grandes emprésas e
as apéncias de propaganda. Mas princi-
palmente ao Govémno, que no fim de
contas leva dois tergos do dinheiro. ©

No Nordeste, como em Salvador, cigarros sio vendides por sapateiros (esquerda)
e feirantes (centro); no Sul, por charutarias (direita). O Continental vence em
toda parte: 2,4 bilhdoes de macos anuais contra 1,8 bilhdo das outras 245 marcas.
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res fazem uma eliminatéria para um ou-
tro torneio que aponta o desafiante do
campedo do mundo). Na eliminatéria,
realizada na Tunisia, Mequinho ndo se
classificou, mas conseguiu grandes re-
sultados: derrotou o russo Kortchnoi e
empatou com o hiingaro Portisch.

O xadrez por correspondéncia, um dos
motivos da forga russa, também chega
atrasado ao Brasil. E, com os correios
nacionais, o tempo para uma disputa
nunca ¢ inferior a um ano. O Professor
Oliveira Costa, da Escola de Admi-
nistragio Getidlio Vargas, iniciou um
jogo por correspondéncia com Ubi-
rajara Barroso, de Lagarto (SE), em
agdsto do ano passado: a partida ainda
estd no vigésimo quarto lance. 0

Mesa- redonda

OS PALAVROES
NO AR

Se os calculos do IBOPE estio exatos,
cérca de 50 000 telespectadores de Sao
Paulo, que ficaram pacientemente frente
a seus aparelhos até as 2h30 da manha
de térca-feira, na teimosa esperanga de
assistir afinal a um debate sério entre
dez cronistas esportivos paulistas e o téc-
nico da Selegio, Joao Saldanha — to-
dos, presumivelmente, homens inteli-
gentes ¢ educados —, acabaram presen-
ciando violentas trocas de insultos,
ameagas de agressao, vedetismo, xinga-
mentos ¢ um inomindvel palavrio, segui-
dos do tradicional corte do programa
com a entrada dos comerciais. No fim,
depois de quase gquatro horas de tudo
isso, sobraram para o telespectador duas
informagées: Tostdo ndo vai mais jo-
gar na ponta esquerda da Selegio e Joel,
na opinido de Saldanha, é o melhor jo-
gador de defesa do Brasil. no momento.
Além dassas duas informagoes e das
concluses obvias que todos puderam
tirar de cada um dos participantes da
mesa, a reunido deixou apenas um saldo:
o inquérito a que o jornalista Geraldo
Bretas, autor do palavrao, terd que res-
ponder junto a4 Policia Federal. Na te-
levisdio, pela mania do vedetismo, a me-
sa-redonda geralmente termina quadrada,
como essa. E nao é a primeira vez que
o palavrio entra pelas antenas da tele-
visio. No tempo em que 0s jogos eram
televisados diretamente, Luisinho, meia
do Corintians, ao sair do campo expul-
s0, num jOgo contra o Santos. gritou, nos
microfones, o que pensava da mae do
juiz. Na mesma época. o goleiro Gil-
mar foi surpreendido pelas camaras
quando gritava um palavrio para um
adversdrio. Com o aparecimento do vi-
deo-tape. cenas menos recomendaveis
{como a do meia Cléo, do Grémio. fa-
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FIM DE BANG-BANG
MOSTRA O
CAMINHO PE DINO

Dino Sani, 36 anos de idade, 22 dos
quais dedicados ao futebol, nao gosta
de filme de bang-bang, porque o mo-
cinho sempre vence. Ele prefere a rea-
lidade dos homens, com suas fraque-
zas e derrotas, a far¢a dos herdis que
nao existem. Esses principios, aplica-
dos ao Corintians (SP), do qual se
tornou  lécnico desde o comégo do
ano, estao dando resultados surpreen-
dentes. O time, segundo lugar no cam-
peonaio de 1968, depois de uma cam-
panha decepcionante para sua rtorcida
{dezessete pontos perdidos), chega ao
fim do primeiro turno de 1969 com o
primeiro lugar de sua série, 50 Irés
ponios perdidos. E mais: desde 1954,
ano de seu dlimo titulo, o Corintians
ndo jogava um furebol tdo hom assim.
Dino conseguiu fazer com que o lime,
com o5 mesmos jogadores do ano pas-
sado (s0 houve wma contratagcao im-
portante, a de Servilio), mudasse tolal-
mente seu estilo de jogo. “Furebol é
wm negécio muita simples, tdo simples,
que chega a ser complicado.” Com
exsa frase, Dino nde busca apenas efei-
10. Ele se reserva o direito de guardar

seus segredos no campoe rtdtico, embo-
ra diga que as [fdrmulas tradicionais
(4-2-4, 4-3-3, liberos) determinam
apenas uma disposicao  inicial em
campo. No seu time, a base funda-
mental do jogo, ¢ a troca de posicoes
(os cronistas esportivas chamam a isso
de “cobertura”). Mas o futebol, por ser
simples, jogado por gente simples, se-
gundo Dino, tem um aspecio funda-
mental: a psicologia. Tudo que apren-
deu como jogador, desde o Comercial
alé a Selegdo Brasileira, éle procura
aplicar agora. como técnico.

3 ESTADO DE 5. PAULO

¥

Dino Sani: futebol sem complicacdes

zendo um gesto obsceno para a torcida,
num jégo com o Corintians, pela Taga
de Prata) puderam ser cortadas.

O palavrao esti silto — As vézes, a cul-
pa maior pelo palavrio é de quem en-
costa um microfone na béca de um jo-
gador revoltado. Ou de um juiz nervoso.
Foi o que aconteceu hd dois anos no
Mineirdo, num jogo em que o juiz Jodo
Miguel Andere expulsou um jogador do
Vila Nova e formou-se um tumulto. Na
confusdo, um reporter de rddio chegou
para o juiz: “Seu Andere, por que o jo-
gador foi expulso?” A resposta, imedia-
ta: "Ele me xingou de. ... v& se pode”.
Ainda em Minas, na TV ltacolomi, que
apresenta diariamente um programa
com os comentaristas Fernando Sasso e
Kafunga (Olavo Leite Bastos, ex-goleiro
do Atlético), saiu um lamentivel did-
logo, com dois palavrdes involuntirios
de Kafunga: éle nao sabia que o pro-
grama ji estava no ar. Na TV Belo Ho-
rizonte, Canal 12, é célebre uma entre-
vista do goleiro Raul, do Cruzeiro. Um
dia antes da entrevista, éle tinha agre-
dido um torcedor. diante das camaras.
o cronista Osvaldo Faria comecgou a in-
terrogi-lo: “Por que vocé agrediu o tor-
cedor?” Raul respondeu que tinha sido
insultado. “Que tipo de insulto?”, insis-
tin o entrevistador. Sem corar. Raul
respondeu citando o substantivo usado

para duvidar da virilidade dos homens.
Nao se contentou o entrevistador: “Mas
sO por isso, Raul?’ Calmamente, Raul
foi contando que. enguanto o torcedor
se limitou aquele xingamento, éle ndo
deu bola. Mas. depois, o torcedor resol-
veu usar a palavra no aumentativo. “Ai
eu parti para cima do ..." Raul ndo
chegou a ofender a mae do torcedor
porque o programa saiu do ar.

Em matéria de palavrao, o Canal 12 é o
campedo. A TV Belo Horizonte até usa
o slogan: “Briga e palavrio é com o
128

Nos anincios de seus programas, ha
um que termina assim: “Veja todas as
segundas-feiras como se faz um progra-
ma esporltivo sem muita esportiva®,
MNos estiadios, apesar das campanhas de
boa educagio, o palavrio segue tendo
livre trinsito. Ele é tio freqiiente como
o cigarro na bbca do torcedor, e tio in-
tegrado ao futebol quanto o préprio gri-
to de gol. Lysandro Birtholo, 54 anos.
24 de Policia, dez dos quais em pragas
de esporte, delegado responsével pelo
policiamento nos espeticulos esportivos
em 530 Paulo. manda prender todo tor-
cedor que diz palavrao, mas nio tem
nenhuma esperanga de eliminé-lo dos
estadios: “No auge da: emogio. o torce-
dor transforma-se num psicopata. E é
até melhor éle dizer um palavrio do
que matar alguém™. O
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ENTREVISTA: Gérson

T:)ur:
Nelson Silva

Em Niterdi, capital do Estado do Rio, vive Gérson
Oliveira Nunes, o homem que custou quase 1 bilhdo
de cruzeiros antigos ao Sdo Paulo Futebol Clube ¢
¢ considerado por muitos torcedores como o melhor
jogador de futebol do Brasil — depois de Pelé, o
melhor do mundo. Quem o vé na varanda de sua ca-
sa, com a mulher ¢ as duas filhas (Patricia, de um
ano e quatro meses; ¢ Cristiane trés meses), pode até
se esquecer de que a maior torcida do Brasil, a do
Flamengo, o odeia desde 1962, quando foi vendido
para o Botafogo, acusado de jogar com m4 vontade a
partida decisiva do campeonato. Nio é a tnica nem
a maior critica que fhe fazem: chamam-no covarde,
por fugir das jogadas mais violentas da Copa do
Mundo de 1966; mau cardter, por se desinteressar
do jogo quando seu contrato com o clube vai che-
gando ao fim; cafajeste, por provocar a grande briga
no Maracand, no amistoso contra o Peru, neste ano.
Mas suas qualidades de lider dentro do campo nin-
guém discute. Ele grita com os companheiros, canta
e orienta as jogadas. E diz nio saber jogar de outra
maneira: “No dia em que o futebol fér silencioso,
saio do campo e vou viver de renda”. Suas respostas
sd0 quase sempre encerradas pela pergunta “certo?”,
como quem busca compreensio. Durante a entre-
vista, em nenhum momento pediu que o gravador
fosse desligado ou a eliminagio de alguma resposta
precipitada. E, em uma hora, respondeu a tudo.

| VEJA

LUIS TRIMAND

VEIA — A meia-esquerda do Sdo Paulo ¢ fim de
carreira de grandes jogadores. Ld estiveram, despe-
dindo-se do futebol, Zizinho, Jair ¢ Didi. Zizinho deu
um campeonato ao Sdao Paulo. Didi foi um fracasso.
Vocé pode prometer um campeonato ao Séio Paulo?
GERSON — Nio posso promecter campeonato. A
promessa que nio sé eu mas qualquer jogador pode
fazer ¢ que vai jogar e procurar fazer o melhor. Eu
s6 conhego por video-tape o time atual do Sdo Paulo.
E bom. J4 estive na Sclegiio com o Dias e o Juran-

dir. Anteriormente, também com o Parand. Conhego

também o Edson, que jogava de lateral-esquerdo mias
apora estd no meio-campo. 4

VEJA — Em 1961, no Chile, o Aimoré colocou-o
jogande na frente. Parece que vocé jogou de ma von-
tade, mas assim mesmo féz o pol da vitdria e o Bra-
sil vencew por 1 a 0. Quando terminou o jégo, vocé
teria se queixado com o Aimoré, dizendo que néo
sabia jogar onde éle determinara. E verdade?

GERSON — Foi o meu primeiro jogo na Selegio,
pela Taga O'Higgins. Sem experiéncia na Selegio,
quando eu ia saindo para o campo, o Aimoré me
disse: “Vocé joga na frente, sem voltar”. Mas, logo
em seguida, o Nascimento me disse: “Vocé joga vol-
tando”. Joguei o primeiro tempo todo na frente, o
jogo foi 0 a O, ¢ cu jogando mal. No intervalo, Szu
Nascimento me chamou e perguntou por que eu nio
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joguel voltando. Expliquei que havia cumprido a
ordem de Aimoré. Ele respondeu: “Entdo vocé vai
fazer como eu estou mandando”. Atendi e acabei
fazendo o gol. Mas isso foi uma fase da Selegdo. Na
dltima excursio, por exemplo, tudo ji era comple-
tamente diferente. Nao havia tanta gente falando ao
mesmo tempo que Aimoré. Nio sou contra o Nas-
cimento, porque naquela época a Selegdo precisava
mesmo de um homem positivo, certo? Na tiltima
excursio, o Aimoré chamava o time, sdzinho, e dizia:
"Quero que vocés joguem assim”, e até perguntava:
"Que é que vocés acham?” Foi uma das melhores
excursdes que ja fiz com a Selegdo do Brasil,

VEJA — 5e lhe fosse dado escolher, qual o estilo de
Jégo que adotaria para a Selegdo do Brasil?
GERSON — Acho que o Jodo Saldanha estd fazen-
do um trabalho certo. principalmente porque ndo
complicou, Taticamente, hd muitos caminhos. Os eu-
ropeus jogam com todo mundo indo e voltando. O
Botafogo jogou assim em 1967, com a linha voltando
para ndo dar muito espago ao adversdrio. Em 1968,
fomos bicampedes. E perdemos o tricampeonato por-
que ndo jogamos assim. Ou melhor, ndo pudemos
mais jogar assim. O gue niio pode ser usado mais na
nossa Selegdo é um homem sé na frente, geralmente
o Pelé, sacrificado, para lutar contra trés e mais
zagueiros,

VEJA — Vocé acha que existe um abismo de dife-
renca entre o preparo fisico do brasileiro e do euro-
peu?

GERSON — Eu nao entendo de preparo fisico ¢ falo
pelo que ougo o Chirol, preparador do Botafogo,
falar. Alids, nem gosto de preparo fisico. Fago ginds-
tica porque sou obrigado, estou ganhando para isso
e como profissional ndo posso me negar, Mas o Chi-
rol diz que nfo é possivel preparar o jogador brasi-
leiro como o europeu. Hid problemas de alimentacio,
de formagdo, que vém guase desde o nascimento. Ha
também o clima diferente. E preciso dar uma con-
digdo boa ao brasileiro. Nao que éle va se igualar ao
europeu, certo? Mas chegar perto é necessério, Os
brasileiros sac muito melhores na parte técnica. Se
chegarmos perto na parte fisica, ndo ha divida sdbre
a nossa vantagem, S3ao duas escolas: nés tentamos
superar a parte fisica déles com a nossa parte técnica
¢ éles tentam superar a nossa parte técnica com a
parte fisica. Qualquer um vé que éles ndo tém cintu-
ra. O jogo déles ¢ uma matemadtica, certo? E nio hi
possibilidade de um fenémeno entre éles. Dou minha
cara a tapa se algum dia aparecer entre éles um Pelé
ou um Garrincha, Nio nego que éles tenham bons
jogadores, mas thes falta poder de improvisacao. Sio
bons jogadores na medida em que, quando pegam a
bola, ja sabem que aparece, aqui ou ali, o compa-
nheiro no lugar exato para receber. Beckenbauer, por
exemplo, que todo mundo considera um craque: quem
foi vé-lo jogando aqui verificou que um Zito, na sua
¢poca, era trinta vézes mais. O que éle faz, o Zito
fazia com um pé nas costas, O Mané Garrincha, por
exemplo, foi até filmado durante uma das copas e
mais tarde apareceu um ponta, chamado Thompson,
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O inimigo nmero | da maior torcida
do Brasil, em sna casa
de Niterdi, com a mulber e a filha

s¢ ndo me engano, que havia sido moldado para jo-
gar igualzinho. Era tio bom que eu nido me lembro
direito do nome. O Mané, no entanto, fazia aquelas
coisas incriveis desde Pau Grande, talvez até desde
que nasceu. :

VEJA — Vocé, como a maioria, deve achar que o
Botafogo rem o melhor time do Rio. Quais as razdes
do fracasso, isto ¢, por que lhe escapou o tricam-
peonato? Vocé ndo quis dar o titulo ao Botafogo?
GERSON — O Botafogo foi para mim o melhor,
mas isso ndo obriga a ganhar o campeonate. Os ou-
tros ndo estdo mortos. O Fluminense, que chegou em
primeiro, é um time certinho, bem arrumadinho. Per-
deu para o Botafogo a ultima, mas quando ésse jogo
ndo valia mais nada, pois o campeonato estava ga-
rantido por antecipacdao. Para mim, o Botafogo ndo
ganhou porque jogou mal as partidas decisivas, E
também porque os outros esiavam bem. Eu sou hu-
mano, sujeito a falhas como qualquer outro. Eu sou-
be que andaram dizendo que me escondi, que joguei
de ma vontade. Mas ninguém teve coragem de dizer
isso na minha frente. Se alguém dissesse, era briga
na hora. Entio eu corro o tempo inteiro, me esforgo,
perco 3 ou 4 quilos para aceitar depois uma acusagio
dessas? Se fosse para ndo fazer forga, eu nao iria ao
Maracana. Preferia ficar em casa com minha familia,
certo?
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VEJA — Paulo Borges foi vendido ao Corintians
por 1 bilhdo velhos. Vocé acha que o preco pago pelo
seu passe foi justo ou vocé vale mais do que 900
milhées?

GERSON — Bem, eu acho que foi muito pouco. De-
via ser assim por volta de 4 milhSes novos mais ou
menos. Mas, falando sério, o jogador profissional de
futebol tem carreira curta, até trinta ou 32 anos. E
tem poucas oportunidades boas de ganhar dinheiro.
Eu vejo o exemplo do Nilton Santos, que hoje precisa
batathar para viver. Ele mesmo me dizia: “Quando
chegava na hora de renovar contrato, éles me pro-
metiam até estdtua na entrada do clube. Mas dinhei-
ro mesmo, que é bom, ganhei muito pouco. E até
que eu ndo joguei futebol tdo mal assim”. Acho que
o jogador nio pode forgar a sua saida do clube, por-
que niio seria honesto da parte déle. Mas quando a
oportunidade se apresenta, nas circunstiincias em que
eu sai, por exemplo, ndo pode ser desperdicada,

VEJA — Hd muito tempo dizem nas redagbes de
jornais que vocé é “gato”, isto é, quando juvenil,
diminuin a idade. Assim, na verdade, vocé teria mais
de 28 anos. Vocé pode provar que ndo é verdade?
GERSON — Sim. Com a certiddo de idade. E tam-
bém a de batismo. Em todos os meus documentos,
minha data de nascimento é 11 de janeiro de 1941.
E sempre todo mundo aceitou como legitimos os
meus documentos. Essa desconfianga nasceu quando
eu jogava no infanto-juvenil do Flamengo. Desde os
dezessete anos eu jd tinha essa barba cerrada que
tenho hoje. E um dia fui jogar com a barba cresci-
da. E formou-se logo uma “onda”, na base de que
cu ndo podia ter s dezessete anos. Pensei que isso
estivesse esquecido mas quem quiser que venha ver
meus documentos.

VEJA — Como ¢ que vocé encara a marcagdo da tor-
cida do Flamengo? Guarda ressentimentos das vaias?
GERSON — Nio, nenhum. Ao contririo, penso que
as vaias até me ajudaram a sempre jogar bem contra
o Flamengo. Basta dizer que, nos ultimos quatro
anos, o Flamengo, de todos os jogos de campeonato
contra ¢ Botafogo, s6 ganhou o 1ltimo. Mas eu acho
até bacana a torcida do Flamengo. Sempre aceitei a
rivalidade com muito espirito esportivo. E a tinica
providéncia que tomei foi ndo voltar mais para Ni-
ter6i de barca, depois dos jogos. Preferia vir na bar-
caga de carga, junto com as bagagens, porque na bar-
ca quase sempre havia provocagbes e a coisa acabava
em briga.

VEJA — Alguns episddios de sua carreira, aparente-
mente inocentes, deram-lthe a fama de temperamental.
Vocé é mau cardter?

GERSON — Nao me considero mau cardter, Falam
muito do meu temperamento, da minha recusa em
fazer a barba, mas acho que o problema de andar
barbado, ou ndo, é meu. Nio me conformo que mi-
nha barba possa estar incomodando alguém. E ver-
dade que ndo deixo ninguém me fazer de bdbo.
Quando tentam montar nas minhas costas, eu reajo.
Nio aceito humilhagdes.
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VEJA — Muitos o acusam de maldade num lance
contra um juvenil do Flamengo chamado Mauro, que
quebrou a perna. Lembra-se de como foi isso?
GERSON — Perfeitamente. E quem pode atestar
tudo o que vou dizer € o Paulo Lumumba, atualmen-
te no Bonsucesso, pois também estava no lance. Eu
j4 brigava com o técnico Flavio Costa e nao estava
a fim de jogar nem de treinar. Quando o treino ia
comegar, avisei que niic queria nada, e ndo iria dispu-
tar as bolas divididas. “A bola, quando estiver comi-
go, ¢ minha, e, quando estiver com o outro, é do
outro. Ndo estou a fim de treino, porque ndo sei
jogar nessa posicdo que estio me colocando.” Esse
mdgo, que era um rapaz forte, juvenil, com vontade
de aparecer, logo na primeira bola me acertou no
tornozelo, Eu reclamei: “Poxa, nfio avisei que ndo
estou a fim de treino?” Ele respondeu que “futebol
¢ pra homem”. O Paulo Lumumba ainda se meteu.
dizendo que eu era “gente boa”, que gostava do jogo
duro, que ndo estava com médo déle, mas apenas
sem vontade de treinar. Nio adiantou. Ele respondeu:
“Comigo é assim mesmo, dou néle e dou em qual-
quer um”. Logo depois houve uma bola que se adian-
tou. Ele veio com disposi¢do. Senti que, se eu entras-
se duro, éle me arrebentava. Tive a felicidade de me
escorar no Paulo Lumumba e esperar o chogue com
o pé armado na sola. O Mauro bateu no meu pé e
quebrou a perna. Mas ndo houve nenhuma maldade.
86 me defendi. Como foi a perna déle, podia ter sido
a minha, certo? Mas ndo fui néle para quebrar. Se
tivesse ido, agora, passado tanto tempo, eu poderia
dizer: "“Fui néle, sim, e acabou”.

VEJA — Todos os seus contratos foram feitos atra-
vés de um procurador, Vocé tem receio de tratar pes-
soalmente dos seus negdcios?

GERSON — Tenho sim. Os jogadores sio sempre
passados para trds. Os dirigentes vivem tratando de
renovagio de contrato e conhecem o assunto de cor
e salteado. Os jogadores, s de ano em ano ¢ que
enfrentam o problema, Além disso, quem estd de
fora, com a cabeca fria, pode julgar melhor o que é
ou ndo € conveniente. Nés, jogadores, temos muita
tendéncia para aceitar qualquer coisa que os dirigen-
tes oferegam, mesmo muito abaixo do justo. O futebol
brasileiro estd cheio de “cobrbes” que hoje vivem
uma situagdo terrivel, precisando emprégo e até ajuda
dos amigos para ndo passar necessidade. Por isso,
meu pai sempre tratou dos meus contratos. Depois
gue me casei, meu sogro também me auxilia, princi-
palmente na parte legal, porque éle é advogado e sa-
be, muito melhor do que eu ¢ papai, encaminhar as
coisas para ndo haver complicagdes no futuro.

VEJA — Quanto recebeu na iransferéncia do Fla-
mengo pare o Botafogo ¢ v que féz com o dinheire?
GERSON — Meu passe foi vendido pelo Flamengo
por 150 milhdes velhos, Pela cldusula 9 do meu con-
trato, cu tinha direito a 10 por cento. Nessa época
ainda néo existia a lei dos 15 por cento para o joga-
dor em qualquer transferéncia. O Flamengo ndo quis
pagar e fui obrigado a recorrer & Justica. Recebi trés
anos depois apenas uma parte, acho que nido chegou
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a 8 milhoes velhos, Com ésse dinheiro comprei um
apartamento, aqui mesmo no Estado do Rio.

VEJA — Quanto vai receber agora na transferéncia
para o Sdo Paulo? E o que vai fazer com o dinheire?
GERSON — Recebo 135 000 novos dos 15 por
cento do passe no fim déste més. E mais luvas do
Sao Paulo no valor de 80 000 novos. Meu salério no
Botafogo era 1200 cruzeiros. No Sdo Paulo vou
ganhar s6 500, que é o saldrio teto. Mas tenho as
luvas em prestagdes e vou perfazer um total de 3 500
mensais, Além disso, o Sdo Paulo me prometeu finan-
ciamento para construir uma casa 14. Com o resto do
dinheiro, vou construir uma casa na Guanabara.

VEIJA —- Dizem que vocé foi um gardto muito mima-
do. Filho tnico, sobrinho unico de itrés tias e nero
dnico. Isso influiu na sua personalidade, criou essa
necessidade que vocé tem de ser sempre bajulado,
lanto nos clubes como na Selecao?

GERSON — Fui muito mimado, é verdade, sim, mas
em casa, Tive ampla liberdade na rua. Fiz o que todo
menino faz, Andava de patinete, de bicicleta, de lam-
breta, jogava bola e chegava tarde em casa. Sempre
com apoio de todo mundo, Eu acho que tenho perso-
nalidade, mas, para mim, ela jd nasceu comigo. Nio
posso me queixar de nenhum defeito de formagio.
Quem dera que tddas as criangas pudessem ser cria-
das como eu fui. Infelizmente, minha mulher ndo
pode ter mais filhos. J4 nasceram duas, mas eu que-
ria sete ou oito, para lhes fazer todas as vontades,
como as minhas também foram feitas.

VEIA — Vocé acha que o alleta que fuma encerra
a carreira mais rdpido? Quantos cigarros vocé fuma
por dia?

GERSON — Essa pergunta é muito boa. Eu fumo
um mago de cigarros por dia, de Minister. Antiga-
mente, fumava Continental, sem filtro. Jogo futebol
profissionalmente ha treze anos. Em 1967 e 1968,
depois de mais de dez anos fumando e jogando, fui
considerado o melhor jogador dos dois campeonatos.
Da mesma forma, na excursdo da Selecfio Brasileira.
Por que agora o cigarro iria fazer diferenga? Conhe-
go muito jogador que nunca botou um cigarro na
bdca e nem por isso seu futebol melhorou um mili-
metro sequer. Fumo, sim, e vou continuar fumando,
inclusive antes do jogo ¢ no intervalo. E, se pudesse,
ainda levava um cigarrinho no calgdo para fumar nas
paralisagdes mais longas, E também ndo acho que
vou jogar menos tempo por causa do Minister, Meu
avd ndo tirava da boca o seu cigarro de palha e
durou oitenta anos.

VEJA — Na Copa de 1966, na Inglaterra, acusaram-
no de covarde, de se encolher diante das botinadas
dos europeus. Vocé terd sofrido a influéncia de Jodo
Saldanha, fransformando-o do covarde de 66 nu fera
de 69, a ponto de ser o pivé da briga-monstro do
jégo contra o Peru, no Maracana?

GERSON — Quando chegamos na Inglaterra, houve
um treino de conjunto dois dias antes da partida con-
tra a Bulgiria, Como na Copa s6 vio 22 e havia

6

alguns machucados, o time reserva foi enxertado com
jogadores ingléses, que tiveram ordem, através do
intérprete, de marcar duro e em cima, porque era &sse
tipo de jogo que nds iriamos enfrentar. Sofri uma
pancada na perna direita e sai de campo com sus-
peita de fratura, o local ficou muito inchado e nido
pude jogar contra a Bulgiria, Mesmo com dois dias
sob tratamento 4 base de gélo, na véspera do segundo
jogo, contra a Hungria, pedi para jogar. Isso é para
ver a que ponto chegou a minha covardia. Ndo podia
nem andar, mas pedi para jogar, O Doutor Hilton
Gosling foi contra, mas eu insisti. Pedi-lhe para amar-
rar o meu pé, me dar um anestésico qualquer, mas
guis jogar de qualquer maneira. Nao fui bem. E o
time também ndo se entendeu. Ndo vou dizer que
joguei mal por causa do pé inchado, porque parece
desculpa esfarrapada, Ninguém sabe, por exemplo,
que fui jogar pelo Botafogo contra o Olaria, no cam-
po do adversdrio, neste iltimo campeonato, depois
de passar 48 horas no hospital, com a minha filha
mais nova, Cristiane, entre a vida e a morte, pois o
seu sangue teve de ser todo trocado, devido a um
problema de fator Rh, Nao disse isso para ninguém,
pois o problema era meu e s6 2 mim cabia enfrentd-
lo. A verdade & que, com a mesma trangiiilidade com
que sdo capazes de me acusar de covarde, na semana
seguinte, ou no ano seguinte, os mesmos sujeitos po-
dem estar me chamando de her6i. O que ninguém
compreende € que todo mundo tem dias favordveis e
desfavordveis. Mesmo Pelé tem dias de jogar mal.

VEJA — No jogo contra o Peru vocé também foi
acusado de entrar maldosamente num beque adversd-
rio, provocando um conflito-monsiro, do gqual jéz
questdo de participar, mesmo estando expulso. Qual
4 sua versio para o episcdio?

GERSON — Num lance anterior, o0 mesmo begue ji
entrara para valer no Tostio, mostrando que nio
estava para brincadeira. Quando a bola se adiantou
na minha frente, s6 havia dois caminhos: ou perse-
gui-la para tentar o gol, com o perigo de me machu-
car sériamente, ou ficar, para depois ser chamado de
frouxo. A coisa é muito rdpida e todo ésse raciocinio
tem de ser feito em fragdo de segundos. Preferi ir na
bola, entrando duro, da mesma maneira que o za-
gueiro; por azar, quem se machucou foi &le. Mas nfo
tive nenhuma intengfio de pegi-lo, Quando ji estava
no tinel, percebi que havia explodide um conflito
e voltei ao campo para ajudar os meus companheiros,
O proprio peruano atingido declarou, depois, na po-
licia, que ndo houve deslealdade. Assim como foi
éle o machucado, podia ter sido eu. Isto estd no
depoimento déle, que eu ouvi, Os policiais pergunta-
ram também quem me agredira ou quem ecu agredi
durante o conflito. Eu n3o soube explicar, dizendo
que dei dois scos e levei um, sem saber de quem.

VEJA — Gérson, vocé diz que fuma apenas um mago
de cigarros por dia. Esta entrevisia durou uma hora
e 0 cinzeiro ficou cheio de pontas de Minister. Estao
ai seis cigarros. Como vocé justifica isso?

GERSON — Bem, nfio ¢ a tdda hora que eu dou
entrevista. o

VEJA
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As causas da doenga
podem estar
fora do corpo — no
ar, no sol, na
comida, no ambiente

iariamente, 15 000 pesquisadores

repetem, em todo o mundo, a ope-

racdo de assestar a bateria de seus

microscopios eletrénicos em dire-
cdo a invisiveis células cancerosas. E
assim vém consumindo, década apds dé-
cada, energia ¢ milhSes nessa rotina mi-
nuciosa, estafante e de rarissimos resul-
tados realmente espetaculares. Vez por
outra, é verdade, alguma revelagao, va-
zada da intimidade de seus laboratorios,
detona no mundo exterior. Mas ques-
tdes vitais continuam intactas — e, ulti-
mamente, uma delas vem ganhando cada
vez mais forga. Até que ponto, pergun-
ta-se, o cincer ndo seria também um
produto da prépria vida que se leva hoje
em dia?

Essas perguntas emergem num mo-
mento em que o cAncer faz dramdticos
avan¢os em quase todo o mundo. S6 no
Brasil as precdrias estatisticas oficiais e
para-oficiais anotam a existéncia, hoje,
de 520000 portadores de cincer — e
seguramente nenhum médico se arrisca-
ria a garantir que haja recuperagao de-
finitiva para qualguer um deles. Nos
Estados Unidos, o crescimento da mor-
talidade por céncer vinha se mantendo
equilibrado por volta de 1% ao ano
desde 1933 — mas subitamente, no ano
passado, o cancer deu um brusco salto
nas curvas do obitudrio, galgando o teto
dos 5% e convertendo-se no mais mor-
tal dos males atuais. Na Europa, no Ja-
pao e na Africa, enfim, tal tendéncia
se acentua, embora os indices ainda es-
tejam longe de alcangar as dimensOes
americanas.

Na opinido de muitos cientistas, toda
essa escalada talvez devesse levar a uma
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pausa para meditagio. Pois o cdncer,
pensam eles, poderia estar mais ligado
aos habitos cotidianos, desenvolvidos pe-
la civilizag@o industrial, do que & acgido
de algum virus misterioso. Até agora, de
fato, a énfase das pesquisas sobre as
causas do cdncer vem sendo posta em
virus e bactérias, em possiveis mutagdes
no patrimonio genético do paciente, em
eventuais fatores hereditdrios. Mas se os
pesquisadores decidissem retirar  seus
olhares do foco dos microscépios, pode-
riam observar curiosas coincidéncias re-
lacionadas 4 propagagio da moléstia. E,
guem sabe, descobrir novas inspiragdes
para seu trabalho.

ue significado oculta, por exem-

plo, a relagao, estatisticamente

comprovada, entre o habito de

se comer carne de boi todos
os dias e o céncer na vagina? Por que
os empregados de industrias de pléstico
sdo mais afeitos do que outras pessoas
aos tumores cancerigenos do figado?
Que motivo faz os japoneses se mostra-
rem mais vulneraveis do que os argen-
tinos diante dos chnceres do estdmago e
esofago? Que razdes explicariam o fato
de que metade dos pescadores de Suma-
tra e das ilhas Fiji morre antes dos 50
anos, vitimados freqiientemente por erup-
goes cancerigenas na pele?

Todas essas indagagdes acabaram me-
recendo recentemente certa deferéncia
por parte da Sociedade Americana do
Céncer e do formidédvel Instituto Nacio-
nal do Cancer, dos Estados Unidos —
o mais poderoso centro de combate zo
cincer do mundo, com 690 milhdes de
délares de verba anual. Em conjunto,

CANCER

as duas entidades decidiram convocar
um grupo de conceituados especialistas,
inclusive uma dezena de Prémios Nobel,
sugerindo-lhes que esquecessem suas ha-
bituais preocupagdes com a génese in-
terna dos tumores cancerigenos ou sobre
as estruturas celulares afetadas, para se
deterem nessa questdo basica — o cén-
cer ndo seria uma doenga provocada pe-
lo préprio homem?

A conclusio foi contundente, quase
escandalosa. Em 544 paginas de relatd-
rio, reunidds sob o titulo de “Pessoas
Sob Alto Risco de Cancer”, os cientis-
tas insinuaram que o céncer vem se re-
velando, cada vez com maior clareza,
uma doenga tipica do meio ambiente,
Para contrai-la, portanto, nio parece in-
dispensivel a intervengdo do mecanis-
mo hereditiario ou de agentes virdticos
desconhecidos. E nem mesmo que se de-
sencadeiem, dentro do organismo da
eventual vitima, explosivas metamorfo-
ses de carater genético. Tais mutagoes
podem realmente ocorrer, dizem os espe-
cialistas — contudo, as causas vém de
fora, O simples ato de comer, beber, to-
car um objeto ou respirar ji pode ser
suficiente para condenar gqualguer indi-
viduo ao céncer.

De certa forma, a Organizagdo Mun-
dial da Satde ja havia antecipado essa
suspeita, estimando que B5% dos casos
cancerosos venham da “exposicio a fa-
tores ambientais diversos”’ — em meio
aos quais incluia fatalisticamente fatores
desencadeados pelo proprio individuo,
como o habito de beber excessivamente,
de fumar, de comer em demasia ou de
se deixar bronzear ao sol além de cer-
tos limites. No entanto, as evidéncias re-
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lacionadas tanto pela entidade das Nagoes
Unidas quanto pela Sociedade America-
na do Cincer apontam para um culpado
ainda mais temivel nas cronicas das des-
gragas canceroldgicas, € ji praticamente
fora do controle do ‘préprio homem —
a poluigio.

e fato, bastaria aos cientistas ame-
ricanos superpor o mapa das gran-
des concentragdes urbanas e, indus-
triais a um outro que assinalasse
as maiores incidéncias da moléstia, ci-
dade por cidade, arca por drea, para per-
ceber a inquietante coincidéncia entre as
manchas negras de um e outro. No
Brasil, igualmente, embora os dados se
resumam a periddicos levantamentos efe-
tuados em alguns hospitais e a precirios

Praia e banho de mar: até o sol costuma ser um inimigo

graficos de mortalidade nas capitais es-
taduais, jd se observa que & regidio mais
industrializada e sede de maiores com-
plexos urbanos — o triangulo Rio, Sdo
Paulo, Minas — corresponde a meca do
cincer no Brasil (veja grifico na pdgi-
na 48).

O secretiario especial do Meio Am-
biente, Paulo Nogueira Netto, é um dos
que se afligem com a correlagio, em-
bora prefira alertar que, como a pala-
vra poluigio designa “uma multidio de
coisas”, seria aconsethivel ndo usd-la
pura e simplesmente como sindnimo pa-
ra cancer. Mas existe o risco de que isso
ainda venha a ocorrer. S0 nas Gltimas
duas ou trés décadas, “num fendmeno
Ginico em toda a histéria da humanida-
de”, segunde o toxicologista americano
Samuel Epstein, o ambiente humano re-
cebeu o impacto de pelo menos 50 000
desconhecidos e poderosos agentes qui-
micos. Eles s&o libertados ao ar livre
pela fumaga das fidbricas. Ou incorpo-
rados aos alimentos, como corantes ou
adocantes artificiais. Ou, enfim, trans-
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Pilulas: inofensivas até que ponto?
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Fabricacao de amianto: morte rapida

formados em novidades industriais: plés-
ticos, fertilizantes, detergentes, solventes,
drogas.

erca de 1500 dessas substincias
ji se revelaram altamente téxicas
em testes de laboratério com plan-
tas ou cobaias, conta o dr. Jodo
Sampaio Goes Jinior, ex-diretor da Di-
visio WNacional do Ciancer e atual pre-
sidente da Fundagiao Centro de Pesquisa
de Oncologia do Estado de Sio Paulo.
E, ainda que ndo se possa avaliar con-
venientemente seu “grau de tolerancia”
ao homem, as experiéncias nao deixa-
ram de ser uma adverténcia. Foi, alids,
a partir delas que os organismos sani-
tarios dos Estados Unidos e de alguns
paises da Europa Ocidental resolveram
banir do consumo 22 elementos consi-
derados cancerigenos — entre eles os
familiares DDT e Aldrin, fertilizantes
do ramo dos organoclorados.
Dificilmente, porém, a lista se deterd
nesses 22 pomes. Pesquisas prosseguem
¢, com elas, multiplicam-se as suspeitas.
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Por prudéncia, os especialistas evitam
acusacoes definitivas ou proclamagdes
alarmistas. Preferem apenas dizer, en-
quanto as experiéncias continuam, como
no caso do cigarro, que seriam produtos
que fazem ‘“mal 4 saide"” — segundo
rétulo exposto compulsoriamente em to-
dos os aniincios de cigarros estampados
pela imprensa nos Estados Unidos. Mas
algumas indiscrigbes sempre escapam das
pesquisas. E, de tal forma, que hoje em
dia talvez seja mais fdcil dizer o que
ndo provoca cancer, do que o contrério,

De tempos em {empos, volta-se a aler-
tar, por exemplo, para os perigos dos
alimentos enlatados ou de certas bebidas
alcodlicas destiladas. Insiste-se que tintas
a 6leo sio nocivas, ou entdo que até as
pinturas de cabelo podem causar tumo-
res de pele. Trangiiilizantes ¢ outras dro-
gas repetidamente vém sendo colocados
sob suspeita. Relaciona-se a alta incidén-
cia de cénceres nos anexos do fitero ou
no seio com a pilula anticoncepcional —
enquanto outros anunciam que a virgin-
dade, isso sim, é que provocaria cincer.

Numa demonstragio de que o fend-
meno da cancerofobia se encontra pro-
fundamente arraigado inclusive em terras
brasileiras, basta recordar a recente po-
lémica sobre o macarrao “gravatinha” e
outras massas contaminadas. Nesse caso,
é verdade, o fantasma estava escondido
atrds de um remotissimo silogismo. O
macarrio estaria contaminado por fun-
gos, dizia-se. H4 fungos capazes de pro-
duzir uma substincia cancerigena, a afla-
toxina. Logo, o macarrdo pode provocar
cincer. Nio se trata, porém, de um tema
sem importincia. Pois os alimentos deve-
riam, comprovadamente, estar na linha
de frente das atengdes cientificas.

episédio “gravatinha", signifi-
cativamente, confirmou que no
Brasil tal trabalho ainda nio
passa de um sonho distante.
Pelo menos enquanto ndo existir a me-
nor condigido de se realizarem tesles que
comprovem, em termos rigorosamente
cientificos, o grau de toxicidade cance-
rigena de tal ou tal alimento. "Duvido

que o Instituto Nacienal do Céncer es-
teja aparelhado para isso”, arrisca o can-
cerologista Alberto Raick, coordenador
do setor de Patologia do Departamento
de Ciéncias da Saude, da Universidade
de Brasilia.

O que talvez seja até compreensivel,
levando-se em conta o habitual raquitis-
mo das verbas disponiveis e das incon-
gruéncias da burocracia oficial. A Divi-
sio Nacional do Céncer, do Ministério
da Sailide, recebe anualmente pouco mais
de 110 milhdes de cruzeiros, a serem
distribuidos entre medidas de prevengio,
pessoal, hospitais e equipamentos alta-
mente sofisticados e caros — ou seja, 69
vezes menos do que amealha sua cor-
relata dos Estados Unidos. E claro que,
na partilha dos bens, a pesquisa é que
fica em geral com o menor bocado. Um
(nico laboratério estd em [uncionamen-
to, no Rio — mas o préprio diretor da
Divisao Nacional do Cancer, dr. Hum-
berto Torloni, nao especifica que tipo
de experiéncias ele promove.

Portanto, se algum produto alimentar

Na industria,a
vida pode
ser mais curta

Médico sanitarista ¢ professor uni-
versitdrio, o paulista Diogo Pupo No-
gueira niio é apenas um pioneiro na
pesquisa canceroldgica. Na verdade,
sua especialidade € a medicina do tra-
balho, a que se dedica ha 32 anos,
investigando as possiveis relagdes en-
tre determinadas profisses ¢ oficios
¢ a incidéncia de certas doengas —
inclusive o cincer. E esta relagdo se
mostra hoje tdo evidente que No-
gueira acha simplesmente descabido
que um médico faga a anamnese de
um paciente sem antes perguntar-lhe
qual é a sua profissao. Em entrevis-
ta a Lucila Camargo, de VEJA, No-
gueira explica de que forma o en-
venenamento do meio ambiente, So-
bretudo do local de trabalho, pode
refletir num aumento das moléstias
cancerigenas:

VEJA — Como é que se pode
cientificamente identificar um cén-
cer de origem ocupacional, isto é,
gue seria resultado das condigbes de
trabalho ou de contato com substin-
cias toxicas?

NOGUEIRA — Hoje em dia, sa-
be-se com seguranga que grande ni-
mero de substincias a gue se expoem
os trabalhadores pode produzir cdn-
cer. E rais tumores tém algumas ca-
racteristicas  peculiares.  Primeiro,
atingem individuos mais jovens, ao
contrdrio dos cdnceres de origem in-

determinada, que costumam afetar
pessoas mais idosas. Além disso, apa-
recem apds exposigcdes repeltidas a
substancias causadoras de cdncer, se
bem que 1al exposigde ndo seja
necessariamente continua. E ainda
nae aparecem imediatamente apds a
exposicao, ao contrdrio, podem apa-
recer muito fempo depois que esta
cessou.

VEJA — Especificamente, quais
seriam estas substincias potencial-
mente cancerigenas?

NOGUEIRA — Tomemos, por
exemplo, os cdnceres da pele, cau-
sados por substincias quimicas as
mais diversas. Sabe-se que o alcatrio
da hulha e os dleos minerais ddo ori-
gem a tumores na pele, chamados
“epiteliomas”. Historicamente, estes
foram os primeiros a serem observa-
dos. O arsénico também produz es-
pessamento da camada cérnea da pele
(hiperqueratose), que, com fregiién-
cia, se torna epitelioma. Da mesma
forma, as radiacées ionizantes, de-
correntes dos raios beta, gama e X,
costumam produzir diversos tipos de
tumores da pele. Os primeiros tra-
balhadores com raios X, desconhe-
cendo os seus perigos, foram vitimas
usuais de tal génera de cdncer, que,
no entante, ainda persiste até hoje, a
despeito do maior conhecimento so-
bre o assunto. Também a radiagio
ultravioleta, proveniente dos raios
solares, pode causar cincer de pe-
le. Por essa razdo, os lavradores, que
se expoem durante toda a jornada de
trabalho a tais radiacdes, apresentam
maior vulnerabilidade do que os ira-
balhadores da cidade.

CARLOS NAMBA
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Nogueira: “Prevenir custa caro”

VEJA — E além dos tumores de

ele?

NOGUEIRA — Jd foi apontada, .
igialmente, uma correlacdo entre os
canceres da bexiga e dos rins e os
corantes gquimicos. Hd correlagdo,
também, entre os cdnceres de figado
e o cloreto de vinila, grandemente
utilizado na fabricagdo de um tipo
especial de pldstico de polivinila, ou
PVC. O mesmo ocorre enire o cin-
cer de pulmado de trabalhadores em
constante exposigdo a substancias ra-

-
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ou novidade industrial ji chegou a ser
submetido, alguma vez, a pesquisas can-
cerologicas, isso se deve apenas & dedi-
cagio de um ou outro especialista. E o
caso, por exemplo, de Diogo Pupo No-
gueira, professor da Faculdade de Satde
Pablica de Sdo Paulo e autor de uma
pesquisa sobre as relagdes entre os inse-
ticidas organoclorados, como o DDT, e
o céincer (veja quadro na pégina 46). “O
resultado foi positive”, resume Nogueira.
No mais, o Brasil tem muito pouco a
oferecer, em termos de pesquisa. E, co-
mo ndo ha praticamente pesquisa, o co-
rolario inevitivel é que nido haja nenhum
controle,

facilmente imagindvel, assim, que
a populagio brasileira, sobretudo
os grandes conglomerados urbanos
€ 0s ajuntamentos operdrios, esteja
se contaminande hoje com agentes po-
tencialmente cancerigenos, cujos efeitos,
em regra, levariam até trinta anos para
se manifestar. Esse misterioso periodo de
laténcia do clncer é, de resto, preocupa-

¢do de pesquisadores de todo o mundo,
a falta de elementos que permitam asse-
gurar o grau de tolerdncia que o orga-
nismo humano estid oferecendo a cada
nova substdncia gquimica. Chegard, en-
tdo, o dia em que o cdncer serd inevi-
tivel para toda a humanidade? As esta-
tisticas mostram que essa suposi¢do nio
estd fora de propésito. As adverténcias
continuam a brotar, em quatro pontos-
chaves da investigagdo canceroldgica, li-
gados aos habitos do cotidiano e ao meio
ambiente.

1.Bebidas ¢
dietas

Se o macarrdo “gravatinha" cstivesse
realmente contaminado com fungos pro-
dutores de aflatoxina, é possivel que os
amantes de macarronada viessem a pade-
cer, futuramente, de tumores no figado
— benignos ou malignos, de acordo, é
claro, com o apetite do consumidor. A

rigor, por si s6 a glutonice ja4 implica
um perigo, independente inclusive do
carddpio. Mesmo a inofensiva carne bo-
vina, se ingerida em quantidades panta-
gruélicas, traz o suposto risco de fazer
brotar tumores no peito e, sobretudo,
nos intestinos. Os escoceses, gue conso-
mem 20% mais carne de boi do que
seus vizinhos ingleses, possuem uma das
mais alarmantes taxas de céncer do in-
testino do mundo — secundados por po-
vos como © argentino, o canadense, o
neozelandés e americano, por coincidén-
cia também bravos devoradores de carne.

Mas os especialistas tendem a consi-
derar, antes de tudo, que ndo é a carne
em si a substincia cancerigena, mas a
gordura que pode conter. Suspeita-se in-
clusive que o tumor se formaria a par-
tir de complexas reagdes quimicas, ain-
da em estudo, desencadeadas no contato
dos residuos gordurosos com as paredes
do codlon ¢ do reto, Por outras mas tam-
bém desconhecidas razdes, costuma-se
relacionar a gordura e a dieta farta aos
cnceres da prostata, do oviério e do tte-

diativas, ao niguel, ao cromo, ao ar-
sénico e, sobretudo, ao asbesto ou
amianto. E a leucemia tem sido ob-
servada entre trabalhadores expostos
a radiacdes fonizantes e, possivelmen-
te, ao benzeno.

VEJA — Numa das rarissimas
pesquisas empreendidas a esse pro-
posito, no Brasil, o senhor sugere
uma relagdo entre inseticidas e cén-
cer. Quais sdo as conclusdes?

NOGUEIRA — A pesquisa, que
ainda vem sendo levada a cabo pela
Faculdade de Satide Pithlica da Uni-
versidade de Sio Paulo, em convénip
com entidades nacionais e esirangei-
ras®, visa a verificar se a exposicdo
da populacdo em geral aos inseticidas
organoclorados pode provocar real-
mente cdncer. Tais inseticidas, dos
quais um exemplo ¢ o DDT, ndo sio
biodegraddveis, ou seja, permanecem
longo tempo sem se alterar sob as
condicées habituals de insolagao, chu-
vas, ete. Acumulados no solo, sao
incorporados nos vegelais e, quando
estes sdo ingeridos pelo homem, acu-
mulam-se no tecido gorduroso que
fica sob a pele, o tecido celular sub-
cuténeo. Por outro lado, o gado que
se alimenta de capim contendo tais
inseticidas vai acumuld-los na carne
e no leite, que serdo consumidos pe-
la populagio, levando dessa forma

* Da pesquisa participam, além de Fa-
culdade de Saide Piiblica da USP, a Es-
cola Médica Hadaossah, do Universidade
Hebraica de Jerusalém, Israel, o Inatitu-
to. Central da Associagdo Paulista de
Combale ao Cdincer e o Instituto Médico
Legal da Secretaria de Seguranca Piibli-
e do Eatade de Sdo Paulo.

a um nove acréscimo de inseticidas.

VEJA — Sobre que parte do orga-
nismo agiriam os agentes cancerige-
nos contidos em tais inseticidas?

NOGUEIRA — Na pesquisa, es-
tamos fazendo a dosagem de inseti-
cidas clorados em individuos porta-
dores de cdncer da mama e do est6-
mago. Por ocasiae de cirurgias, frag-
mentos de tecido celular subcutdneo,
dos tecidos que rodeiam o wmor e
do tumor propriamente dito sdao re-
tirados e analisados, para se verifi-
car seu conteiudo em organoclorados.
Os resultados preliminares revelam
que o tecido lwmoral de cdincer da
mama apresenta leores muilo mais
elevados de inseticidas organoclorados
do que os demais tecidos. O gque po-
deria decorrer de dois fatos: ou o
tecido canceroso tem eapacidade de
armazenar mais organoclorados que
os demais tecidos do organismo, ou
os organoclorados estio ligados ao
aparecimento do cdncer. Os estudos
que se seguem procurario demons-
trar qual das duas hipdteses é a ver-
dadeira.

VEJA — Em termos gerais, o que
se poderia fazer para enfrentar o pro-
blema dos tumores cancerigenos pro-
vocados pelo ambiente de trabalho?

NOGUEIRA — Uma dnica solu-
¢do existe: a prevengao. Realmente,
como é bastante dificil a cura dos tu-
mores, somente medidas preventivas
devem ser adotadas. E a medida pre-
ventiva ideal seria fazer com que ne-
nhum trabalhador se expusesse, em
nenhum periodo de sua vida profissio-
nal, aos agentes capazes de produzir

cdncer. Mas isso é obviamente im-
possivel. Basta ver, por exemplo, que
um médico radiologista jamais po-
derd evitar ficar exposto aos ralos
X, pois tal exposicdao é indispensdvel
d realizagdo dos exames radiologi-
cos. O mesmo se verifica em relagdo
a outros agentes cancerigenos. A iini-
ca medida a ser tomada € fornar essa
exposicdo a mais breve possivel e re-
duzir ao minimo a quantidade de
agente nocive ap qual o trabalhador
ficard sujeito. Dessa forma, numero-
. 505 centros de estudos em todo o
mundo procuram estabelecer qual a
dose mdxima dessas substincias a
que um trabalhador poderd ficar ex-
posto oito horas por dia, anos a fio,
sem risco de adguirir um cdncer: é o
chamada “limite de tolerdncia’ e
“cencentragdo mdxima permissivel”.

VEJA — E quais sdo os instru-
mentos capazes de aumentar esse “li-
mite de tolerdncia”, e, portanto, de
reduzir o perigo de cincer?

NOGUEIRA — Emprega-se ha-
bitualmente uma série de medidas
priticas, como a ventilagdo exausto-
ra nos locais de trabalho, a chama-
da ventilagao local diluidora, a subs-
tituicao do agente nocivo, a modifi-
cavdo do método ou processo de pro-
ducdo, a segregacio e enclausura-
mento dos elementos tdxicos. Isso
acaba permitindo, muitas vezes, a
neurtralizacdo completa do agente no-
civo. Assim, por exemplo, o benze-
no, utilizado eomo solvente na fabri-
cagdo de tintas, pode ser substituido
por outros solventes, igualmente efi-
cazes e nao-toxicos, se bem que de
clsto mais elevado.
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ro. Na Africa, evidentemente, esses sio
os mais remotos dos males cancerigenos.

Os japoneses ¢ que forneceram, con-
tudo, o mais significativo quadro das re-
lagBes entre habitos alimentares e cincer.
Basicamente, sua dieta se sustenta em
legumes e peixes. E o resultado é que
eles padecem, mais'do que os ociden-
tais, dos males estomacais. Intrigados,
os epidemiologistas japoneses perceberam
que o pescado costuma abrigar conside-
rdveis dosagens de nitratos e nitritos de
sédio. Para alguns especialistas, trata-se
de elementos altamente cancerigenos. E,
para confirmar as suspeitas, verificou-se
gue os japoneses emigrados para os Es-
tados Unidos vio perdendo, de geragéo
em geracio, a propensio para o céncer
do estbmago — mas adquirindo, por for-
¢a de novos costumes dietéticos, tendén-
cias a contrair, por exemplo, o cincer
do intestino.

A influéncia maligna dos compostos
de sdédio, presentes também no presunto,
no bacon e em carnes defumadas, ainda
estd, porém, em debate. Os fisiologistas
lembram gque hd nitrito de sédio mesmo
na saliva ¢ que “uma pessoa engole dia-
riamente a mesma quantidade de nitri-
to existente em meio quiilo de toucinho”,
A questdo principal, portanto, parece ser
a de definir as porgoes que podem ser
ingeridas sem perigo. Ademais, a tradi-
cional dieta ocidental j4 costuma natu-
ralmente neutralizar a possivel agdo do
agente cancerigeno. “Um copo de laran-
jada dilui os nitritos de quilos e quilos de
presunto”, assegura relatério da Socieda-
de Americana do Cincer.

Mais intrigantes seriam os vinculos en-
tre o 4lcool e o clncer. Insinua-se fre-
giientemente, de todo modo, que gran-
des bebedeiras determinam, a longo pra-
zo, a irupgdo de tumores na boca, no
esOfago, na laringe, na garganta e no fi-
gdfdo — ou seja, exatamente ao longo
do habitual percurso das bebidas. Mas
nada existe de positivo a esse respeito,
além da profunda convicgio ética das
ligas de abstémios. De cientifico, resta
somente a suspeita de que as bebidas
destiladas seriam agentes cocarcinogé-

2.Radiacoes

neos. Istg é, atuariam malignamente em
contato com outro agente canceroso prin-
cipal, o cigarro, por exemplo.

JA ndo se duvida, hd mais de duas
décadas, que o oficio de médico radio-
logista é praticamente uma condenagio
a4 leucemia, ao céncer tireoideano e a
outros géneros de tumores malignos. Da
mesma forma, ndo se coloca em ques-
tio que o culpado disso é realmente o
raio X. De fato, os pesquisadores pude-
ram constatar que uma simples chapa
de abdome ou pulmao implica certo ris-
co e que, portanto, é absolutamente de-
saconsclhivel que esta obrigagdo perio-
dica se torne uma rotina.

Hi alguns médicos que chegam até a
dizer que as chapas de peito — inclu-
sive as mamografias, para prevengdo do
céncer do seio — s6 deveriam ser feitas
por pacientes acima de 50 anos, quando
o risco ji independeria de tais fatores.
H4 outros que exigem, para os consul-
térios de radiologia, paredes com isola-
mentos especiais, pois as radiagdes po-
dem afetar inclusive os vizinhos.

Nos (iltimos tempos, porém, ndo ape-
nas essas radiagdes de consultérios cai-
ram em desconfianga. Até o sol vem
sendo relacionado, através de seus raios
ultravioletas, 4 incidéncia de melanoma
¢ outros tumores cancerigenos na pele
— numa proporgao de 50% dos casos,
segundo pesquisas americanas. Percebeu-
se, por exemplo, que os casos de melo-
noma sdo muito mais comuns nas €nso-
laradas costas da Califérnia ou da Flé-
rida do que nas frigidas Minnesota ou
Long Island. E, computando dados for-
necidos por cientistas japoneses, 0s ame-
ricanos constataram que mesmo seus ha-
bitantes das regides mais torridas ainda
parecem menos vulnerdveis aos tumores
da pele do que os pescadores dos mares
do sul, no Pacifico — ou do que 0s na-
tivos do Congo e outras regides tropicais.

H4, contudo, outros laboratérios vivos
que podem fornecer ainda mais sugesti-

vas adverténcias sobre as radiagbes can-
cerigenas. Cientistas americanos lem-
bram, por exemplo, que o uso de raios
radiativos contra homens e vegetais, no
Vietnam, dard certamente ensejo a gue
se estude, em breve, o crescimento da
incidéncia da leucemia e de ulceragdes
da pele nos antigos vietcongs. Para os
que nio querem esperar até Ia, ja exis-
tem Hiroxima ¢ Nagaséiqui, onde os hos-
pitais anotam hoje expressivo aumento
de leucemia e carcinomas de vérios gé-
neros. O que nfo deixa de ser um dado
cientificamente relevante — isto é, bom-
ba atémica, além de tudo, ainda da cin-
cer.

3. Ambiente de
trabalho

A Revolugao Industrial apenas come-
gava, a poluigdo ainda era um mal de
efeitos ignorados. Mas, jd4 em 1775, um
anatomista inglés, Sir Percival Pott, ati-
nava para a relagdo entre o ambiente de
trabalho e certas doengas. Examinando
os limpadores de chaminé em Londres,
Sir Percival notou uma alta incidéncia
de tumores em seus Orgdos sexuais —
que, de certa forma, acumulavam maior
quantidade de fuligem do carvio de pe-
dra que outras partes do corpo. Os sé-
culos seguintes s& vieram confirmar a
intuigio de Pott.

Percebeu-se, por exemplo, que os tra-
balhadores que lidam com arsénico so-
frem, com freqiiéncia, de cincer de pele.
Os empregados em fébricas de pneuma-
ticos expdoem-se, de modo especial, &
leucemia, por causa de seu contato com
a benzina. Os cromados que se utilizam
na fabricagio de tintas costumam provo-
car cincer no pulmio. Idéntico mal per-
segue os operdrios de refinarias ou com-
plexos petroquimicos (veja grifico). E,
recentemente, o chefe de policia de
Washington descobriu entre seus 4 800
subordinados doze casos de tumor ma-
ligno de pele — atribuindo a taxa inco-
mumente elevada ao emprego de gis la-
crimogéneo em conflitos de rua.’

NORDESTE

327

CENTRO-OESTE

26

1477

-
DO

] g&ﬁﬁg;‘—rﬁ TR
£ vr

231

Obs.: Casos anotados entre agosio e novembro de 1975, pela Divisdo Nacional do Céncer.
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OS DEZ MAIORES PERIGOS DO AMBIENTE

Substancias

Onde s&o encontradas

Tipos de céncer que
podem gerar

ARSENICO

Mineragao, agricultura (fertilizantes)

Pele, figado, pulmio

ASBESTOS

Fundigdes, industria elétrica, indlstria do frio
(isolante), cimento-amianto

Pulméo, pleura, periténio

BENZINA

Solventes, refinarias de petréleo, insaticidas

Medula dssea

BENZEDINA

Barracha, corantes de tinturaria

Bexiga

CARVAO COMBUSTIVEL

Usinas de aco, indistria petroquimica, fabricas
de asfalto e alcatrdo

Pulméo, bexiga, escroto

NIQUEL

Industria metalirgica, fundicdes

Pulmdo, vias nasais

RADIAGAO

Raios ultravioleta do sol, terapia médica

Medula dssea, pele, tiredide

ESTROGENOS

Medicamentos

Vagina, Gtero e nuca

FUMO

Cigarros, cachimbes, charutos

Pulmdo, bexiga, boca, esdfagoe.
faringe e laringe

CLORETO DE VINILA

Mas hd especialidades industriais par-
ticularmente nocivas a salide, embora sé
de vez em quando algumas tragédias
alertem especialistas e a opinido piibli-
ca para eles. Hd dois anos, por exem-
plo, foi necessdrio que quinze trabalha-
dores morressem nos Estados Unidos,
vitimados pelo mesmo e irrecuperdvel
cincer no figado, para que se confir-
massem novamente os. perigos desenca-
deados pelo cloreto de vinila — maté-
ria-prima sintética empregada num largo
espectro de produtos, desde cortinas de
banheiro até bonecas e sacos plisticos.

A peculiaridade do cloreto de vinila
¢ especialmente sinistra, jd que, pela pri-
meira vez, uma substancia quimica de-
sencadeia efeitos cancerigenos quase ime-
diatos, Em trés cidades do Estado de
Ohio, EUA, pesquisadores descobriram
um considerdvel niimero de mortes por
tumores do sistema nervoso central, en-
tre a populagdo adulta, tanto quanto de-
formagdes neurais nas criangas. Na In-
glaterra, houve trés casos fatais entre 350
operirios de uma fibrica de pldsticos. E,
na [talia, um cientista percebeu que as
cobaias contraem cancer de figado se
cXpostas a uma quantidade de gas viri-
lideno duas vezes menor do que aquela
com que convivem os operirios de qual-
quer indistria do género.

O asbesto ou amianto, isolante térmi-
co e elétrico, tem se revelado, nas tlti-
mas trés décadas, tio insidioso como o
cloreto de vinila. Nos Estados Unidos,
chegou-se a uma estalistica chocante:
um entre cinco operéirios que lidam com
o mineral estd irremediavelmente conde-
nado & morte pelo céncer de pulmio.
Mais ainda, trés operirios entre dez, nes-
se ramo industrial, nfo escapam a ou-
tras formas de tumores malignos. A con-
taminagdo pode se dar até a distincia,
cemo no caso de uma moradora de Pa-
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Inddstria de pléstico

terson, Nova Jersey, que faleceu de can-
cer no pulm3o aos 37 anos de idade.
Intrigados com morte tdo precoce, os
médicos apuraram que, quando crianga,
a vitima costumava lavar os macaces
do pai, empregado numa fébrica de
amianto.

A auséncia de episddios semelhantes,
no Brasil, ndo significa, evidentemente,
que o pais seja uma ilha de salubridade
industrial. De acordo com o sanitarista
Pupo Nogueira, 510 operdrios brasilei-
ros trabalham hoje s6 na produgio de
asbestos, sem se contar a industrializa-
¢io propriamente dita. “E pouco provi-
vel que ndo haja casos de céncer entre
eles”, assegura NMNogueira. “O que ndo
hd é diagnéstico.”

Por isso mesmo é que as raras esta-
tisticas disponiveis oferecem a ilusido de
que o Brasil se acha imune &s chamadas
moléstias ocupacionais. Pupo MNogueira
observa que os gréficos de 1974 falam
apenas, genericamente, em | 896 986
“acidentados do trabalho”, Alids, essa
ancestral omissdo oficial s6 comegou a
ser timidamente vencida agora, com a
entrada em vigor de um decreto federal
obrigando as empresas com mais de 100
empregados a contratar, no minimo, um
médico, um enfermeiro ¢ um auxiliar de
enfermagem.

&.Medicamentos

Paradoxalmente, hd uma extensa le-
gido de cientistas que teme muito menos
os danos da alimentagio, ainda que exa-
gerada ou desequilibrada, do que, por
exemplo, dos medicamentos que tiram a
fome. Estes sim, dizem os pesquisado-
res, sio potencialmente perigosos. A ra-
zéo principal parece simples: tais medi-
camentos sio compostos por substincias

Figado, cérebro

quimicas nem sempre devidamente tes-
tadas. E sua desconfianca se estende a
virios outros géneros de drogas,

Ja se sabe, de fato, com relativa se-
guranca, que as mulheres que tomam
reserpina, remédio contra a hipertensio,
ficam mais expostas aos tumores mami-
rios. O cancerologista paulista Sampaio
Gdes trata de aumentar a relagio. Ele
fala, por exemplo, no fenilbutazona, ca-
paz de provocar leucemia. A ingestio
de clornafazin, observa Goes, parece es-
tar ligada a cénceres no trato urindrio.
E o iodo radiative pode dar origem ao
tumor na tiredide,

Mas, se existem realmente drogas sob
estreita e desconfiada vigilancia, sdo
aquelas relacionadas a fertilidade femi-
nina. As suspeitas, no caso, recaem sobre
as pilulas anticoncepcionais, usadas pe-
riodicamente por pelo menos 1 milhdo
de brasileiras. Essas desconfiangas vém
se multiplicando sobretudo depois que
experiéncias estrangeiras com animais,
em laboratério, demonstraram que um
dos componentes bisicos da pilula, o es-
trogeno, provoca ciincer no seio.

Da mesma forma, mulheres de meia
idade que ingeriram consideraveis doses
de estrégeno para aliviar os dramas da
menopausa, nos Estados Unidos, torna-
ram-se mais vulneriveis ao tumor ute-
rino. Mas o episddio mais trigico foi res-
ponsabilidade de um similar sintético do
estrégeno, o dietilstibestrol (DES). Mi-
nistrado a milhares de mulheres ameri-
canas durante a 1I Guerra Mundial, na
presuncdo de que seria eficaz contra
abortos, a droga acabaria revelando dris-
tico efeito retardado. Sete garotas, filhas
de maes que haviam tomado o DES,
passaram a padecer de um incomum car-
cinoma vaginal — e uma delas, Marilyn
Malloy, veio a morrer, em maio de 1974,
aos 17 anos.
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FIAT

gnelll (centro) em Minas: flurﬁlogn

sdrios visitantes, entre Os quais se in-
cluiam até mesmo um indu, um austra-
liano e um mexicano, sintetizaria uma
poderosa parcela do produto internacio-
nal bruto. O americano David Rockfel-
ler ndo é apenas um banqueiro (e seu
banco representa cerca de vinte vezes o
Bradesco, o maior privado do Brasil).
Sua familia é a principal acionista da
Exxon, a maior empresa americana. Os
navios do sr. Pao representam quatro
vezes a frota mercante brasileira, mas ele
niio é apenas um armador, pois possui
outras cingiienta empresas. E ambos, por
sinal, foram recebidos em audiéncia pelo
presidente Ernesto Geisel, em Brasilia.
Quanto a Giovanni Agnelli, que foi a
Minas verificar as obras da féibrica de
automdveis em construgio e marcar a
data da inauguragio em julho, poderia
doar um carro Fiat por hora a qualquer
pessoa sem sofrer ¢ menor abalo em
sua riqueza, gue inclui empresas em to-
dos os continentes. Qualificactes essas
suficientes para tornar comica a situagio
relatada pelo colunista Zdézimo Barrozo
do Amaral, do Jornal do Brasil: Rocke-
feller, Loudon e Pao quiseram tomar
sorvetes as margens da baia de Guana-
bara mas nenhum deles tinha dinheiro
suficiente para pagar. Mas eles pode-
riam sem duvida, comprar todas as fi-
bricas de sorvetes do Brasil se fosse pos-
sivel reunir num iinico bolo o dinheiro
que, isoladamente, alguns desses senho-
res anunciaram querer aplicar no Brasil
proximamente. Além da fébrica da Vol-
vo, o saldo dessa reuniio do €hase no
Brasil pode representar uma nova cen-
tral petroquimica (Dow), quatro novas
fabricas da WNestlé, joint wventures da
Mitusbishi e negdcios na drea de navios
gragas ao lendirio Pao. Enfim, entre
passeios e encontros formais, alguns des-
ses empresdrios emitiram frases de onde
se podem tirar algumas conclusdes sobre
o que pensam da economia brasileira no
momento. Esquivo e reticente, Rockefel-
ler se limitou a repetir que é um “bom
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risco” investir no Brasil, sem chegar en-
tretanto a sugerir uma liberalizagio da
lei de remessa de lucros por grupos es-
trangeiros que operam no pais. Otimista
e incisivo, Agnelli previu crescimento pa-
ra a indastria automobilistica nacional
nos anos futuros, mas arriscou um lance
de futurologia: “Nos préximos dez anos,
as indistrias brasileiras terio que se fun-
dir e se complementar. Se nao fizerem
isso, € suicidio™.

CIGARROS

Nova opcao

Langados no fim do ano passado nos
Estados Unidos, os cigarros com baixo
teor de alcatrdo e nicotina conquistaram,
em pouco mais de um més, uma ponde-
ravel fatia do mercado — cerca de 10%.
Com base no sucesso do americano Mer-
rit, lider nesta nova faixa de mercado, a
Philip Morris colocou a venda, na sema-
na passada, em Sao Paulo, através de sua
subsididria brasileira, o Galaxy (5,30 cru-
zeiros), que, segundo testes supervisiona-
dos pelo Nationwide Consumer Testing
Institute, dos Estados Unidos, contém
49% menos nicotina ¢ 44% menos al-
catrio que a média dos trinta principais
cigarros com filtro atualmente a venda
no Brasil. Mas, por que um cigarro com
baixo teor de alcatrfio e nicotina, quan-
do é sabido que sio esses dois compo-
nentes que dao sabor ao fumo?

Nos Estados Unidos, as preocupagdes
das empresas em pesquisar ess¢ novo tli-
po de cigarro surgiram a partir da apro-
vagdo de uma lei que, além de proibir
o antincio de cigarros no ridio e na tele-
visdo, determinava que 08 magos con-
tivessem um aviso impresso advertindo
sobre os prejuizos que o fumo pode tra-
zer a saude, justamente pela a¢io da ni-
cotina e do alcatrao. De acordo com uma
pesquisa promovida pelo Servigo de Sai-
de Piblica americano, com conclusdes
divulgadas em janeiro de 1964, o fumo
estaria diretamente relacionado com o
cincer em homens, sendo mais importan-
te do que outras causas no inicio do
cincer dos pulmdes na populagio em
geral. O relatorio indicava também a in-
fluéncia do fumo no surgimento da bron-
quite crbnica ¢ de enfisema; e uma taxa
maior de mortes causadas por problemas
corondrios entre fumantes do que nas
pessoas que nio fumam. Em margo de
1972, a legislagio americana ja havia se
tornado mais severa quanto & propagan-
da do fumo. Os aniincios impressos de-
viam conter ndo s adverténcias dos ma-
les que ele pode causar mas também da-
dos sobre o teor de alcatrio e nicotina
de seus produtos.

No Brasil, providéncias semelhantes
sdo sugeridas em projetos em tramitagdo
no Congresso desde 1971. Com o langa-
mento do Galaxy, a Philip Morris esta-

ria se antecipando a uma eventual ten-
déncia do mercado, procurando se fir-
mar numa faixa gque, em todo caso, pa-
rece ndo interessar ainda sua grande con-
corrente — a Souza Cruz, que detém
cerca de 75% do mercado de fumo no
Brasil. “Quando nossas pesquisas indica-
rem que o consumidor estd desejoso de
um cigarro diferente daguele que esta
acostumado a fumar, estaremos prontos
a atender a essa demanda”, sustenta Lu-
ciano Guimardes de Souza Ledo, diretor
da Souza Cruz. Uma posi¢io semelhante
i da J. R, Reynolds, Gltima a entrar no
mercado brasileiro, e que nos EUA pro-
duz o Now, o cigarro com mais baixo
teor de nicotina ¢ alcatrio do mundo.
Para o presidente da Philip Morris, Ado
Nolte, no entanto, j4 existe o consumi-
dor para essa nova opgdo: “O que estd
querendo parar de fumar, mas que conti-
nuaria com um cigarro como o Galaxy™.

TRATORES

A volta da Ford

Em 1967, desiludida com a debilidade
do mercado brasileiro que s6 comprava
cerca de 10 000 tratores por ano, a Ford
fechou sua fabrica. Nac havia financia-
mentos abundantes para o consumidor e,
mais do que isso, os indices de naciona-
lizagao de certo modo impunham um
modelo de trator totalmente brasileiro,
na época desinteressante em termos de
produgdo. Agora que o mercado é sete
vezes maior gragas a uma politica de
créditos mais bem definida e as impo-
sicbes da lei sio mais suaves, a Ford
estd voltando. Na mesma édrea onde fun-
cionam as linhas de montagem do Cor-
cel e do Maverick, em SAo Bernardo do
Campo (SP), serd inaugurada nesta terga-
feira pelo presidente da Repiblica Er-
nesto Geisel uma nova fibrica capaz de
produzir 11 000 tratores por ano.

Dali sairdo dois modelos “universais”
da Ford, lancados em outubro passado
em todo o mundo: o 4 600, com 63 ca-
valos de poténcia e motor de trés cilin-
dros; e o 6 600, com 78 cavalos e quatro
cilindros. Terceira maior fabricante mun-
dial — depois das americanas John Deere
e Massey Ferguson —, a Ford pretende
com esses dois tratores conquistar de
10% a 15% do mercado brasileiro. Uma
aspiragio sem divida modesta se com-
parada com os 37% que ela ja teve no
principio da década de 60.

Futuro promissor — Segundo o geren-
te geral Sergio Marcones, um chileno de
38 anos que se encontra hd trés anos
no Brasil e trabalha hd quinze no setor
de tratores da Ford, nfio havera dificul-
dade para colocar sua produgdo inicial
de 5 000 unidades neste ano, porque o
mercado sente permanente falta de ma-
quinas. Embora com restri¢es no cré-
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No metré paulista, a proibi¢do;
no brasdo da Repiiblica, o ramo
de fumo (a direita) e o de café

REPORTAGEM DE CAPA

A epidemiado século

Com vinte anos de atraso, chega ao Brasil,
um pais com 25 milhées de viciados, a guerra contra
o fumo, seus cancerigenos e seus toxicos

erd uma cena certamente diverti-
Sda. Nas proximas semanas, 0 mi-
nistro da Salde, Waldyr Arco-
verde, um consumidor de quinze cigar-
ros por dia durante 25 anos, livre do
vicio ha sete, entrard no gabinete do
presidente para apresentar seu plano
de trés pontos para desestimular o fu-
mo. Passara, primeiro, pelo brasio da
Repiblica, um dos poucos no mundo a
exibir como riqueza nacional uma
substancia toxica: um ramo de fumo
que, entrelagado a outro de café, emol-
dura o globo com o Cruzeiro do Sul.
Depois, abrira sua pasta sobre a mesa
do presidente Jodo Figueiredo, a pou-
cos centimetros de um cinzeiro diante
do qual ele metodicamente arruma seu
mago de Parliament (americano, de
preferéncia) e um isqueiro dourado.
Ambos falario sobre os males do
fumo. Arcoverde propora uma ampla
campanha educativa dos jovens, a
proibicdo do fumo em ambientes fe-
chados e uma limitagdo na propagan-
da de cigarros. Feito isso, embarcara
para Genebra na primeira semana de
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maio e 14 representara o Brasil na 33.2
assembléia da Organizagio Mundial
da Sadde (OMS), inteiramente dedica-
da ao combate ao fumo, um vicio que,
segundo o diretor geral da OMS,
Halfdan Mahler, “é, provavelmente, a
maior das causas evitaveis de ma sai-
de no mundo”. Em Brasilia, certamen-
te o presidente — que vdrias vezes ja
tentou abandonar o vicio — abrira
mais um mago de Parliament.

O PESO DOS IMPOSTOS — Como  ele,
25 milhdes de brasileiros — popula-
¢do estimada de viciados no pais —
saberdo que a OMS pretende usar o
ano de 1980 para aumentar a intensi-
dade de suas campanhas contra o fu-
mo. Afinal, desde a ultima segunda-
feira, em todo o mundo, a Organizagdo
adverte: “Fumo ou Saide — A Opgdo
é Sua”. Ninguém, é certo, escolherd os
riscos cancerigenos do cigarro ou as
complicagdes circulatorias trazidas pe-
lo monoxido de carbono a cada traga-
da mas, pelos mais diversos motivos,
depois de amaldigoar o pequeno cilin-

dro branco ou a propria falta de rigor,
como freqiientemente faz o proprio ge-
neral Figueiredo, muitos serdo aqueles
que acenderdo mais um cigarro.

Mais que uma batalha entre o gover-
no e o vicio, o fumo é para a maioria
dos consumidores um conflito pessoal
que a cada ano se agrava, quer pela re-
velagio de novas mazelas. quer pelo
aparecimento, ainda que incipiente em
paises como o Brasil, de ofensivas anti-
tabapistas. Por maiores que sejam os
planos do ministro Arcoverde, é rigo-
rosamente impossivel que o governo se
lance sincera e decididamente numa
campanha contra o cigarro. Por quée?
“Porque, se o brasileiro parar de fu-
mar, 0 pais quebra”, responde o minis-
tro do Planejamento, Delfim Netto,
um ex-fumante que foi tdo racional ao
abandonar o cigarro quanto o € ao va-
lorizar o peso dos impostos arrecada-
dos com a indistria do fumo, que este
ano levara ao erarioc mais de 100 bi-
lhdes de cruzeiros, eguivalentes a
35,5% da arrecadagdo total do Impos-
to de Produtos Industrializados (IPI),
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Figueiredo: nao consegue parar

o dobro do que rende toda a inddstria
automobilistica.

SOFRIMENTO DOS FILHOS — Mesmo
sem a ambigdo de conseguir do Estado
que pare de tirar proveito do vicio, me-
dicos brasileiros, integrados as inci-
pientes movimentagoes da Associagdo
Meédica Brasileira (AMB) contra o fu-
mo, esperam pelo menos duas conces-
sOes cosmeéticas. Primeiro, que se tire o
ramo de fumo das armas nacionais.
Depois, que o general Figueiredo deixe
de fumar, pelo menos em locais pibli-
cos. Se ganharem pelo menos isso, ga-
nhardo a prova de que ha ambiente pa-
ra o inicio, no pais, de uma ofensiva
contra o fumo que ja comegou ha pelo
menos vinte anos acima do equador e
que ha quinze colocou a indistria ta-
bageira na defensiva.

Afinal, desde 1964, quando o Depar-
tamento de Salde dos Estados Unidos
divulgou seu primeiro e estrondoso re-
latorio sobre o fumo, o cigarro trans-
formou-se, aos poucos, num degrau pa-
ra o cancer, os distirbios circulatérios
¢ ulceras. Hoje, calcula-se que um fu-
mante deve esperar viver de oito a no-
ve anos menos que um ndo-fumante.
As criangas nascidas de mulheres que
fumaram durante a gravidez pesam em
media 200 gramas menos que as nasci-
das de ndo-fumantes. Uma pesquisa li-
derada pelo médico José Rosenberg
com 17000 criangas no Hospital da
Zona Norte, em Sdo Paulo, constatou
gue 17% de bebés de zero a 1 ano, fi-
lhos de ndo-fumantes. tinham infec-
¢oes respiratorias. “Quando um dos
pais fumava”, conta Rosenberg, autor
do livro “Tabagismo, Sério Problema
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DESENHO MILTON R. ALVES

Os males da fumaca

Hipertensao: o fumo
ndo & considerado como
causador da doenca
mas a agrava. se exisie Cancer na boca, laringe
’ e esdfago: pode ser
provocado por Cigarros

= charutos e cacnimizo
Cancer no pulmio: & o

mais claro maleficio
do fumo. De cada 15
vitimas, 14 fumam

Enfisema: o fumante
tem doze vezes mais
riscos de ficar com
o pulmac atingdo

Colapso cardiaco: a
nicotina afeta as
coronarias e obriga o
cofacao a se esforcar

A mulher gue fuma ¢
toma pilula corre um Aneurisma da aorta:
riSCo CiNco vezes atinge sete vezes
maiar de ter anfarte mais quem fuma dois
macos a cagda dia

Enfarte: o vicio do
fumo & associado a
distirbios em pequenas
artérias do miocardio

Ulcera gastrica: o
fumo provoca a volta
de substancias do
duodeno ao estomago

Ulcera do duodeno: niic-
ha prova \.l»'uH\‘ ofumo
a provooue. B, contudo

ndireio

Cancer no pincreas: :
juem fuma dois macos Cancer na bexiga: a
incidéncia & duas
VEZES Malor entre os
fumantes de cigarros

por dia corre duas
vezes mais riscos

Aterosclerose®: ha
relacdo entre 0 aumento
de gordura no interior
das artérias e o fumo

Cancer nos rins: a
incidéncia chega a
ser Cinco vezes
naior éem ﬂu'l'lal'th_'b'

*Aterosclerose & um tipo de arteriosclerose provocada por

ateromas, camadas gordurosas que se  alojam no interior
das artérias

Fonte: “Fumo e Saide
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de Salde Piblica™, *a proporgdo subia
para 34% e, quando os dois fumavam,
crescia para 50%."

Durante muitos anos entendeu-se
que a decisdo de acender um cigarro €
da exclusiva competéncia de cada um,
mas a agressividade das campanhas
contra o tabaco denuncia hoje gue, nos
Estados Unidos, os fumantes custam
aos contribuintes 27 bilhoes de dolares
por ano entre gastos médicos e hospita-
lares e horas de trabalho perdidas. O
fumo & um suicidio em camara lenta™,
advertia em 1979 o secretario de Sai-
de Joseph Califano, um ex-consumidor
de dois magos por dia, que se regozija-
va com uma estatistica segundo a qual
o pais tinha somado 30 milhdes de pes-
soas que abandonaram o cigarro. Na
Franga, onde o tabaco ¢ monopolio do
Estado, calcula-se que os gastos com o
tratamento de pessoas que ficaram
doentes por causa do fumo, mais os
dias perdidos de trabalho, ultrapassam
os lucros obtidos com o tabaco.

No Brasil, pouco ja se tentou e me-
nos se conseguiu. Durante a semana
passada realizou-se em Vitoria a I Con-
feréncia Brasileira Contra o Tabagis-
mo, organizada pela Associagido Médi-
ca Brasileira, e poucos resultados con-

seguiu aléem de fazer a felicidade dos
faxineiros do hotel em que se reuniu,
pois pela primeira vez eles ndo tiveram
que varrer pontas de cigarro no audité-
rio. Sem estatisticas e sem apoio ofi-
cial, o médico José Elias Miziara, um
cirurgido tordcico por cuja mesa ja
passaram centenas de pulmdes enegre-
cidos pela nicotina, quer apenas “ga-
nhar o apoio de politicos, jornalistas e
intelectuais para a campanha”.

Os antitabagistas brasileiros, porém,
exibem ao pais saudaveis normas de
comportamento internacional. E proi-
bido fazer propaganda de fumo na Fin-
landia, MNoruega, Hungria, Iugoslavia,
Romenia, Checoslovaquia, Arabia
Saudita e Afeganistdo. As televisoes
da Suiga, Suécia, Estados Unidos.
Franga, Inglaterra, Canada e [télia
ndo divulgam cigarros. Em trinta ou-
tros paises vigoram variadas restrigoes

O que vem numa tragada

Quando um fumante da a primeira traga-
da, poe em funcionamento uma verdadeira
fabrica. Uma coluna de fumaga entra em seu
organismo composta por dezenas de gases
que ocupam 90% de seu volume e por cerca
de 2000 particulas. Cerca de metade da fu-

PARTICULAS

tragada:

Nicotina — estimula
o vicio e afeta o
trabalho do coracdo

ao fumo e em quinze, os magos de ci-
garros devem ter impressa a adverten-
cia de que o produto € nocivo a saude.

PROJETOS DORMINDO — No Brasil,
sdo poucas as medidas e contraditorios
os resultados. No Rio, € proibido fu-
mar nas lojas mas nido ha loja em que
ndo se fume. Em todo o pais é proibido
fumar em onibus, mas Sdo Paulo € a
anica grande cidade onde essa norma
vigorou. Nos avides da VASP, metade
das cadeiras destina-se a ndo-fuman-
tes, desde que haja lugares para os fu-
mantes, pois caso contririo eles sen-
tam-se na area nao-poluida e, tranqui-
lamente, acendem seus cigarros. O go-
vernador Amaral de Souza determinou
na semana passada que ndo se fume
nas dependencias das secretarias de
Saide ¢ Educagdo do Rio Grande do
Sul. Nas escolas gauchas, 1,5 milhao
de criangas verio uma historia em
quadrinhos na qual um Lobo Mau fu-
mante perdeu o folego ¢ por isse nao
consegue derrubar mais a casa dos
porquinhos.

Por falta de folego, trés projetos des-
tinados a restringir o consumo de ci-
garros dormem na Camara dos Depu-
tados. Todos procuram diminuir a pro-

maga ¢ uma mistura de nitrogenio, oxigénio
e vapor d'agua enquanto o resto da produgio
{ da us:na de tabaco € a mistura de milhares de
‘mgredlcn!cs Muitos sdo causadores de doen-
gas. Abaixo, a decomposigao parcial de uma

GASES

Monéxido de carbono —
provoca disturbios
cardiovasculares

Benzopireno — é o
principal agente
cancerigeno no fumo

Além do benzopireno,
26 outras particulas
530 cancerigenas

Aminos arométicos —
podem ser os agentes
do cancer na bexi

Isoprendides do tabaco —
déo o gosto ao fumo.
Sem prova de toxicidade

Metais — cada cigarro

tem cerca de 20 metais

Do arsénico ao cadmio
Ouro — Nem tudo é doenca.
Em 25 000 macos, fuma-se
1 grama de ouro

Amdnia — é um dos gases
que lesam os cilios do
pulmao e dao pigarro .

I

Cianog®nio — outro
agente destruidor dos
cilios do pulmao

Nitrosamina — agente
cancerigeno, achado em
diversas composicoes

Acatonitrilo — &
produzido durante a
tragada. Cancerigeno

Hidrazina — Cancerigeno.
E um dos 600 derivados
do nitreg@&nio no fumao
A fumaca contem pelo
menos 18 gases toxicos
"suspeitos” & salde
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paganda de cigarros e aumentar o im-
pOSto na proporgac em gue as marcas
tenham maior quantidade de alcatrio e
nicotina, os dois principais transporta-
dores das 2 000 substancias quimicas
que entram no organismo humano a
cada tragada. Um deles é de autoria do
deputado José de Castro Coimbra
(PSD-SP), médico de 50 anos que ja-
mais tocou um cigarro. Segundo

seus teores de alcatrdo e nicotina. Sim-
plesmente porgue, até hoje. ndo se co-
nhece o que ha nos cigarros brasileiros
¢ as industrias ndo fornecem tais im-
formacoes. Desde o langamento dos ci-
garros Galaxy, em setembro de 1976,
Souza Cruz (B2,5% do mercado) e Phil-
<lip Morris (7.4% do mercado) entra-
Zram em luta por uma faixa de mercado
t conhecida no jargdo de publicitarios
acomo ‘“segmento saade”. Mas nos
£ anancios do lider deste segmento — o
3 Galaxy, da Phillip Morris — como
gnos de seu direto concorrente — O re-

. 3 cém-langado Advance, da Souza Cruz

Cartaz em Vitoria: ainda no inicio, uma campanha por enquanto debil

Coimbra, o Brasil é o segundo consu-
midor de cigarros do mundo e de cada
dois cidaddos que ganham menos de
dois salarios minimos um fuma, cor-
roendo seus salérios.

EVIDENCIAS — Nio bastasse o desin-
teresse dos deputados em levar adiante
restrigoes a indastria do fumo, haveria
dificuldades de se taxar cigarros por

a —, nao se informa a respeito da quan-
& tidade de nicotina e alcatrio.

Mesmao assim, a preocupacido da in-
dasiria em langar cigarros chamados
cripticamenté de “baixos teores™ (bai-
x0s teores de qué?) chega a ser anima-
dora. Afinal, até mesmo o implacavel
Califano reconheceu que o surgimento
dos filtros tornou os cigarros menos
danosos. Também & certo que os filtros
de carvdo sdo ainda mais efetivos. E
certo, enfim, que ha menos riscos com
os cigarros do “‘segmento saide™: o
cientista americano Gio Batta Gori, di-
retor do Instituto Nacional do Cancer,

O PA

SER

A idéia de que a pessoa fuma pa-
ra satisfazer a um resquicio de se-
xualidade infantil oral, como outras
explicagbes desse género, esta sen-
do afastada pelas pesquisas. O que
o fumo parece criar. realmente, é
uma dependéncia fisica — indepen-
dente dos motivos iniciais (propa-
ganda, imitagdo, desejo de parecer
adulto) que levaram a pessoa ao ha-
bito.

Constatou-se,  por exemplo,
que o bebé amamentado por mie
que fuma fica irritadigo quando mu-

i da para a mamadeira, pois deixa de
receber nicotina.

Hoje, os médicos ja falam de
uma “sindrome do abandono do ta-
baco”, referindo-se a0 mal-estar ex-
perimentado por quem deixa de fu-
mar. Seis horas depois do altimo ci-
garro decaem a pressdo sanguinea e
o ritmo de batidas do cora¢do. Em
24 horas aumenta a faixa de baixa

O mal de deixar de fumar

Quem abandona o fumo sente
irritacdo, insénia, tontura — é
a “‘sindrome do abandono”

freqiiencia do eletrocardiograma e
diminui a fregiiencia alfa, o que in-
dica um estado de excitagdo. Mas
ndo € o fumo que acalma e sim a fal-
ta de fumo que enerva.

Nas doze semanas seguintes, o
ex-fumante passa por estados ainda
mais desagradaveis: irritabilidade,
cansago, aborrecimento, insonia,
disturbios gastrintestinais, nausea,
dor de cabega, tontura. Reduz-se a
capacidade de concentragdo e de ra-
ciocinio, e a coordenagio motora
também diminui. Mas o fumo ndo
aumenta a capacidade de concen-
tragdo de ninguém. As pesquisas in-
dicam que o ndo-fumante tem capa-
cidade de concentragdo maior do
que o fumante. O que acontece é
que o fumante, dependente fisico do
tabaco, ao deixar de fumar perde a
concentragdo, por exemplo. Tam-
bém pode acontecer de, por algu-
mas semanas, o ex-fumante contrair

constantemente, de forma anormal,
a mandibula.

O peso aumenta: em um meés ca-
da ex-fumante ganha em media 3
quilos. O nivel de agicar no sangue
cai cerca de 10%, a mesma taxa que
cai 0 consurho de oxigénio, de 283
para 260 mililitros por minuto.

De longe, porém. o maior sinto-
ma nas primeiras semanas do aban-
dono do fumo é a ansia pelo tabaco,
algo que domina a mente de quem
tenta se abster. Essa ansia & peque-
na de manhd, vai crescendo durante
o dia até alcangar o ponto maximo
a noite, pard diminuir de novo nas
horas de dormir.

A sindrome do abandono do ta-
baco, assim, explica por que, de ca-
da grupo de pessoas que tenta se-
riamente deixar de fumar, apenas
um ter¢o obtém éxito; um outro ter-
¢o para de fumar algum tempo e de-
pois volta ao habito, e outro terco
nunca pira de fumar. As pesquisas
indicam, igualmente, que essa sin-
drome estd relacionada com a nico-
tina — pois os fumantes ndo se sa-
tisfazem com cigarros de tabaco
sem nicotind, mas ficam perfeita-
mente conterites com cigarros de al-
face com nicotina.
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Ibrahim: cigarro s com piteira

causou perplexidade em seu pais ao re-
conhecer, hd dois anos, que alguns ci-
garros comprovadamente de baixo teor
de nicotina ¢ alcatriio, desde que fuma-
dos com moderagdo, oferecem *‘riscos
toleraveis™. Este tipo de reconhecimen-

to fez com que os cigarros leves domi-
nassem hoje 40% do mercado america-
no e desencadeou uma feroz competi-
¢do por cigarros cada vez mais fracos.
Na semana passada, por exemplo a J.
Reynnolds ocupou quatro péginas
num encarte na revista americana Ti-
me para anunciar o langamento dos ci-
garros Now, como a marca de “mais
baixo” teor entre 0S Cigarros america-
nos de 100 milimetros.

Aos poucos, assim, a indastria ame-
ricana adapta-se aos novos empos,
tentanto expiar a acusagio de que ¢ a
causadora da maior epidemia do sécu-
lo. De fato, ainda que a disseminagdo
do habito de fumar date apenas da dé-
cada de 20, com a difusio do cigarro
de papel, calcula-se que seja o tabaco o
agente conhecido responsavel, direta
ou indiretamente, pelo maior numero
de mortes do século XX. E verdade
que o cigarro foi também o bem de
consumo mais investigado na historia
da humanidade. Existem hoje mais de
30 000 estudos cientificos sobre o ta-
baco, que descobriram quase todos os
seus perigos — uma maciga, implaca-
vel investigagdo da qual se livraram
quaisquer outros produtos. Um nime-
ro semelhante de pesquisas sobre balas
de horteld ou tinta de canetas certa-
mente revelaria a existéncia de subs-

Tonia: na batalha contra o vicio, ja

tancias toxicas ou cancerigenas, ainda
que em proporg¢oes e com riscos infini-
tamente menores para a saide. De to-
do modo, nem a industria americana
foge as evidéncias. Uma pesquisa pa-
trocinada por ela, de 1964 a 1972, a
um custo de 15 milhdes de dolares,
comprovou os efeitos letais do habito
de fumar. E, corretamente, os resulta-
dos foram divulgados.

ATO DE ELEGANCIA — No Brasil,

No dia 5 de dezembro do ano
passado, um Boeing 727 da Eastern
Airlines que fazia a ponte aérea
Washington—Nova York interrom-
peu o voo logo depois da decola-
gem. Para surpresa da torre de con-
trole, o piloto informou que um im-
previsto o obrigaria a pousar no ae-
roporto mais proximo, o da cidade
de Baltimore. Mas nédo se tratava,
como seria de suspeitar, de uma di-
ficuldade técnica. No interior do
aparelho, aos berros, dois grupos de
PESS&ECiFOS ameagavam atracar-se.
E tudo comegara, de repente, por
causa da fumaga de um cigarro.

Desde 1973, quando o Civil Ae-
ronautics Board americano determi-
nou gque as companhias mantives-
sem segdes para ndo-fumantes em
todos ©0s seus vOos, entreveros de

Um cerco implacavel

Nos Estados Unidos, o
Jumante jd se considera um cidadado
de segunda classe

bordo tornaram-se uma dor de ca-
bega rotineira para aeromogas. Um
meés antes do incidente no Boeing, a
propria Eastern Airlines fora multa-
da em 12000 dolares devido a re-
clamagdo de alguns ndo-fumantes
mais sectarios, que ndo puderam
ser acomodados em voos lotados.
Desta vez, indignado pela vizinhan-
¢ca de fumantes, um cidaddo que
néo obtivera lugar na secdo de ndo-
fumantes exigiu que seus vizinhos
de poltrona parassem de fumar.

Em nenhum outro pais, prova-
velmente, o cigarro se encontra hoje
sob um cerco tdo rigoroso como
nos Estados Unidos. Perseguidos
por baterias de campanhas antifu-
mo, leis que proibem fumar em lo-
cais publicos, incidentes em aviGes
e o zelo proselitista de um florescen-

te movimento pelos “direitos dos
ndo-fumantes”, milhares de adeptos
estdo abandonando o fumo. “Nos
estamos sendo tratados como cida-
ddos de segunda classe”, lamenta-se
um professor universitrio de Con-
necticut, Tom Generous. “As pes-
soas ainda tém certa condescendén-
cia para com os homossexuais, 0s
alcodlatras e outras minorias. Mas
para com os fumantes ndo ha ne-
nhuma tolerancia.”

BATERIA — Esta pequena revolu-
¢do de costumes comegou em 1964,
quando um relatério do Ministério
da Sainde estabeleceu pela primeira
vez, oficialmente, os perigos do fu-
mo para a sadde e determinou-se
que os pacotes de cigarro passas-
sem a ser vendidos com rdtulos de
alerta. Depois, em 1970, a publici-
dade de cigarros foi banida do radio
e da televisdo e, gradualmente, 36
Estados adotaram leis que restri-
gem o fumo em locais piblicos.
Desde entdo, mais de 30 milhdes de
pessoas desertaram do vicio. E, em-
bora a venda de cigarros continue
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perdeu vinte vezes

até agora, as indastrias de cigarros néo
tem efetivamente se aberto 4 gquestdo.
Um questionério respondido pela Phil-
lip Morris brasileira, na semana passa-
da, diz existir, por exemplo. “muita
controvérsia com relagdo a este ou
aquele mal supostamente causado pelo
habito de fumar™. De fato, h& contro-
vérsias a respeito da intensidade dos
riscos do fumo, mas nio se controverte
a relagdo de causa e efeito entre o fu-
mo e, por exemplo, o cancer de pul-

WALTER FIRMO

mdo. J& o presidente da Souza Cruz,
Alan Charles Long, a proposito das
campanhas da OMS, divulgou uma no-
ta em que admite apenas a existéncia
de controvérsias no campo cientifico
“sobre o héabito de fumar”. Long — fu-
mante de Pall Mall flip-top — discorre
também sobre a importancia econd-
mica da industria, ¢ pondera: “Fica ao
critério de cada um fumar ou ndo. Pen-
so que ndo cabe a ninguém cercear o
direito que cada individuo tem de fazer
sua escolha pessoal”.

Exercendo esta opgdo, nota-se na so-
ciedade brasileira uma incipiente preo-
cupag¢do com o habito de fumar. Ape-
sar do exemplo do presidente da Repii-
blica, dez dos atuais ministros brasilei-
ros ndo fumam e quatro sdo ex-fuman-
tes (Delfim Netto, Golbery do Couto e
Silva, Waldyr Arcoverde e César
Cals). Ernane Galvéas, da Fazenda,
fuma pouco, Mario Andreazza, do In-
terior, fuma charutos, Murillo Mace-
do, do Trabalho, d4 uma cachimbada
de vez em quando e o chanceler Sarai-
va Guerreiro € o Unico caso mais sério:
dois magos de Continental — com fil-
tro — por dia, mas diz que ndo traga.

No Rio, a atriz Tonia Carrero conta
que ja parou de fumar vinte vezes, mas
sempre retoma. “Eu sei que o cigarro
faz mal & beleza ¢ a saide.” Por isso

MO CELSO

zhe
Guerreiro: dois magos por dia

recomenda as mulheres que fumem
apenas socialmente, como um *“‘ato de
elegancia”. O psiquiatra Hélio Pelegri-
no admite que continua com a “‘alma
de tabagista”, mas ndo fuma ha oito
anos. “Meu método é deixar de fumar

crescendo nos Estados Unidos, gra-
¢as ao crescimento demografico, o
consumo de tabaco per capita des-
Céu no ano PHSSEdD a0 seu pﬂ]’l[ﬂ
mais baixo desde 1893,

Ainda restam, & certo, algo como
53 milhdes de fumantes, mas a vida
para estes vai se tornando mais difi-
cil. Milhares de ndo-fumantes resol-
veram nos altimos anos lutar pelo
que consideram seu direito a um ar
impoluido e grupos antitabaco pulu-
lam pelo pais afora. Alguns se limi-
tam a fiscalizar o cumprimento das
leis. Eles alegam, por exemplo, que
quem ndo fuma aspira, se passar oi-
to horas entre fumantes no empre-
go, fumaca equivalente a seis a oito
cigarros. E, como as leis variam de
Estado para Estado, o viajante e
fumante precavido deveria andar
com uma listinha dos locais que de-
veria evitar para ndo ser multado
— bibliotecas e museus no Arizo-
na, supermercados em Connecticut,
ou a balsa para Staten Island, em
Nova York.

Como se ndo bastasse, os fuman-
tes americanos sofrem ataques mais

sutis em outra frente: uma bateria
ininterrupta de estudos cientificos
— pelo menos 30000 nos dltimos
quinze anos — sobre as conseqiién-
cias do fumo. Neste ambiente, é
compreensivel que nove entre cada
dez fumantes se mostrem desejosos
de deixar o cigarro, como indicam
as pesquisas — dispondo-se, até, a
submeter-se a programas de des-
condicionamento por choques elé-
tricos.

PREMIO — Os 50 000 americanos
que no ano passado procuraram
ajuda de clinicas especializadas pa-
ra largar o fumo submeteram-se a
hipnose, tomaram injegdes, masca-
ram chicletes e assistiram a maorbi-
dos filmes sobre cancerosos e pul-
moes doentios. Alguns, em sessoes
programadas para provocar aver-
sdo ao fumo, enfrentaram horas em
cubiculos infestados de fumaga,
com as maos imersas em montes de
cinzas e guimbas de cigarro. Certas
empresas dispGem-se a pagar uma
parcela de tais tratamentos. E o ca-
so da Sears Roebuck Qutras enco-

rajam seus funcionérios a deixar de
fumar com estimulos financeiros: a
Speed Call, que opera um servigo
de mensageiros na California, paga
um prémio de 7 dolares por semana
de abstinéncia.

Uma poténcia responsavel por
cerca de 20 bilhdes de délares em
vendas nos EUA em 1978, a indus-
tria americana de cigarros tem feito
o que pode para conter esta maré
antifumo. Ela gasta cada vez mais
em publicidade (algo como 875 mi-
lhoes de dolares, em 1978, para
vender um total aproximado de 615
bilhdes de cigarros), e financia a
reagdo dos fumantes onde quer que
surjam referendos para votar restri-
g¢oes ao fumo em locais phblicos.
Mas os cruzados da abstinencia
tém-se mostrado cada vez mais es-
tridentes nos EUA. O Action on
Smoking and Health, por exemplo,
ja estuda caminhos legais para for-
gar os fabricantes a indenizar viti-
mas de cancer no pulmio ou de-
incéndios provocados por cigar-
ros.

SELMA SANTA CRUZ, de Nova York
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cigarro por cigarro.” Além disso, con-
venceu seus amigos insepardveis, Fer-
nando Sabino ¢ Otto Lara Rezende. a
acompanharem-no na luta. Na sala do
diretor geral da Rede Globo de Televi-
sdio, José Bonifacio de Oliveira Sobri-
nho, o Boni, & proibido fumar. Além de
um cartaz, em inglés, colocado em ci-
ma de sua mesa, Boni mandou afixar
um quadro em que o tambor de um re-
volver e carregado com cigarros. Em
sua missdo patrulheira contra os fu-
mantes, conta, pelo menos, com a
cumplicidade do diretor de Jornalismo
Armando Nogueira. Ja o colunista so-
cial Tbrahim Sued lutou o quanto pode
— mas so conseguiu reduzir dos
absurdos cinco magos anteriores
para um mago didrio, com pitei-
ra.

AS DOENCAS — Argumentos
ndo faltam para convencer qual-
quer pessoa dos perigos do taba-
co. O governo americano vende
a 2 dolares, o exemplar, o livro de
1200 paginas, Smoking and
Health — a Report of the Sur-
geon General (“Fumo e Saude
— um Relatorio do Cirurgido-
Chefe™)*. O livro resume as con-
clusces tiradas de milhares de
pesquisas sobre o vicio de fumar.
Ele da os detalhes das 26 doen-
¢as graves associadas ao tabaco.
Publicado em janeiro de 1979,
tornou-se © maior instrumento
técnico de divulgagdo dos males
do fumo:

CANCER — O fumo estd na
origgm do cancer do pulmio,
das cordas vocais ou da laringe,
da boca, da lingua, do labio, da
gengiva, do esofago. da bexiga,
do rim e do pancreas. Isso acontece es-
pecialmente por causa de uma das par-
ticulas do fumo, o benzopireno, que
modifica as estruturas das celulas e,
em quinze a vinte anos as transforma
em carcinomas. Introduzindo-se ben-
zopireno na traquéia de hamsters, nas
quantidades usualmente encontradas
nos cigarros, ©os animaizinhos con-
traem cancer na laringe. Esfregando-se
benzopireno nas bochechas de hams-
ters, eles ficam com cancer na boca.
No caso do esofago, em necropsias
comprovou-se a formagdo, pelo fumo,
de nucleos atipicos ou em desintegra-

* “Cirurgigo-Chefe" é o nome dado ao ecargo
do principal assessor, para assunios de saide.
do secretdrio da Saide, Educagao e Bem-Estar,
nos Estados Unidos.
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¢do, de hiperplasia e de hiperfungao
das glandulas. E ndo é so o benzopire-
no: no caso do esofago, as nitrosami-
nas do fumo também provocam a for-
macdo de carcinomas. Quanto a bexi-
ga. os compostos do fumo que provo-
cam cancer, alem das aminas aromati-
cas, sdo as nitrosaminas,

DOENCAS CARDIOVASCULARES —
O fumo provoca a aterosclerose —
uma variedade da arterioesclerose —,
o infarto do miocérdio, o colapso car-
diaco, & doenga vascular periférica is-
quémica do tipo arteriosclerdtico, o
aneurisma da aorta. Estatisticamente

.4-‘_{_

Boni: patrulhando fumantes na TV Globo

se comprova que quem fuma corre mui-
to mais riscos de contrair essas doen-
¢as do que quem ndo fuma; quem dei-
xa de fumar s6 fica na mesma situagao
do ndo-fumante dez anos depois. As
doengas cardiovasculares atribuidas
ao fumo sdo desencadeadas pela nico-
tina e pelo monoxido de carbono. A ni-
cotina faz aumentar a demanda de oxi-
geénio pelo coragdo, sem que a oferta
aumente, ¢ ainda causa obstrugdes mi-
cro ou macrovasculares. O monéxido
de carbono causa um aumento de aci-
dos gordurosos livres e de célcio na
aorta, faz cair a temperatura da pele ¢
diminuir o fluxo sanguineo. No caso
do colapso cardiaco, a nicotina ainda
provoca isquemias e arritmias.

DOENCAS PULMONARES — No caso

de doengas respiratorias, tipo enfisema
e bronquite, s0 quando ja passam nove
anos do abandono do habito a mortali
dade do ex-fumante é igual a do ndo
fumante. muito menor do que a do fu-
mante.

Além disso, um dos gases que com-
poem o fumo, a acreleina, inibe 0 mo-
vimento dos cilios pulmonares, respon-
saveis pela expulsdo das impurezas
que cada um respira. Diminuido o mo-
vimento dos cilios, & necessario expul-
sar as particulas impuras através da
tosse e do pigarro, mecanismos que to-
do fumante acaba desenvolvendo mais
tarde ou mais cedo.

ULCERA PEPTICA — A possibi-
lidade de se adquirir ulcera au-
menta um ter¢o quando se fuma,
Alguns estudos indicam que o
fumo faz aumentar a secregdo de
suco gastrico em jejum, uma das
causas da llcera.

DOENCAS DO FETO E DO RE-
CEM-NASCIDO — Esse campo é
a ultima novidade no estudo do
céncer. A proporgdo de natimor-
tos de maes fumantes chega a ser
duas vezes maior do que entre
mies ndo-fumantes. A possibili-
dade de aborto espontanec tam-
bém aumenta entre as mades ndo-
fumantes. E, além de nascerem
com peso menor, os bebés de
mies fumantes tém desenvolvi-
mento intelectual e fisico inferior
aos de maes ndo-fumantes, dife-
renga que se nota inclusive quan-
do a crianga chega a escola.

Fumando 135 bilhdes de ci-
garros por ano, com a fumaga
transformada num tributo essen-
cial para a nagdo — capaz de fa-

zer com que o ministro Delfim Netto

espere com alguma ansiedade pela ar-
recadagio gerada com o aumento de

25% no prego dos magos, a partir des-

ta semana —, o Brasil esta longe de se

transformar num pais pioneiro ou mo-
delo na racionalizagdo do problema do
fumo.

Na verdade, fuma-se cada vez
mais no Brasil — o mercado esta se
expandindo & razdo de 7% ao ano. Aos
poucos, porém, a propria moderniza-
¢do do pais faz com que problemas de
saide ¢ de costumes sejam discutidos
com maior empenho. Quem sabe guan-
do o ministro Waldyr Arcoverde tiver

nvoltado de Genebra, o presidente Fi-
gueiredo, para gaudio dos antitabagis-
tas, terd deixado de fumar em po-

blico. L

-
LUIZ PAULD MACHADO
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Light: desvendando os mistérios que jaziam nos laboratérios de Bonsucesso

Economia e Negocios

REPORTAGEM DE CAPA

A fumaca afinal
revela os

seus segredos |

A Souza Cruz libera uma
lista sigilosa e abre uma nova era
na luta por um vasto mercado

mais bem guardado segredo da bi-
o liondria industria do fumo no Bra-

sil foi desvendado na semana pas-
sada — e, ao abrir-se, inaugurou uma no-
va era na disputa pelo mercado de cigar-
ros, um Leviatd que queimou 134,9 bi-
lhdes de unidades em 1981 e consumiu
370 bilhdes de cruzeiros, o dobro do or-
gamento da Prefeitura de Sao Paulo para
1982. As 8 horas da quinta-feira, no Rio
de Janeiro, o diretor de Comunicacéo So-
cial da Companhia Souza Cruz Indistria
¢ Comércio, Kenneth Henry Lionel
Light, carioca de 44 anos completados

70

na véspera, entregou ao reporter Ancel- |

mo Géis, de VEJA, uma lista com os teo-
res de ‘‘alcatrfio™ ¢ nicotina de 59 mar-
cas de cigarros (veja o quadro ae lado),
apurada pelos testes feitos em seus labo-
ratérios no bairro carioca de Bonsuces-
so. A relagdo inclui 29 produtos da pré-
pria Souza Cruz, dona de espetaculares
82% do mercado brasileiro de cigarros,
dezessete marcas da Philip Morris, doze
da Reynolds, praticamente suas Unicas
concorrentes, ¢ uma da Sudan, e cobre
96% do mercado consumidor.

No comego da tarde da mesma quin-#
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Tabela de teores de “alcatrao” e nicdﬁ

{Miligrama por cigarro)
[ wmarca | [“ALcaTrRAD"| [NicoTiNA]l  mARcA | | “ALcaATRAOD"|[NicOTINA]
0,2 Hollywood 15 1.2

Columbia Ultra Lights (Flip Top) 2
Columbia Ultra Lights 5 0,4 Parliament 16 11
| Galaxy (Flip Top) 5 04  Shelton 16 1,1
Carlton Lights 7 0,6 Benson & Hedges 16 1,2
8
9
9

Century 0,7 Shelton 100 16 1.2
Advance 0,7 St. Moritz 16 1,2
Albany 0,7  VilaRica100 16 1,2
Galaxy 9 0,7 Benson & Hedges (Menthol) 16 1,3
Advance 100 10 0,8 Minister 16 1,3
Galaxy 100 10 0,8 Minister 100 16 1.3
LS 10 08 Plaza Slims 18 1,3
Minister Special Lights 11 0,8  Chanceller 18 1,4
Ipanema Lights 11 0.9 Continental 18 1,6
Shelton Lights 11 1,0 Wembley 18 1.6
LS 100 11 1.1 Monterey 19 1,3
Galaxy Slims 13 0,7 Monterey 100 19 1,3
Pall Mall 13 0.9 Arizona (regular) 19 1,5
Hilton (Flip Top) 13 1,0 River 90 20 1,4
Minister Special Lights (Slims) 13 1,0 Mustang 21 1,3
Luiz XV 13 1,1 River 21 1,3
Hilton 100 14 1,0 Fio de Quro 21 1.5
Rothmans 14 1,0 Lancaster 21 1,6
Carlton 14 1.1 Continental (liso) 22 1,6
Marlboro (Flip Top) 14 1,1 Arizona 22 1,7
Mariboro 14 1.1 Vila Rica 23 1,6
St. Moritz 100 14 1.1 Classicos 24 1,7
Plaza 15 1,0 Gaivota 24 1.7
Charm 15 1,1 Paqueta 25 1,8
Consul 15 1,1 Elmo 26 1.8
Ella 15 1.2

As amostras foram coletadas em varejos, nas principals capilais brasileiras,durante o periodo de oulubro a dezembro de 1981,
Os mélodes analiticos empregados estdo de acordo com os padrdes inlernacionais recomendados pela Coresta {Cooperation
Canire for Scientific Research Relative to Tobacco), sediada em Paris.

Fonte: Companhia Souza Cruz Indistria ¢ Comércio.




ta-feira, também no Rio, o vice-
presidente de Marketing da Reynolds,
Robert Bull, um venezuelano de 33
anos, foi informade da iminente divul-
gagdo da lista — e apresentado aos nd-
meros referentes #s marcas fabricadas
por sua empresa. Por telefone, Bull
conferiu os dados com técnicos do labo-
ratério da Reynolds em Santa Cruz,
no Rio Grande do Sul, ¢ 10 minutos de-
pois deu seu simbélico aval i relagfo:
0s nimeros estavam corretos. As 5 da
tarde, enfim, o vice-presidente da Phi-

L

Ele sustenta que os métodos de anéli-
se empregados pela Souza Cruz, reco-
mendados pela Cooperation Centre for
Scientific Research Relative to Tobac-
co (Coresta), sdo ‘‘fundamentalmente
diferentes’’ dos métodos adotados pelo
Nationwide Consumer Testing Institu-
te, de Nova Jersey, aprovados pela Fe-
deral Trade Comission dos Estados Uni-
dos e utilizados pela Philip Morris (ve-

ja o quadro abaixo). “'E
impossivel estabelecer qual-
quer margem de aproxima-
Gdo entre um sistema € ou-

tro'’, insiste Teixeira da
Silva, que se limitou a for-
necer os teores da ‘‘fami-
lia"' Galaxy, carro-chefe
da Philip Morris, Pelo me-

lip Morris, Anté-
nio Teixeira da
Silva, paulista de
64 anos, foi convi-
dado por VEIA,
em Sdo Paulo, a
conferir os teores
dos produtos da
empresa. ‘‘Estou
surpreso com a decisdo da Souza Cruz
de divulgar uma tabela com todas as
marcas mais consumidas no mercado'’,
espantou-se Teixeira da Silva.

®

__h-_.-_hh

...& 0 americano

nos neste caso, todavia, o
confronto das listas acusa
variagdes bastante peque-
nas. O Galaxy Slims, por
exemplo, tem 12,4 miligra-
mas de ‘‘alcatrio’’ para a
Philip Morris e 13 segundo
a Souza Cruz, enquanto o
Galaxy 100 acusa 10,2 pa-
ra seu fabricante ¢ 10 para a empresa
concorrente. O Galaxy Flip Top, com
8,1 miligramas de ‘‘alcatrdo’’ de acor-
do com o sistema da Philip Morris, apa-

Desde que o fantasma do céncer e
das doengas cardiovasculares passou
a assombrar os fumantes e a inddstria
do fumo, os laboratérios de pesquisas
das empresas, antes ligados apenas
ao controle de qualidade, passaram a
ter voz decisiva na estratégia que elas
adotardo no mercado. ‘‘Até 1972, os
teores de ‘alcatrdo’ e nicotina de nos-
sos cigarros eram feitos no exterior’’,
conta Cirfaco José Pompeo de Siquei-
ra, 45 anos, diretor de Pesquisas e De-
senvolvimento da Souza Cruz — que
recorria aos laboratdrios ingleses da
matriz, a British American Tobacco.
Naquele ano, considerando a impor-
tincia dos testes suficiente para justifi-
car a instalagio de laboratérios pré-
prios, a Souza Cruz montou sua cen-
tral de exames no Rio de Janeiro, e
hoje mede seus cigarros e os da con-
corréncia a cada més.

Como se acham os teores

As mdquinas de fumar vigiam as
taxas de “‘alcatrdo’’
Cruz e das marcas concorrentes

e nicotina da Souza

A partir de agora, as baforadas
das méquinas de fumar deverdo che-
gar ao piblico. S6 na Souza Cruz hd
trés desses engenhos, entronizados
em seu Centro de Pesquisas e Desen-
volvimento em Bonsucesso, na zona
norte do Rio, As mdquinas fumam oi-
to horas por dia num ambiente com
umidade e temperatura constante,
ndo tiram férias e sdo fiscalizadas
por 200 técnicos encarregados de rea-
lizar dezenas de reagdes quimicas pa-
ra decifrar as manchas deixadas em
cada filtro sujo. As miquinas repe-
tem o que seria © comportamento-pa-
drio do fumante; uma tragada de 35
mililitros com a duragdo de 2 segun-
dos a cada minuto, ou seja, de sete a
nove tragadas por cigarro. Os resulta-
dos de seus testes relacionam-se com
essa maneira de fumar e, portanto, a
pessoa que traga mais, ou menos, re-

cebe mais, ou menos, nicotina e “‘al-
catrdo’’.

DOIS SISTEMAS — As mdquinas re-
tém, num filtro inventado na umiver-
sidade inglesa de Cambridge, todas
as particulas sélidas que vém na fu-
maga. Elas representam 10% do volu-
me aspirado e somam cerca de 2 000
substdncias, das quais até hoje 1 300
tiveram sua estrutura quimica identi-
ficada, indo do benzopireno e outras
26 substincias consideradas canceri-
genas ao ouro, que é fumado na pro-
porgdo de 1 grama para cada 25 000
magos fumados.

Obtido esse material, retira-se no
laboratdrio a substincia predominan-
te nessa cole¢do, a micotina — que,
por sua importéncia no conjunto, é
medida & parte. Também se separa a
4gua, por indcua. O que sobra € cha-
mado nos Estados Unidos de Particu-
late Manier Water and Nicotine
Free, ou PMWNF, ou ainda, confor-
me o glossdrio brasileiro usado na
Souza Cruz, ‘‘Substincias Retidas
Livres de Agua e Nicotina’’, SUR-
LAN. E essa pasta que se denomina
vulgarmente de far nos Estados Uni-
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rece com apenas 5 na relagio da Souza
Cruz — que preferiu considerar sé os
teores registrados em dezembro passa-
do, depois que a marca sofreu mudan-
§as em sua composigao.

TRES LOCOMOTIVAS — Assim, pela
primeira vez desde que um cigarro foi
aceso em territdrio brasileiro, os fuman-
tes nativos afinal podem saber o que
efetivamente estio tragando. A tabela
mostra que o cigarro brasileiro com
mais baixos teores é o Columbia Ultra
Lights, da Souza Cruz. Seus consumi-
dores absorvem a cada cigarro 0,2 mili-
grama de nicotina e 2 miligramas de

‘‘alcatrio’’ — na verdade, uma mistura

de cerca de 1 300 particulas utilizadas

dos e de ‘‘alcatrio’’ no Brasil. Tal
denominagfo, ainda que consagrada,
¢ imprdpria, pois alcatrio € a resul-
tante de qualquer mistura obtida pela
destilagdo de substincias orgénicas.
Nos Estados Unidos, hd pouco
tempo, as companhias de cigarros
comegaram a anunciar também a do-
sagem de mondxido de carbono ab-
sorvido a cada tragada, j4 que esse
gds é responsabilizado por boa parte
dos distirbios cardiovasculares em
fumantes. Internacionalmente, reco-
nhecem-se dois sistemas de controle

na fabricacdo do cigamo e engolidas
com a fumaga. Na outra ponta da lista
figura o Elmo, também da Souza Cruz,
com 26 miligramas de ‘‘alcatrdo’’ e
1,8 de nicotina — o cigarro de teores
mais altos de todo o mercado.

A lista tem uma série de surpresas e,
certamente, abalard mais de uma cren-
¢a popular a respeito de cigarros “‘for-
tes’’ e ‘‘fracos’’. Antes que o enfarte o
levasse a abandonar definitivamente as
tragadas, o presidente Jodo Figueiredo
testou o Charm, da Souza Cruz, aparen-
temente bem mais fraco que o Parlia-
ment, da Philip Morris, de sua preferén-
cia. Se levasse a idéia adiante, seu or-
ganismo nem perceberia: o teor de nico-
tina das duas marcas é idéntico e o

.y
]

Siqueira comanda as mdquinas
de Bonsucesso, que
comecaram a fumar em 1972

do contelido dos cigarros: o
da Federal Trade Comission
(FTC), dos Estados Unidos,
que divulga sua lista a cada
trés meses, e o do Coopera-
tion Centre for Scientific Research
Relative to Tobacco (Coresta), de
Paris. Do ponto de vista quimico e
fisico, os dois sistemas sdo seme-
lhantes.

ESTRATEGIA MODIFICADA — Eles
diferem na voracidade da mdquina
ao fumar, o que faz com que um
mesmo cigarro, analisado pela FTC
e pelo Coresta, tenha teores mais al-
tos no primeiro ¢ mais baixos no se-
gundo — enquanto a FTC deixa uma
guimba de 23 milimetros, pelo siste-

FOTOS RICARDO CHAVES

Rnbért Bull: os mimeros conferem

Charm estd apenas | miligrama de *‘al-
catrdo’’ abaixo do Parliament. A lista
informa, também, que as mulheres con-
quistadas pela propaganda da marca El-
la, da Philip Morris, supostamente um
cigarro de feminina suavidade, ndo le-
vam maiores vantagens sobre os ho-
mens que permanecem fidis a trés loco-

ma Coresta ela fica com 30. Assim,
ndo apenas o fumante-padrio Cores-
ta fuma menos e, portanto, ingere
menos particulas, como também estd
fora do alcance da catalisagio que
ocorre quando o cigarro encurta, atin-
gindo temperaturas de até 800 graus

a ponta, ‘'O sistema do Coresta'’;
diz Harold Pillsbury, diretor do labo-
ratério de Pesquisas de Fumo da
FIC, *“*é absolutamente vdlido, des-
de que se entenda como funcicna.”
A divulgagido dos testes de contelido
de nicotina ¢ “‘alcatrdo’’ obrigou a
indiistria mundial do fumo a reorien-
tar suas estratégias. Nos Estados Uni-
dos, em 1954, a média de ‘‘alca-
trdo’’ por cigarro era de 37 miligra-
mas. Hoje, nio héd uma sé marca &
venda com mais de 30 miligramas e
a média caiu para 14. A nicotina,
que estava em 2 miligramas, caiu pa-
ra a metade. No Brasil, onde j4 exis-
tiram marcas com mais de 40 miligra-
mas de “‘alcatrdo’’, a média estd ho-
je em dia préxima da americana.
Das 59 marcas listadas pela Souza
Cruz, resulta a média de 1,1 miligra-
ma de nicotina e 15,1 de “‘alcatrao™
para cada cigarro.
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Nem mais

nem menos.

Galaxy ilibrio inteligente:
%memﬁznétm
y sem cortar o prazer de fumar.

0 Galaxy trouxe ao Brasil a...

motivas da inddstria do fumo, todas da
Souza Cruz — Hollywood, Continental
com filtro ¢ Minister, reconhecidamen-
te cigarros ‘‘fortes’’. O Ella tem exata-
mente o mesmo teor de ‘“‘alcatrao’ do
Hollywood, e apenas um pouco menos
que as duas outras marcas. A tabela
mostra, ainda, que altos teores sdo best-
sellers — o Hollywood, que detém so-
zinho 28% do mercado nacional e € o
cigarro mais vendido de todo o pais, so-
ma 15 pontos em teor de ‘‘alcatrio’’,
sete vezes mais que o primeiro da lista.
O mante de mistério que envolvia
tais niimeros comegou a cair quando a
Souza Cruz descobriu que, por enco-
menda de VEJA, o Nationwide Consu-
mer Testing Institute estava medindo
os teores de ‘‘alcatrao'’ e nicotina de
dez marcas de cigarros produzidas no
Brasil®*. Os diretores da empresa se
preocuparam com as dimensdes da
amostra, que lhes pareceram acanhadas
para um mercado composto por mais
de 100 marcas, ¢ sobretudo com a cons-
tatagdo de que cada “*familia’ de cigar-
ros tivera apenas um de seus membros
encaminhado ao laboratério americano.
Poderia, assim, emergir uma visio me-
nos ampla do mercado. Os teores do
Carlton, por exemplo, equivalem zo do-
bro dos teores registrados por sua ver-
sao Lights. Convencidos de que era me-
lhor quebrar o sigilo do que correr tais
riscos, a Souza Cruz precipitou uma de-

* Os resulados dos exames solicitados em de-
zembro passado, ao Nationwide Consumer Tes-
ting Institute, deverdo ser remetidos a VEJA jd&
nas préximas semanas e ferdo imediata divulga-
gido.
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Carlton Scores Best
In Cigaret Testing
e S

Tty Tha Lompane et Tk S
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...**guerra dos nimeros’’ americana

cisiva virada de pdgina na histéria do
tabagismo no Brasil.

ALGODAO ENTRE CRISTAIS — “‘Creio
gue a divulgagdo da lista terd uma reper-
cussao muito grande'’, vaticina o dire-
tor de Pesquisas ¢ Desenvolvimento da
empresa, Cirfaco José Pompeo de Si-
gueira. Simultaneamente 4 quebra do si-
gilo, a Souza Cruz propos 4 Associagdo
Brasileira da Indidstria do Fumo (Abifu-
mo) ‘‘a adogdo de uma nova politica pa-
ra o assunto, apoiada em estudos que de-
finam a melhor forma pela qual os con-
sumidores tenham acesso as informa-
goes sobre os teores de seus cigarros’’.
Aceita a sugestio, a Abifumo talvez
evolua na dire¢io de publicar regular-
mente uma lista oficial de teores, apura-
da pelo conjunto da indistria e ndo
mais, como agora, por cada uma das
empresas individualmente. Com isso, a
entidade providenciaria o algodio capaz
de neutralizar esbarrdes entre os I(rés
grandes cristais que dominam o merca-
do do tabaco no Brasil — Souza Cruz,
Reynolds e Philip Morris —, e que po-
dem ser precipitados pela divulgagao da
lista.

**Essa tabela vai provocar muita con-
fusdo’’, acredita Robert Bull, da Rey-
nolds, *‘porque as pessoas nao saberdo
diferenciar corretamente um nimero do
outro’”. Bull, de qualquer forma, estd
convencido de que a divulgagio da lista
contribuird para ampliar 0 mercado dos
cigarros de baixos teores. Teixeira da
Silva, da Philip Morris, parece intriga-
do. “‘Preferimps aguardar até saber o
que o concorrente pretende fazer com es-
sa estratégia’’, diz. *Mas é previsivel

que o mercado venha a agredir-se mais
violentamente daqui para a frente.”’

Segundo a Souza Cruz, o primeiro en-
saio para a ‘‘guerra dos nimeros’ —
que o advento da era dos baixos teores
tornou inevitdvel — ocorreu em 1976,
com o langamento do Galaxy pela Phi-
lip Morris. Um notivel sucesso no mer-
cado, o Galaxy seria mais tarde contra-a-
tacado com virios lancamentos da Souza
Cruz nesse novo filao. Ela preferiu, en-
tretanto, ndo mexer com nimeros — e
lembra que o amiincio pioneiro do Ga-
laxy sustentava que a nova marca tinha
**32% menos nicotina e 45% menos al-
catrdo’’, sem dizer em relagdo a que ha-
viam ocorrido essas sensiveis redugoes
nos indices. Mais tarde, anincios do Ga-
laxy informavam que as porcentagens
se¢ referem & média dos teores do merca-
do. Agora, ¢ provdvel que as fébricas
de cigarros sejam bem mais explicitas
¢, quem sabe, muito mais agressivas em
seus ataques publicitdrios.

JOGO PESADO — E o que acontece
nos Estados Unidos, onde gigantes do
setor gastam anualmente em publicida-
de algo como 900 milhdes de délares pa-
ra angariar 22 bilhées vendendo 650 bi-
lhées de cigarros a 53 milhdes de fuman-
tes. Tolhidas por uma severa legislagio
antitabagista — que, por exemplo, impe-
de a veiculagao de anincios publicitd-
rios na televisio e obriga a insercao nos
magos de dizeres que alertam para os
males do fumo e informam sobre os teo-
res de ‘‘alcatrdo’ e nicotina —, as gran-
des empresas americanas jogam pesado,
e invariavelmente com niimeros, na dis-
puta das simpatias dos consumidores.

Nos aniincios, espago para os rivais
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Durante bom tempo, o Carlton Lights
americano alardeou, em jornais e revis-
tas, ser o campedo dos low tar, ou bai-
xos teores. Em 1976, essa imagem foi
arranhada pelo surgimento do Now 100,
com surpreendentes 0,01 miligrama de
*‘alcatrdo’’ e 0,001 miligrama de nicoti-
na. Prontamente, os fabricantes do
Carlton Lights difundiram a tese de que
os consumidores do Now 100 estavam
**fumando ar quente’’. Poucos meses de-
pois, na ousada abertura de uma nova
frente nessa guerra publicitdria, um
antncio do cigarro True 100 citou ex-
pressamente  dezenove  concorrentes
com seus respectivos teores de ‘‘alca-
trdo’’ e nicotina. Hoje, a chamada **pro-
paganda diretamente comparativa'' ¢ ro-
tineira nos Estados Unidos e niio deverd
tardar a pousar no Brasil, que ndo faz
qualquer restrig@o legal a esse género de
publicidade.

Nos Estados Unidos, os cigarros de
baixos teores — ou seja, com até 10 mi-
ligramas de ‘‘alcatrdo’’ por cigarro —
jé detém 40% do mercado, uma tendén-
cia que comega a manifestar-se também
no Brasil. Entre os dois pafses, ainda
existem abismos numéricos. No Brasil,
somados, todos os cigarros de baixos
teores respondem por apenas 4,9% do
mercado total. Mas toda a indistria do
fumo acredita numa rdpida expansdo
dessa fatia de consumidores — e aposta
nesses progndsticos com sucessivos lan-
camentos. No comego, a Souza Cruz
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Alan Long: **E preciso ter muito cuidado’”

for cautelosa. “‘Quem tem
mais de 80% do mercado preci-
sa ter cuidado™, diz Alan Char-
les Long, presidente da empre-
sa, explicando por que o desa-
fio langado pelo Galaxy da Phi-
lip Morris esperou trés anos pa-
ra ser aceito pela Souza Cruz
com o lancamento do Advance.
Long temia que a empresa en-
veredasse por estratégias auto-
figicas, que arrancassem espa-
gos a produtos da prépria Sou-
za Cruz para assegurar merca-
do as novidades com baixos
teores,

FENOMENO FRANCES — Se
sobrevive, esse temor hoje €
muito menor. S6 no ano passa-
do foram dangadas sete novas
marcas na faixa dos baixos teo-
res e, delas, quatro safram das
linhas de produgdo da Souza
Cruz. ‘*O Brasil vai assistir a
repeticdio do que aconteceu
nos Estados Unidos™, prevé o
presidente da Philip Morris,
Paulo Henning, *‘Em 1986, es-
se tipo de cigammo ocupard 26% do

mercado’’, endossa Robert Bull, da
Reynolds.
Além disso, essas marcas jd re-

presentam 15% do mercado em dreas co-
mo a zona sul do Rio de Janeiro e a re-
gido dos Jardins, em Sdo Paulo. Mas,
para que se cumpram tais profe-
cias, os fabricantes terdo de en-
contrar apelos que vengam uma
aparente fidelidade dos consumi-
dores brasileiros a cigarros mais
fortes.

Um bom exemplo desse trago
de comportamento € o Plaza, da
Souza Cruz. Langado hd poucos
meses no Rio Grande do Sul, jden-
goliu 9% do mercado gaidcho, 6%
do paulista e, tdo logo seja distri-
buido nacionalmente, certamente
venderd mais, sozinho, que todos
os cigarros de baixos teores soma-
dos. Trata-se de um fenbmeno se-
melhante ao observado na Fran-
¢a. Nenhum dos cigarros franceses
com baixos teores — que detém
em conjunto apenas 2,2% de um
mercado que consumiu 85,4 bi-
lhaes de unidades em 1981 — tem
menos de 5,5 miligramas de ‘‘alca-
trio”’. E, apesar das campanhas
antitabagistas, ndo faltam compra-
dores para o recordista Boyards
Mais, com 45 miligramas de *‘al-
catrdo’” e 2,95 de nicotina. Para
os especialistas do ramo, contudo,

todos os paises acabario cedendo ao ape-
lo publicitario dos baixos teores.

A forga dessa tendéncia j4 se mos-
trou capaz de vergar consistentes tradi-
¢bes. A Philip Morris americana hesi-
tou bastante antes de langar o Marlboro
Lights, temerosa de provocar fissuras
na imagem de virilidade do Marlboro
Red, campedo de vendas no pais e a
marca mais consumida em todo o mun-
do. Vencido o medo, a versio Lights
fez sucesso sem prejudicar o iniciador
da linhagem e a indistria se convenceu
de que chegara a hora de formar as *‘fa-
milias’™ de cigarros — ou seja, fazer
virias versoes de uma mesma marca,
dos mais altos aos mais baixos teores.
Hoje, em todo o mundo, as empresas
preferem ampliar suas ‘“‘familias’” a lan-
Gar marcas novas.

FUROS NO PAPEL — A lista da Souza
Cruz revela que, entre os integrantes
de uma mesma “‘familia’’, hd diferen-
¢as profundas — a rigor, s6 a marca é
igual. O Columbia, por exemplo, tem
cerca de duas vezes mais ‘“‘alcatrio’’ e
o dabro de nicotina que sua versdo Flip
Top. As vezes, quando a embalagem é
modificada, uma fébrica de cigarros al-
tera também a mistura de fumos, geral-
mente mexe no filtro e no papel, e, as-
sim, cria um produto que terd teores e
sabor distintos dos registrados em seus
irmaos.

De qualquer forma, reduzir os teo-§

Henning: chegou a vez dos baixos teo
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res ¢ a palavra de ordem. Nos ultimos
vinte anos, 80% das marcas existentes
no mercado americano diminuiram &
metade seus teores de ‘‘alcatrdo’™. Co-
mo o mais velho dos baixos teores bra-
sileiros tem apenas cinco anos de ida-
de, talvez seja cedo para estabelecer pa-
ralelos nessa categoria entre os cigar-
ros brasileiros e americanos — as mar-
cas nativas aparecem em clara desvan-
tagem no tocante 4 redugdo dos teo-
res. O Now 100, recordista entre os wul-
tra low tar dos Estados Unidos, por
exemplo, tem vinte vezes menos ‘‘alca-
trio’’ e nicotina que o Columbia Flip
Top, o campedo entre os brasileiros.

O caminho da
redugdo € espinho-
so porque afeta o
sabor dos cigar-

ros — e o desa-
fio, para a indis-
tria, ¢ diminuir

os teores sem fa-
Zer com que o
ato de fumar per-
ca totalmente o
gosto. Baixam ou
aumentam-se  0S
teores, basicamen-
te, modificando a
mistura dos fu-
mos e a ventila-
gdo do cigarro,
determinada pela
porosidade do pa-
pel e pelo conteii-
do do filtro. Dos
quatro tipos fun-
damentais de fu-
mo utilizados no

Brasil — Virgi-
nia, Amarelinho,
Burley e Gal-
pao** —, pode-se extrair mais de 100

categorias diferentes, que sio combina-
das de maneira a produzir este ou
aquele tipo de cigarro. Mas, segundo
os técnicos da Souza Cruz, a férmula
mais simples e barata para reduzir os
indices de “‘alcatrio’’ e nicotina € re-
correr a papéis mais porosos e favore-
cer a ventilagdo com os mindsculos fu-

** Os técnicos preferem dividir o fume wtiliza-
do na indistria numa classificagio mais com-
plexa. Nela, hd duas grandes categorias de fu-
mo: estufa, gue para secar usa calor artificial,
e galpio, que seca naturalmente. O esmifa
abrange duas qualidades de fumo, Virginia e
Amarelinho, e sua cor é clara. O galpao, de
cor escura, engloba outras duas qualidades,
Burley e Comum. Hd mais uma categoria,
Oriental, que seca ao ar livre ¢ & bem menos
usada.
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ros observados nos cigarros de baixos
teores produzidos no Brasil.

PERDA DE SABOR — Com esses reto-
ques tecnoldgicos, a indistria do fumo
reagiu a campanhas antitabagistas que,
em todo o mundo, se empenham em as-
sociar o fumo a doengas cardiacas e pul-
monares, e ao cancer. Segundo o Depar-
tamento de Sadde dos Estados Unidos,
85% dos casos de cincer no pulmao po-
dem ser atribuidos ao vicio de fumar,
mas ‘‘os cigarros com baixo teor de ‘al-
catrdo’ associam-se a uma redugdo no
risco de desenvolvimento desse tipo de
cincer’”. De qualquer modo, o Departa-

E e e

Rosemberg acredita que as campanhas ‘‘néo passam de um crime organizado”’

mento de Saide americano ressalva que
*‘o risco nio se reduz na mesma propor-
¢ido em que cai o teor de ‘alcatrio’ ™.

Na verdade, ndo existe nenhum cigar-
ro inteiramente inofensivo a sadde — e
mesmo os recordistas dos baixos teores
ndo escapam ac assédio dos militantes
da guerra ao fumo. Hi poucas semanas,
o Surgeon General dos Estados Unidos,
Julius Richmond — © mais alto fiscal
das leis que zelam pela saide dos ameri-
canos —, fez um alerta: as fabricas esta-
riam utilizando uma quantidade crescen-
te de aditivos para contrabalangar a per-
da de sabor dos cigarros de baixos teo-
res, alguns dos quais aumentariam os
riscos de cincer. A denincia sugere que
também os low tar serio tio duramente
dissecados quanto seus avés mais fortes
— provavelmente ndo hd nenhuma ou-

tra substancia consumida pelo ser huma-
no que tenha passado pelo crivo a que o
cigarro foi submetido.

DEPENDENCIA RAPIDA — “*As campa-
nhas publicitirias em favor dos chama-
dos cigarros de baixos teores nao pas-
sam de um crime organizado®’, acredita
um inimigo militar da indistria do fu-
mo, © professor José Rosemberg, 70
anos, titular de Tuberculose e Doengas
Pulmonares da Faculdade de Medicina
da PUC de Sio Paulo. Autor do livro
**Tabagismo — Sério Problema de Sad-
de Piblica’, premiado pela Academia
Nacional de Medicina, esse especialista
sustenta que mui-
tos fumantes de ci-
garros light, por se-
rem ‘‘nicotino-de-
pendentes’’, com-
pensam a redugdo
da dose da subs-
tincia queimando
mais unidades.

Os médicos,
por sinal, sio par-
ticularmente seve-
ros quando discor-
rem sobre a nicoti-
na. Eles informam
que, ao chegar ao
cérebro do fuman-
te, essa-droga pro-
voca a elaboragio
de substiincias que
elevam a pressao
e agem sobre o
aparelho circulatg-
ro e o coragio.
Associada a0 mo-
noxido de carbo-
no, também pre-
sente na fumaga
do cigarro, a nicotina facilita a passa-
gem de gorduras para as paredes das ar-
térias e concorre para o surgimento da
aterosclerose.

De qualquer modo, estatisticas colhi-
das ao redor do mundo demonstram que,
ao contrario dos antitabagistas, milhdes
de fumantes se convencem, a cada ano,
de que leva vantagem quem pde entre 0s
labios cigarros de baixos teores. Durante
0s préximos anos, prosseguirao os ace-
sos debates em torno dos riscos que via-
jam em cada tragada e, nessa controvér-
sia, certamente crescerd o peso hoje os-
tentado pelos low tar. No Brasil, faltava
a debates do género um elemento essen-
cial — os teores de cada marca. Sao nu-
meros que, a partir desta semana, pas-
sam a pertencer aos especialistas e, so-
bretudo, aos consumidores.

g
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Saude

A quimica do vicio

Estudo americano revela que a nicotina
tem um poder de gerar dependéncia tao grande quanto
o de drogas como a heroina e a cocaina

em em pesadelos o agente de se-
N guranga Luiz Fernando Giovani-

ni, um paulista de 26 anos, con-
seguiu conceber as cenas que viveu,
acordado, ao longo de cinco dias. Duran-
te uma hora, todos os dias, ele era tran-
cafiado num cubiculo de madeira com as
paredes cobertas por camadas e mais ca-
madas de alcatrio ¢ nicotina, Na cela
imunda Giovanini via-se obrigado a tra-
gar incessantemente dezenas de cigarros,
das marcas mais fortes, acesos a sua
frente. Um eletrodo atado a seu pulso
disparava choques elétricos cada vez que
ele levantava o brago para levar um cigar-
ro 4 boca. Por um alto-falante, uma voz
metilica e estridente o admoestava sem-
pre que tentava escapar as tragadas. Des-
sas sessoes — misto de suplicio medieval
com sessdes de lavagem cerebral de fil-
mes de espionagem —, em que se meteu
voluntariamente, Giovanini emergiu dife-
rente. *‘Depois de tanto sofrimento, senti
que nunca mais poderia fumar um s6 ci-
garro em toda a minha vida™’, lembra ele.
*‘Foi a tinica maneira que encontrei para
livrar-me de uma dependéncia de doze
anos.’’ O método de deixar de fumar atra-
vés da violéncia, desenvolvido no Brasil
pelo Freedom Institute, de Sdo Paulo,

mostra com toda crueza as altissimas do-
ses de emogdo que as tentativas de aban-
donar o cigarro podem desencadear,

Para quem nunca fumou, a desespera-
da atitude de Giovanini pode parecer um
exagero. Para quem ja fumou e conse-
guiu parar, e para os que tentaram sem
sucesso abandonar o cigarro, o jovem
paulista cumpriu um ritual bastante com-
preensivel. Na semana passada, enfeixa-
da num estudo de 618 piginas divulgado
pelo Surgeon General, a maior autoridade
de saide dos Esta-
dos Unidos, surgiu
a mais completa ex-
plicagao para as ati-
tudes radicais em
gue se metem os fu-
mantes desbragados
que decidem deixar
o vicio. O estudo,
resultado das pes-
quisas de duas cen-
tenas de cientistas
de todo o mundo,
conduzidas ao longo
dos (ltimos dez
anos, mostrou que
um dos componen-
tes da fumacga dos

agum Estimativa de mortes ocorridas no ano
passado nos Estados Unidos atribuidas
& uso de cigaro, dlcool e drogas
k- '=!":‘.'"¢.'€-;t-:.1.,;.j Ja
s
combinado com
outras drogas 4 000

Dependéncia e morte

Cocalna
=V T

Fonte: Departamento de Saude & Senvigos Humanos dos EUA
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cigarros, a nicotina, pode causar uma
dependéncia tio completa quanto a pro-
vocada pela cocaina e a heroina, drogas
pesadas que agem diretamente sobre
dreas vitais do cérebro. “'Os problemas
dramiticos de abstinéncia dos fumantes
foram erradamente desprezados por
muitos anos'’, disse C. Everett Koop, o
surgeon general americano. “‘Eles so-
frem tanto para se livrar do cigarro
quanto o drogado em cocaina ou herof-
na'’, afirma,

Giovanini, numa terapia de choque: “Foi a dnica...
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“ROUBAR E MATAR" — O
documento  divulgado por
Koop € o terceiro golpe direto
desfechado por pesquisadores
contra o vicio do fume. O pri-
meiro assalto ocorreu em
1964, quando 0 mesmo 6rgio,
atualmente dirigido por Koop,
revelon uma pesquisa gigan-
tesca, vinculando de forma
inequivoca o crescimento da
venda de cigarros com a ocor-
réncia de cincer de pulmao e
ataques cardiacos nos Estados
Unidos. A segunda leva de cri-
ticas avolumou-se hd dois
anos, quando médicos japone-
Ses € americanos mostraram
que o fumante involuntirio —
as pessoas que moram, trabalham ou con-
vivem mesmo esporadicamente com fu-
mantes — sofre com a fumaga. Os médi-
CcOos mostraram, por exemplo, gue entre
mulheres nao fumantes de maridos fuman-
tes a incidéncia de cancer de pulmio era
duas vezes maior que entre mulheres de ma-
ridos ndo fumantes. A Organizagio Mun-

...Mmaneira que encontrei para livrar-me da dependéncia”
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senta os fabricantes de cigar-
ros dos Estados Unidos.
*‘Dessa vez Koop passou dos
limites, ao comparar um fu-
mante a um viciado em heroi-
na que chega até a roubar e
matar para satisfazer seu vi-
cio.”” Segundo Miller, o estu-
do divulgado na semana passa-
da tem uma fragilidade bésica
— reconhecer que 40 milhdes
de americanos jd4 pararam de
fumar sem auxilio médico.
“*Quantos heroindmanos  jd
abandonaram o vicio sem aju-
da?"’, pergunta Miller.

SIPA PRESS

Koop: “Fumantes sofrem como os viciados em heroina”

dial da Saide, OMS, calcula que | milhao
de pessoas morram por ano de doencas rela-
cionadas com o cigarro — s6 no Brasil se-
riam 60 000 mortes anuais.

Depois de anunciar que o fumo € um
perigo para quem traga a fumaca e langar
sobre os fumantes a acusagio de serem
companhias perigosas, os pesquisadores,
agora, colocam so-
bre eles o carimbo de
viciados. A clareza
do antncio de Koop
gerou reagoes ime-
diatas.  “'Conheco
pessoas que fumam
dois magos por dia e
que _ absolutamente
nao Sao  pessoas
ruins, desprezi-
veis™’, disse a Flivia
Sekles, correspon-
dente de VEJA em
Washington, Gary
Miller, dirigente do
Tobacco  Institute,
entidade que repre-

LLItS DANTAS

EXAGERO — “‘A compara-
¢ao da nicotina com a cocaina
e a heroina ¢ perigosa’’, afirma Cirfaco
Siqueira, diretor de pesquisa, desenvolvi-
mento e informéatica da Companhia Souza
Cruz, o maior fabricante brasileiro de ci-
garros. “*O nivel de dependéncia provoca-
do pela nicotina € muito diferente do pro-
vocado por drogas pesadas.”’ O pesquisa-
dor da Souza Cruz sustenta que a depen-
déncia provocada pelo cigarro tem nature-
za genérica, equivalente ao efeito de criar
habito que a cafeina, a substancia ativa
presente no café e no ché, exibiria. **Hou-
ve um exagero do ministro Koop, e isso
vai fazer sua pesquisa cair no descrédi-
to”’, diz Siqueira. Pesquisadores neutros,
eqiidistantes das intengoes de Koop —
que pretende ver os Estados Unidos sem
um tinico fumante até o final do século —
e dos fabricantes de cigarros, concordam
que houve exagero na formulagio das con-
clusoes. Mas hd ampla concordincia no fato
de que a nicotina tem poder viciante de mes-
ma nafureza que a heroina e a cocaina — o
que a torna, € claro, uma substancia poten-
cialmente mais forte que a cafeina.

**Pode parecer absolutamente absurdo

71




para o leigo a afirmagio de
que a nicotina causa de-
pendéncia, mas dentro dos
critérios médicos e farma-
coldgicos do que seja uma
substancia viciante ela se
encaixa plenamente’’, diz
o médico John Holbrook,
cardiologista da Universi-
dade de Utah e membro da
Associagdo Americana pa-
ra o Coragdo. Segundo
Holbrook — e nisso ele
concorda plenamente com
o relatério de Koop —, a
nicotina age sobre o siste-
ma nervoso central e gera
um efeito conhecido como
tolerincia — ou seja, exi-
ge doses cada vez maiores
para que scus dependentes
se satisfagam. A nicotina
também gera crises de abs-
tinéncia, o que faz o ato de parar de fu-
mar bem mais complexo e organico do
que a simples tomada de decisdo de nun-
ca mais tomar café ou comer pipoca no
cinema. “*0O Gnico exagero do relatério
foi o de nao esclarecer que a nicotina, ao
contririo das drogas pesadas, nao interfe-
re na condugio das atividades normais do
individuo’’, diz Ovide Pomerleau, diretor
do Departamento de Medicina do Com-
portamento da Universidade de Michi-
gan, nos Estados Unidos. *‘Mas, do pon-
to de vista de sua atuagio no cérebro e da
ligagao quimica poderosa que ela estabe-
lece com as células nervosas, a nicotina é
realmente idéntica as demais drogas pe-
sadas que geram depen-

GLADSTONE CAMPOS

O pneumologista Prado: “Temos de evitar que os jovens fumem”

lorosas batalhas pessoais dos fumantes
que querem abandonar o vicio — e nio
igualando-os eticamente ao submundo
dos drogados como querem seus criticos.
**0 relatdrio provou que as crises de abs-
tinéncia do cigarro sdo fortes o bastante e
calcadas num problema quimico do inte-
rior das células cercbrais'', disse Neal
Benowitz, farmacéutico clinico da Uni-
versidade de San Francisco, que partici-
pou das pesquisas. “*Deixar de fumar nio
¢ uma questao apenas de forca de vonta-
de, mas de uma mudanca de estado fisico
gue exige acompanhamentoe médico espe-
cifico.”’ Segundo Benowitz, a pessoa que
falha e sucumbe ao vicio estd apenas cum-

prindo uma decisio pode-
rosa, tomada por uma parte
do cérebro que ela nio po-
de controlar e que tornou-
se dvida por nicotina.

A segunda conquista do
relatorio de Koop foi ter
apontado uma terapia efi-
caz para quem deseja parar
de fumar, “A grande es-
tralégia € dar condigbes
reais de o fumante enfren-
tar as primeiras trés sema-
nas sem o cigarro’’, diz
Benowitz. Ainda na sema-
na passada, um estudo pu-
blicado no Journal of Ame-
rican Medical Association,
drgio totalmente indepen-
dente do Surgeon General,
mostrou que a droga cloni-
dine — prescrita hd duas
décadas para hipertensos
— pode ser de grande ajuda no tratamento
das crises de abstinéncia dos ex-fumantes.
**A droga toma os sintomas da abstinéncia
mais suportdveis, mas ndo faz automatica-
mente 0s pacientes pararem de fumar’’,
ressalvou o médico Alexander Glassman,
psiquiatra da Universidade de Colimbia,
que liderou a equipe autora do estudo. ‘O
fumante tem que estar decidido a parar."’

NITROGLICERINA — A abordagem
mais promissora apontada pelas equipes
que contribuiram para o relatério de
Koop sio as terapias com drogas que
substituem a nicotina. “*A vantagem des-
sa terapia € dar chance ao fumante de re-

déncia.’” Para o pneumolo-
gista mineiro Waldir Tei-
xeira do Prado, da Univer-
sidade Federal de Minas

Como a droga cria dependéncia

molecular explica a depen-
déncia. Privadas da nicotina,
as células cerebrais acostuma-

Gerais, o relatorio ameri-
cano deveria gerar uma
reacao mais forte das auto-
ridades. **O cigarro deve-
ria sofrer a mesma conde-
nagao legal que recai sobre
as outras drogas”’, diz Pra-
do. ‘*Temos que tentar tu-
do para evitar que os jo-
vens comecem a fumar."

SEM CONTROLE — Mes-
mo que ndo se concorde
com todas as conclusoes
do relatdrio divulgado por
Koop na semana passada,
pode-se atribuir a ele duas
qualidades intrinsecas. A
primeira foi ter aberto uma
nova frente de luta contra
o fumo, valorizando as do-
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Efeitos da nicotina no organismo

Caso nao entrasse no orga-
nisme associada a quase uma
centena de componentes preju-
diciais a satide presentes na fu-
maca dos cigarres, a nicotina
feria efeitos pouce danosos no
corpo humano. Ela atua de ma-
neira branda sobre quase todos
os orgaos e, ndo fosse uma dro-
ga que causa dependéncia, fe-
ria até utilizacoes terapéuticas
— poderia ser usada como re-
laxante muscular. Em mais de
duas centenas de pesquisas la-
boratoriais feitas em todas as
partes do mundo, os cientistas
conseguiram mosirar como a
nicotina provoca dependéncia e
COMo alud noe organismo.

Cérebro — Pes-
quisas mostra-
ram gue as mo-
léculas de nico-
tina, Instantes
depois de traga-
das, sdo injetadas pelos pul-
moes na corrente sanguinea e
atingem o cérebro. Ali elas
se atracam com as células
nervosas por aberturas que
sio chamadas de receptores
celulares. Essa ligacio das
moléculas com os receptores
gera uma combinacdo quimi-
ca ¢ elétrica que € de nature-
za idéntica & provocada pelas
moléculas de cocaina e herof-
na. Essa poderosa ligagio

das a sua presenga langam no
organismo sinais quimicos de
um grande desconforto, que
muitos fumantes consideram
insuportdveis.

[ Sistema ner-
- voso central
— A presenga

da nicotina no
cérebro dd aos
fumantes a
sensagio de que sua capaci-
dade de aprendizado melho-
rou, As pesquisas mostram
que fumantes ndo sdo neces-
sariamente mais aptos que 0s
nio fumantes, gquando sub-
metidos As mesmas provas
cognitivas. Efetivamente, no
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solver um problema de ca-
da vez’’, afirma Neil
Grunberg, professor de
Farmacologia e Psicologia
da Universidade  de
Maryland. *‘Enquanto a
pessoa recebe nicotina por
outros meios, ela tem tem-
po e disposicdo para se
concentrar na eliminagao
das razdes que a levaram
ao hdbito de fumar.”” Um
chiclete contendo nicotina
j4 foi usado por pelo me-
nos 1 milhdo de fumantes
americanos que abandona-
ram o vicio — e, contra-
riamente ao que diz a fa-
mosa piada, ndo ficaram
viciados no chiclete. “*A
substituigdo quimica da ni-
cotina simplesmente dobra
as chances de alguém que
deseja ser bem-sucedido na decisao de pa-
rar de fumar’’, diz Grunberg. Os laboraté-
rios Merrel-Lepetit. que fabricam o mais
conhecido chiclete nicotinado americano, o
Nicorette, planejam langar o produto no
Brasil. **J4 registramos o produto no Mi-
nistério da SatGde, mas ainda nao temos um
cronograma de seu langamento no mercado
brasileiro’®, diz Eduardo Abrio, diretor
médico do laboratério. :
Convencidos da eficicia dessa terapia,
os laboratérios americanos estao testando
formas ainda mais diretas de inoculagio
da nicotina sem fumaga. Uma delas utili-
za 0 mesmo principio da mais moderna

OSCAR CABRAL

O corretor Dunin: cinzeiro-aspirador para os clientes

do peito —, que é a implantagio subcuta-
nea de uma bolsa permedvel contendo o
medicamento. No caso da angina a bolsa
contém nitroglicerina — que com outra
formulagdo serve para fazer explosivos
— ¢ no caso da terapia antifumo conterd
nicotina. Laboratérios europeus traba-
lham também num spray nasal de nicoti-
na que poderia acompanhar o usudrio no
bolso da mesma forma pritica que um
mago de cigarros. ‘A imensa vantagem
de se livrar da fumaga ja justifica essa
abordagem’’, diz Grunberg. *"Além dis-
50, hd grandes chances de que se aprenda
rapidamente a diminuir as doses de nico-
tina até elimind-la por completo.””

OURO NO MACO — Nio
sdo despreziveis as vanta-
gens de eliminar a fumaga
¢ tomar, por alguns meses,
nicotina por outros meios.
Efetivamente, ela é a tnica
das 100 substincias pre-
sentes na fumaca dos ci-
garros que causa depen-
déncia — além de ser uma
das menos téxicas. A fu-
maga gue se segue a quei-
ma do tabaco contém, por
exemplo, particulas de
benzopireno, o principal
agente cancerigeno do fu-
mo. Traga-se também me-
tais pesados particulados,
como o arsénico e o cdd-
mio, gue se acumulam no
organismo. Até ouro, pre-
sente na terra € que a plan-
ta de tabaco assimila, vai
para a fumaga. Em 25 000 magos fuma-
se, por exemplo, 1 grama de ouro. Mas
nenhum fumante separado do cigarro
sente falta de benzopireno ou de ouro —
ao menos dentro do corpo — e todos so-
frem com a privagdo da nicotina.

O comportamento da atriz Louise Car-
doso para vencer a luta contra o cigarro é
tipico da abstinéncia da nicotina. **Fiquei
trés dias trancada dentro de casa odiando
tudo a minha volta’, conta Louise. **Sa-
bia que se saisse e encontrasse alguém
fumando fraquejaria.”” Um pesquisador
saberia explicar as reagbes que se passa-
ram no interior das células cerebrais de
Louise nesse periodo. Os cientistas des-

terapia contra angina — uma dor benigna

entanto, a nicotina aumenta a
capacidade de concentragio e
de atengdo seletiva — o que
aguca, por exemplo, a per-
cepgdo  visual de cores e
formas.

Circulacio— A
nicotina provoca
um leve e ime-
diato  aumento
da pulsagao car-
diaca e da pres-
siio arterial. O efeito permanece
algumas horas mesmo interrom-
pida a ingestac da droga. Por is-
s0, mesmo durante o sono, fu-
mantes tém batimentos cardia-
cos acelerados. Os vasos san-
guineos superficiais se con-
traem dando uma sensacio de
resfriamento da pele, principal-
menie nas maos. O constante

aumento da pressio arterial ob-
servado ao longo dos anos pro-
voca uma sobrecarga de traba-
lho no coragdo.

Também sobre

o funcionamen-

to dos pulmoes

a nicotina exer-
ce um efeito paradoxal. Em
pequenas doses ela pode ace-
lerar a respiragio pela esti-
mulagao periférica de alguns
receptores celulares. Em al-
tas doses — que se ingere
ao fumar um maco de cigar-
r0s no espago de 3 horas —,
ela pode ocasionar falhas res-
piratérias de alguma gravida-
de em virtude de seu efeito
téxico. Embora seja um dos

componentes menos toxicos
da fumaga dos cigarros, a ni-
cotina em altas doses provoca
reagoes perigosas e de me-
tabolizagio penosa para ©
COrpo.

Musculos —
Por razdes que
08 cientistas
ainda ndo des-
cobriram, a ni-
cotina atua de
forma paradoxal sobre a mus-
culatura. Ela relaxa os gran-
des feixes de miisculos, como
os das pernas ¢ das costas.
Mas tem efeito contririo so-
bre a musculatura cardiaca.
Estudos realizados nos Esta-
dos Unidos e na Franga pro-
curam explicar a causa de tais
reagoes.
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cobriram que o cérebro dos
fumantes desenvolve um
mecanismo que funciona
como um termostato — o
dispositivo que liga o ven-
tilador do radiador dos au-
tomoveis quando o motor
esquenta muito. Esse me-
canismo recebeu o sugesti-
vo nome de ‘‘nicostat’’,
uma espécie de detector do
nivel de nicotina no liquor
cerebral.

Cada fumante tem seu
proprio indice de tolerincia.
Assim que o nivel de nicoli-
na circulante baixa daguele
ponto, o nicostat dd o alar-
me. ‘*A maioria dos fuman-
tes requer dez cigarmos por
dia para se manter numa
chamada ‘zona confortd-
vel' *, diz o médico Neal
Benowitz. Esse mecanismo
explica por que muitos fu-
mantes, depois de uma noite
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de sono, correm a acender o primeiro cigar-
ro, antes mesmo do café da manhi — para
restabelecer a ““zona de conforto’” dos indi-
ces de nicotina circulante no cérebro.
**Quando o nivel baixa o fumante sente des-
conforto, fadiga, indisposigao e irritagdo”’,
descreve Benowitz,

GULOSOS — O estudo do que ocorre
com as moléculas de nicotina dentro do
cérebro — num nivel microscépico —
pode ajudar a entender o comportamento
dos fumantes. O professor Grunberg
descobriu que a nicotina faz baixar a
gquantidade de insulina que circula pelo
sangue. A insulina € fundamental no me-
tabolismo do acticar. Quanto mais insuli-
na circulante mais vontade se tem de co-
mer aglicar. Quanto menos insulina me-
nor a necessidade da pessoa em avangar
nas sobremesas. Grunberg sugere tam-
bém que, quando o fumante se vé priva-
do da nicotina, os niveis de insulina no
seu sangue sobem — e aumenta a vonta-
de de comer doces. Nao por acaso os do-
nos do restaurante Staff, de Sio Paulo,
um dos primeiros do Brasil a reservar
uma segdo sO para ndo fumantes, nota-
ram um aumento no consumo de sobre-
mesas nesta drea. “‘Sdo os fumantes que
acompanham ndo fumantes naquela ala
que, sem poder acender o cigarro, co-
mem doce para substituir a fumaga’’, ar-
risca, como explicagio, Sérgio Habib,
um dos donos do Staff. Outra hipétese de
Habib é a de que os ndo fumantes sao
mesmo mais gulosos.

Seja qual for a verdadeira razio para
que os freqiientadores da ala ndo fumante
comam mais doces, estd provado cientifi-
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camente que fumantes privados da nicoti-
na aumentam o apetite em geral e, em
particular, o apetite por doces, ricos em
carboidratos. A explicagio pode ser en-
contrada também no efeito que os carboi-
dratos exercem no cérebro. Assim gue
caem no estomago, eles sao percebidos por
algumas substincias quimicas mensageiras
que viajam até o cérebro ¢ — de um modo
bastante similar a0 que ocorre com a nico-
tina — sinalizam as células

Terapias que
ajudam a
largar o vicio

Nenhum tratarmento que ajude o fu-
mante a abandonar o vicio do cigamro
tem eficicia absoluta, O tempo ao lon-
go do qual se esteve viciado, a quanti-
dade de cigarros consumidos por dia e
até mesmo o estudo fisico e psicolégico
do fumante regulam graus diferentes de
dependéncia a0 tabaco — e o processo
de deixar de fumar, que para alguns
poucos € simples e ripido, fregiiente-
mente se transforma num martirio reple-
to de tensoes, dores de cabega ou mesmo
numa incontroldvel sindrome de abstinén-
cia. Entre o arsenal de recursos 2 dispo-
sigdo dos fumantes, a goma de mascar
Nicorette, comercializada nos Estados
Unidos ¢ sem langamento previsto no
Brasil, ¢ uma altemativa mais eficaz e
comprovada cientificamente para com-
bater o vicio de fumar. Cada chiclete €
composto de 2 gramas de nicotina e deve
ser mascado lentamente ao longo de 30
minutos. A nicotina do chiclete substitui
a do cigamo, e o processo de abandonar
0 vicio torna-se suportavel.

“‘A poma alivia a sindrome de absti-
néncia”’, afirna Eduardo Abrao, dire-
tor-médico da Merrell-Lepetit, o labora-

NErvosas com mensagens tran-
qiiilizadoras. “‘Ha fortes indi-
cios de que os aglicares tém
poder trangiillizante'”, diz -
Grunberg.

Cada pessoa busca um
substitutivo quando se trata de
viver sem nicotina. A para-
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naense Maria Helena Maciel,
de 45 anos, assessora de pla-
nejamento da Faculdade Positivo, de Curi-
tiba, passou a tomar chd compulsivamente
quando foi obrigada, por conselho médico,
a parar de fumar. Em janeiro deste ano ela
teve um espasmo da corondria e nio pode
mais fumar. “*Eu tomava chd o dia inteiro
como saida para substituir o cigarro, mas
nio adiantou'’, conta ela. ‘Fiquei irritada,
minha personalidade mudou, a vida perdeu
a graca.”” Segundo o relatério de Koop, se
Maria Helena resistir mais tempo longe do
cigarro, transformagoes nas células nervo-
sas de seu cérebro podem até permitir uma
situacio contrdria — a aversio ao fumo.
Gragas ao trabalho de uma equipe da Uni-
versidade da Califérnia que auxiliou Koop,
os cientistas entenderam o processo pelo
qual muitos adolescentes sentem-se mal
quando comecam a fumar.

Chiclete: nicotina

tério que faz a goma nos Estados Uni-
dos. A critica mais comum a esse tra-
tamento € que, num primeiro momen-
to, o paciente apenas substitui o cigar-
ro pela goma — mas continua a ab-
sorver a nicotina, uma substincia t6-
xica. O  usudrio deve diminuir
paulatinamente a quantidade de chi-
cletes mascados ao longo de trés me-
ses. Quando o consumo da goma esti-
ver reduzido a zero, a dependéncia or-
gdnica pela nicotina terd terminado.

TERAPIA — Apesar de ndo serem re-
conhecidos pela medicina tradicional,
os fratamentos pela acupuntura costu-
mam apresentar bons resultados e nao
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tamente, enquanto leva choques
elétricos. Os cigarros ficam pre-
s0s a uma espécie de planilha e, a
cada movimento de levar um ci-
garro & boca, um eletrodo acopla-
do ao brago do fumante dd-lhe um
pequeno choque de 1,5 volt, Uma
onentadora, do lado de fora do
cubiculo, ndo permite que o fu-
mante pare para descansar. A ses-
sao se repete durante cinco dias
seguidos, ao fim dos quais o pa-
ciente perde a vontade de fumar.
“*Admito que o método € um
pouco violento, mas o ex-fuman-
te sai daqui odiando o cigarro™,
garante Aparecido Rodrigues de
Souza, que implantou o método
no Brasil hd trés anos. A terapia
de Aparecido remonta &s expe-
riéncias do fisiologista russo Ivan
Pavlov (1849-1936) no condicio-
namento de reflexos dos caes. 'O
paciente pode ter uma overdose,
intoxicar-se e até ter um problema
cardiaco com um tratamento vio-
lento desses’, contesta o pneu-

Marat: “A vontade de fumar acaba”

param de ganhar adeptos no pais. A auri-
culoterapia, um método de acupuntura al-
ternativo, € o que tem feito mais sucesso
no Brasil. Em vez da aplicacio de agulhas
a0 longo de virias sessoes, a auriculotera-
pia se reduz a um dnico ponto cinirgico,
feito de material descartdvel, colocado num
lugar especifico da orelha. ““A terapia esti-
mula diversos pontos de acupuntura gue
inibem a necessidade da nicotina’’, explica
© acupuntor francés Marat Fage, que ja tra-
tou cerca de 20 000 viciados em S&o Pau-
lo nos dltimos dez anos e conseguiu que
70% deles parassem de fumar. *'O organis-
mo simplesmente deixa de sentir, segundo
afirma, a necessidade da nicotina’, susten-
ta ele, que coleciona em uma imensa garra-
fa milhares de isqueiros de seus pacientes
ex-fumantes. O apresentador de televisao
Abrao Berman, 39 anos, fumava um maco
de cigarro por dia até setembro de 1984 e
atesta que, tdo logo implantou o ponto ci-
rirgico na orelha, a vontade de fumar desa-
pareceu. “‘E como se a cobranga orgénica
da nicotina tivesse cessado”, diz ele.
*‘Nunca mais tive vontade de fumar."’

H4 ainda terapias que, embora com o
aval da ciéncia, sdo condenadas por seus
métodos violentos. Em Sao Paulo, o Free-
dom Institute oferece um tratamento pouco
ortodoxo para ajudar o fumante a deixar o
vicio: trancar o fumante durante 1 hora
num cubiculo imundo & malcheiroso, onde
ele tem de fumar trinta cigarros ininterrup-

mologista Jasé Rosemberg.

INCOMODO — Qutro método que se
utiliza do contracondicionamento € o de
fazer gargarejos com uma solucao de ni-
trato de prata. A substincia fica impreg-
nada na mucosa bucal e, se o fumante di
uma tragada depois de um bochecho,
um gosto amargo vem & boca. ““O prin-
cipio também é de Pavlov’’, diz o ho-
meopata mineiro Volney Henrigque
Passos. “'O fumante passa a associar o
vicio a um incémodo e o abandona
mais facilmente”, diz. Hd também
quem conteste a eficdcia dessa terapia
— o0 uso exagerado do nitrato de prata
pode intoxicar o fumante. O tratamen-
to mais brando — e que ndo utiliza
qualquer medicamento — é aplicado
pelo ambulatério de recuperagao de al-
codlatras e fumantes da prefeitura de
Sido Paulo. Na tdltima semana de cada
més, o ambulatério oferece um curso
gratuito de cinco dias a fumantes e,
através de palestras e sessoes de tera-
pia de grupo, também tem conseguido
bons resultados. **Nosso método € efi-
caz porque o fumante se convence dos
maleficios do fumo e reforga sua opgao
parabandmar 0 vicio através da terapia

de grupo™, afirma o cirurgido Walter
Silveira, reSponsé-.rel pelo servigo. “‘A
terapia faz mesmo milagres’’, afirma o
técnico em mecanica Antonio Mello, ex-
fumante e ex-alcodlatra. “*Eu abandonei
os dois vicios através dela.””
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Algumas pessoas sao mais suscetiveis
aos efeitos da nicotina. S3o pessoas cujas
células nervosas exibem grande quantidade
de “‘receptores’” de moléculas de nicotina
— receptores sdo verdadeiras portas guimi-
cas por onde as moléculas se encaixam ¢ in-
fluenciam o comportamento celular. Para
esse tipo de pessoa, 0s primeiros Cigarros
sdio nauseantes. Com a insisténcia no vicio,
porém, as c€lulas perdem receptores —
exatamente porque hd nicotina demais em
circulagio — e passam a conviver com a
droga. No caso da paranaense Maria Hele-
na, poderia ocorrer o contririo. Atualmente
suas células cercbrais tém poucos receptores
— ¢ ela, muita necessidade de nicotina.
Com o tempo as células podem ganhar mais
receptores €, com isso, diminuir a necessi-
dade de nicotina ou até surgir aversdo a ela.

PITEIRAS ABERTAS — Aversio ao ci-
garro tem o carioca Roberto Dunin, 26
anos, diretor da Sempar, um movimenta-
do eseritorio de lo-
cagao e vendas de
imdveis comerciais
no Rio de Janeiro.
Quem procura sua
empresa em busca
de uma sala para
alugar ou comprar
leva de reboque
uma prelegio so-
bre os males do fu-
mo. “‘Proibimos
nossos  funcioni-
rios de fumar no
ambiente de traba-
lho'', diz Dunin. Hagman: campanha
Para os clientes,
cujo hédbito ele ndo pode controlar em no-
me dos bons megécios, Dunin reservou
mesas especiais dotadas de cinzeiros elé-
tricos que aspiram a fumaca antes que ela
se espalhe pela sala. **Toda minha fami-
lia tem aversio ao fumo’’, conta ele.
**Nossos clientes acham engragado, mas
nao chegam a reclamar. Alguns ficam tao
intimidados com a nossa campanha que
até esquecem de fumar."’

Para o veterindrio pernambucano Paulo
Tdvora, de 32 anos, a luta para livrar-se da
dependéncia da nicotina teve lances dra-
maticos. ‘‘Quando fumava, me sentia um
animal defumado, com a pele precoce-
mente envelhecida'’, lembra ele. ““Mas
a0 mesmo lempo a vida parecia ndo ter
graca sem uma tragada.’’ Tévora resol-
veu submeter-se a uma sessio de tortura
psicoldgica — enquanto fumava, ele ma-
nuseava livros em que havia fotografias
de pulmoes destrogados pela fumaga e lia
artigos sobre doencas respiratérias. Che-
gava a abrir piteiras usadas para sentir
aversdo aos depésitos de nicotina e alca-
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trao no filtro. Depois de um
més desse bombardeio, Tavo-
ra nunca mais acendeu um ci-
garro. ‘‘Fumar estd ficando ob-
soleto, fora de moda’’, setencia
ele que conseguiu convencer o
pai a deixar o fumo depois de
35 anos de vicio. Com a forca
de estudos como os divulgados
na semana passada, se fortalece
a tendéncia de que cada vez
menos americanos fumem. A
propaganda de cigaros foi
proibida na televisao — e mes-
mo oS anincios em revistas e
Jjornais s6 podem ser dirigidos a
quem ji fuma e convidd-lo a
trocar de marca —, jamais ela
pode pretender arrebanhar no-
vos adeptos. O cigarro s6 apa-
rece na lelevisio para ser con-
denado em campanhas publicas
— como a que o ator Larry
Hagman, o J.R. do seriado Dal-
las, alerta, em fita de video,
quem quer parar para a necessi-
dade de vencer as crises de abs-
tinéncia.

PUNHAL NAS COSTAS — Num
grau menor, esse distanciamen-
to do vicio comega achegar ao
Brasil. Na semana passada, a
- Assembléia Legislativa da Ba-
hia aprovou o projeto de lei do
deputado  Gérson Gomes, do
PFL, que proibe o fumo em reparticoes pii-
blicas estaduais de ambientes fechados. O
projeto precisa ser ainda sancionado pelo
governador — mas os priprios deputados
deram uma mostra de que serd dificil seu es-
trito cumprimento. Na sessdo que aprovou o
decreto, o presidente da mesa, deputado
Raimundo Caires, do PMDB, soltava lentas
baforadas de seu cigarro. O lider do PFL,
Luis Cabral, que votou a favor da proposta,
estava com o cigaro aceso no instante da
votagao. Mas a existéncia do decreto ja é
um avango. A tinica lei federal que trata do
tabagismo no Brasil limitou-se a instituir o
dia 29 de agosto como o dedicado & luta
contra o fumo.

Se dependesse do baiano Osério Villas
Boas, de 73 anos, que fumou durante 48, o
cigarro seria mesmo praibido. Ele calcula
ter fumado, até parar em circunstincias do-
loridas em 1973, cerca de oitenta cigarros
por dia — o que daria um consumo de
1 401 600 cigarros, que, colocados um
atrds do outro, dariam para cobrir 112 quil6-
metros. Vitimado por uma pane circulatéria
geral, Villas Boas foi operado em Sao Pau-
lo, onde recebeu duas pontes de safena.
“Os médicos disseram que ndo havia esco-
lha, ou parava de fumar ou morria™, lembra
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Villas Boas: 48 anos de vicio e 1,4 milhao de cigarros

ele. “‘Preferi matar o cigaro.”” De volta a
Bahia, Villas Boas aproveitou-se de uma
coluna que mantinha num jomal esportivo
de Salvador para comegar uma dura campa-
nha contra o fumo. Como ex-presidente do
popular Esporte Clube Bahia, Villas Boas
conseguiu  grande repercussio para sua
campanha. “*Minha cirurgia foi até trans-
mitida pelo rddio’’, brinca ele. Longe do

cigarro, o baiano consegue
descrever exatamente o que
sentem muitos fumantes, “‘F
um companheiro maravilhoso
nas horas de solidao’", diz ele.
“*Mas ¢ também um traidor
sem igual. Quando vocé me-
nos espera, o cigarro lhe mete
um punhal nas costas.’

DORES TERRIVEIS — Quem
nido leva sustos tdo grandes
como os que passou Villas
Boas ou a paranaense Maria
Helena nem se anima a dar
um salto para longe do vicio:
“*Sou dependente sim. Nio
gosto de dizer isso porque ad-
mito uma fraqueza, mas sou
dependente do cigarro’’, diz o
escritor catarinense  Adolfo
Boos Jinior, de 57 anos.
“*Nao estou certo se ¢ uma
dependéncia mecanica de ter
um cigarro entre os dedos, vé-
lo queimando. Mas sei que hid
dependéncias piores, como a
do dlcool. que felizmente, nao
tenho.”’ Boos Jinior é a mais
completa materializacdo do
verso de Fernando Pessoa no
poema Tabacaria:

enguanto o destino mo per-
mitir continuarei fumando.

De acordo com o trabalho de
Koop, o vicio do cigarro é de
certa forma pior que o do dlcool. **A be-
bida pode destruir um homem mais rapi-
damente’’, diz Koop. ‘*Mas alguém deci-
dido a abandonar o hibito de beber con-
segue livrar-se dele melhor € menos trau-
maticamente que um fumante do cigar-
ro.”” A professora Sharon Hall, da Uni-
versidade da Califérnia, vai ainda mais
longe. Segundo ela, viciados em heroina
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que estiveram sob seus cuida-
dos disseram que foi mais fi-
cil abandonar a droga do que
o vicio de fumar — embora
mental e fisicamente os efei-
tos da heroina sejam dezenas
de vezes mais destruidores do
que os da nicotina. A heroina,
por exemplo, fixa-se nos re-
ceptores das células nervosas
encarregadas de sentir os esti-
mulos da dor. Quando se pri-
va da droga, o viciado em he-
roina sente dores reais e terri-
veis. Jd a nicotina fixa-se nos
receptores ligados a fungoes
menos fisicas — como as da
memoria ¢ da atengao. Sua
falta perturba, imrita, altera o
comportamento, mas nio déi.

Avangou-se tremendamente
no estudo dos males do cigar-
ro ao longo dos dltimos vinte
anos. O fumo tormmou-se, ao
lado do colesterol e de alguns
cancerigenos, a substincia
mais estudada de todos os
tempos. Cada um dos compo-
nentes da fumaga foi decom-
posto e seus efeitos téxicos no
organismo detalhados com
precisio. E de se pensar que
qualguer outra substincia de
uso cotidiano e disseminado
— como as pastas de dente,
por exemplo — sobre a qual
se despejem hordas de cientistas interes-
sados em encontrar mazelas acabaria
mostrando, como o tabaco, seu lado des-
trutivo. Isso nio absolve o fumo nem in-
centiva a fumar — mas ajuda a prevenir
contra os exageros. Nem sempre foi as-
sim e os primeiros cigarros industrializa-
dos vendidos no Brasil eram até receita-
dos para combater algumas doencas.

Louise Cardoso: trés dias com sindrome de abstinéncia

O escritor Adolfo Boos Junior: “Sou dependente do cigarro™

O Didrio de Pernambuce publicou em
1897 uma série de antincios de cigarros
gue prometiam combater a ‘‘asma, a
bronquite e as tosses nervosas’’. O escri-
tor pernambucano Mauro Mota, falecido
ha trés anos. chegou a publicar um livro,
Historia em Ronilos de Cigarro, em que
compilou curiosidades. Havia cigarros
dedicados @s criangas, aos padres e até
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aos poetas. Molta encontrou
marcas, como Infantis, Ino-
centes e Bebés, dedicadas ao
piblico jovem. Hoje, € im-
pensdvel dirigir uma campa-
nha de cigarros para criangas
— ¢ mesmo para adolescentes
e jovens. Em parte pela inuti-
lidade — segundo uma cam-
panha da multinacional de ci-
garros R.J. Reynolds, apenas
2%, no mdximo, de jovens
ouvidos em diversos paises
admitiram ter comegado a [u-
mar por causa de propagan-
das. Segundo a mesma pes-
quisa, o fator preponderante ¢
o exemplo paterno. Mais da
metade dos entrevistados que
fumavam disse ter pais que
também fumavam.

COMPORTAMENTO — QOu-
tro fendbmeno universal a res-
peito dos cigarros € que, en-
quanto no Primeiro Mundo
as vendas despencam de ano
a4 ano, nos paises subdesen-
volvidos a. producdo cresce.
No Brasil, ainda pesa muito
mais o poder aquisitivo do
gque as campanhas antifumo.
Nos primeiros trés meses
deste ano foram consumidos
no Brasil 39,4 bilhdes de ci-
garros — um aumento de
2,6% em relacao a igual periodo do
ano passado. Em abril houve uma que-
da, mas a perspectiva da inddstria é de
chegar ao final do ano com crescimento
real. Segundo as empresas, as flutua-
goes ocorrem mais na corrida do consu-
midor de marcas caras para marcas
mais baratas. Outra tendéncia nos pai-
ses desenvolvidos € a concentragio de
fumantes entre as classes de menor po-
der aquisitivo. Dessa onda nem o Brasil
escapa. Atualmente no pais 46% dos 30
milhoes de fumantes pertencem s clas-
ses D e E. Hd vinte anos as classes A
¢ B detinham mais de 50% dos fuman-
tes. No futuro o mais certo é que estu-
dos como o do surgeon general Koop
tenham efeito mais profundo e duradou-
ro no Brasil. Quase 90% dos fumantes
dos Estados Unidos afirmam que dese-
jam parar. No Brasil ndo existem esta-
tisticas semelhantes, mas caminha-se
para uma situagdo em gque 0s compo-
nentes comportamentais, como a desva-
lorizagao social do fumante, e a infor-
macio cientifica, como a do relatério
de Koop, vao pesar mais na curva de
vendas de cigarros do que a simples
flutuagdo do poder aquisitivo.
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tabaco para que o fumo, ao ser queimado, ¢
a fumaga, inalada, libere uma quantidade
maior de nicotina no organismo do fuman-
le. Mais nicotina = maior dependéncia do
cigarro = mais prejuizos  sadde. A equa-
¢iio-demtincia € a principal concluséo do pri-
meiro grande relatério sobre o que os 35
milhdes de fumantes do pais pdem pulmio
adentro ao dar uma tragada. Produzido pelo
laboratério canadense Labstat Incorporated,
um dos mais reputados centros de anilise do
mundo, o estudo comega a abrir a cortina de
fumaga que envolve o hibito de fumar entre
os brasileiros. A pesquisa foi uma iniciativa

Na trilha
do tabaco

0 cigarro é um processo
que, no Brasil, envolve
2,4 milhdes de pessoas.
Mescla trabalho artesanal

a modemas fabricas, além Fulnas.n plantio do
de incluir uma intrincada  tabaco usado no cigarro
& feito no Sul do pais

logistica de distribuigao

88

6rgdo ndo ligado & inddstria fumageira faz
uma pesquisa de félego sobre os teores dos
cigarros nacionais. Até entdio, o fumante
Jjamais soube ao certo o que tragava. Os
melhores dados disponiveis eram os pro-
duzidos pelos préprios fabricantes. E eles,
obviamente, tém interesses a resguardar.
Essa situagio muda drasticamente com a
pesquisa Inca/Labstat. “A induistria sempre
negou o uso da amonia, mas agora quero
ver o que vai dizer”, desafia o oncologista
Marcos Moraes, diretor do Instituto Nacio-
nal do Céncer. “Com esse relatério, agora
podemos afirmar que o cigarro estd mesmo

FOTOS UANE NEVES

Como é
[ CO/\TEUDO DE TABACO sy
SEe redo S
Ty’
= Hollywood 8B 165
—
d l Dallas 281
Marboro T 5 669
e Free _.-—-u. 102
t Malboro & Free tém nitidamente menos
tabaco que os demais, Diminuir a
u r l n a o quantidade de tabaco é uma das alternativas
para reduzir os teores de alcatrio
P . CONTEUDO DE NICOTINA
Relatorio exclusivo acusa e o
a industria de envenenar o fumo
- " A ===,
para reforcar a dependéncia e B —
H“]ﬂl'l'lllﬂ -
VIRGINIE LEITE —‘-ﬂ e
Dallas M- 455 106
" Definitivamente, nfio do Instituto Nacional do Cincer, & qual Mariboro Eﬂ 1-]3
; ® haverd motivos para  VEJA teve acesso em primeira mio. Free wv— - - 0 ,93
Jjubile no Dia Mun- Cinco marcas foram analisadas — Derby ——
dial sem Tabaco, que serd comemorado na  King Size Filter, Free e Hollywood (Souza
proxima sexta-feira. O cigarro brasileiro  Cruz) e Dallas e Marlboro (Philip Morris). mmﬁ?“
estid turbinado. As indidstrias Souza Cruz e Juntas, elas representam 60% de todos os limite de 0, snmgmm por cigaro, que os
Philip Morris, detentoras de mais de 90% do  cigarros fumados no Brasil. Por incrivel padrdes intemacionais estabelecem como o
mercado brasileiro, adicionam aménia a0  que parega, essa € a primeira vez que um patamiar s parti No qusk s¥ Cria 8 depondineis

Fonte: Instituto Naclonal do Cdncer

sofrendo manipulagdo quimica. A amdnia
libera mais nicotina para o fumante. E o
mesmo principio da acetona utilizada na
cocaina”’, explica o médico. A ambnia é
um tipo de aditivo quimico usado e abusa-
do pela indistria. Microscdpicos cristais,
gue a olho nu tomam a aparéncia de uma
farinha branca, sem cheiro, reagem com o
aglicar, realgando o aroma e o sabor dos
alimentos. Niio por acaso, esses sais
entram na férmula de refrigerantes e doces,
sem nenhum problema. No cigarro, porém,

Trabaino familiar: as
folhas passam por um
processo de classificacao

Compra: degustadores
passam horas fumando
antes de fechar negdcio

Rumo a tabrica: em
fardos, o tabaco chega
a linha de produgio

VEJA, 29 DE MAIO, 1996




o cigarro brasileiro

CONTEUDO DE ALCATRAO

(média em miligramas por cigarro)
L 161 O

FRLE L TR BT L LT
1 ' 13.;5 . ;. 109 TEOR qm‘%m?w

I | ‘ I Muito baixo mh‘,ﬂ

i l Balxo 50.99

Moderado _1','r0_-14,9, i
Muito aito mais de 20,0

CONTEUDO DE MONOXIDO
DE CAREONO

(média em miligramas por cigarro)
Derty i P 161
Hollywood S 88 157
Dallas SR 8 16,0
Maboro 55153
L — B3Il

0s nivels referem-se apenas ao que é absorvido
pelo fumante. Quantidades até 3,7 vezes
malores sio lancadas no ambiente a eada
quelma de cigarro. Um cigaro Free joga 43,2
miligramas de mondxido de carbono no ar

(média em milionésimo de grama por cigarro)
LI — )1
Hottywood (T 13
Dallas - S8 140
Marlooro (- £ 137

Freo e D 142

hmmmawﬁm»
tabaco aumenta os niveis de absorgdo de nicotina

seus efeitos quimicos sdo quase crimino-
s0s. A pesquisa bancada pelo Instituto
Nacional do Ciincer, érgio submetido ao
Ministério da Saide, mostra que, conscien-
temente, a indistria do tabaco adicionou
esse elemento nocivo 4 satide nos cigarros
para tornar ainda mais dificil que o fuman-
te abandone o seu vicio.

CACHIMBOS E CHARUTOS — Sabe-se que a
absor¢do da nicotina da fumaga do cigar-
ro pelo fumante relaciona-se fortemente 4

TN e Y

LT

acidez ou a alcalinidade do tabaco. Um
tabaco mais dcido pode ser muito rico em
nicotina, mas, sob o efeito da acidez, libe-
rard uma quantidade bem menor da subs-
tincia no organismo do fumante. O inver-
50 acontece com um tabaco mais alcalino
— mesmo fumos pobres liberardo mais
nicotina no fumante. Acontece que a adi-
¢io de amdnia ao cigarro reduz a acidez
do fumo, tornando-o mais alcalino. Logo,
fazendo com que ele libere mais nicotina.
Exemplo do poder que tem essa diferenca

ol

de acidez no tabaco é dado por um fato
corriqueiro. Fumantes de cachimbos e
charutos vivem se vangloriando de que
ndo sofrem os maleficios da nicotina por-
que nio tragam. Mal sabem eles que nio
tragam porque nio precisam. Cachimbos
e charutos sdo manufaturados com um
fumo mais alcalino, que facilita a libera-
¢ao da nicotina ainda quando a fumaga
estd na boca. Assim, mesmo sem inalar a
fumaca, esse tipo de fumo abastece o
organismo com o0s niveis de nicotina exi-
gidos pela dependéncia. Jd o tabaco usado
nos cigarros tem, em média, maior acidez
que cachimbos e charutos, exigindo que o
fumante aspire profundamente a fumaga,
colocando-a em contato com as profunde-
zas dos brénquios pulmonares. E o jeito
de saciar o vicio.

Aue PERFEITO — A discussio sobre alca-
linidade e acidez se encerraria por ai nido
fosse o fato de, mesmo entre fumos espe-
cificos de cigarro, também haver diferen-
¢as fundamentais — alguns s&o mais alca-
linos do gue outros. O fumo americano,
do tipo Burley, por exemplo, produz natu-
ralmente amonia durante O seu processo
de cura ao ar livre. E mais alealino por
causa disso. J4 o tipo Virginia, mais claro
e curado em estufas, tem menos amonia, é
mais dcido. As marcas brasileiras utilizam
uma mistura de fumos, mas 85% do taba-
co produzido e consumido no pais ¢ do
tipo claro. Os cigarros nacionais deve-
riam, portanto, ter contelidos pequenos de
amdnia, certo? Errado. O relatério reali-
zado no Canadd mostrou que a quantida-
de de amébnia encontrada nas cinco mar-
cas brasileiras é bem mais alta do que a
esperada para o tipo de tabaco usado. Para
efeito de comparagiio, o Labstat enviou
dados sobre alguns cigarros canadenses,
também curados em estufas, que tinham
8.9 a 9.8 milionésimos de grama de amo-
nia por cigarro, quantidades bem inferio-
res aos leores dos cigarros brasileiros, que
variaram de 13,2 a 15. Uma diferenga e
tanto. Apanhadas em flagrante, as reagdes
das duas inddstrias de cigarros mais
importantes do pais foram distintas.

Papd:né

Picadinho: as folhas Doce: o fumo passa por Etapa final: os
sao cortadas em tambores de melaco enrolado numa maquina, cigarros sao viaja numa estrutura que
mindsculos pedacos para realgar o sabor sem contato manual empacotados rivaliza com os Correios
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Como € de esperar, os poria-vozes da
indistria do cigarro discordam das conclu-
soes do relatério. *“Nio utilizamos a amdnia
na producio dos cigarros brasileiros™, afirma
Gilberto Galan, diretor de assuntos corpora-
tivos da Philip Morris. “A folha do tabaco
produz naturalmente a ambnia. Depois de
todo o processamento do fumo, deve sobrar
alguma coisa no cigarro”, arrisca. A Souza
Cruz, por seu tumo, reconhece que emprega
amonia no fabrico do cigarro. E admite que
os niveis apurados pelo relatério Inca/Labs-
tat siio corretos. A empresa diz que, da folha
do tabaco para o cigarro, hid uma perda enor-
me dos teores naturais de amonia. Essa dife-
renga seria adicionada para retomar aos
patamares naturais do tabaco. Para qué? Para
realgar o aroma e o sabor do cigammo. “A
amonia € usada na fabricacio de cerveja,
pio, chocolate e refrigerantes. Por que insis-
ur em acusar o seu uso pela indistria de
cigarros?", indaga Leopoldo Caruso, geren-
te do departamento de pesquisa e desenvol-
vimento da Souza Cruz.

Seria um dlibi perfeito, e nem se poderia
acusar a indistria de estar mentindo aos con-
sumidores. A amdnia entraria simplesmente
como um “agente de sabor”, algo que os
rotulos dos cigarros até admitem, ao regis-
trar em letras minusculas: “Ingredientes
bésicos: mistura de fumos, agticares, papel
de cigarros, extratos vegetais, agentes de
sabor”. No inicio de 1994, porém, a insus-
peita Food and Drug Administration, FDA,
ageéncia americana que controla alimentos e
remédios com méo de ferro, levantou junto
iis seis maiores compa-
nhias de cigarros dos

“Fumei desde os
12 anos. Durante
selenta, comprei
trés macos de
cigarro por dia na
padaria. Sou do a
tempo em que ;3:
isso era puro gla- 3l
mour. Usei pitei-
ras longas, como os astros do cine-
ma. Fumava cigarros mentolados,
de preferéncia da marca italiana
Bionda Cativa. Era demais. Até o
nome do cigarro era sedutor. Em
portugués, quer dizer “Loira Ruim”.
Ha seis anos, tive um enfisema pul-
monar e, por isso, larguei. Foi uma
pena. Nunca sofri nenhuma conse-
qiléncia do meu vicio. Nao tive pro-
blema nem com a voz, o que é
comum acontecer. Alias, até hoje
ela se parece com a de um garoto.”

Mdrio Lago, 84 anos, ator e
compositor
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Estados Unidos uma lista de 599 ingredien-
tes adicionados ao fumo e concluiu que
virios deles aumentavam a guantidade de
nicotina absorvida pelo fumante. O mais fre-
giientemente mencionado era a amonia.

SINAPSES — A discussdio em torno da amonia
s0 tem sentido se se admite que niveis altos
de nicotina sdo prejudiciais a saide. Sido
mesmo. Todos os compéndios médicos sio
uninimes em afirmar que a nicotina é uma
droga. Preenche, um a um, os pré-requisitos
para ser classificada como tal: causa depen-
déncia fisica e produz estados alterados de
consciéncia. A nicotina € a grande responsé-
vel pela sensacdo de impacto euférico que se
segue a uma tragada. Bastam oito segundos
para o fumante sentir seus efeitos estimulan-
tes. Segundo o estudo Labstat/Inca. os teores
de nicotina dos cigarmros brasileiros estio no
mesmo patamar dos de outros paises, varian-
do de 1,40 miligrama por cigarro na marca
Derby KS a 0.98 miligrama no Free. Pode
parecer pouco, mas € de duas a trés vezes
mais do que o necessdrio para gerar depen-
déncia. De acordo com um estudo publicado
na revista cientifica americana New England
Journal of Medicine em 1994, os cigarros
deveriam ter um teor maximo de nicotina de
0.4 a 0,5 miligrama por cigarro para nio
viciar 0 consumidor. Ndo € 4 toa que nio
existe uma marca sequer com esse teor no
mercado brasileiro. O cigarro de mais baixos
teores, 0 Free Ultra Lights, tem 0,6 miligra-
ma da substincia.

A nicolina age sobre o sislema nervoso
central insinuando-se no processo de
transmissdo de informagdes entre os
neurtnios. Os sinais nervosos viajam
eletricamente, mas nas jungdes entre
05 neuronios existem espagos, chama-
dos de sinapses, que ém de ser pula-
dos. As células nervosas liberam
mensageiros quimicos chamados de
neurolransmissores para completar o
fluxo de informagfo entre elas. O que
a nicotina faz é “enganar” a célula
nervosa, imitando o comporiamento
de um neurotransmissor, chamado
acetilcolina. Em condigdes normais, a ace-
tilcolina libera dopamina, um estimulante
que estd associado & sensagdio de prazer —
€ uma sensacao passageira. A nicotina, plu-
gada na célula, porém, prolonga esse perio-
do agradivel. Inibe-se o fluxo de informa-
¢io entre as células, a0 mesmo tempo que
se amplifica a duracdo do bem-estar. A
dependéncia s acontece porque o organis-
mo reage ao logro, criando novos pontos de
ligacio da acetilcolina. A saida, entdo, é
fumar mais, sempre em busca da sensaciio
original — o mecanismo cldssico das dro-
gas. A nicotina atua como estimulante,
aumentando os niveis de adrenalina no
sangue, € também como relaxante.

Por que as pessoas fumam

Oito segundos depois de inalada, a
nicotina chega ao cérebro, gue
estimula a produgao de ina,
adrenalina (ambas estimulantes) e
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Os efeitos do cigarro
Como o fumo prejudica a saiude

BOCA - A fumaca do cigarro contém mais de 4 700
substéncias quimicas, das quais sessenta sao
cancerigenas, Parte da fumaca é absorvida pela
mucosa oral. A nicotina é tragada e absorvida pelo
pulmao, de onde passa para a_corrente sanguinea

OLHOS E NARIZ - 0 cigarro possul substancias
toxicas volateis, como amdnia @ mondxido de
carbono, que provocam irritagdes nos olhos e nariz
do fumante ativo e do passivo. 0 alcatrao diminui a
capacidade olfathva

PULMAQ - Parte do alcatrio permanece no
pulmao, formando uma crosta que dificulta a
absorcgao do oxigénio e causa tosse.
Entorpecidos pelas substancias toxicas da
fumaca, os cilios respiratbrios, responsaveis
pela limpeza do pulmao, perdem parte de seu
movimento. Sem a atuacao dos cilios, o fumante
tem pigarro. Noventa por cento dos céinceres de
pulméo sio causados pelo tabagismo. O cigaro
também provaca bronquite e enfisemas

APARELHO DIGESTIVO - O fumo aumenta o risco da
iilcera de estdbmago e de duodeno. 0 tabagismo
prejudica a cicatrizagao da dlcera e aumenta as
complicagoes da doenga, como © sangramento

CORAGAO - A nicotina faz com que a glandula
supra-renal fabrique mais adrenalina. Essa
substancia provoca um aumento nos
batimentos cardiacos, sobrecarregando o
oommeaunnntandumﬂsmdnlnfnm
0s fumantes tém duas vezes mais chances

de morrer por doengas do coragao

PENIS - 0 desempenho sexual pode ser
\ prejudicado porque a nicotina provoca o
estreitamento dos vasos sanguineos e a eregao
depende de um grande fluxo de sangue

CIRCULACAO SANGUINEA
No sangue, a nicotina e 0
\ alcatrao espalham-se para
todo o corpo até atingir o
cérebro. O alcatrao
{mfgsm}m todos

orgaos. Cerca de 30% de UTERO - Fumar durante

::qumm a gravidez aumenta o

assoclados a0 ulgtm A risco de aborto

nicotina provoca a elevagao espontaneo, mortes

dapmmuurlnl e libera fetais e dobra as

um malor nimero de chances de o bebé

radicals livres. Esses, por nascer abaixo do peso.

sua vez, ligamsea 0 bebé que respiraa

moléculas de gordura, fumaga do cigamo tem

formando placas gordurosas duas vezes mais

que entopem artérlas e chances de ter

provocam doencas pneumonias e f ,
cardiacas e derrames bronquites

cerebrais

beta-endorfina (relaxante), com os

seguintes efeltos: © Diminuigao da fome

©) Sensacao de prazer © Perda de peso

© Redugao da ansiedade © Aumento do rendimento no trabalho
© Aumento da vigilincia © Melhorla da meméria
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A, CAIRESDAVID PREMERD

#“0 cigarro é meu
grande compa-
nheiro. A maior
parte do tempo,
fico sozinha. Mo-
ro em Sao Paulo
com 0 _meu mari-
do e minha filha,
mas trabalho no
Rio de Janeiro. Acender o cigarro
foi a onica formula que encontrei
para aplacar a ansiedade de horas
de espera na ponte aérea. D cigar-
ro me ftrangiiliza e diminui o
stress de um dia exaustivo. Com
ele, divido os meus pensamentos
mais intimos. Ja tentei parar de
fumar quatro vezes. Na qdltima,
retomei os cigarros depois da
morte do meu irméo. Parar é fa-
cil. O dificil & passar pelos im-
previstos da vida sem fumar.”
Carolina Ferraz, 28 anos,
atriz

JOAD RAPOSO

Os fumantes aprendem a extrair do
cigarro o efeito desejado. Se estio ten-
505 e ansiosos, fumam para relaxar.
Quando estdio com sono, buscam na
nicotina a excitagdo e a atengdo que
precisam para desenvolver suas tare-

fas. Nio é desculpa: é isso mesmo o que
acontece. Qutros efeitos da nicotina sdo a
melhora da memdria e da concentrag@o, o
aumento da vigilancia, a sensaciio de pra-
zer e a diminuigiio da raiva. O fumo acele-
ra o metabolismo, produz maior dispéndio
calorico e diminui a fome, o que € visto
como um ponto altamente positivo para
quem tem medo de engordar.

SociaLmenTE Aceima — Os efeitos de curto
prazo da nicotina 5o ldo interessantes que
€ dificil o fumante sentir vontade de inter-
romper suas tragadas. E € ai que entra o
risco, pois assim se cria uma dependéncia
fisica. A nicotina também vicia porque é
menos maligna do que as outras drogas.
Nio transforma o dependente numa nio-
pessoa, como acontece com o viciado em
heroina, por exemplo. Tampouco seu uso
exagerado impede a pessoa de trabalhar e
manter um convivio social razodvel, como
o dlcool e a cocaina. A nicotina nio invia-
biliza a convivéncia com os amigos e
parentes, nio interfere no trabalho, enfim,
tem todos os beneficios de uma droga
socialmente aceita e fdcil de ser adquirida.
Basta ir a um botequim da esquina e com-
prar 0 mago da sua marca preferida.
Gragas a tantas vantagens, abandonar o
cigarro pode ser mais dificil do que deixar
de beber ou mesmo de usar heroina.
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Fumantes resistem menos

0

Durante a Guerra do Vietnd, por exemplo,
muitos soldados se tomaram viciados em
tabaco e heroina. Com o fim da guerra, ao
retornar aos Estados Unidos, a maioria foi
internada em clinicas onde conseguiu aban-
donar a heroina. A dependéncia do tabaco
persistiu — até porque € impensdvel hospe-
dar-se num sanatdrio e submeter-se a um
regime de vigilincia médica para parar de
fumar. Uma comparacio interessante pode
ser feita entre a nicotina e o dlcool. Menos
de 15% das pessoas que tomam bebidas
alcoodlicas tém problemas com o exagero no
seu consumo. A maioria pode beber o seu
chopinho ou copo de uisque nos finais de
semana sem se tornar um alcodlatra. Com o
cigarro, a proporgio é invertida. A maioria
consome uma base de dez cigarros ou mais
por dia. E todo dia. Menos de 10% dos
fumantes consomem menos de cinco cigar-
ros a0 dia ou dio suas tragadas apenas
esporadicamente, ou seja, a imensa maioria
€ dependente de nicotina.

Terrivel é o fato de essa dependéncia
matar. Ao contririo do automével. no qual
se morre num desas-
tre, o cigarro € o dni-

obrigada a ficar horas sem comer.
Uma sessio de foltos pode levar
muito tempo, e a refeicio demorar
para acontecer. Nesses casos, o ci
garro engana o estomago. Eu fumo
um maco e meio por dia.”
Betty Prado, 34 anos,
madelo

co produto existente no mundo que faz
com que o cliente morra consumindo-o
exatamente de acordo com as regras defi-
nidas pelo fabricante. A cada ano, 3
milhdes de pessoas em todo © mundo
perecem em decorréncia de doengas asso-
ciadas ao fumo. No Brasil, sdo de 80 000
a 100 000 mortes, ou seja, oito a dez pes-
soas por hora. Dos 35 aos 69 anos, um
tergo das mortes no mundo € relacionado
ao fumo, que rouba em média 22 anos de
vida dos fumantes. *0 cigarro é tdo mortal
que jd foi citado como fator de risco de 24
doencas diferentes”, diz o pneumologista
José Rosemberg, da Faculdade de Medici-
na da PUC de Sorocaba.

A lista € mesmo extensa: cincer de pul-
méao, de faringe, laringe, esofago, rim,
bexiga, colo do dtero, llcera duodenal e
gdstrica, bronquite, derrames, infartos...
Noventa por cento dos casos de céincer de
pulmdo estdo associados ao fumo, assim
como 30% de todos os outros cinceres,
85% das doengas pulmonares, como bron-
quites e enfisema, e 50% das doengas car-
diovasculares. O tabagismo é um dos
trés fatores de risco para doenga
coronariana, com a hipertensao arte-
rial € o colesterol alterado. Sozinho o
fumo jd dobra a poessibilidade de
doenca cardiaca. Associado a um dos
outros dois fatores, multiplica o risco
por quatro. Maior responsdvel pelas
doengas coronarianas, alerosclerose e
doengas respiratrias cronicas, o
monoxido de carbono produzido
pelos cigarros € um inimigo de quem
pouco se fala. Mas ele ¢ perigoso.
Uma vez absorvido pelo organismo, se
combina com a hemoglobina em grandes
quantidades, formando a carboxihemoglo-
bina e reduzindo a capacidade do sangue
de transportar oxigénio para os tecidos.

CooueTeL CANCERIGENO — Sio casos e
nimeros Ao eloglientes que nio dio mar-
gem a dividas: fumar faz mesmo muito
mal. Tem-se por certo, por exemplo, que o
alcatrio, aquela gosma preta que fica depo-
sitada nos filtros de cigarros, é um coque-
tel de substincias toxicas e cancerigenas.
Ele se gruda nas paredes do pulmio em sua
maior parte, mas uma pequena quantidade
entra na circulagio e faz um passeio des-

truidor pelo organismo. Pelos padries da
Agéncia Internacional de Pesquisa em
Ciincer, usados para classificar os cigarros
americanos, nenhuma das marcas estuda-
das na pesquisa Inca/Labstat tem indices
considerados baixos ou muito baixos de
alcatrdo. Free e Hollywood contém teores
moderados, na faixa de 10 a 14,9 miligra-
mas por cigarro, enquanto Marlboro, com
L5, estd no limiar entre os moderados e os
altos teores. Ji o Derby King Size, com
17,1 miligramas por cigarro, ¢ o Dallas,
com 16,1, estio num patamar considerado
alto. Na Comunidade Econémica Euro-
peéia, por exemplo, seria impossivel fumar
Derby ou Dallas porque, desde maio de
1990, o limite midximo de alcatriio permiti-
do ¢ de 15 miligramas por cigarro. Em
dezembro de 1997, as restri¢des estabeleci-
das pelos paises europeus serdo ainda mais
severas: 0s cigarros poderfio ter no miximo
12 miligramas de alcatrdio. Dos cigarros
brasileiros pesquisados, sé o Free passaria
pelo crivo da nova determinagéo européia.
Imaginar que a indistria do cigarro vi se
disciplinar por conta prépria é o mesmo
que esperar o engajamento da indastria
bélica numa campanha pelo desarmamento
em fungio da bondade de seus execulivos.
A inddstria do cigarro € igual a qualquer
outra. Tem interesses proprios, emprega
milhoes e fatura bilhdes, e ndo ird renun-
ciar a isso enquanto houver clientes inte-
ressados (veja reportagem a pdg. 94). O
que ela tem feito, até agui, é se defender.
Primeiro, dizendo que a correlagio entre
cincer e cigarros era de dificil comprova-
¢io. Com o avanco das pesquisas, essa
argumentaciio tornou-se impossivel. Passa-
ram entio a argumentar que os reclamantes
haviam comegado a fumar exercendo sua
prépria liberdade —dessa forma, seriam
responsiveis pelos males que o cigarro
lhes causou. A estratégia funcionou: nas
décadas de 50 e 60 todas as causas foram
ganhas pelas inddstrias, Em 1966, o Minis-
tério da Sadde americano impos que todos
0s pacotes de cigarro contivessem um
aviso sobre os danos que o fumo poderia
causar 2 salide do fumante. Apesar de tal
medida ter agradado a grupos antitabagis-
tas, ela também contribuiu para reforgar
ainda mais a teoria de que os fumantes
estdo conscientes dos riscos de fumar.
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Em doze minutos de corrida, um nao fumante

INDUSTRIA ANTIFUMO — Até hoje. nenhuma
indiistria foi obrigada a pagar qualquer inde-
nizagdo a fumantes. Atualmente, os sete
poderosos da indistria do fumo estio res-
pondendo a um processo monstro por perjii-
rio. Sob juramento, os principais executivos
dessas empresas disseram ao Congresso
americano que ndo sabiam que a nicotina
causava vicio. Segundo dados revelados
recentemente, as indistrias tabagistas estu-
daram os efeitos da nicotina durante quinze
anos e conheciam bem seus efeilos danosos,

Os niimeros internacionais informam que
o consumo de cigarro estd caindo nos paises
do Hemisfério Norte, a uma proporgio em
torno de 1,.5% ao ano. e subindo, a taxas
quase idénticas, no Hemisfério Sul. E enga-
noso achar que as pessoas estiio parando de
fumar no Hemisfério Norte porque ali exis-
tem campanhas e leis antitabagistas mais
anligas e mais severas. E mais sensato supor
o contririo, que as leis antitabagistas foram
implantadas hd mais tempo porgue a vonla-
de de parar de fumar € mais profunda e mais
antiga, e as autoridades acabam fazendo
aquilo que o cidadio
comum estava queren-

ro, tomando banho. Nao tomava um
taxi se o motorista fizesse restricio
ao cigarro. Ha guatro anos, os sinais
do cigarro eram evidentes no meu
corpo. Ndo tinha mais félego para
dancar as duas horas de espetaculo.
Nunca mais fumei. Sou capricornia-
na, quando decido alguma coisa eu
faco.”
Claudia Raia, 29 anos,
atriz, cantora ¢ bailarina
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de 40 a 50 anos consegue percorrer, em média,

2 qullﬁmetroa

2 km -

Fonte: Ricardo Vivacgua. cardiologista e aspecialista em medicina esportiva

do que fizessem. No Hemisfério Sul, ao con-
tririo, o consumo de cigamo niio pim de
aumentar mesmo em paises, como o Brasil,
onde as autoridades chegam a competir entre
si para ver quem elabora a legislacio mais
radical e pesada contra o fumante. Em Sio
Paulo, onde ji havia uma legislagio cobran-
do a separacio de fumantes e nio fumantes
em bares e restauranies, o prefeito Paulo
Maluf tenta simplesmente proibir o cigarro
nesses locais, No Congresso, discute-se hoje
uma legislagio que proibe o fumo em qual-
quer edificio piiblico — prevé-se até pena de
prisdo para os faltosos. Ainda que incipiente,
Ja existe no pais uma indistria antifumo,
com seus emplastros e pastilhas para ajudar
a pessoa a livrar-se da dependéncia fisica.

CiGARRO NO SonHO — Mesmo diante do anti-
tabagista espalhafatoso, as vezes até autoritd-
rio, é preciso reconhecer quem estd do lado
da raziio, que sio a satde e a vida. Mas nin-
guém precisa iludir-se. Parar de fumar faz
bem, mas € um sacrificio tho grande, to
doloroso, que a maioria das pessoas fracassa.
Os efeitos benéficos dessa decisdo,
como 0 bem-estar, a melhor disposicio
fisica, demoram a se manifestar. Os
efeitos desagraddveis da abstinéncia
néo custamn a aparecer. Niio sio poucos
os ex-fumantes que volta e meia
sonham com um delicioso cigarro.
Também sentem mais sono, uma afli-
¢iio que leva a pessoa a comer, tlambém
sdo fregiientes a dor de cabeca e a sen-
sagio de que a mente nao funciona com
a-mesma velocidade de antes. Nio €
sensacio: ela ficou mesmo mais deva-
gar, pois a nicotina parou de atuar no cérebro.

De cada 100 pessoas que fazem a tentati-
va, cerca de noventa estario acendendo de
novo seu cigarro ao final de um ano. O
comego ¢ uma facilidade, mas ao final do
terceiro més mais de 60% ji desistiram. No
sexto, 75% voltaram a fumar. No final,
sobram uns poucos, dedicados, que conse-
guiram vencer 0 desafio. Mesmo esses,
informam os especialistas, raramente sio
vitoriosos na primeira vez. Deixar de fumar
¢ um esfor¢o individual, como demonstram
depoimentos de fumantes e ex-fumantes
ouvidos por VEJA ao longo desta reponta-
gem. O consolo é que pela primeira vez se
encontra, no pafs, um ambiente social favo-

Vida mais breve

Fumantes que morreram entre 35
e 89 anos perderam, em média,

22 anos de vida,
ou seja, poderiam viver até
os 57 e 91 anos

Fonte: British Medical Joumal

Dificil de largar
Quem quer largar o cigarro

rivel a quem deseja parar de fumar. O cida-
dio que abandona o cigarro enfrenta uma
situagiio oposta & que encontrou quando ado-
lescente e comegou a dar suas tragadas.
Hoje. recebe cumprimento nas festas, é
digno de admiragio junto aos amigos que o
tinham como um caso perdido e sabe que
estd dando um exemplo melhor para os
filhos, Vinte, trinta ou quarenta anos atrds,
vivia-se a situagdo contrdria. Fumar é que
era charmoso, o cigarmo era um adereco que
s6 embelezava a figura de uma pessoa (veja
reportagem a pdg. 98). Hoje, para quem
deseja abandonar o cigamro, 0 mundo estid
girando a favor.
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A fumaca da
riqueza

Da planta de fumo ao cigarro na
padaria, o tabagismo no Brasil é um
negocio de 7 bilhoes de reais

JoAo FABIO CamINOTO E KARINA PASTORE

n O cigaro faz muito

bem 2 saide de 2.4
milhdes de brasileiros. Trabalhando nas
lavouras de fumo, fazendo forga nas fibri-
cas e planejando vendas em escritérios, é
gragas ao cigarro que eles poem comida na
mesa, pagam a escola das criangas e colo-
cam gasolina no carro. Movimentando
quase 7 bilhdes de reais ao ano, a economia
do cigarro ¢ uma poténcia, ji que seu fatu-
ramento equivale ao de duas Gessy Lever
ou de trés IBM. H4 no Brasil 35 milhdes de
fumantes, que, em média, consomem quinze
cigarros por dia. Cada vez que 25 deles quei-
marem sua cota didria de tabaco, estario
gastando dinheiro suficiente para colocar |
quilo de feijio na panela de uma das 150 000
familias de agricultores do sul do pais, onde
se planta quase todo o tabaco para cigamos
consumido pelos brasileiros.

Do ponto de vista econdmico, a luta con-
tra o cigarro € ingloria — ainda mais no
Brasil, o primeiro exportador mundial de
fumo, titular de um mercado interno prés-
pero, em que as vendas subiram 9,4% de
1994 para 1995. O ministro da Satde, Adib
Jatene, pode até fazer campanha
antitabagista durante o dia, mas, &
noite, seus colegas da drea econd-
mica se ajoelham para agradecer
40s maias, gue inventaram o vicio
de fumar. Quando um cidadio sai
da padaria com um mago de Carl-

vinte. Quem compra uma garrafa de vinho,
por exemplo, deixa 42% em impostos. Os
nio fumantes podem até reclamar da fuma-
¢a em locais inadequados, mas deveriam
reconhecer um mérito em quem vive com
um cigarro na mdo: toda vez que um
fumante da sua tragada estd transferindo
renda para os ndo fumantes.

EquiLiranDo A PreviDéncia — Quem fez
essa conta foram economistas da Universi-
dade Duke. nos Estados Unidos. Eles
demonstraram que um mago de cigarros
custa, a sociedade americana, a quantia de
1.37 ddlar. Ai estdo incluidos tratamentos
meédicos para doengas ligadas ao tabaco,
faltas ao trabalho e até mesmo incéndios
domésticos, Em compensaciio, os fuman-
tes retribuem com 1,95 délar. Consideran-
do nossa carga tributiria de 73%. contra
34% no mdximo nos Estados Unidos, o
fumante verde-amarelo tem todo o direito
de se considerar uma vitima do custo Bra-
sil. Se o govemno ndo recolhesse. todos os
anos, quase 5 bilhoes de reais em impostos
do cigarro. haveria menos dinheiro para

Impostos e precos
No Brasil, a taxa¢ao sobre cigarros é uma

ton no bolso, deixando 1,70 real
N0 caixi, DCOIe uma Operacio que
6 ajuda ao governo. O empresd-
rio. o operdrio, o plantador de
tabaco — chamado de fumicultor
— € D comerciante irfio repartir a
mddica quantia de 45 centavos
entre si. O restante 1.25 real ird
para 0 governo, que fica, assim,
com mais de 70% de wdo aquilo
que movimenta a indistria da
fumaga. E muito dinheiro: sio
catorze cigarros para cada mago de
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das mais altas do mundo
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* Os impostos americanos variam de estado para estados
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Quem faz a
indastria do cigarro

20 000

= - — fias industrias

930 000

na lavoura

asfaltar ruas e estradas jd tao esburacadas e
o CPMF do ministro Jatene teria de custar
o dobro. Outro fato, esie lembrado pela
revista inglesa The Economist. Como os
fumantes pagam as mesmas contribuigdes
para a aposentadoria, mas, em média, mor-
rem cedo, na pritica acabam contribuindo
para equilibrar a Previdéncia Social.
Também foi o cigarro que criou, no Bra-
sil, uma de suas mais animadas e menos
conhecidas ilhas de prosperidade. “Well-
come to the World Tobacco Capital”,
anunciam os outdoors espalhados pelas
ruas de Santa Cruz do Sul, a 155 quilome-
tros de Porto Alegre. Nenhum exagero
nessa “Capital Mundial do Tabaco”. O ar
da cidade cheira a fumo, pois desde 1994
Santa Cruz do Sul € o maior pélo exporta-
dor de folha de tabaco do mundo. Res-
ponsdvel por 65% da receita municipal, o
fumo levou prosperidade a cidade, de
91 000 habitantes. A renda per capita € de
10 000 reais, quase trés vezes a média

Quanto se fuma

{em bilhoes de unidades)

s
el

1450 000

empregos
indiretos

( publicidade,
distribuicao,
transporte,
entre outros)

VEIJA, 20 DE MAIQ, 1996

brasileira. Hi um carro para trés habitan-
tes, jornal didrio, gindsio esportivo para
8 000 pessoas. E de Santa Cruz do Sul o
time de basquete Pony Corinthians, vice-
campedio brasileiro.

Em torno de Santa Cruz do Sul vivem
30 000 familias de agricultores para quem
a plantagio de tabaco sé niio € uma bén-
¢do porque ninguém agradece quando tem
de trabalhar de sol a sol, todos os dias, a
familia incluida. Mas é um mundo que
niio tem comparagio com a maioria dos
agricultores do pais. Carro, televisiio, apa-
reiho de som, eletrodomésticos estdo dis-
seminados em massa. A lavoura do fumo
¢ uma das melhores para ganhar dinheiro,
pois o retorno ¢ garantido, Plantar | hec-
tare de feijdo tem um custo total de 308
reais e gera uma receita bruta de 400
reais. O fumo custa bem mais caro, 3 686
reais por hectare, mas traz uma receita de
4 100 reais. A vantagem do fumo € que
ele utiliza a mao-de-obra da familia, dis-
pensando gastos com saldrios. Outro
aspecto € a atitude da indiistria, que ofere-
ce todo o apoio ao agricultor, ali chamado
de fumicultor. Financia implementos,

adubos, estufas, promove visitas de técni-
cos, transporte e garante a compra do pro-
duto. E a indastria também que estabelece
qual o tipo de fumo plantado e a extensio
de terra a ser cultivada. Trata-se de uma
estratégia para evitar a oferta excessiva —
0 que derruba os pregos.

“DinHeIRO NO Borso™ — Entre dezembro e
maio, Santa Cruz do Sul recebe centenas
de compradores de tabaco vindos do exte-
rior. 0 fumo brasileiro jd é muito bom e
melhora a cada ano™, atesta o americano
Dennis Springs. No ano passado, as expor-
tagbes brasileiras movimentaram 1,3
bilhdo de délares, num desempenho que
meihora ano apos ano e que s6 varia em
fungiio da conjuntura econdmica interna.
Quando o cidaddo estd com dinheiro no
bolso, compra mais cigarro. Quando a
grana aperta, fuma menos. Nos Estados
Unidos, explica Nestor Jost, presidente da
Associacdio Brasileira da Inddstria do
Fumo, Abifumo, as lavouras sdo grandes e
mecanizadas. No Brasil, 85% das proprie-
dades com lavoura de fumo tém até 25 hec-
tares, dos quais 2 hectares sdo ocupados
por pés de tabaco. O plantio e a colheita
siio feitos pelo agricultor e sua familia. O
segredo do fumo brasileiro € que ele tem
um tratamento artesanal”, diz Hainsi Gra-
low. presidente da Associagido dos Fumi-
cultores do Brasil, a Afubra. Os grandes
compradores do fume brasileiro sio os pai-
ses do Leste Europeu, como Russia, Polo-
nia e a Repuiblica Checa, e também paises
da Asia Central, Ali é
possivel comprar ndo

“Faz dois meses,
desde que, pela
enésima vez, deci-

Joiie Ubalde Ribeiro, 55 anos,
escrifor
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Um nagééio de peso

0s seis grandes produtores de Quanto um fumante 0 Brasil é um dos maiores
cigarros do mundo consome em média exportadores de fumo do mundo
(em bilhoes de unidades/ano) por dia (em cigarros) (em milhares de toneladas,/ano)
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EXPORTACAO

Fonte: Fundagdo Getiilio Vargas /Instituto Brasiielro de Economia

apenas tabaco brasileiro, mas até marca
nacional, o Hollywood.

Segundo um cdlculo da Organizacio
Mundial de Saide, dos 5,6 bilhtes de habi-
tantes do planeta um total de 1.1 bilhio
pode ser considerado fumante, o que faz
deles uma populagio maior que a dos
mugulmanos ou protestantes. Todos os
anos, sao consumidos 6 trilhes de cigarros.
Os homens fumam mais do que as mulhe-
res, em quase todos os lugares — ainda que,
em paises célebres pelo seu cigarro, como a

Cliente morto, cliente posto

Fonte: Souza Cruz

Turquia, seja comum ver mulheres, mesmo
avos, dando fundas baforadas em restauran-
tes e lanchonetes. O pais onde mais se fuma
¢ a Grécia, com 3 000 cigarros per capita ao
ano, e, entre os desenvolvidos, o Japiio ¢ um
colosso. Sdo 2 500 cigarros por pessoa. O
antitabagismo anda forte em alguns paises
desenvolvidos, mas tem sido mais barulhen-
o do que eficaz. Em dez anos, o consumo
anual nos paises do Hemisfério Norte caiu
de 2 800 para 2 400 cigarros. quando até se
poderia esperar mais, considerando que em

Fonte: Abifumo,/1954

diversas cidades dos Estados Unidos e da
Europa s6 € possivel fumar na rua. Nos pai-
ses mais pobres a situagio € outra. Em dez
anos, 0 consumo per capita subiu 22%, pas-
sando de 1 150 cigarros por ano para 1 400.
“As pessoas fumam mais guando Em
dinheiro no bolso™, diz Flavio de Andrade,
presidente da Souza Cruz. empresa dona de
82% do mercado brasileiro, que até o final
de 1996 terd desembolsado 81 milhdes de
reais na construgiio do maior centro de pro-
cessamento de fumo do mundo.

Nos Estados Unidos, a
cada ano, de 4% a 5% dos
fumantes abandonam o
cigarro. A maioria tem
mais de 40 anos. Outros
lantos morrem, Para manter
as vendas, calcula-se que a
indistria deva recrutar
5000 novos fumantes por
dia. Em se tratando de
cigarro, o alvo preferencial
€ a juveniude. “Eles sio
fregueses por mais tempo”,
escrevem o8 médicos ame-
ricanos John Farquhar e
Gene Spiller, em Meu
Ultimo Cigarro. Também
sdo fregueses mais ficeis
de conquistar. Nove de
cada dez fumantes acende-
fam seu primeiro cigarro
entre os 5 e 0s 19 anos. Na
porta da maioria dos colé-
gios de classe média, nas
principais cidades brasilei-

ras, € Comum encontrar grupos
de adolescentes fumantes.

O fato de serem filhos da
geracao saide ou de pais que
abandonaram o cigarro apos
uma longa luta pessoal ndo atra-
palha. Em muitos casos até
ajuda — pois um dos grandes
estimulos para o coméreio entre
a juventude € a marca de rebel-
dia, em que segue valendo a
0posi¢do aos pais. A publicida-
de também conta. A R.J. Rey-
nolds, por exemplo, niio hesitou
em produzir 0 personagem Joe
Camel para ilustrar suas pecas
publicitirias. E um camelo hor-
roroso, a cara em formato de
pénis. Segundo escreveu Jona-
than Franzen na revista The
New Yorker, a empresa colocou
deliberadamente o anincio nas
lojas e bares mais freqlientados
por estudantes. A maioria dos
adolescentes despreza o poder

Juliana (na frenle).' cigarro para ser da

de criar dependéncia que o
cigarro possui. Uma pesquisa
feita nos EUA mostra que ape-
nas 5% dos estudantes sabem
que uma pessoa que fuma todo
dia se toma dependente apos
cinco anos. Fumar também
ajuda a se ligar a um grupo, o

que ¢ fundamental nessa
fase da vida. *Meus amigos
fumavam . eu queria entrar
para a turma’, conta a estu-
dante paulista Juliana Saito,
15 anos, fumante desde os
11, que consome dez cigar-
ros por dia.
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. otéri da Sadde adverte: desagradaveis vao
o Hne CIGARRO vencer a atracao

EM GESTANTES, 0 REMATUROS, exercida pela nicotina?

OCA PARTOS PR
P%O;:;ASCIMENTO DE C A Karina Pastore ¢ Anna Paula Buchalla

partir de 1° de fevereiro, co-
mega a circular no Brasil a
nova safra de magos de cigar-
ros impressos de acordo com
a resolucao da Agéncia Nacional de
Vigilincia Sanitria. A regra diz que
as sessenta marcas vendidas no pais
devem estampar no verso da embala-
gem uma entre nove imagens associa-
das aos maleficios do cigarro. A ini-
ciativa foi copiada de uma experiéncia
bem-sucedida no Canadd. Com ima-
gens explicitas, agressivas até — uma
boca com dentes podres e a gengiva
inflamada, um coragio infartado ou
um cérebro com as artérias estouradas
—, a campanha do Canadé provocou
uma primeira reacido negativa da so-
ciedade, principalmente entre os nao-
tabagistas. E que muita gente ndo que-
ria ser obrigada a conviver com as ce-
nas repugnantes. O saldo final, no en-
tanto, foi 6timo. Uma pesquisa reali-
zada pela Sociedade Canadense do
Céncer, com mais de 2 000 pessoas,
revela que a contrapropaganda surtiu
efeitos positivos. Por causa das ilustra-

E FACILID

FOTO MON TAGER

..., no Canada, males explicitos

Desde dezembro de 2000, os magos
de cigarros vendidos no Canada
trazem fotografias dos males
causados pelo fumo (fotos a direita).
No ano passado, a Sociedade
Canadense do Cancer realizou um
estudo para analisar o impacto da
campanha. Foram entrevistadas 2 03]
: ' L pessoas com mais de 18 anos. Dessas,
Adverténcias sobre os riscos de fmpoﬂnth sexual, infarto, cerca de 650 eram fumantes. A seguir,
mau hélito e cancer na boca: pouco convincentes os principais resultados da pesquisa

As outras imagens do Brasil...
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A MORTE NOS CIGARROS

jsulada val resolver o pmhlema. mas
toda tentativa € vélida”, adverte o psi-
quiatra Montezuma Pimenta Ferreira,
do ambulatério de tabagismo do Hospi-
tal das Clinicas de Sdo Paulo.

E esse o propdsito da campanha bra-
sileira. Tentar chocar o fumante (e os
nao-fumantes a sua volta) de forma a
afastd-lo do vicio. A cada ano, o cigar-
ro mata 4 milhoes de pessoas em todo
o munde. A dependéncia estd associa-
da a 90% dos casos de céincer de pul-
mao, 85% dos 6bitos por enfisema pul-
monar, 40% dos derrames cerebrais ¢
25% dos infartos fatais. Mas serd que
as imagens escolhidas sdo fortes o bas-
tante a ponto de vencer a atracdo exer-
cida pela nicotina sobre os dependen-
tes? Uma das fotografias € impressio-
nante. Ela mostra um bebé esqualido, o
olhar de agonia. que esti com a vida
sustentada por tubos ¢ fios. O retrato do
sofrimento da crianga foi feito em julho
do ano passado, na UTI neonatal de um
hospital piblico de Sdo Paulo. Na oca-
sido, o recém-nascido, que € filho de
uma fumante, tinha trés semanas de vi-
da. Nascera aos sete meses de gestaciio,
dois antes do esperado. Pesava cerca de
1 quilo, menos de um tergo do peso mé-
dio normal. Infelizmente, as demais
imagens usadas nio sio verdadeiras co-
mo a do bebé. Ao contrédrio, nédo passam
de uma encenagio malfeita. A cena es-
colhida para sugerir que o cigarro pro-
voca mau hilito chega a ser hilariante,

rriny

40% dos que decidiram largar o cigarro
disseram ter tomado a decisao em virtude
das imagens estampadas nos macos

Ern mais de uma ocasido, 21% dos
fumantes desistiram de acender um
cigarro ao se lembrar das fotografias

27% reduziram o ntimero de cigarros
consumidos em casa

Pelo mencs uma vez, 17% jogaram os
macos fora por vergonha das imagens

vonmde de parar de fumar, O pmblema
estd na dificuldade em largar o vicio,
Como conseqiiéncia da dependéncia
quimica provocada pela nicolina e
mesmo pela dependéncia psicolégica,
apenas 3% dos fumantes que tentam
abandonar ¢ cigarro atingem seu obje-
tivo ao final de um ano. As advertén-
cias impressas nos magos tratando dos
danos causados pelo tabaco sdo armas
valiosas e podem ajudar a movimentar
as estatisticas. Além da mudanga vi-
sual, a partir de fevereiro, a indiistria
fumageira tem de mexer no contetido
dos cigarros, reduzindo seus niveis de
alcatrdo, nicotina e mondxido de car-
bono. Fica proibido também o uso dos
termos “baixos teores”, “‘suave”,
“light” ou “soft”. Desde o ano passado,
propaganda de cigarro em territdrio
nacional s6 dentro dos locais de venda.

A guerra declarada contra o tabaco
colocou o Brasil em posicio de desta-
que. Hd uma curiosidade nessa drea,
observada em reportagem do Wall
Streer Journal. Enquanto uma fatia do
governo quer melhorar a saide da po-
pulagiio, por meio de campanhas desse
tipo, outra, a economia brasileira, lucra
— e muito — com a industria fumagei-
ra. E o “paradoxo da furmaga”. O maior

__ WARNING
o+ CIGARETTES
CAUSE MOUTH
DISEASES

.0 g

no anopassado mais de 3 bilhdes de
reais. De todos os produtos industriali-
zados. o cigarro € o que paga mais im-
posto — cerca de 70% dos 6,7 bilhdes
de reais movimentados pela indistria
da fumaca, em 2000, foram para os co-
fres piblicos, o que equivale a quase 5
bilhoes de reais. Hoje, o Brasil € o
maior exportador de folha de tabaco do
mundo. Na lista dos produtores, ocupa
o terceiro lugar.

Tentando lucrar num ambiente hostil
(mas que ndo a proibe de trabalhar), a
indistria do fumo reage como pode. Em
resposta a restrigio da propaganda de
cigarros, a Souza Cruz baixou o prego
do Derby, o mais popular do pais, de
1,10 real para 1 real. Resultado: o con-
sumo cresceu vertiginosamente e com-
pensou a queda registrada por algumas
outras marcas. No fim, as vendas da gi-
gante da fumacga aumentaram 6,3% em
relagdo a0 ano anterior. O baixo preco
do cigarro brasileiro (o segundo mais
barato do mundo, so perdendo para o da
Coréia do Sul) € um grande estimulo ao
vicio do tabaco. Outro forte incentivo
vem dos cigarros contrabandeados. Os
ilegais, sobretudo os paraguaios e chi-
neses, dominam 35% do mercado na-
cional. Um mago dos fajutos pode sair
por até 50 centavos
— um ter¢o do pre-
¢o médio dos le-
gais. O prego de
um cafezinho, ®

ps oral cancer,

Boca doente: a mais chocante para os canadenses

Cenas da campanha:
a disfuncao erétil...
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