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RESUMO

Esta dissertacdo ¢ uma proposta de analise discursiva de produtos do Jornalismo Literario. O
objetivo da pesquisa é debater e compreender a natureza do objeto que, configurando-se como
uma experiéncia narrativa da contemporaneidade, proporciona ao leitor um produto
jornalistico, sobretudo com tratamentos literarios. Esse intento se dard a partir de uma analise
— com bases na escola francesa da Anélise do Discurso — de reportagens publicadas em duas
revistas brasileiras, cujos contextos historicos de veiculagdo sdo distintos: Realidade (1966) e
piaui (2014). O escopo é o aprofundamento nas questdes que envolvem questionamentos do
objeto de modo ostensivo, explorando ainda mais os valores discutidos até aqui, levando em
conta suas especificidades narrativas e discursivas. Por meio de dispositivos tedricos que ddo
conta das especificidades do Jornalismo Literario, da Literatura, do Jornalismo, da AD
francesa, bem como teorias literarias, o objetivo € encontrar uma compreensdo consciente
dessa vertente que apresenta um fluxo continuo de duas vias discursivas distintas, a
jornalistica e a literaria.

Palavras-chave: Jornalismo Literario, New Journalism, discurso, Analise do Discurso.



ABSTRACT

This essay is a discursive analysis proposal of Literary Journalism products. The aim of this
research is to debate and understand the nature of the object that appears as a contemporary
narrative experience bringing for the reader a journalistic periodical product, especially with a
literary treatment/approach. This attempt took a support at one analysis- with basis at the
French Discourse Analysis School- from report/news published in two Brazilian magazines in
distinct historical contexts of publication: Realidade (1966) and piaui (2014). The scope is the
support in questions that claim for debates into the object in remarkable way, exploring much
more the values discussed until now, taking in account their specificities. Having theoretical
devices as support to the Literary Journalism specificities, the literature, the journalism, the
French AD, as such literary theories, the purpose here is to find a conscious comprehension of
this slope that presents a continuous flow of two distinct discursive ways of journalism and
literature.

Key words: Literary Journalism, New Journalism, discourse, Discourse Analysis.
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INTRODUCAO

O discurso ndo é simplesmente um conjunto representativo mas uma
representacdo reduplicada que designa uma outra — aquela mesma que
ela representa.

Michel Foucault, As palavras e as coisas.

H&, nas paginas a seguir, um argumento em favor da compreensdo de que o Jornalismo
Literario ndo se limita ao Jornalismo tradicional, e de que essa modalidade de discurso nédo é
“apenas” Literatura ao relacionar-se com a criatividade e a inventividade. Ha que se
desmistificarem o0s equivocos que ligam o discurso jornalistico literario as nocdes de
despreocupacdo com a veracidade dos fatos e a objetividade jornalistica, e sim perceber que a
narrativa construida a partir de mecanismos perenes €, por que nao dizer, ousados, sdo sim

enunciacdes informativas dotadas de credibilidade.

A intencdo é identificar e reconhecer especificidades do discurso baseado na relacdo entre
dois discursos distintos — ou ndo tdo distintos quanto parecem ser, como veremos adiante —
reconhecendo aproximagdes e distanciamentos de aspectos discursivos e de linguagem. Dessa
forma, avancamos na discussdo que enriquece a epistemologia do Jornalismo Literario,

acrescentando um olhar para o género.

Nota-se pouco espaco para a sobrevivéncia das discussdes sobre o objeto. O Jornalismo
Literario ndo integra a maioria dos curriculos de Gradua¢do em Jornalismo ou Letras do
Brasil. H& poucos anos é que vem galgando posi¢cGes em eventos e agendas académicos,
sendo objeto discutido em artigos cientificos e dissertacdes de mestrado e teses de doutorado

— sobretudo na area de Comunicacao Social.

A exploragdo desse objeto, nesta pesquisa, dar-se-a a partir do aprofundamento das questdes
que abarcam noc0es ligadas a Andlise do Discurso (ferramenta de andlise do corpus), de
teorias do Jornalismo e da noticia, além de elementos da teoria literaria, sobretudo os autores
que concentram seus estudos no romance (género moderno), para, mais adiante haver uma
abordagem dos mecanismos de construcdo discursiva do Jornalismo Literario, que muitos

autores contemporaneos apontam como um hibridismo.

Dessa forma, avangaremos nas discussfes que permeiam o discurso da Literatura e do

Jornalismo. Assim, buscaremos desfragmentar o construto discursivo para identificar aspectos
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pertinentes as searas pretendidas e, a partir do corpus de pesquisa, reconhecer dispositivos
utilizados que vao aproximar esse “novo formato” de texto das estéticas literarias e
jornalisticas. N&o existe, aqui, a pretensdo de definir dimensdes desse discurso. Seria uma
tentativa fadada ao fracasso, uma vez que é uma missao impossivel diante de um discurso que
se mostra tdo ndo finalizado — diferentemente do discurso jornalistico convencional, que

busca prontamente responder a “todas” as questdes.

E de enorme importancia alertar aqui, no inicio do caminho a ser percorrido, que a redacéo
desta pesquisa se exime da exigéncia de formato propriamente monogréafico. Explico:
graduada em Comunicacdo Social com habilitagdo em Jornalismo, a autora dessa pesquisa
sempre foi apaixonada pela Literatura. Dessa forma, encontro neste objeto — o Jornalismo
Literario — a oportunidade de trabalhar duas grandes paixdes de uma s6 vez. O caminho que
nos leva até a andlise do corpus ndo se baseia em formato monogréafico, trazendo questdes
historicas pertinentes para a discussdo. Diante desse aviso, serd possivel perceber contornos
de uma redacdo ensaistica. O estilo textual em funcdo do qual se desenvolveu esta pesquisa
muito tem a ver com o objeto recortado para o estudo. As fronteiras abstratas que margeiam
as relacdes entre o Jornalismo e Literatura sdo basicamente as mesmas, e delineardo pela
linguagem de “uma tentativa” aberta ao erro — aquele erro que permite compreendermos mais

e melhor o assunto que colocamos em questao.

O Jornalismo Literario em perspectiva expansiva

Este trabalho propde, por meio de uma abordagem ensaistica ancorada prioritariamente na
Analise de Discurso, fazer um pareamento de dois momentos relevantes de atividade do
Jornalismo Literario no Brasil, tomando como base textos publicados em duas revistas
diferentes, com publica¢cdes em dois contextos histéricos distintos. No primeiro momento, a

partir da revista Realidade, lancada em abril de 1966 e, no segundo momento, a partir da
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revista piaui’, lancada em 2006, cuja edicdo analisada serd a 97, veiculada em outubro de
2014,

A intencdo do estudo é analisar e compreender o modo de producdo de contetdo do
Jornalismo Literario, levando em consideracdo a incorporacdo de técnicas literarias e técnicas
jornalisticas nos textos, alicercando-se em uma anélise de discurso do corpus selecionado, isto
é, as reportagens. Como objetivos, destaco observar a analisar as construcgdes de sentindo dos
textos publicados nas reportagens selecionadas; analisar como os textos se relacionavam com
os leitores, 0 que proporcionara a compreensdo do por qué de os textos serem mais atraentes,

bem como analisar a forma de producédo dos conteidos publicados nas revistas.

O intuito é ir além de uma andlise superficial de interpretacdo de discurso, isto €, ir além do
dito — levando em consideracdo, claro, as marcas textuais que estabelecem sentido e
significacdo pela historicidade —, para encarar a compreensao da construcdo de sentido. A
intencdo € buscar respostas, resgatar vestigios, relacionar contextos, desmontar os textos, ir
além de apenas descrever os materiais, utilizando, dessa forma a AD sob a luz das teorias

literarias.

Vergara (2005) define a Analise de Discurso como um método que pretende ndo somente

apreender como uma mensagem é transmitida, mas também explorar o seu sentido.

O objetivo é construir hip6teses para o entendimento do uso de elementos literarios e
jornalisticos no Jornalismo Literario brasileiro, proporcionando, portanto, o aprimoramento de
ideias a respeito do tema. O levantamento das edi¢Oes a serem analisadas sera feito com base
nos preceitos da coleta de dados, que se fundamenta na documentacdo indireta, e consiste na
leitura e analise de materiais produzidos por terceiros, que podem apresentar-se sob forma de

textos, jornais, gravuras, fotografias e filmes, outros.

Pretende-se acrescentar ao entendimento do que é o Jornalismo Literario, proporcionar o
aprimoramento de ideias a respeito do tema, fornecendo objetos Uteis para a compreensdo
dessa poderosa fusdo de dois meios de influéncia intelectual. Suas caracteristicas peculiares
que articulam a natureza de discursos distintos culminam em um suposto hibridismo do
Jornalismo Literario. Ao mesmo tempo, a finalidade é chegar a conclusdo que a redacdo

jornalistica literdria tem como resultado um discurso interdisciplinar e com riqueza estética.

1 S -
O nome da revista é originalmente grafado em letras minGsculas.
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A exploracdo sera feita através de um alicerce com bases em estudos que ddo conta das
formagdes discursivas, com 0s quais buscar-se-a “vasculhar” os indicios nos processos de
construcdo textual e de sentido na manifestacdo do género nos textos das revistas. O intuito €
buscar respostas, relacionar contextos, teorizar dispositivos discursivos, ir além de apenas

descrever procedimentos e relagdes de linguagem.

A intencgdo é fazer uma abordagem profunda do Jornalismo Literario em perspectiva historica
e sua dimensdo de producdo - baseada nas abordagens teoricas, no funcionamento, na
objetividade e 0 newsmaking do Jornalismo. Desta forma, de acordo com as teorias literarias
de Bakhtin se dara a andlise literaria para, conjuntamente, engenhar os procedimentos tedricos
da Anélise de Discurso (escola francesa), sobretudo de acordo com as bases de Foucault.

Reconhecer a epistemologia do Jornalismo Literario, a partir da analise das reportagens das
revistas recortadas, refletird na suposicdo da consolidacdo e sobrevivéncia no Brasil. Insta
ressaltar a importancia da abordagem de Aristételes (1992) e seu pensamento acerca de
verossimilhanca, e de Barthes (1978), com sua visdo do efeito do real, uma vez que o

Jornalismo Literario € o campo que divide os vastos terrenos entre a realidade e a ficgéo.

A interdiscursividade é uma realidade factual no discurso do Jornalismo em geral e,
particularmente, do Literario?, uma vez que hé o encontro de duas formacdes discursivas com
contratos de enunciacdo e recepcdo distintos. Observa-se uma relacdo harménica entre
tessituras discursivas na formagdo discursiva do Jornalismo Literario. Insta ressaltar que os
mecanismos de compleicdo desse discurso ndo remetem a engodos ou jogo de palavras num
floreio de carater apenas estético. Ha, incutido no discurso do Jornalismo Literario, dialogos
que estdo no plano de muitas outras instancias (paradigmaticas e paradoxais, por exemplo)

que sdo essenciais para a sua formagéo.

Pierre Bourdieu explica que o texto literario se compde a partir de métodos que “coincidem
com a definicdo vigente na representacdo objetiva do mundo, ou melhor, como o sistema de
normas sociais de percepcao insensivelmente inculcadas através do convivio prolongado com
representacdes produzidas segundo as mesmas normas” (BOURDIEU, 2007, p. 292). A partir

dos tedricos levantados, a elaboracdo desse discurso deve ser encarada ndo s6 como aspecto

2 Para esta pesquisa, abordaremos a interdiscursividade a partir dos estudos de Bakhtin, Maingueneau e Barthes,
gue acaba por dialogar com muitos conceitos da AD Francesa.
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estético dotado de inverdades e apenas fantasia, mas sim como mecanismos enunciativos e
discursivos capazes de acrescentar aos discursos que ja tém, por si, sO, natureza aberta
dialogica e polifonica. A ficcdo enquanto conceito proporciona, em certo sentido, as
possibilidades de realidade enquanto base discursiva (mesmo que abstrata e simbolica), a
mesma essencial realidade em que se constitui o discurso jornalistico: “Por mais que o
jornalismo desfralde a bandeira da reproducéo da realidade, o seu funcionamento discursivo
permanece no campo dos indices de um imaginario transcultural, em que a narrativa
fascinantes do destino ¢ tio ou mais forte do que as pressdes realistas da historia” (SODRE,

2009, p. 230).

A aproximagéo dos estudos de Bakhtin com Foucault a partir de nogdes como “formagdes
discursivas”, “dialogos”, “discursos” (abertos a interagdes e transformagdes) permite razoavel
distanciamento em relacdo aos estudiosos da critica e andlise literaria (especialmente
estruturalista), lancando mao de conceitos como “interdiscursividade”, ‘“heterogenia”,
“dialogismo” e “polifonia” tdo inerentes aos discursos jornalisticos e literarios. O Jornalismo
Literario e seu instigante formato permitem sobreposi¢cdes enunciativas, discursivas, admitem
contextos de ordem divergentes, propdem rompimentos de tradicbes e abrem-se para

transgressdes discursivas cujos efeitos futuros poderemos apenas vislumbrar.

Aqui se traca, assim, uma linha diacronica que desembocara na formacédo discursiva peculiar
do Jornalismo Literario. Perseguindo a evolugdo dos discursos literario e jornalisticos,
localiza-se este estudo no campo historiografico, que reconhece as circunstancias e 0s
contextos para a analise e consideracdo sobre os fendmenos de linguagem aqui relacionados.
As relacOes inerentes a nocdo de formacgdes discursivas sdo de extrema importancia para a
conducéo do estudo, uma vez que a intencdo é a compreensdo desse novo discurso que surge

no encontro entre formagoes distintas.

A rotina da producéo jornalistica diaria é, costumeiramente, acelerada. O curto tempo entre a
apuracdo e a producdo da noticia ja dita a movimentacdo e o ritmo dentro de uma redacéo.
Mas, diante do modelo corriqueiro do fazer jornalistico — onde, aparentemente, ha uma
subestimacdo da capacidade de entendimento do leitor, evidenciado pelo formato do lead —,
até onde existe a certeza de que a veracidade, a credibilidade e a eficicia da informacéo

cabem apenas ao texto objetivo?

As noticias sdo o resultado de um processo de construgdo, definido
como a percepcdo, selecdo, e transformacdo de uma matéria-prima
(principalmente os acontecimentos) num produto (as noticias). Os
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acontecimentos constituem um imenso universo de matéria-prima; a
estratificacdo desde recurso consiste na sele¢do do que ira ser tratado,
ou seja, na escolha do que se julga ser matéria-prima digna de adquirir
a existéncia publica de noticia, numa palavra — ter noticiabilidade
(newsworthiness) (WOLFE, 2005, p. 94).

Decerto, existem leitores atentos e avidos por caminhos alternativos para percorrer a noticia, e
que buscam mais do que o0s porqués apresentados no primeiro pardgrafo — modelo de texto
comum que o jornalismo brasileiro herda do norte-americano, no qual as informacdes
adicionais ao texto sdo apresentadas no corpo da matéria. E sob esse ponto de vista que se
apresenta aqui o Jornalismo Literario: indo além do simples (ou ndo) ato de informar, essa

abordagem abre uma perspectiva de profundidade e a permanéncia:

A noticia é um relato sobre coisas que ocorrem no mundo, mas nao é
qualquer relato. Ela tem uma especificidade, opera com a excecao e a
inversdo: a continuidade dos fatos ndo seduz a noticia, ela s6 se
interessa pela ruptura ou transgressdo da normalidade. Se ndo ha
excecdo, ndo ha noticia (MOTTA, 2006, p. 10).

Uma vez que o enunciado jornalistico atende a demandas que inUmeros ambitos (social,
empresarial, histdrico, outros), os critérios de noticiabilidade, bem como o valor-noticia,
balizam a produgdo editorial e articulam mecanismos que ddo conta de ordenar a rotina
jornalistica. O Jornalismo Literario, por outro lado, é contemporaneamente influenciado pelo
New Journalism — cujo conceito pretendo aprofundar a partir de Tom Wolfe e Edvaldo
Pereira Lima —, e dispensa os preceitos do Jornalismo “objetivo”, absorvendo da literatura
técnicas para uma criacdo mais contextualizada e livre. A partir dessa premissa, observamos
esses elementos sendo incorporados como uma ferramenta fundamental de concepcéo e

disseminacdo da estética em contextos massivos de producdo midiatica.

O jornalismo impresso e a literatura aproximam-se — e se afastam, em um movimento quase
que de retroalimentacdo —, em especial, na época em que a imprensa se configura mais
moderna e industrial, o que acontece a partir da segunda metade do século XIX (LIMA,
2004). A Literatura e a Imprensa se misturam até o inicio do século XX. Os jornais abrem
espaco para a estética literaria, passando a produzir seus folhetins e publicar suplementos

literarios. Lima (2004) aponta as técnicas sofisticadas da narrativa do Jornalismo Literario:
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e 0 SUMArio ou exposi¢do, que consiste numa sintese de uma
acdo secundéaria. Desse modo, passa-se rapidamente por ela e
ao mesmo tempo, traz-se contexto a ac¢do principal;

e acena presentificada da acdo, que consiste no relato detalhado
do acontecimento a medida que se desenvolve, desdobrando-
0, como numa projecdo cinematogréfica, para o leitor.
Presentificar significa apresentar a vida em desenvolvimento
para o leitor, ndo necessariamente empregando o tempo verbal
no presente. Mas este tempo é favorito dos jornalistas
literarios americanos, porque concede um certo toque poético
a narrativa;

e ponto de vista — isto €, a perspectiva sob a qual o leitor vera o
acontecimento — pode ser o do repdrter, o do protagonista dos
acontecimentos ou 0 de uma terceira pessoa. A narrativa pode
também se dar em primeira pessoa;

e a metafora e as figuras de retdérica sdo aceitas quando se
necessita explicar um tépico complexo;

e as citacOes diretas sdo usadas moderadamente;

e as fontes s&o identificadas claramente, a verificagdo dos dados
tem de ser criteriosa e a documentagédo deve ser sélida (LIMA,
2004, p. 131).

Felipe Pena define sete principais caracteristicas da abordagem literaria do jornalismo. Uma
“estrela de sete pontas”, cuja a primeira ponta “é potencializar os recursos do jornalismo [...]
apuracdo vigorosa, a observacdo atenda, a abordagem ética e a capacidade de se expressar
claramente, entre outras coisas” (PENA, (2008a, p. 13). A segunda ponta ¢ o “ultrapassar os
limites do acontecimento cotidiano. Em outras palavras quer dizer que o jornalista rompe com
duas caracteristicas basicas do jornalismo contemporaneo: a periodicidade e a atualidade”
(2008a, p. 14). Em seguida, a terceira ponta corresponde a “proporcionar uma visao ampla da
realidade [...], contextualizar a informagdo da forma mais abrangente possivel” (2008a, p. 14).
A quarta ponta sugere que € preciso exercitar a cidadania. Para o autor, a quinta ponta assinala
que “o jornalismo literario rompe com as correntes do lide” (2008a, p. 13). Em sexto, €
preciso evitar os definidores primarios, isto é, criar alternativas de fontes que ndo sejam as
oficiais, permitindo a circulagdo de representacGes ndo formalizadas institucionalmente. Por
ultimo, esta a ponta que indica a perenidade: “Uma obra baseada nos preceitos do jornalismo

literario ndo pode ser efémera ou superficial” (PENA, 2008a, p. 15).

Essas caracteristicas evidenciam, entre outras coisas, que o Jornalismo Literario ndo pode ser
considerado menos verdadeiro do que o jornalismo “objetivo”. Indo além, pode, de fato,

representar a realidade mais complexa e precisamente do que as formas tradicionais de
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redacdo noticiosa. Olinto (2008) remonta o passado para comentar sobre a producdo da

noticia através da historia:

Homero é o primeiro reporter de que temos noticia. As descrigdes dos
combates de Aquiles e de Heitor, das atitudes indecisas de Paris, tém
forca de acontecimentos sempre presentes. Quando Homero fala nas
entranhas que saltam, ap6s o golpe de espada do inimigo, e caem,
presas nas maos do homem atingido, cria uma cena em que imagens
parecem vistas, sentidas, com mais veeméncia do que se a tivéssemos
diante dos olhos [...] (OLINTO, 2008, p. 29).

Alceu Amoroso Lima reconhece a beleza e a amplitude do discurso jornalistico — sobretudo a

partir da figura do jornalista — e 0 uso que ele faz da palavra:

O jornalista capta o ser em passagem, faz o retrato instantdneo do
minuto, das atualidades em sentido filosoficamente errado, pois nessa
filosofia o atual é o eterno e ndo temporal, e em jornalismo, ou na
linguagem corrente, a atualidade é o0 que passa, 0 momento presente
desligado do passado, e do futuro, mas esteticamente certo, por ser o
sentido corrente popular da expressédo (LIMA, 1969, p. 51).

Olinto, como em uma poesia, faz a relagdo entre o Jornalismo e a arte, mas alerta para as

ressalvas que devem ser levadas em conta ao reunir um ao outro:

H& uma nitida separag&o entre o jornalismo comum e a obra de arte —
ou entre o jornalismo comum e o jornalismo como obra de arte — que
0 escritor tem de surpreender, de demarcar, para poder sair inclume
do trabalho didrio de escrever e dos perigos da “organizacao”. Porque
0 artista € 0 homem que mantém intacta, em si, a capacidade de sentir
sentimentos estranhamente verdadeiros [...] O importante é que se
compreenda o fendmeno da criacdo que, inicialmente, € 0 mesmo em
qualquer arte e, principalmente, em qualquer arte que tenha por base a
palavra. O que no jornalismo passa por grande obra, com enorme
sucesso junto ao publico, €, muitas vezes, coisa efémera, levada a um
nivel mais alto por uma circunstancia passageira. Acontece 0 mesmo
na literatura (OLINTO, 2008, p. 21-25).

Notas sobre o aporte tedrico

H& um investimento crescente por parte das areas de Comunicagdo, de Literatura e de
Ciéncias Humanas na discussao sobre a escrita narrativa factual com bases em procedimentos
ficcionais e liricos, por exemplo. O presente trabalho é um apanhado bibliogréafico cuja

proposta envolve a compreensao dos textos veiculados nas revistas enquanto manifestacdes de
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Jornalismo Literario. O plano principal é debater a consolida¢do do Jornalismo Literario como

narrativa coerente e esteticamente agradavel para o leitor.

A partir do abarcamento de bases tedricas que dd@o conta dos aspectos pertinentes ao
Jornalismo, a Literatura, a Teoria Literaria e a Analise do Discurso, € que se pretende
fomentar o debate da construcdo textual do Jornalismo Literario e reconhecé-lo como um
género vivo no sistema editorial brasileiro. A intencdo da pesquisa, enfim, é fomentar a
discussdo sobre o género diretamente inserido na l6gica/modus operandi do Jornalismo,

sobretudo aquele tecido com as artimanhas da Literatura.

As questdes que envolvem a realidade e a ficgdo podem ser apontadas como a mais destacada
diferenca entre o Jornalismo e a Literatura. O fato é que, entenderemos mais tarde, as
fronteiras que dividem os mundos da realidade e da ficcdo ndo sdo tdo distantes quanto
aparentam ser. Aceita-se, aqui, que a dicotomia que liga (e afasta) as duas estéticas ndo devem
ser absolutas e, mesmo que ndo se admita, o discurso noticioso também € nutrido por
mecanismos ficcionais. Busca-se, com 0s conceitos abordados, um didlogo que permeie as
duas formac6es discursivas (a jornalistica e a literaria) no intento de aproximé-las, ou até
mesmo distingui-las. Cabe ressaltar, também, o0s possiveis rompimentos de contratos
discursivos instituidos pelos dois discursos, ao levantar autores que possam divergir

sensivelmente.

Por meio da abordagem das teorias literarias de Mikhail Bakhtin, chega-se a no¢des conceitos
como os de “dialogismo”, “polifonia discursiva”, conceitos diretamente ligados a critica
literdria (como a questdo da representacdo e a mimese) que serdo aplicados aos textos
jornalisticos recortados na intengdo de identificar mecanismos téo vitais a redacéo ficcional

nas redacOes (supostamente) baseadas nos discursos factuais.

H4&, também, uma abordagem sobre a forma como se da a apreensao da realidade e como essa
apreensdo chega como “produto” ao leitor. A questdo da verdade permeia ambos os discursos
— no Jornalismo a verdade é concomitante aos fatos verificaveis e incontestaveis, de acordo
com sua necessidade instituida de relacdo intima com a objetividade; na Literatura essa
apreensdo estd autorizada a tender para a “invencao”, pois no nivel da cria¢do tudo é possivel,

até onde esse construto estético tenha base na verossimilhanca.

Legado pela poética classica, a “mimese” (Barthes, 1996) € 0 conceito que apresenta a forca
da necessidade de “imprimir verdade” a determinada narrativa, o que nao quer dizer que a

realidade esta puramente no texto. Nao h4, neste caso, uma preocupacdo com a fidelidade,
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mas sim com a representacdo, desde a verossimilhanca aristotélica até os simulacros pos-

modernos, cada um envolvendo & sua moda uma concepcao de “real”™.

De acordo com o que escreve Tom Wolfe — um dos precursores dos estudos do New
Journalism — no contexto de surgimento do estilo existiam os reporteres que buscavam a todo
custo os furos de reportagem (os factuais), enquanto os “escritores de reportagens especiais”,
ndo raro aspirantes a escritores que identificavam no jornalismo uma chance de escrever de
forma ndo remunerada, mesmo que uma nao-ficcdo. Os novos jornalistas perceberam-se
fazendo o que se chamou de romance do Realismo Social® (CANDIDO, 1989;
COLBACHINI, 2010).

O New Journalism toma a narrativa jornalistica industrial e devolve um produto cujo esmero
discursivo era infactivel, uma realidade distante. D4 um tratamento especial as questdes
linguisticas, ao tratamento da informacdo que passa para a palavra. Afirma, dessa forma que o
ideal de objetividade ofusca um carater imanente da narrativa noticiosa: a subjetividade

«“ _ 2

enquanto elemento de estrutura¢do de uma realidade, e nao “a” realidade tal como ela é.

O Jornalismo Literario posiciona-se em uma dimensao fronteirica sem limites muito bem
definidos, por isso pode parecer um campo demasiado complexo de classificar. E uma forma
de producdo editorial cujo discurso é divergente do noticioso, pois seus mecanismos de
elaboragdo passam pelas praticas jornalisticas. Alguns apontam que a “contaminagdo” sofrida
pela ficcdo o corrompe. Mas... até que ponto essa contaminacdo pode desqualifica-lo como
discurso noticioso? Entre os autores da teoria construcionista e do newsmaking ha uma grande
desconfianca exatamente por conta de uma quebra de paradigmas — e, por que nao dizer, dos

dogmas instituidos na histéria do Jornalismo.

Entre os autores que defendem a existéncia do Jornalismo Literario, essa adicdo pode ser
exitosa no esforgo da producgdo de sentido e apuro estético — considerando o aproveitamento

dos mecanismos, cada um em seu beneficio especifico, com as solicitagdes pertinentes em

® A nocéo de real e realismo foi e é amplamente discutida na filosofia. Emergiu na Grécia Antiga, quando se
comegou a discutir 0 juizo a respeito das coisas que apresentam apenas uma aparéncia em paralelo das que
apresentavam uma existéncia incontestavel, real. Entre os pensadores classicos que lidaram com essa questdo,
podemos citar Platdo e o “Mito da caverna” — o prisioneiro V&, na parede da caverna, a sombra da realidade
produzida por um feixe de luz; e Heraclito com seu “Fluir da realidade” — a realidade esta no devir, e ndo apenas
em uma Unica coisa. De acordo com Platdo, seriam os filésofos os Unicos individuos capazes de se
desvencilharem da ilusdo e alcancarem a sabedoria que compreende a realidade (MORENTE, 1970).
Modernamente, fildsofos do porte de Heidegger e Deleuze deram também grande atencdo ao assunto.

® O termo “realismo social” encontra configura¢des distintas a partir de sua adogdo em diversos sistemas
culturais, estruturas de relagdes sociais, modos de producéo etc. Baste-nos aqui referir esse fato, para atentarmos
as diferentes perspectivas de materializagdo do termo nos sistemas literarios norte-americano e brasileiro.
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cada momento do fazer jornalistico literario — proporcionarem um produto atraente e de

permanéncia para o leitor.

Jornalismo Literario € admissdo de que as duas areas, com fundamentos proprios, podem
encontrar mecanismos comuns de se beneficiarem. Neste caso especifico, trata-se de entender
que o universo posto em discussdo € o da producdo jornalistica. Elementos importantes como
“fidedignidade”, “veracidade”, “apuragdo” devem ser mantidos, com referente situado no que

se entende como “mundo empirico”.

A epistemologia do Jornalismo, para muitos, € pouco rica, uma vez que seu modus operandi
hegemonico baseia-se em relagdes de atualidade extremamente mutaveis que se balizam pelo
carater tempo. Os estudos como os de Tuchman, Wolf e Alsina ajudardo neste momento. O
Jornalismo é uma maquina interdisciplinar, que promove interlocugdes, trocas, ligacdes que
estabelecem representacdes de realidade para a sociedade, acionando em si proprio o poder
simbdlico da credibilidade, a voz do fato (Charaudeau, 2007). Por isso, ha que se entender 0s
mecanismos de sua producdo, o seu capital simbdlico, suas questdes de enunciacdo e
recepcdo, teorias e metodologias que facilitardo o entendimento de seu discurso global, aqui

considerado a partir de estudos como o de Traquina, Pena, Lage e Amoroso Lima.

A objetividade jornalistica esta ligada a relagcdo que o texto, de forma geral, mantém com a
realidade. Essa relacdo surge a partir de uma submissao do jornalista as regras que ditardo o0s
caminhos por onde devem passar a producgdo editorial. Perceber o Jornalismo como um
discurso de viés amplo, aberto a interaces e mutacdes, leva diretamente a compreensdo de

ue ndo se pode aceitar pacificamente a ideia de senso comum que “os fatos falam por si s0”.
q p

A relevancia do fato, a postura do reporter diante do fato (o recorte a ser feito), os métodos e
técnicas de construcdo narrativa, os interesses mercadologicos, o perfil editorial da instituicdo
e outros: todo 0 mecanismo por onde vai se esgueirar o constructo discursivo jornalistico leva
a crer que seu movimento (que vai desde a cena enunciativa até o desdobramento de sua

circulacdo e propagacdo) nédo esta limitado a um percurso linear e simples.

Realidade e piaui configuram-se em dois momentos da historia do jornalismo brasileiro
distintos. Com 40 anos de separagdo na veiculagdo das revistas, investiga-se, por meio de
andlise do discurso — levando em consideragdo todo o aporte tedrico acima citado, por quais
meios, como se da e como se recebe a producdo de suas reportagens a partir de suas bases

literarias e jornalisticas.
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INTERSECOES ENTRE O JORNALISMO E A LITERATURA

O Jornalismo Literario em perspectiva historica

As historias do Jornalismo e da Literatura se confundem e talvez, por conta disso, as relacdes
entre as duas ambiéncias expressivas (SALLA, 2010) pareca tdo natural. Segundo Lima
(2004), antes dos anos de 1930, os jornais encontravam na Literatura um artificio para entreter
seu leitor; percebe-se, portanto, a Literatura como um produto tdo importante quanto o
noticioso, e ndo s6 como um suplemento literario das publicacBes. Assim, a estética literaria

se aproximava cada vez mais do publico em geral e ganhava considerada notoriedade.

Em meados do século XVII, quando surgiu, o Jornalismo estava diretamente ligado as
movimentacGes ideoldgicas e politicas de inclinacdo burguesa. As ideias publicadas eram,
fundamentalmente, recheadas de interesses, orientagdes e interpretacGes politicas. Isso
conferia & figura do repdrter um carater “publicista”, como descreve Lage (2002). O autor
lembra que “muitas grandes figuras da Revolugdo de Cromwell, na Inglaterra do século XVII,

ou da Revolugdo Francesa, no século XVIII, eram publicistas” (LAGE, 2002, p. 11):

A técnica da noticia jornalistica difundiu-se, basicamente a partir dos
Estados Unidos, quando, apds a Guerra Civil, esse pais viveu sua
prépria revolugdo industrial com rapidez e intensidade sem
precedentes, alimentada por levas e levas de imigrantes da Europa
(LAGE, 2002, p. 175).

No transcorrer dos séculos XVIII e X1X, na Europa, porém, houve uma mudanca radical das
condi¢cBes em que se exercia o Jornalismo. Com a Revolucdo Industrial, o publico leitor
ampliou-se rapidamente. As tiragens dos jornais multiplicavam-se em ndmeros nunca antes
vistos e, “para produzir nimero tdo elevado de exemplares, a mecanizagdo — chave da
Revolucdo Industrial — chegou a industria grafica” (LAGE, 2002, p. 13). Com a mecanizagao,
0s custos de producédo dos jornais aumentaram. As vendas ja ndo eram mais as responsaveis
por manter a producdo. Com isso, 0 mercado publicitario se desenvolvia e, com ele, a

explicitacdo mais direta das relagcdes da imprensa com 0s interesses gerais da economia.
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O Jornalismo encontra a Literatura

No século XIX, a Literatura norte-americana, além de entreter, teve também um cunho de
denuncia social. Parte consideravel dos leitores ja ndo se conformava mais com os romances
idealizados e exigia mais das leituras. A Literatura tornou-se, com essa exigéncia, mais

préxima do cotidiano, isto €, mais “realista”:

O que a chamada Literatura realista vai propor, entdo, ndo consistira
exatamente em uma novidade: o que ela inova é, como sempre, 0
conceito de realidade que instaura, a sensacdo de “verdadeiro”
(verossimil) que ela quer dar ao leitor, a linguagem que ela usa e como
a usa para fazer tudo isso (LAJOLO, 1982, p. 79-80).

Nos jornais do século XX, a arte literaria ocupa espacos nos folhetins e suplementos literarios.
E 0 momento em que os escritores notam a possibilidade de rendimentos mais expressivos e

da notoriedade entre os leitores, aproveitando entdo para exercer seu “lado jornalista”:

Esse aspecto divulgador, oportunidade inovadora de chegar a
coletividade, é o fator que atrai os escritores e a0 mesmo tempo
inaugura o tradicional debate em torno do “vampirismo” que o
exercicio de jornalista exerce sobre os ficcionistas. (LIMA, 2004. P.
174)

No Brasil, inimeros reporteres/escritores ja exerciam as atividades do que, mais tarde, Tom
Wolfe (1973) nomeou como New Journalism. Machado de Assis e Euclides da Cunha sdo
dois exemplos - o Gltimo responsavel por Os Sertdes, romance no formato livro-reportagem

que retrata a guerra de Canudos:

Os Sertdes ¢ uma obra de jornalismo. A guerra dos Canudos era
assunto dos jornais da época. O imediatismo da imprensa comum
dava, porém, ao fato, a devida perspectiva. Os motivos da luta eram
desconhecidos, o ambiente que cercava Antdnio Conselheiro, a
prépria figura do fanatico, tudo isso estava cheio de mistério ou o que
era pior, de informagfes falsas ou truncadas. O modo como Euclides
da Cunha descreveu o fendmeno Canudos foi o de um jornalista génio
(OLINTO, 2008, p. 69).

Segundo Marisa Lajolo (1982), a Literatura € a relacdo que as palavras estabelecem com o
contexto. Marques (2002), por sua vez, reconhece que a linguagem torna-se literaria no
momento em que se distancia do imediatismo e de caracteristicas corriqueiras da vida

cotidiana:
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Mas, grosso modo, ndo ha na literatura contemporanea aos primérdios
da imprensa moderna atual a necessidade de reportar, completamente
factual. E é esta tarefa, a de sair ao real para coletar dados e trata-lo, a
missdo que o jornalismo exige das formas de expressdo que passa a
importar da literatura, adaptando-as, transformando-as (LIMA, 2004,
p. 178).

Segundo Scliar (2005), o Jornalismo € diferente da Literatura, porque nele a objetividade é
essencial. A Literatura pode apresentar ao Jornalismo formas de administrar formatos,
otimizar a criatividade, reescrever, porém, sem exageros, uma vez que se trata do real.
Marques (2002) cita Nepomuceno, que atesta que, mesmo no texto de ficgdo, é indispensavel
0 rigor técnico utilizado na producédo jornalistica. Sobre o entrelacamento de linguagem das

duas searas, Lima (2004) observa que

Hoje é possivel perceber trés categorias de obras quanto ao emprego
de recursos literarios: as puramente ficcao, que tratam dos produtos do
imaginario elaborados pelo escritor; as jornalisticas, que se apropriam
dos recursos literarios apenas para reportar melhor a realidade; e as
que mesclam a fic¢do com o factual (LIMA, 2004, p. 178).

O texto literario, em contrapartida ao jornalistico, produz-se em uma intima relacdo com o
elemento estético. “[...] o texto literario cria novos significados para as palavras, por
desautomatiza-las, ao estabelecer relagdes inesperadas e estranhas entre elas” (FIORIN &
SAVIOLI, 1990, apud COIMBRA, 1993, p. 18).

Coimbra (1993) completa dizendo que, no Jornalismo, ao contrério do que acontece na
Literatura, ndo se deve produzir um texto sem uma funcdo referencial da linguagem de carater
denotativo, e obter como resultado efeitos expressivos como rima e sonoridade. Segundo o

autor, o texto jornalistico deve ser “objetivo” e “transparente”.

A referéncia do New Journalism norte-americano

De acordo com os estudos de Lima (2004), os norte-americanos utilizam o termo “Jornalismo
Literario” para designar a narrativa que emprega recursos literarios. Isso se da pelo fato de
que, para apreender a atencdo do leitor, a narrativa de profundidade recorre as técnicas de
escrita literaria. Nos anos 1960, nos EUA, o contexto era de mudanca, e 0s modelos do

“sucesso” e do “sonho americano” cediam lugar a exposi¢ao de experimentacao, sobretudo,



26

daquelas que anteriormente era abafadas. A realidade social era o foco. Segundo Lima (2004),
€ nesse contexto que se vao evidenciando os precursores do New Journalism, que estavam

inseridos na realidade de mudanca de cenario.

Monotonia e falta de aprofundamento eram queixas recorrentes dos leitores dos jornais
diarios’. A Literatura mostrou-se um recurso viavel, mesmo que tenha sido encontrado quase
que intuitivamente. “Os jornalistas sentiam-se entdo inclinados a se inspirar na arte literaria
para encontrar os seus proprios caminhos de narrar o real” (LIMA, 2004, p. 174). Gomes

(2006) aponta algumas caracteristicas desse novo Jornalismo, ou Jornalismo Literéario:

Ele ndo deixava de ser objetivo, imparcial e asséptico das maquiagens
de um texto literario, mas ainda tinha o carater da veracidade baseada
e fatos acontecidos. Os americanos, principalmente, ja tinham se
acostumado com a objetividade do lead. Isso ndo fazia mais diferenca
e eles queriam mais do jornalismo. Foi quando surgiram as primeiras
reportagens de caréater literario em impressos como The New Yorker,
Esquire, The New Republic, e Rolling Stone (GOMES, 2006, p. 69).

Tom Wolfe, estudioso e um dos precursores do New Journalism, encontrou no romance o
motivo evidente da pratica da “Literatura de realidade”. Os romancistas do realismo social —
linha literaria europeia® do século XIX, que segundo Lima (2004) seria o responsavel por
impulsionar o Jornalismo Literario — realizavam, na visdo de Wolfe, um verdadeiro trabalho
de captacdo do real, como se fossem reporteres do seu tempo. “Os romancistas aceitavam
rotineiramente a desconfortavel tarefa de fazer reportagem, ‘cavando’ a realidade
simplesmente para reproduzi-la direto. Isso era parte do processo de escrever romances”
(WOLFE apud LIMA, 2004, p. 181).

O romancista do realismo social Ernest Hermingway (1899-1961) foi um dos escritores que
utilizou a estilistica do Jornalismo. Ele buscou no Jornalismo o aperfeicoamento dos
processos de captacdo e lapidacdo de sua técnica de expressdo. Na condigdo de jornalista
literdrio, Hermingway escreveu nao-ficcdo como escopo amplo de um escritor de ficgédo e

com um arsenal de artificios literarios comprovados (LIMA, 2004). O autor ressalta que, em

" Esses jornais diérios apresentavam textos com formato de piramide invertida, cuja estrutura é encabegada pelo
lead. Fontcuberta (1993) relaciona a criacdo do lead com a Guerra da Secessdo norte-americana, quando 0s
jornalistas que cobriam as batalhas precisavam enviar suas matérias via telégrafo para as redacdes. Com a
urgéncia rotineira, os repdrteres dispensavam opinides no relato dando mais espaco as informacdes essenciais do
fato, elencando-as em uma ordem de importancia. Para ndo atrapalhar o0 movimento dos estabelecimentos, os
operadores de telégrafo passaram a permitir que cada jornalista ditasse apenas um paragrafo por vez, forcando-os
a selecionar o que existia de essencial no texto.

8 Da qual podemos destacar nomes como os de Charles Dickens, Balzac e Mark Twain.
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questBes de preferéncia, até mesmo de importancia, o Jornalismo Literario acabava por ser

taxado como “primo pobre” da Literatura. Citando Hermingway como exemplo:

Mesmo que, hipoteticamente, desejasse se dedicar integralmente ao
jornalismo, € possivel que ndo encontraria nesse campo condi¢des
para se perpetuar tanto quando conseguia na literatura.
Contextualmente, no bojo dessa preferéncia residia o fato de o
jornalismo permanecer como espago marginal da atividade moderna
da escrita (LIMA, 2004, p. 191.).

O Novo Jornalismo alcangaria um status literario proprio em 1969. Lima (2004) afirma que ja
ndo se podia mais negar a qualidade literaria da producédo dessa corrente, e por isso, 0 género

ndo poderia ser considerado inferior novamente.

Os redatores de revista, assim como 0s primeiros romancista,
aprenderam por tentativa e erro algo que os estudos académicos
demonstram: que o didlogo realista envolve o leitor mais
completamente do que qualquer outro instrumento [...] também situa e
define o personagem mais rapida e efetivamente do que qualquer
outro recurso [...] (WOLFE, apud LIMA, 2004, p. 198).

Os pioneiros do New Journalism, aos poucos, foram ganhando espaco, a medida que,
mergulhados na realidade norte-americana, sabiam retratar de maneira atraente as pulsdes
contemporaneas. Segundo Lima (2004), o movimento chama atencdo dos literatos da época
guando se configura o livro-reportagem. Um exemplo de sucesso € Truman Capote e seu best-

seller A Sangue Frio, classificado como “romance de nao-fic¢ao”:

Comecam pelos jornais — Herald Tribune, Daily News, The New York
Times -, crescem para as revistas dominicais de alguns periodicos — a
New York, do mesmo New York Herald Tribune, por exemplo —
notadamente The New Yorker e Esquire — e por fim, alcangaram o
olimpo do estrelato narrativo no livro-reportagem, tendo como marco
inicial da maturidade alcancada em A Sangue Frio, de Truman
Capote, langado originalmente em 1966 (LIMA, 2004, p. 195).

Lima comenta a postura do repdrter ante os processos de producéo de Jornalismo Literario -

ressaltando, mais uma vez, o aspecto autoral do género —, no caso:

A estruturacdo do relato em cenas também aperfeicoava uma
qualidade Unica, especifica, do jornalismo. Quando produziam perfis
humanos, os novos jornalistas como que se grudavam com seus
personagens, qual carrapatos, acompanhando-os, observando-os a
exaustdo, até que espontaneamente aconteciam as cenas do cotidiano
realmente reveladoras do personagem, seu comportamento, suas
atitudes, seu status de vida, suas contradi¢des (LIMA, 2004, p. 206).
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Wolfe (1973) ressalta que uma caracteristica da producdo jornalistica literaria é a liberdade de

producdo, ou seja, 0s reporteres teriam a autonomia de utilizar e explorar todos 0s recursos da

escrita que Ihes conviessem:

Entende-se o legado do New Journalism dessa forma. Como
subsistema em formagdo do sistema jornalismo, recebe, em principio,
a resposta tenaz deste e de seu sistema primo — quanto a funcdo
mutuamente proxima de expressdo impressa —, a literatura. Mas o
vigor e a perduragdo do New Journalism eram por demais marcantes,
até que a pressao fez o sistema perceber que nem a reposta tenaz nem
a elastica trariam qualquer resultado na linha favoravel a uma atitude
de simples resisténcia. O ideal mesmo, viu-se, era adotar a resposta
autodeterminativa, aproveitar o que fosse possivel da experiéncia
(LIMA, 2004, p. 210).

Lage (2002) expde o que chama de “pontos probleméticos” do Novo Jornalismo:

a) a carpintaria literaria, com o uso de técnicas, tais como a
valorizagdo de detalhes expressivos, o mondlogo interior (discurso
indireto livre) ou ainda a estrutura em que uma situacéo de equilibrio é
alterada por um fato que conduz a outros, até o restabelecimento do
equilibrio — todo o artesanato do romance ou do conto -, aplica-se a
alguns géneros jornalisticos, ndo a outros. Pode ser Util, por exemplo,
na construgdo de perfis, que retratam em profundidade um
personagem; nesse sentido, uma obra-prima é o0 pequeno texto sobre
Marilyn Monroe, incluido no livro Dogs bark... de Capote. No
entanto, ndo se presta a maioria dos textos destinados a informacéo
publica.

b) E extremamente dificil, em situagbes reais, juntar o volume de
informacBes necessario & producdo de um texto literdrio — ainda que se
disponha de tempo ilimitado para pesquisa. A noticia é o relato do que
se sabe, ndo do que se ignora; é isso que a faz existir. A consciéncia
extrema que se espera da literatura implica dispor de dados subjetivos,
por definicdo ndo alcangaveis pela observacdo direta, e de todo o
conjunto de dados objetivos que habilitem o narrador a aparentar
onisciéncia e onipresenca — a saber de tudo e estar em toda parte. As
solugBes apontam para dois caminhos: ou se acrescentam dados
ficticios, possiveis mas ndo comprovados, ou se misturam dados
ficticios, possiveis mas ndo comprovados, ou se misturam dados de
diferentes episédios para compor um s6. Em ambos os casos, deixa-se
de praticar jornalismo e passe-se a praticar literatura. A arte literaria
justifica-se, na etapa atual da Histdria, exatamente como revelagdo de
contetidos ou esséncias verdadeiros atraves das estruturas de ficgdo
gue cria no nivel da aparéncia: assim, pouco importando se existiam
Fabiano ou Baleia, personagens de Vidas secas, de Graciliano Ramos,
0 que se conta é a esséncia do drama dos fugitivos da estiagem no
Nordeste.

c) Literatura exige vagar e lavra artistica do texto. Literatura apressada
é, provavelmente, subliteratura, construida com chavées e conduzindo
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a conclusdes gue ndo passam de lugares-comuns. No entanto, a pressa
é essencial em jornalismo, atividade industrial (produzida, portanto,
em condi¢Bes de hierarquia e disciplina rigidas) que se relaciona com
produtos, e ndo com obras, pressupfe urgéncia e eficacia na
transmissdo de informacdes (LAGE, 2002, p. 140-142).

Por fim, Lima (2004) reitera que o New Journalism, dentro de sua intencdo de captacdo e de

fidelidade com o real, teve sua mais refinada expressao no livro-reportagem.

Questodes discursivas para aproximacao entre Literatura e Jornalismo
A questdo da autoria

Para avancar nas discussdes baseadas em analise, destaco o quadro tedrico da vertente
francesa da Anélise do Discurso, sobretudo a partir dos estudos de Dominique Maingueneau,
Michel Foucault, Eni Orlandi e Maria do Rosario Gregolin. Insta ressaltar as questdes
pertinentes & autoria — em particular a “paratopia” — para o entendimento das correlacdes entre
as questdes da autoria e das cenas enunciativas, o que nos levard, mais a frente, as questdes
das formas discursivas de producdo de sentido e de recepcdo. Nesse esfor¢o, a proposta é
destacar a questdo autoral como diretamente ligada a leitura e recepc¢do do texto jornalistico

literario.

A intencdo é reconhecer e analisar as afinidades das paratopias e dispositivos enunciativos
(bem como a relacdo com os enunciatarios), basilares suportes a Analise de Discurso. Dessa
forma, h& que se concluir que as enunciagdes evidenciadas desencadeiam, dentro do género
discursivo e textual, bases para o entendimento da multiface paratdpica institucional do

Jornalismo — e até mesmo da Literatura.

Em O contexto da obra literaria (1995), Maingueneau apresenta o paradoxo de “um lugar ¢

um ndo lugar” do discurso, sobretudo na seara literaria. O autor assim explica:

A pertinéncia ao campo literario ndo é, portanto, a auséncia de qualquer lugar,
mas antes uma negociacéo dificil entre o lugar e o ndo lugar, uma localizacdo
parasitaria, que vive da propria impossibilidade de se estabilizar. Essa
localidade paradoxal, vamos chama-la paratopia (MAINGUENEAU, 1995, p.
28).
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A paratopia esta direta e intimamente ligada a temas arraigados a enunciacdo. Dessa forma,
refere-se aos aspectos de onde é que surge o discurso ¢ para onde “vai”, isto é, seu
enunciatario. Portanto, ela aponta quem diz, quando diz e para quem diz, isto é, as vias

pertinentes a enunciacao. E responsavel por portar o “cerne” do que esta sendo enunciado.

A enunciacdo literaria questiona a representagdo comum do campo (lugar). 1sso porque o
discurso literdrio se constr6i no limiar desse lugar, entre o dentro e o fora, porque esta
diretamente ligada a realidade (fora) e, por mais que esteja inserido na sociedade, ndo se mixa
a ela. A proposta paratdpica de Maingueneau (2012) reflete sobre a condicdo do autor diante
de sua relacdo com a sociedade e a atividade literaria, isto é, a circunstancia e a elaboracao de
uma obra. Seus estudos emergem para ocuparem uma lacuna da anélise literria que se atinha
a apenas dois aspectos: a relacdo da obra com o seu tempo, ou seja, ha um destaque para a
caracteristica histérica literaria; e o elo direto da criagdo com o autor, elevando o aspecto

estilistico da obra.

9 ¢

Maingueneau (2012) sugere uma paratopia que tem como base o tripé: “pessoa”, “escritor” e
“inscritor”, que formam, juntos, a composi¢do autoral, destacando dessa forma a figura do
autor como essencial. Maingueneau segue apontando que institucionalizado o autor — para
ilustrar este caso, um autor literario — a mistica dessa figura deve ser evidenciada para sua

legitimacdo autoral:

[...] para produzir enunciados reconhecidos como literrios, € preciso
apresentar-se como escritor, definir-se com relacdo as representacdes e aos
comportamentos associados a essa condigdo. Claro que muitos escritores, e
ndo 0s menos importantes, retiram-se para 0 deserto, recusando todo
pertencimento a “vida literaria”; mas seu afastamento s6 tem sentido no
ambito do espaco literario a partir do qual eles adquirem sua identidade: a
fuga para o deserto é um dos gestos prototipicos que legitimam o produtor de
um texto constituinte. Eles ndo podem situar-se no exterior de um campo
literdrio, que, seja como for, vive do fato de ndo ter um verdadeiro lugar
(MAINGUENEAU, 2012, p. 89).

Para Foucault (2007b), o autor € uma funcdo discursiva, que exerce 0 papel de sobrepor
discursos e ordena-los segundo uma intencinalidade hegemdnica. O jornalismo, enquanto
instituicdo, tem como referencial motriz o seu esforco como mediador e de ponte entre os
fatos e 0 mundo. Sua paratopia encontra for¢a quando, solidificado como institui¢do creditada
de verossimilhanca, ele passa a ser reconhecido e dotado de credibilidade. Transpassada por
incontaveis discursos baseados em percepcOes distintas da realidade, a paratopia do

jornalismo se da, exatamente, na apreensdo daqueles que a acionam como discurso.
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Para perpassar e reconhecer os discursos e enunciagdes que se cruzam e se misturam, as
paratopias se fazem necessarias. Dessa forma, dentro do discurso jornalistico, cujas figuras
evidenciadas sdo os jornalistas, € importante compreender que a paratopia ndo esta fixa na
figura do repérter, mas sim nos discursos institucionalmente  posicionados

mercadologicamente e socialmente.

Sobre os procedimentos autorais, técnicas e estilo de producdo, Mainguenau (2012) os
classifica como “ritos genéticos”. O autor entende que essas caracteristicas ndo estdo ligadas
exatamente a escritura por si S0, mas sim a estrutura e a producédo de sentido. Em Génese dos

Discursos, discorre sobre o assunto dizendo que

Mesmo que cada escritor tenha uma maneira Unica de fabricar seus
textos, isso ndo impede que, em suas grandes linhas, essa maneira seja
implicitamente condicionada pelo estatuto do discurso literario de um
momento ¢ para uma sociedade dados, assim como pela “escola” a
qual, querendo ou ndo, ele se vincula. Ndo ha incompatibilidade entre
ritos pessoais e ritos “impostos” por um pertencimento institucional e
discursivo (MAINGUENEAU, 2005, p.139).

Diante dessa premissa, Maingueneau percebe a forca da interdiscursividade e a coloca como
génese do discurso. Nao existe discurso unico, fixo e imutavel. Dessa forma, ndo ha um autor
controlador de um discurso exclusivo, e sim que se faz sentido a partir de outros

interdiscursos:

Se toda paratopia minimamente expressa o0 pertencimento e 0 néo-
pertencimento, a impossivel inclusdo em uma “topia”, podemos
classificar os tipos de paratopia que um produtor de discurso
constituinte é suscetivel de explorar. A paratopia pode assumir a
forma de alguém que se encontra em um lugar que ndo € o seu, de
alguém que se desloca de um lugar para outro sem se fixar, de alguém
que ndo encontra um lugar; a paratopia afasta esse alguém de um
grupo (paratopia de identidade), de um lugar (paratopia espacial) ou
de um momento (paratopia temporal). Acrescentem-se, ainda, as
paratopias linguisticas, cruciais para o discurso literario, que
caracteriza aquele que enuncia em uma lingua considerada como néo
sendo, de certo modo, sua lingua (MAINGUENEAU, 2010, p. 161,
grifos do autor).

A enunciacao

Sobre a figura do enunciador, Gregolin explica que “os sujeitos que pronunciam um discurso
sdo cercados por regras que envolvem o ritual, as sociedades de discurso, as doutrinas e as

apropriagdes sociais do discurso” (GREGOLIN, 2007, p. 111). A posicdo de onde o discurso
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insurge e a maneira com a qual ele é enunciado estdo diretamente ligadas & sua cena de
enunciagdo. Esses detalhes, por seu turno, sdo determinantes e conscientes da forma como se
dard seu sentido e sua recepcdo como projecdo da intencionalidade autoral. Maingueneau
(2012, p 135) explica que na constituigdo de uma cena enunciativa “a legitimac¢do do
dispositivo institucional, os contetdos manifestos e a relacdo interlocutiva se entrelacam e se
sustentam mutuamente”. Muito mais do que se relacionar com aspectos histéricos e/ou
acontecimentos pontuais, essa cena evidencia entremeios multidisciplinares, que vao além de

contextos rasos de determinado discurso.

De acordo com os estudos de Foucault (2007), qualquer discurso esta ligado a contextos e a
circunstancias que o agregam um aspecto construtivo Unico, porém, correlativo. Dessa forma,
um enunciado estd sempre associado a outros enunciados, margeado por enunciados
anteriores e iminentes réplicas: “Um enunciado tem sempre margens povoadas de outros

enunciados” (2007a, p. 110), alternativos, possivel, hipotéticos.

Dito isso, a cena enunciativa estd ligada a um ambiente dotado de espaco, tempo, um
enunciador e uma figura que recebe o discurso. A legitimacdo do discurso s6 se da quando a
enunciacao acontece e encontra sentido em quem o recebe. Bakhtin (2002) revela a ligacao
intima da cena com o discurso quando pareia a obra de um autor ao seu contexto histérico.

Para o autor, essa soma faz parte da formacao do discurso:

A doxa advinda da estética romantica privilegia a singularidade do
criador e minimiza o papel dos destinatarios, bem como o carater
institucional do exercicio da literatura, sendo a instituicdo na maioria
das vezes considerada um universo hostil & criacio. E a propria
estrutura do ato de comunicacdo literaria que se vé negada dessa
maneira. Contudo, para produzir enunciados reconhecidos como
literarios, é preciso apresentar-se como escritor, definir-se com relacéo
as representacdes e aos comportamentos associados a essa condicéo.
Claro que muitos escritores, e ndo 0S menos importantes, retiram-se
para o deserto, recusando todo pertencimento a “vida literaria”; mas
seu afastamento s6 tem sentido no ambito do espago literario a partir
do qual eles adquirem sua identidade: a fuga para o deserto é um dos
gestos prototipicos que legitimam o produtor de um texto constituinte.
Eles ndo podem situar-se no exterior de um campo literario, que, seja
como for, vive do fato de ndo ter um verdadeiro lugar
(MAINGUENEAU, 2012, p. 89).

No que tange ao Jornalismo, portando-se como uma instituicdo que respeita métodos e
posturas arraigados na representacdo da noticia, implica em seu capital simbdlico a verdade.

Enquanto enunciador, € dotado de credito e autoridade para manter sua influéncia coletiva —
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consolidada a sua institui¢do. Maingueneau lembra que “qualquer texto ¢ uma negociagao
sutil entre a necessidade de ser compreendido e a de ser incompreendido, de ser cooperativo e
desestabilizar de um modo ou de outro os automatismos de leitura” (MAINGUENEAU, 1996,
p. 42).

As formac0es discursivas

Uma vez abordadas as questdes ligadas a autoria e a enunciacdo, cabe a este proximo
momento uma abordagem das questdes mais especificamente ligadas a Analise do Discurso —
para esta pesquisa, como dito anteriormente, ha a op¢do pela anélise de orientacdo francesa —
para maior entendimento da ocorréncia de formac6es discursivas e, mais tarde, a questdo da

recepcao.

Para tanto, abarcarei, em especial, os estudos de Foucault (2007a, 2007b), Eni Orlandi (2005)
e Gregolin (2007):

Partindo do problema da descontinuidade no discurso e da
singularidade do enunciado, Foucault prop8e que as dimensdes
préprias do enunciado sejam utilizadas na demarcacao das formacdes
discursivas. O que ele descreve como formacdo discursiva constitui
grupos de enunciados. Isto €, um conjunto de performances verbais
que estdo ligadas no nivel dos enunciados. Isso supfe que se possa
definir o regime geral a que obedecem seus objetos, a forma de
dispersdo que reparte regularmente aquilo de que falam, o sistema de
seus referenciais; supde, também, que se defina o regime geral ao qual
obedecem os diferentes modos de enunciacéo, a distribuicdo possivel
das posicOes subjetivas e o sistema que os define e prescreve
(GREGOLIN, 2007, p. 97).

Foucault (2007a) propde que as formagdes discursivas demarcam conceitos 0s quais, mesmo
discordantes, sdo peculiares e possuem aspecto indissociavel, como por exemplo as técnicas
descritivas e narrativas, bem como as questdes hierarquicas que conduzem os enunciados de
um texto, seus progressos e as possiveis interpretacdes (e reinterpretaces) desses enunciados

ja existentes.

O entendimento das formacdes discursivas, segundo Foucault, d4-se na compreensdo de
elementos, mecanismos, circunstancias, enfim, a rede de entrelacamentos que imbricara na
engrenagem discursiva e sua rede de conexoes plurais. O discurso € percebido como o “lugar

de emergéncia dos conceitos” (FOUCAULT, 2007a, p. 68). O autor defende a ideia de
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discursos sobrepostos, transpassados, interferidos, plurais e complacentes, e refuta discursos

Unicos, incontestaveis.

Nesse movimento hd uma consonancia com Michel Pécheux (2002), para quem

[...] todo discurso é o indice potencial de uma agitacdo nas filiacdes
sociohistéricas de identificacdo, na medida em que ele constitui ao
mesmo tempo um efeito dessas filiagbes e um trabalho (mais ou
menos consciente, deliberado, construido ou ndo, mas de todo modo
atravessado pelas determinagdes inconscientes) de deslocamento no
seu espaco (PECHEUX, 2002, p. 56).

Segundo Dell’Isola (2007) o texto ¢ um fenomeno plural. O principio de pluralidade textual

remete a constatacdo de que um texto € um microuniverso com parcelas de varios outros

universos, de varias outras visdes. A autora discorre sobre pluralidade, destacando a

combinacéo que os textos sofrem em sua producao:

Nos textos orais e escritos, observa-se que é constante o processo de
retomada a outros textos. Isso é essencial para a propria existéncia da
atividade textual, inata a pratica social humana em seus mais variados
niveis e situagOes. Isto implica dizer que todo texto € uma mescla ou
mistura de textos, o que pode se dar através de varias formas, ou seja,
tanto de maneira visivel e transparente, como de modo implicito ou
opaco (DELL’ISOLA, 2007, p. 1695).

Dell’Isola (2007) cita Fairclough, para comentar a importancia da linguagem na condugdo da

vida social no mundo atual:

Em sua abordagem tedrica, Fairclough (1989) atribui grande
relevancia a compreensdo da linguagem na conducéo da vida social no
mundo atual. Para ele, o discurso é uma forma de périca social que se
realiza em dialética com estruturas sociais e tem poder constitutivo
porque cria formas de crengas e de conhecimento, estabelece relagdes
sociais e identidade (DELL’ISOLA, 2007, p. 1697).

O discurso é também a pratica social de producéo de texto, e 0 contexto, por sua vez, é a sua

“moldura”. A leitura estipula uma rela¢do do texto com uma realidade externa, relagdo esta

determinada pela a¢do do sujeito leitor. A unidade do discurso ¢ um “efeito de sentido”, como

Orlandi explica:

A palavra discurso, etimologicamente, tem em si a ideia de curso, de
percurso, de correr por, de movimento. O discurso é assim palavra em
movimento, prética de linguagem: como o estudo do discurso observa-
se 0 homem falando (ORLANDI, 2005, p. 15).
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Segundo Maingueneau, o discurso ¢ “uma dispersdo de textos cujo modo de inscricao
historica permite definir como um espaco de regularidades enunciativas” (2005, p. 15). A
analise ndo pode estar distante das condi¢fes sociais que a produziram, pois sd0 essas
condigdes que criam a evidéncia do sentido. “O sujeito de linguagem ¢ descentrado, pois ¢
afetado pelo real da lingua e também pelo real da historia, ndo tendo controle sobre 0 modo
como elas o afetam” (ORLANDI, 2005, p. 20).

A AD francesa é caracterizada pela necessidade de identificacdo de outros discursos ja
existentes instituidos, como o religioso, o cientifico, o filoséfico, entre outros. Valores
inseridos da construcdo da mensagem e que auxiliam uma melhor compreensdo. A anélise de
discurso identifica o conhecimento dentro do préprio texto, uma vez que nele ha subsidios
simbolicos e significativos. “Os estudos discursivos visam pensar o sentido dimensionado no
tempo e no espaco das praticas do homem, descentrando a nocéo de sujeito e relativizando a
autonomia do objeto da Linguistica” (ORLANDI, 2005, p. 16).

Orlandi (2005) cita Pécheux (1975) para explicar que “ndo ha discurso sem sujeito e ndo ha
sujeito sem ideologia: o individuo é interpelado em sujeito pela ideologia e é assim que a
lingua faz sentido” (PECHEUX, apud ORLANDI, 2005, p. 17).

Sobre a construcdo de sentido, a autora lembra que ele ndo existe por si sd, mas esta
diretamente ligado aos processos sOcio-historicos nos quais as palavras sdo produzidas: “As
palavras mudam de sentido segundo as posi¢des daqueles que as empregam. Elas ‘tiram’ seu
sentido dessas posicdes, isto €, em relacdo as formacdes ideoldgicas nas quais essas posicoes
se inscrevem” (ORLANDI, 2005, p. 42-43).

Existem trés pressupostos essenciais a Analise de Discurso, como aponta Orlandi, recortamos

a terceira:

c) o sujeito de linguagem é descentrado pois é afetado pelo real da
lingua e também pelo real da histéria, ndo tendo o controle sobre o
modo como elas o afetam. Isso redunda em dizer que o sujeito
discursivo funciona pelo inconsciente e pela ideologia (ORLANDI,
2005, p. 19-20).

A autora exemplifica a técnica de identificacdo de sujeito, quando diz que “uma mesma
palavra, na mesma lingua, significa diferentemente, dependendo da posi¢do do sujeito e da
inscri¢do do que diz em uma ou outra formagéao discursiva” (ORLANDI, 2005, p. 22).
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Ela relaciona dois importantes momentos da analise nos quais a interpretacdo, atrelada aos

processos de identificagdo, pode aparecer:

a. em um primeiro momento, € preciso considerar que a interpretacdo
faz parte do objeto de andlise, isto é, o sujeito que fala interpreta e o
analista deve procurar descrever esse gesto de interpretacdo do sujeito
gue constitui o sentido submetido a analise;

b. em um segundo momento, é preciso compreender que ndo ha
descrigdo sem interpretacdo, entdo o prdprio analista esta envolvido na
interpretacdo. Por isso € necessario introduzir-se um dispositivo
tedrico que possa intervir na relacdo do analista com 0s objetos
simbdlicos que analisa, produzindo um deslocamento em sua relagdo
de sujeito com a interpretacdo: esse deslocamento vai permitir que ele
trabalhe no entremeio da descricdo com a interpretacdo (ORLANDI,
2005, p. 60).

Orlandi (2005) segue fazendo uma breve distin¢do entre texto e discurso. Para a autora,

Se o texto é unidade de analise, s6 pode sé-lo porque representa uma
contrapartida a unidade teorica, o discurso, definido como efeito de
sentidos entre locutores. O texto é texto porque significa. Entdo, para a
andlise de discurso, 0 que interessa ndo é a organizacgdo linguistica do
texto, mas como o texto organiza a relagdo da lingua com a historia no
trabalho significante do sujeito em sua relagdo com o mundo. E dessa
natureza sua unidade: linguistico-histérica (ORLANDI, 2005, p. 69).

Em suma, para compreender de que forma o discurso se textualiza, é preciso percorrer 0s

caminhos pelos quais a ordem do discurso e suas estruturas se materializam:

As condicOes para que apareca um objeto de discurso, as condigdes
historicas para que dele se possa “dizer alguma coisa” e para que dele
varias pessoas possam dizer coisas diferentes, as condi¢es para que
ele se inscreva em um dominio de parentesco com outros objetos, para
que possa estabelecer com eles relagdes de semelhanga, de vizinhanga,
de afastamento, de diferenca, de transformacdo — essas condigdes,
como se V&, sdo numerosas e importantes (FOUCAULT, 2007a, p.
50).

Foucault entende que os esclarecimentos de um discurso podem se localizar no seu passado.
Por isso, ele evidencia a necessidade de se buscar, nesse passado, o0s elos estabelecidos
anteriormente a0 momento/circunstancia de enunciagdo. Busca-se portanto, o que o autor
chama de Arqueologia do Discurso. “A arqueologia busca definir ndo os pensamentos, as
representacdes, as imagens, os temas, as obsessfes que se ocultam ou se manifestam nos
discursos, mas 0s proprios discursos, enquanto praticas que obedecem a regras”
(FOUCAULT, 2007b, p. 157).
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Dessa forma, o discurso se coloca em relagdo coexistente com outros discursos, como sua
génese de sobreposicdes, transformacdes, divergéncias e convergéncias mapeadas. Por isso, a
arqueologia “tem de dar conta do fato de que o discurso ndo tem apenas um sentido ou uma
verdade, mas uma historia, e uma histdria especifica que ndo o reconduz as leis de um devir
estranho” (FOUCAULT, 2007b, p. 144).

Segundo a assertiva de Foucault, a arqueologia pondera o grau e a “permeabilidade de um
discurso”, colocando em evidéncia a rede de fatos e pontua os meios pelos quais esses fatos
imbricardo em discurso. Assim, a relacdo do discurso e as informag6es de ordem historica da

circunstancia que permeia sua submersdo se fazem validas.

As questdes de recepcao

Este momento propde um panorama que dispde as nogdes em envolvem o discurso e sua
noc¢édo de recepcdo, em especial a partir dos estudos de Luis Costa Lima e Hans Robert Jauss,
tedrico da Estética da Recepcdo. Em A historia da Literatura como provocacdo a Teoria
Literaria (1994), Jauss propde que a partir do momento que ha uma resposta, seja ela a gosto
ou contragosto do publico que a recebe — em determinada circunstancia historica e social —
assertiva ou ndo de uma determinada obra literéria, evidencia-se ai o seu valor, sobretudo
estético. Entende-se, dessa forma, que esse valor esta diretamente ligado a recepcdo que a
obra contempla. Isto é, da-se imoportancia ao elo autor, obra e leitor — insta lembrar,

inclusive, que esses valores estdo ligados aos processos da critica literaria:

Afinal, a qualidade e a categoria de uma obra literaria ndo resultam
nem das condicBes historicas ou biograficas de seu nascimento, nem
tdo somente de seu posicionamento no contexto sucessorio do
desenvolvimento de um género, mas sim dos critérios da recepcao, do
efeito produzido pela obra e de sua fama junto a posteridade, critérios
estes de mais dificil apreensdo (JAUSS, 1994, p. 7).

Jauss posiciona o olhar critico — isto &, da critica literaria - sobre os textos literarios classicos
tidos como obras de arte para o entendimento da estética da forma. O autor justifica um
possivel aspecto qualitativo as comparagdes dos textos novos em relagdo aos textos tidos
como candnicos. O filésofo ressalta, também, a relacdo da recepcdo de uma obra com o leitor
no dado periodo de criacdo e publicagdo, reconhecendo a obra — em sua estrutura — como

organismo componente de uma realidade social, capaz de exercer uma funcéo historica.
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Regina Zilberman (1982), ao debrucar-se sobre os estudos de Jauss elenca sete teses
empregadas pelo autor para tipificar a Estética da Recepcdo. Dividida entre premissas e
metodologia, elas perpassam os campos da historicidade como ferramenta de reforma
articulada na relacdo autor-leitor, as expectativas do leitor e sua recepc¢do, 0 apuro estético
como constituinte e influenciador da recepgdo, bem como a afinidade da obra com o seu
contexto histérico. Zilberman elenca uma serie de convencdes pelas quais ela acredita que

intercedem o modus e a percepcao do leitor — a partir de seu horizonte cognitivo. Séo elas:

- social, pois o individuo ocupa uma posi¢do na hierarquia da
sociedade;

- intelectual, porque ele detém uma visdo de mundo compativel, na
maior parte das vezes, com seu lugar no espectro social, mas que
atinge apds completar o ciclo de sua educacdo formal;

- ideoldgica, corresponde aos valores circulantes no meio, de que se
imbuiu e dos quais ndo consegue fugir;

- linglistica, pois emprega um certo padrdo expressivo, mais ou
menos coincidente com a norma gramatical privilegiada, o que
decorre tanto de sua educagdo, como do espaco social em gue transita;

- literaria, proveniente das leituras que fez, de suas preferéncias e da
oferta artistica que a tradicdo, a atualidade e os meios de comunicacéo,
incluindo-se ai a propria escola, lhe concedem (ZILBERMAN, 1982,
p. 103).

Antes de os estudiosos da critica e da teoria literaria — a partir do século XX — passarem a
problematizacdo e lugar do leitor diante da obra, muitos se detiveram sobre as questfes
ligadas ao autor e ao texto como cerne da andlise — por portar as tramas de sentido erigidas
pelo autor. O leitor, por seu turno, esta atrelado diretamente a estética da recepcao, incluindo-

se como fator preponderante e constituinte da messe literaria nessa perspectiva teorica.

Essa questdo nos leva ao Estruturalismo, sobretudo o de Barthes e o de Todorov, que apesar
de hoje ser visto com certa desconfianca e desprestigio, ainda sobrevive nas analises
narrativas (critica literaria) — mesmo que apenas alguns de seus componentes metodol6gicos
tenham sido absorvidos na analise contemporanea. A corrente toma o discurso de uma obra
como um conjunto abstrato de procedimentos que o compdem, lancando um olhar que vai

além da analise fixa — estrutural — delas mesmas.

De acordo com os estruturalistas, as bases narrativas sdo universais. N&o h& preocupacéo,
portanto, com as transformagdes dos discursos literarios atraves da historia, e tdo pouco sua

relagéo com 0 receptor no momento em que emergem; 0S estruturalistas estdo atentos apenas
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a estrutura narrativa. Diante dessas premissas, Jauss elabora uma série de apontamentos que
questionam a fragilidade do formato, entre eles: a) o fato de um universo linguistico fechado
ndo ter relacdo com um mundo e b) um sistema de signos que ndo tem sujeito ndo pode ter
uma relacdo com a instancia da producéo e recepcao de sentidos. Sobre o Estruturalismo e

suas aparentes falhas metodoldgicas, Jauss (1994) é categdrico ao dizer que

Ambos os métodos, o formalista e 0 marxista, ignoram o leitor em seu
papel genuino, imprescindivel tanto para o conhecimento estético
guanto para o historico: o papel do destinatario a quem,
primordialmente, a obra literéria visa (JAUSS, 1994, p. 23).

Para a Estética da Recepcédo a relacdo entre autor e leitor — e ai se inclui o emaranhado de
relacBes internas e externas — € essencial e, sobretudo as marcas histéricas que montaram o

panorama que balizara a recepcéo do leitor:

A aplicagéo, portanto, deve ter por finalidade comparar o efeito atual
de uma obra de arte com o desenvolvimento histérico de sua
experiéncia e formar o juizo estético, com base nas duas instancias de
efeito e recepcdo (JAUSS, 2002, p. 70).

Jauss retira a atencdo da obra e a deposita no leitor. E a partir do leitor, e ndo mais do texto,
que se da o esmero da experiéncia literaria. E por meio dele que o texto se desloca da palavra

e passa a ser recepgao:

Jauss, ndo obstante essa dificuldade, propde tomar o conjunto de
“criticas” e “comentarios” contemporaneos a obra como um discurso
capaz de revelar o horizonte de expectativas sociais da época e, nesse
sentido, de contribuir para a compreensdo dos modos como ela foi
lida, avaliada e transmitida a posteridade. Essa proposta repousa na
tese segundo a qual & medida que ocorre distanciamento estético da
obra em relacdo ao seu contexto de surgimento, o conjunto de
interpretagdes que dela se fez € transmitido e incorporado numa
espécie de historia social dos efeitos. Assim, a teoria estético-
recepcional ndo apreenderia somente o sentido da obra literaria no
eixo sincronico (o das manifestagdes de um mesmo tempo) como
também no eixo diacrénico, o que possibilitaria tratar dos sistemas de
relacbes que existem entre manifestacGes expressivas e momento
historico-cultural (FILHO, 2007, p. 67).

As contribuicBes dos estudos de Jauss, mesmo que inicialmente partam de um principio
tedrico epistemoldgico e menos sistematico, muito contribuiram para a elaboracdo de

mecanismos de analise e procedimentos metodologicos.
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Breve caracterizacdo da Literatura e do Jornalismo

Aspectos do Jornalismo

Construcionismo

Dentro da l6gica da teoria construcionista, o discurso jornalistico passa por inimeras triagens
que vao tratar seus processos de forma sistematica, de modo que sua epistemologia é
pontualmente marcada - a partir da teoria entende-se que a elaboragdo do produto jornalistico
(até mesmo o tradicional) passa por constragimentos e acordos previstos. Essa linha analitica
assinala uma construcdo de discurso que estabelece didlogos e fomenta discussfes sobre suas
enunciagdes — enquanto formacdes sociais - em troca de metodologias rigidas e fechadas.
Dessa forma, a reflexdo atenta para o aspecto interdiscursivo da noticia em resposta a
possiveis questionamentos conspiratérios que apontam a redacdo noticiosa como discurso

contaminado por interesses (nefastos ou nao):

Para os académicos que perfilham essa explicacdo, as noticias sdo
historias que resultam de um processo de construcdo, linguistica,
organizacional, social, cultural, pelo que ndo podem ser vistas como 0
espelho da realidade, antes sdo artefactos discursivos ndo ficcionais -
indiciaticos - que fazem parte da realidade e ajudam-na a construir e
reconstruir (SOUSA, 2002, p. 5).

Na compreensdo de que o relato noticioso € um componente na construcéo da realidade social
(ALSINA, 2009), a noticia tem a tarefa de ser uma representacdo fiel e verossimil cuja
enunciagdo busca, em primeirissimo plano, ser crivel. Em sua tarefa de transformar em
narrativa a apreensdo do fato, o jornalista passa por diversos filtros até que o discurso seja
construido e transmitido. Dessa forma, o autor/reporter/jornalista poder ser considerado como
elemento essencial de construcdo de realidades sociais, sempre refletindo sua
institucionalidade. E claro que por meios de processos e instituicdes, o jornalismo e seu
principal meio de exercicio, a figura do jornalista, sdo autorizados e legitimados a cumprirem
essa tarefa. Ou seja, ha, em jogo, a questdo do poder simbdlico que o Jornalismo exerce sobre

seu publico, isto é, a sociedade que o consome.

O jornalismo nédo deve lidar com a nocéo de que constrdi uma realidade absoluta, mas sim
articula mecanismos que d&o conta de tratar e falar sobre a realidade discursivamente — e ai se

inclui a nocdo de que ndo existe uma realidade Unica. Para assegurar seu poderio, porém,
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dentro das estruturas institucionais que defendem o estabelecimento de autoridade, o
Jornalismo se utiliza de estratégias de convencimento de que seu discurso € irretocavel e

fidedigno ao real.

As interferéncias e reestruturacGes das realidades construidas pelo Jornalismo sdo iminentes,
uma vez que o discurso passa por muitas “maos” — do jornalista, do leitor, da empresa que o
veicula e muitos outros — até a fase acabada da enunciacdo (se é que exista finitude). Essas
interferéncias atuam nesse discurso, modificando, assim, a realidade por ele levantada,
fazendo que com essa seja um construto continuo, “constituindo e reconstituindo as
significagBes sociais; mas também definindo e redefinindo, constituindo e reconstituindo
modos de fazer as coisas — os processos existentes nas instituigdes existentes” (TUCHMAN,
2009b, p. 104).

Para compreender — ndo por completo, mas ao menos admitir relativizagcbes que permeiam as
discussdes em torno das formacOes discursivas jornalisticas — a realidade do funcionamento
da imprensa é preciso, primordialmente, aceitar que o discurso noticioso é tocado por muitas
outras instancias. Instancias essas que fogem, inclusive, do dominio dos personagens

instituidamente autorizados a toca-lo — jornalista e/ou instituicdo jornalistica.

O Jornalismo se alicerga em bases que ditam seus mecanismos de formacOes discursivas e
principios que vdo acompanhar todo o processo de enunciacdo. Dessa forma, esses
mecanismos acabam por se tornarem uma exigéncia social — e até mesmo interna — para que
se construa um objeto que seja dotado de verossimilhanca e agregue, assim, a credibilidade
necessaria para se fazer crer. Para essa formacdo, sdo essencialmente necessarios a
honestidade perante os fatos e a verdade inabalavel. O Jornalismo detém o dominio — ndo
exclusivo — de legitimacéo de enunciador poderoso. Dessa forma, o Jornalismo constitui papel
fundamentalmente relevante na histéria social, constituindo a seu discurso importancia tdo
grande quanto os discursos literarios e historicos. Assim, a teoria construtivista reconhece as
intervencdes de poder que passam pela construcdo do discurso jornalistico e, a partir desse

conhecimento avancga no equilibrio desse elemento, no intento de dosar essa autoridade.

A objetividade

A objetividade ¢é tida como um elemento essencial nos processos por onde o relato toca,
porque é reconhecido como fiscal que assegura, ao relato, a verdade. Mais do que um método
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ou mecanismo obrigatorios por onde o discurso deve passar, a objetividade jornalistica esta
intimamente ligada as questdes de veracidade e legitimidade do discurso noticioso. O formato
de producéo e consumo atual evidencia essa exigéncia por parte do leitor — ha autor que diz

estarmos vivenciando um quarto momento na histéria do Jornalismo: o digital.

A objetividade € um ponto sensivel no que tange a discussdo do Jornalismo Literario
enquanto sua formagdo discursiva, uma vez que teoricamente seu discurso é carregado de
subjetividade e sugestdes que se distanciam das convencgdes de veracidade e realidade — bem
como a imparcialidade diante dos fatos a serem trabalhados — concebidas pelas teorias do
Jornalismo e da noticia. Dessa forma, neste momento propde-se a abordagem de pontos que
vao avancar no debate sobre os discursos noticiosos, suas apreensdes de verdade e realidade e

seus didlogos interdiscursivos.

Os mecanismos de producdo da noticia formam um perfil que levam o entendimento de sua
natureza narrativa e discursiva. A redacdo noticiosa ndo estd vedada de elementos que
perpassam o elaborar e enunciacdo discursiva, mesmo quando o jornalista, em seu papel
objetivo maximo ndo se permite relacGes ou lagos de acordos e contratos com o constructo.
Discursivamente, o Jornalismo também é considerado representacdo — representacdo essa que
é margeada, posicionada, construida e moldada a partir de mecanismos préprios que guiam a
sua forga motriz e seu poder enquanto instituicdo dotada de alteridade (Tuchman, 2009).

Durante o século XIX, diante de um movimento crescente que alicergava os discursos em uma
base cientifica, o Jornalismo acompanhou esse fluxo e tomou a responsabilidade que de, de
uma forma ou de outra, deveria transmitir como em um relatorio técnico-cientifico, seus
textos sobre os contextos recortados. Mais tarde, com a chegada da industria a imprensa, 0
forma de se produzir e consumir Jornalismo mudou. E uma possivel explicacdo para a
necessidade de uma relacdo intima e fidedigna do jornalista com a realidade que ele fosse
apresentar. Dessa forma, ndo existiria nenhum contraponto que o fizesse se distanciar dessa
necessidade. Felipe Pena (2008) entende que € um equivoco antagonizar a objetividade e a
subjetividade, uma vez que a primeira aparece exatamente na intencdo de evidenciar que a

segunda é efetiva.

Seu verdadeiro significado esta ligado a ideia de que os fatos sdo
construidos de forma tdo complexa que ndo pode cultua-los como a
expressdo absoluta da realidade. Pelo contréario, € preciso desconfiar
desses fatos e criar um método que assegure algum rigor cientifico ao
reporta-los (PENA, 2008b, p. 50).
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Os métodos que delimitam a producdo jornalistica mais convencional muito se aproximam da
producdo dos autores do Realismo Social. Entre 0s aspectos que sdo comuns aos discursos
estdo a contextualizacdo social/cultural/econdmica/politica do momento que o relato emerge,
a localizacdo de espaco e tempo, para exemplificar. E 0 que contextualizam Kovach e
Rosenstiel (2003), quando elencam na obra “Os elementos do jornalismo” as questdes

pertinentes ao género:

Na Gltima parte do século XIX, os jornalistas falavam sobre alguma
coisa que chamavam de realismo, ndo objetividade. Essa idéia era a de
gue se o0s repdrteres cavassem os fatos e os ordenasse direito, a
verdade apareceria naturalmente. O realismo emergiu numa época em
que o jornalismo se separava dos partidos politicos e se tornava mais
preciso. Coincidia isso também com a invencdo do que os jornalistas
chamam de pirdmide invertida, na qual o profissional coloca os fatos
partindo do mais importante até o menos importante, achando que
com isso ajuda os leitores a entender as coisas de uma forma mais
natural (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p. 114).

Sodré (1999) contextualiza o trangado das historias do jornalismo com a politica e até mesmo
a Literatura, e conta que o século XVI é o0 momento em que se comega a tracar a historia do
Jornalismo no Brasil, essencialmente a partir dos artigos opinativos e os relatos oficiais.
Dessa forma, a construcdo do discurso jornalistico sempre esteve ligada ao discurso literario —
0 que é constatado nos modelos veiculados até o século XIX que traziam publicacdes cuja

tessitura muito se assemelhava & Literatura da época.

Esse fato aponta para a no¢do de que os jornalistas da época eram figuras diretamente ligadas
a escritura literaria, politicamente engajados e de retorica respeitavel. Sendo assim, antes de
ser institucionalizada (ao fim da década de 1960), a profissdo jornalistica poderia ser exercida
por qualquer individuo, com a ressalva importante: individuo esse que fosse capaz de manter
um relato intrinseco do real (COSTA, 2005).

Sdo diversas as possiveis explicacfes para que essa necessidade de distanciamento pessoal (e
consequente garantia de veracidade) discursivo viesse a ser imposta como modelo, uma delas
é 0 consumo crescente de um Jornalismo que fosse servico em lugar de entretenimento. Essa
necessidade gerou a cobranca de uma objetividade que assegurasse e consolidasse o poderio
determinante perante o publico (sociedade) e esse momento foi concomitante com a ascensao

da imprensa enquanto instituicdo capaz de assegurar a realidade.

Esse debate traz uma questdo que leva ao equivoco que o Jornalismo € capaz de fazer um

reflexo do real em seu discurso. E equivocado pensar que 0 aspecto objetivo é mituo a
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realidade. A realidade apreendida nos discursos jornalisticos passam por uma esteira de
interacdes, intervencbes e multinterpretacdes que vao desembocar em uma versdo de

realidade, e ndo “a” realidade crua, como “ela é”.

A credibilidade junto ao publico leitor comum sustenta, portanto,
conhecimento jornalistico, ndo com a garantia da verdade l6gica, e
sim com a caucédo da veracidade, entendida como verossimilhanga ou
como um apego, uma inclina¢do, para a verdade consensualmente
estabelecida em torno do fato — uma verdade “pratica”, portanto,
referente & agdo humana no espago social. E uma “verdade” sujeita a
desconfiangas (SODRE, 2009, p. 47).

Entende-se que, ao limitar a participacdo (e proibicdo de um posicionamento), atribui ao
Jornalismo a inocéncia necessaria para se fazer crivel, isto é, arroga-lhe o convencimento de
que a verdade esta ali, no relato (MORETZSOHN, 2007). Os codigos de ética e de conduta

(até mesmo o que ensinam as graduacgdes) ainda doutrinam essa espécie de dogma.

Ha que se compreender que o ideal de subjetividade pode ser um aliado na batalha contra o
panorama de troca de enuncia¢fes equivocadas e recheadas de equivocos em funcdo de
evidéncia e legitimacdo de circunstancias falsas — e possiveis armadilhas ao receptor

desatento.

A relacdo do jornalista/autor com o fato/objeto, por si s6, ja incute a carga de interacdes e
mecanismos pelos quais passardo o relato, e esse processo releva, igualmente, 0 mundo no
qual o autor se situa e atua. A problematica se encontra em como esse autor, a partir de sua
bagagem e ferramentas disponiveis pessoais, desfragmentara e remontarad esse objeto. Para

IS0, € necessario que ele o apreenda em seu formato mais puro e proximo do real.

No entendimento de que a realidade é passivel de aproximacao, ha de se entender, igualmente,
gue essa ndo € apreensivel em sua totalidade. Existe uma logica subjetiva que toca essa
realidade e, de alguma, forma, esse toque ja se configura interferéncia. Os repGrteres munem-
se de imparcialidade, imunidade, e honestidade para trabalhar no que ¢é de relevancia,
abrangéncia e interesse publico e buscam em seu trabalho de representacéo do real aproximar-
se 0 maximo possivel dessa realidade e transplantad-la para o seu relato noticioso. Que

mecanismos o levam para o mais semelhante possivel do objeto?

Para Pena (2008b), a objetividade jornalistica é determinante no sentido de sustentar o poder
de legitimacéo discursiva que o Jornalismo detém perante a sociedade. Para o autor, esse

mecanismo, mais do que uma vertente ética, € uma metodologia que endossa a influéncia
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social. A ndo aceitacdo desses mecanismos que perpassam 0s caminhos por onde a narragéo
noticiosa trilha corresponde diretamente ao fato de que € inaceitavel que a realidade seja
tocada e interferida. Ora, o Jornalismo carrega uma carga de responsabilidade significativa

para vedar qualquer movimento que va em direcdo a essa interferéncia.

A narrativa jornalistica e a ordem que posiciona a sucessdo do fato, a partir de um modelo
objetivo, apresentam-se em um produto interdiscursivo, cuja face da verdade serd sempre
mutavel, isto €, esta sempre sendo buscada, por mais que esteja calcada na verossimilhanca e
0 mais proximo da realidade possivel. Hohlfeldt (2001) defende o trabalho semantico como

um aliado da objetividade:

[...] clareza e simplicidade, embora categorias formais, tendem a
auxiliar o desempenho das categorias de contetudo, em especial a
objetividade e a exatidao/precisdo, eis que resultam na conciséo [...]
Efetivamente, um texto simples e claro é conciso, e permite que a
objetividade, a exatiddo, a veracidade, enfim, que resultam na
imparcialidade, sejam  melhor percebidas pelo receptor
(HOHLFELDT, 2001, p. 2).

A partir dessa premissa, o trabalho do repdrter é investigar, esmiugcar, dar voz as fontes e olhar
de um angulo antes inexplorado. Assim, ao tocar 0 objeto o jornalista ndo o torna um relato
ndo objetivo. Na mesma medida, a necessidade de aproximacdo do objeto original ndo é
diretamente abrir mdo de uma opinido pessoal e, sim, contemplar as possibilidades que
estiverem disponiveis a sua volta. Abster-se da caca a realidade leva o jornalista a abrir méo
do que lanca signos, isto é, se exime de mecanizar a producdao de um sentido quando a forca

motriz do funcionamento do seu trabalho é exatamente o sentido.

O Newsmaking

O modelo atual do fazer jornalistico encontra-se em um momento cuja demanda é por
produtos instantaneos, isto €, de consumo de facil acesso e imediato. Dessa forma, buscam-se
formatos que sejam leves e diretos. Como visto anteriormente, a objetividade pode ser uma
aliada desse consumo. O modelo norte-americano — cuja ascensdo se deu em meados do

século XIX e no Brasil a partir da segunda metade do século XX — ensina que a centralizacdo
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das principais informag0es do relato — quem?, quando?, onde?, 0 qué?, como? e por qué? —

seja no primeiro paragrafo evidencia esse imediatismo®.

Pena (2008b) aponta que, a partir desse formato, muitos aspectos internos e externos a
redacdo noticiosa sdo contemplados, como o desembarace para o entendimento facil do leitor,
a apresentacdo de espaco e tempo tdo caros a consciéncia da narrativa e outros. Esses
aspectos, no modelo de pirdmide invertida (incutido pelo formato do lead), sdo elencados
hierarquicamente, e ndo pela légica progressdo dos fatos. Esses sdo pontos que evidenciam

ainda mais a nocdo construcionista da noticia.

No esforco de entendimento da producgéo noticiosa, a abordagem da teoria do newsmaking
pode ser uma aliada, visto que elenca uma série de procedimentos e nocles estruturais de
desembocam na apresentacdo do modelo de redacdo jornalistica atual. A teoria evidencia
habitos profissionais 0s quais 0s jornalistas seguem em suas atividades diarias. Dessa forma,

esses fatores atuam como verdadeiros legitimadores do produto que o Jornalismo oferece.

Porém, em qual instancia se d& a determinacdo de que um fato seja ou ndo seja noticia? O
Jornalismo, a partir de juizos e técnicas préprias que ddo conta de estabelecer. Até que seja
publicada, sdo levados em conta os critérios de noticiabilidade, a relacdo com a audiéncia, 0s
embaracos organizacionais e o0s valores-noticia, para exemplificar minimamente. As
organizagcOes sdo empresas que visam lucro, dessa forma, o relato noticioso deve ser visto
como um produto dotado de valores implicitos que compreendem as demandas

mercadologicas — de leitor, como também da propria empresa.

Ao chegar as impressoras de jornais, a industrializacdo acarretou a diminuicdo de espaco para
relatos humanisticos e ascendeu a producdo de redacOes curtas e rapidamente consumiveis.
De acordo com Wolf (1995), noticiabilidade ¢ “o conjunto de elementos através dos quais o
orgado informativo controla e gere a quantidade e o tipo de acontecimentos, dentre 0s quais ha
que seleccionar as noticias” (WOLF, 1995, p. 195). A priori, o0s critérios de noticiabilidade
ordenam a hierarquizacdo (de importancia) pela qual o relato de um fato deve passar —
inclusive se ele vai ser relatado ou ndo. Dessa forma, o Jornalismo erige seus mecanismos de

formacgOes discursivas, alinhando habitos e ferramenta que desembocardo em um modelo

° O modelo jornalistico atual é realidade na Inglaterra e nos Estados Unidos da América desde fins do século
XIX, e é a partir do inicio do século XX que esse formato passa pelo Brasil. Mas é somente na metade desse
século que o modelo de pirdmide invertida (que prioriza as informagdes “mais importantes” no cabegalho da
redacdo) se consolida nas redacdes brasileiras.
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instituido, respeitavel e crivel diretamente relacionado com seu leitor, que o tem como modelo

verdadeiro.

Na intencdo de submeter os relatos a uma forma coerente e convincente de narrativiza-lo, os
mecanismos jornalisticos de producdo de noticia compdem um processo ao qual Alsina
(2009) distribui em cinco fases: designacdo, a partir de niveis hierérquicos, escolha e
organizacdo do meio de divulgacdo; administracdo dos niveis de relevancia dos fatos;
reconhecimento da verdade que esta ligada ao fato e arremate da forma como o relato sera

divulgado.

White (1999) argumenta que no processo de selecdo de fatos que devem ou ndo virar noticia,
inicialmente deve passar por portdes (gates) para, mais tarde, virarem enunciado noticioso.
Dessa forma, o jornalista age como um filtro (keeper) que vai admitir 0 que passa e 0 que nao
passa pelo portdo. Assim, o funcionalismo da teoria do gatekeeper leva a crer que existe
aspecto arbitrario no construto da noticia, levando a nogdo de que o jornalista interfere
subjetivamente (por meio de avaliacGes peculiares, bagagens e também constrangimentos

organizacionais) no processo de producao de noticia.

O funcionamento do centro de producdo de noticia é mobilizado como em uma industria, cujo
dinamismo € exercitado em uma rotina propria e competéncias institucionalizadas. Ha uma
exigéncia interna e externa ao discurso que o leva a ser comprometido com a verdade e a
figura do jornalista é grande responsavel pelo funcionamento da méaquina produtora de

noticias, enquanto personagem gatekeeper.
Segundo Wolf, ja que as reflexdes sobre a noticiabilidade

[...] associavam o contetido dos jornais ao trabalho de selecgdo das
noticias, executado precisamente pelo ‘guarda da cancela’, os recentes
estudos sobre a producdo de noticias relacionam a imagem da
realidade social, fornecida pelos mass media, com a organizagdo e a
producdo rotineira dos aparelhos jornalisticos (WOLF, 1995, p. 183).

Os critérios muito tém a ver com toda a estrutura que rodeia a noticia. Podem ir das questfes
econémicas que aportam a producdo até o formato do veiculo que ancora a publicagéo.
Alguns valores-noticia que os estudiosos apontam como universais sdo a atualidade, o
ineditismo, o insolito e clareza — os mecanismos de noticiabilidade levam em conta o trabalho
de colher historias que ndo sdo conhecidas. Wolf atesta a ideia ao afirmar que “constitui

noticia aquilo que altera a rotina, as aparéncias normais” (WOLF, 1995, p. 206).
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Percebe-se que alguns fatores a respeito da relagdo com os leitores que também influenciam
nas formas de producdo de noticia, entre elas as informacgdes que Ihe sdo Uteis (servigo), o
potencial de reconhecimento e a brevidade do relato. Formas de producdo em que as
articulagcbes unem o fato as maneiras e o fardo entendido. Isso significa que esses valores

mudam de contexto a partir do seu pablico e da sua empresa.

A rotina do Jornalismo factual elege algumas caracteristicas em detrimento de outras, opera
mecanismo de incluséo e exclusdo de fatias, sob a alegacdo de que possui poder (simbdlico)
para fazé-lo. Para tanto, articula um conglomerado de a¢Ges que pingardo, em um emaranhado
de atividades, fatos e realidades cotidianas aquilo que deve ou ndo ser noticiado. Essas a¢oes

que montam funcionamento o Jornalismo creditada geradora de noticias/discursos.

Wolf (1995) lista quatro fatores que um acontecimento deve contemplar para incutir a
noticiabilidade: existir algo de relevante no acontecimento, ser verificavel, ser de interesse
publico e de interesse da concorréncia. Diante desses fatores, Wolf pontua outros quatro que
devem vir em sequéncia: reconhecimento dos envolvidos no relato, impacto sobre a nacéo,
escala de individuos que o evento tem a capacidade de envolver e possivel desdobramento no
futuro. Ou seja, diante dos critérios de Wolf, quanto maior for a quantidade de pessoas
alcancadas de alguma forma (ao participarem ou forem tocadas pelo fato), maior é a
probabilidade de virar noticia.

O espaco de tempo entre o acontecimento e sua transposicdo para relato jornalistico € um
fator determinante na producdo da noticia. A industria do jornalismo “quente” e perecivel
busca articular seus mecanismos para um produto final (de alcance amplo) que chegue rapido
ao receptor. Em um cenario de redes sociais cujas postagens e edi¢fes dasnoticias sdo
instantaneas, internet 4G e gadgets equipados com ferramentas de um computador desktop,

esse aspecto ressalta ainda mais esse elo de intanteneidade da noticia.

A relacdo que faz com seu receptor (que apreende, interpreta e passa para frente) é fator
relevante nos processos. Dessa forma, da-se ao discurso jornalistico e sua rotina poderoso

aspecto polifonico, que revela relacdo destacavel entre enunciador e enunciatario.
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Da noticia a reportagem

Para falar sobre o texto e suas peculiaridades, Coimbra (1003) cita Elisa Guimardes (1990),
que diz que a estrutura “so6 passa a existir [...], quando o contexto das interferéncias externas a
ele se completa com o de sua estrutura formal e do seu contetido temético” (GUIMARAES
apud COIMBRA, 1993, p. 8). Com isso, a autora quer dizer que o texto somente €
identificavel quando representado por normas do sistema linguistico, influenciando o

comportamento do receptor e nele produzindo algum efeito.

Nilson Lage (2005) define a noticia como um “relato de uma série de fatos a partir do fato
mais importante ou interessante; e cada fato, a partir do aspecto mais importante ou
interessante” (LAGE, 1993, p. 16). Ele ainda fiz que a “sua natureza ¢ pragmatica, OuU Seja,
relacionada as condigdes de comunicacdo e a intengdo de torna-la eficaz” (LAGE, 2005, p.
73). Para o autor, diferentemente de uma narracdo rotineira, que segue uma ordem
cronoldgica de acontecimentos, na noticia jornalistica segue-se uma ordem de grau de
importancia. E a partir dessa estrutura que foi concebido o lead, que na “sintese académica de

A

Laswell, informa quem, o que, quando, onde, como, por que e pra qué” (LAGE, 1993, p. 27).

A noticia se desenvolve em um contexto no qual o texto obriga uma aproximacgdo dos usos
orais, baseando-se no relato oral dos fatos, valorizando a informacdo mais importante do
evento. “Descobriu-se a importancia dos titulos, que sdo como andncios do texto, e dos furos,
ou noticias em primeira mao” (LAGE, 2002, p. 15). O modelo vigente na América do Norte
difundiu-se ao redor do mundo, sobretudo por conta da industrializagdo. Para o autor, até
mesmo o0s criticos aceitaram bem as ‘“normas basicas” para a producdo de noticias norte-

americana.

Na medica em que a reportagem se configurava uma evolucdo da noticia, ela passou a
empregar caracteristicas que outrora eram dispensaveis. Tomava, entdo, contornos literarios,
capaz de seduzir o leitor e elevar seu nivel de satisfagdo. A reportagem buscava a captacao de

diversas opinides e angulagoes.

As matérias que saem desse investimento consciente de informacdes
ndo tém a linearidade de uma pirdmide invertida, a dire¢do Unica de
uma cronologia, nem se satisfazem com a particdo e blocos. O ritmo
narrativo apela, entdo para planos de tempo e de espago inter-
relacionados, fundidos e habilmente opostos (MEDINA, 1978, p.
122).
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O Jornalismo e a ficcdo se utilizam da descricdo e da narrativa. Olinto (2008) aponta que

As duas condi¢bes, que cercam o0 homem e tudo o que ele faz, se
interpenetram e formam, as vezes uma sé condicdo. E, tanto na vida
real, nos gestos de cada instante, com no que escreve, 0 ser humano
estd dentro das limitagdes do tempo e do espaco, que sdo sua angustia
e sua grandeza (OLINTO, 2008, p. 39).

Adaptando-se ao novo modelo de fazer noticia, isto ¢, fazendo reportagem, “o redator ndo tem
a a disposicdo recursos prontos, mas passa a criar. Nesse momento, sé se diferencia do
escritor de ficcdo pelo contetido informativo de sua narragdo, por isso narragdo noticiosa”
(MEDINA, 1978, p. 122). A reportagem trazia consigo um formato que permitia certa
interacdo com o publico, a medida que introduzia em seus textos técnicas narrativas e
linguagens utilizadas na Literatura, alterando, portanto, o0 modo de producdo da noticia. A
relagdo da reportagem com o leitor evidenciava a necessidade, entdo, do contetdo com
histérias com as quais 0 leitor pudesse se identificar. Para Cremilda Medina (1978), a
diferenca entre a noticia e a grande reportagem esta no processo de narracdo dos modelos. A
autora acredita que o tratamento do fato jornalistico pela reportagem amplia e desdobra uma

simples noticia, fazendo com que o contetido informativo seja abordado de forma estilistica.

Lage (2002) lembra que, na reportagem, hd a autonomia do jornalista no processo de
elaboracdo da matéria. Ele destaca, ainda que na reportagem héa a disponibilizacdo do maior
namero de dados, diferenciando-se da noticia que, segundo o autor, “pressupde apresentacdo
bem mais sintética e fragmentaria” (LAGE, 2002, p. 112-113). Sobre a reportagem, Milman
(1998) é categorico:

A reportagem € uma modalidade jornalistica deprimida nas redagdes
de hoje. Pelo menos, na sua forma mais elaborada. Sem a
compreensdo adequada das condicGes metodoldgicas que a tornam
possivel, a idéia de jornalismo inteligente que ela realiza d& lugar a
uma realidade na qual se reproduz um jornalismo indigente. Por essa
razdo, para quem se interessa, ou faz, ou, sobretudo, pretende fazer
jornalismo, discernir entre a metodologia sofisticada da reportagem e
a metodologia esquematica do noticiarismo é talvez saber fazer a mais
relevante das distingdes (MILMAN, 1998, p. 29).

Medina (1978) diferencia a noticia da reportagem abordando a interpretacdo que a primeira
faz da segunda:
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As linhas de tempo e de espaco se enriquecem: enquanto a noticia fixa
0 aqui, 0 j&, o acontecer, a grande reportagem abre o aqui num circulo
amplo, reconstitui o ja antes e depois, deixa os limites do acontecer
para um estar acontecendo atemporal ou menos presente. Atraves da
contemplacdo dos fatos que situam ou explicam o fato nuclear, atraves
da pesquisa historica ou antecedentes, ou através da busca do humano
permanente no acontecimento imediato — a reportagem leva a um
quadro interpretativo do fato (MEDINA, 1978, p. 134).

Medina vai além, citada por Coimbra (1993), fazendo uma associa¢do com o idioma inglés:

Uma reportagem, uma entrevista ou série de entrevistas, uma vez
obtidas em capo (0 Real) sdo estruturadas em um texto, a que
tecnicamente se da o nome geral de matéria. (Nao é por acaso que, em
inglés, matéria é story) (MEDINA apud COIMBRA, 1993, p. 17).

Lima (2004) lembra que noticia e reportagem pertencem a dois géneros jornalisticos distintos,
sendo o primeiro o “jornalismo informativo” e o segundo o “jornalismo interpretativo”. Uma
vez que a reportagem utiliza a narrativa em seu texto, Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari
(1986) a classificam como “todo e qualquer discurso capaz de evocar um mundo concebido
como real, material e espiritual, situado em um espago determinado” (SODRE; FERRARI,
1986, p. 11). Os autores acrescentam que “serd sempre necessario que a narrativa (ainda que

de forma variada) esteja presente numa reportagem, ou ndo seré reportagem” (p. 11).
Sobre narragdo, Coimbra (193) recorre a Fiorin e Savioli (1990):

Na narragdo a visdo de mundo do enunciado é transmitida por meio de
acles que ele atribui aos personagens, por meio de caracterizagdo que
faz deles ou das condicbes em que vivem, e, até mesmo, por
comentérios sobre os fatos que ocorrem (FIORIN; SAVIOLI apud
COIMBRA, 1993, p. 82).

Lage (2005) propde quatro importantes distingdes entre noticia e informacéo jornalistica (que

inclui a reportagem):

- a noticia de um fato, acontecimento que contém elementos de
ineditismo, intensidade, atualidade, proximidade e identificacdo que o
tornam relevante: corresponde, frequentemente, a disfungdo de algum
sistema — a queda do avido, a quebra da normalidade institucional etc.,
ja a informacdo trata de um assunto, determinado ou ndo por fato
gerador de interesse;

- a noticia independe, em regra, das intengbes dos jornalistas; a
informacgdo decorre de intengdo, de uma “visdo jornalistica” dos fatos;

- a noticia e a informagdo jornalistica contém, em geral, graus
diferentes de profundidade no trato de assunto. A noticia é mais breve,
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sumaria, pouco duravel, presa a emergéncia do evento que a gerou. A
informacdo é mais extensa, mais completa, mais rica na trama de
relacdes entre universos e dados;

- a noticia tipica é da emergéncia de um fato novo, de sua descoberta
ou revelacdo; a informacao tipica da conta de um estado-de-arte, isto
é, da situacdo momentanea em determinado campo de conhecimento
(LAGE, 2002, p. 114).

Sodré e Ferrari (COIMBRA, 1993), por sua vez, trazem trés tipos de reportagens, 0s quais

consideram ‘“fundamentais”:

a reportagem de fatos (fact-story) volta-se ao ‘[...] relato
objetivo de acontecimentos, que obedece na redacdo a forma
de piramide invertida’; [...] os fatos ndo narrados em sucessao,
pela ordem de importancia’;

a reportagem de agdo (action-story) cuida do relato de uma
maneira movimentada, comegando ‘[...] sempre pelo mais
atraente, para ir descendo aos poucos na exposi¢do dos
detalhes’ de tal sorte que o leitor ‘[...] fica envolvido com a
visualizagdo das cenas, como num filme’;

e a reportagem documental (quote-story), cujo relato é
acompanhado ‘[...] de citagdes que complementam e
esclarecem o assunto tratado’, ao mesmo tempo em que se
apoia ‘[...] em dados que lhe conferem fundamentacdo’
(FERRARI; SODRE, apud COIMBRA, 1993, p. 25).

A reportagem, portanto, leva até o leitor mais esclarecimentos e angulagdes sobre um mesmo

fato o que a noticia, corriqueiramente, trataria com a objetividade que Ihe é comum.

Jornalismo informativo x Jornalismo interpretativo

Partindo do pressuposto de que toda reportagem exige investigagdo e interpretagéo, cabe,

neste momento da pesquisa, abordar o ‘“jornalismo informativo” e o “jornalismo

interpretativo”. Historicamente, o jornalismo informativo tem como principal fun¢do informar

fatos da atualidade, promovendo temas voltados ao interesse humano. Lima (2004) resgata

algumas caracteristicas pontuais para formulacdo de seu sentido.

Com o jornalismo, porém, tem a ver com a industria cultural, fazendo
parte do grande bojo da comunicacdo de massa — pelo menos no que
diz respeito a televisdo e ao radio, no caso brasileiro — e da
comunicacdo coletiva — no caso brasileiro do jornalismo impresso -,
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também desempenha algumas funcdes subjacentes, que sdo tipicas a
todo o espectro da comunicacdo moderna, produzida industrialmente
pelos grandes centros geradores e distribuidores da cultura de massa
(LIMA, 2004, p. 13).

A estrutura da mensagem, por si s0, ja evidencia o carater pratico de informar. E sempre uma
formula que alinha as informagdes de maneira clara, precisa, exata e objetiva, e “em virtude
disso, essa pratica € muitas vezes criticada como superficial, incompleta” (LIMA, 2004, p.
17).

Sobre o jornalismo interpretativo, Lage (2002) afirma ter tido maior reconhecimento no
século XX, na Europa, especialmente em paises nos quais os intelectuais participavam
ativamente do sistema politico. O autor define como “um tipo de informagdo em que se

evidenciam consequéncias ou implicagdes dos dados” (LAGE, 2002, p. 136).
Lima (2004) afirma que o jornalismo interpretativo

Busca néo deixar a audiéncia desprovida de meios para compreender o
seu tempo, as causas e as origens dos fenémenos que presencia, suas
consequiéncias no futuro. Vai fundamentar sua leitura da realidade na
elucidacdo dos aspectos que em principio ndo estdo muito claros
(LIMA, 2004, p. 20).

O autor aponta, ainda, alguns pontos que sdo contemplados pelo Jornalismo Literario (ndo

presentes no jornalismo informativo):

- 0 contexto do fato nuclear ou da situacdo nuclear — quando se trata
de um tema mais duradouro e que ndo reflita apenas uma ocorréncia
menos, quase isolada -, para que se tenha uma visdo clara de toda a
rede de forgas, naquele fenébmeno focalizado, que lhe determina,
impele, faz ser como é;

- 0s antecedentes, para resgatar no tempo as origens do problema,
como veio crescendo até o eclodir do fato que se examina ou a
maturacéo da situacao que se aborda;

- a projecdo, visando inferir do presente e do passado 0s
desdobramentos do caso, suas conseqliéncias possiveis, seu alcance
futuro;

- o perfil, que é o lado da humanizagdo da reportagem, j& que o
jornalismo se diferencia também por ser uma forma de comunicacao
qgue se volta para 0 homem, em ultima instancia, como seu foco
central e como tal visa emocionar, ao lado da elucidacéo racional, para
transmitir um retrato completo dos temas que aborda (LIMA, 2004, p.
21).
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A intencdo é ultrapassar as barreiras do enfoque corriqueiro, construido linearmente, criando
bases na profundidade e na problemética contemporanea. Lima (2004) completa escrevendo
que, no jornalismo interpretativo ndo ha o contentamento apenas com as relaces de causa e

efeito, e sim uma “multiplicidade deles”.

Aspectos da Literatura

A questdo da representacao

A teoria da mimese posiciona a formacdo literaria como imitacdo da realidade. Barthes
(1978), porém, explica que por mais esforgos que se empenhe, a Literatura jamais obterd éxito
em representar o real. E a partir desse esforco que se da a forca da mimese.

Desde os tempos antigos até as tentativas de vanguarda, a literatura se
afaina na representacéo de alguma coisa. O qué? Direi brutalmente: o
real. O real ndo é representavel, e é porque os homens querem
constantemente representa-lo por palavras que had uma histéria da
literatura. Que o real ndo seja representavel — mas somente
demonstravel — pode ser dito de varios modos: quer o definamos,
como Lacan, como o impossivel, 0 que ndo pode ser atingido e escapa
ao discurso, quer se verifique em termos topolégicos, que nao se pode
fazer coincidir uma ordem pluridimensional (o real) e uma ordem
unidimensional (a linguagem). Ora, €é precisamente a essa
impossibilidade topoldgica que a literatura ndo quer, nunca quer
render-se. Que ndo haja paralelismo entre o real e a linguagem, com
isso os homens ndo se conformam, e é essa recusa, talvez tdo velha
guanto a prépria linguagem, que produz, numa faina incessante, a
literatura (BARTHES, 1978, p. 21).

Outros autores defendem que a Unica forma de se aproximar do real é por meio da
representacdo, isto €, o real s6 pode representavel por meio das representacGes que a partir
dele tomam forma. A mimese é o local onde se alicerca qualquer obra literaria. E o produto

que o escritor, ou criador de uma arte, apresenta diante da sua apreenséo do real.

E importante o entendimento do conceito de mimese e de imitac&o e seu papel de fio condutor
para a abordagem da questdo da representacdo. Partiremos dos estudos de Aristoteles (1992),
Platdo (1991) e o contemporaneo Luiz Costa Lima (2003). O conceito de mimese remete

imediatamente a representacdo como continente vital a Literatura. A Literatura é um
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composto que envolve a ficcionalidade, isto é um processo criativo de um autor que transpde,

retira, entrelaga, sobrepde um universo de verdades e possibilidades para as letras.

E a realidade que prové subsidios para a criacao literaria. Por isso, 0 material literario possui
ligacdo tdo forte com o real, colocando, dessa forma, o conceito de mimese em voga. A
Literatura, mesmo colocando em questdo a condi¢do real — no momento em que faz ficcdo —
tem discurso fixado na realidade. Esse jogo de “é, mas pode nao ser”, leva Barthes (1978,
p.16) a chamar de “trapaga magnifica” contra a lingua, uma vez que a posiciona fora do

poder, em uma “revolu¢do permanente da linguagem” que ao fim ele chama de Literatura.

Platdo encabeca historicamente os estudos a respeito da mimese em A Republica, quando,
mesmo caracterizando a imitacdo em didlogo com a questdo da aparéncia, a considerando
uma “cdpia da copia”. Para ele, a mimese ¢ a pura imitagdo, por isso algo enganoso, nao
verdadeiro. Em Poética, Aristételes elenca e discorre sobre pontuac@es que se baseiam nas
prerrogativas de mimese e verossimilhanca. Ele explica que deve existir a liberdade de se
permitir que a narrativa se dé dentro do conceito de verossimilhanga. Tomando os
conhecimentos de Platdo, coloca o conceito de mimese ndo s6 como mera copia mas o
reformula, agregando os aspectos de criacdo e recriacdo ao conceito. Aristételes apresenta a
“mimese artistica” e coloca o objeto ja criado em processo de recriagdes, a partir das relagdes

de sobreposicao dos objetos ja existentes.

A obra toma a poesia como objeto de estudo e descreve métodos de construgdo, seus
mecanismos de sentido e resultardo, em todos as espécies que ele elenca — entre elas a
tragédia e a comédia, por exemplo — a imitacdo esta atrelada a premissa da imitacdo, o que as
confere, dessa forma, o aspecto mimético. O autor deixa claro que essas construces podem se

dar das mais variadas formas, de acordo com o a natureza da producao artistica.

A imitagdo seria uma tendéncia do homem e nela se daria 0 fermento da arte poética. “Ao
homem é natural imitar desde a infancia — e nisso difere ele dos outros seres, por ser capaz de
imitag&o e por aprender por meio da imitagdo, os primeiros conhecimentos; e todos os homens
sentem prazer em imitar” (ARISTOTELES, 1992, p. 40).

No que diz respeito a recepgdo, Aristoteles revela o dialogo autor/leitor para o éxito mimético
da obra (Aristoteles, 1985). Os conhecimentos pré-estabelecidos e as circunstancias historicas
de ambos deve ser levada em conta e esse amontoado de referéncias que ambos dispdem
desembocaréo na perspectiva receptiva, peculiar a cada leitor — concomitante a cada momento

histérico, social, econdmico, cultural, etc. Aristoteles aponta que o prazer final proporcionado
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pela imitaco esta exatamente na afinidade e na recognicdo do tema imitado. E o que defende
também Horécio, que em sua Arte poética explica que é indispensavel a observagdo dos
modelos reais para a partir deles balizar os modelos a serem criados na obra. Ele revela a
necessidade de se basear em “bom senso” para que 0s construtos representativos sejam

exitosos no convencimento.

Luiz Costa Lima toma a mimese em Aristdteles como base de compreensdo do ajuntado
literario moderno. Dessa forma, assim como o canone, 0 autor entende a estética mimética a

luz da reflexdo pontualmente histérica e cultural. Para ele

[...] o produto mimético € um dos modos de estabelecimento da
identidade social, ele assim funciona & medida que permite a alocagéo
de um significado, funcdo da semelhanga que o produto mostra com
uma situacdo vivida ou conhecida pelo receptor, 0 que é sempre
variavel (COSTA LIMA, 2003, p. 45).

Costa Lima assume a valoracdo de contextos externos ao texto — as particularidades de
vivéncia do leitor, suas circunstancias pessoais, seu contexto histérico-social, acrescendo a ele
um papel ativo na construcdo da compreensdo da obra. Posto isso, ha que se admitir, de

acordo com a vivéncia do autor da obra, a mimese enquanto representacéo social:

O proéprio da mimesis da producédo é provocar o alargamento do real;
ou melhor o que seria tomando como limite entre o possivel e o
impossivel — como a impressdo despertada pelo jogo de luzes e
sombras — como um possivel atualizado. Em suma o produto rebelde
as representacdes, a aplicacdo da ideia de Ser, continua a ser um
produto mimético se sé é capaz de funcionar pela participacdo ativa do
leitor (COSTA LIMA, 2003, p. 181).

Dessa forma, o empenho essencial do entendimento da estética mimética é encara-la como
representacédo social de acordo com as particularidades do autor — e o que ele propde em sua
obra, abarcando, claro, a ideia de que o texto ficcional s6 desemboca no seu receptor quando
nele encontra sentido. Costa Lima é categdrico ao explicar que a mimese, dentro da sua
expressdo primordial de representar, ndo deve ser confundida com manifestagdo suprema e
absoluta de nenhuma realidade, e sim de articula-la em objeto capaz de ser assimilavel em sua

condicdo discursiva.

Para Foucault, as representacfes ndo estdo umbilicalmente ligadas a um mundo que Ihes cede

0 seu sentido, mas sim, se abrem por conta propria formam em seu cerne as relaces de
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sentido e a linguagem — linguagem essa que, a esta altura, estd intimamente ligada nessas

trocas que a representacao faz com si propria.

N&o somente na Literatura as prerrogativas de mimese e verossimilhanca séo indispensaveis
ao discurso jornalistico — e mais ainda ao discurso jornalistico literario. Quando a “verdade”
se faz irremediavelmente presente e essencial a narrativa noticiosa, observam-se, claro,
mecanismos e diferentes aplicacdes dentro do discurso, sendo amalgamado, arquitetado e
tecido de formas diversas, de acordo com a premissa de que o0s discursos sdo sobreposicGes de

outros discursos.

A narrativa noticiosa em nenhum momento pode ser inventiva, o que ndo lhe confere a
proibicdo de ser criativa, capaz de inspirar o prazer da leitura por meio das suas estratégias de
construcdo textual e na sua forca de articular searas distintas (jornalisticas e literarias) na
transformacéo do fato trabalhado (como Jornalismo) — e retrabalhado (como Literatura). Os
construtos internos do Jornalismo e da Literatura certamente carregam divergéncias, porém,
no que tange sua responsabilidade em bases verossimeis e miméticas, muito se alimentam da
mesma fonte. E importante perceber que a mimese e a verossimilhanca nio devem se incluir e
estarem presentes apenas no cabedal da Literatura, isto é, dos discursos que aceitam as
narrativas ficcionais, mas sim, também, nos discursos que se alicercam na factualidade e na

verdade, como os discursos jornalisticos.

Verdade versus Realidade

A discusséo que envolve as relagcdes que permeiam a realidade e a ficcdo calha na discusséo
dos dois discursos que estdo no horizonte imediato da pesquisa: o factual e o criativo. Ao
factual, o jornalistico, cabem a objetividade e o real. Ao criativo, por sua vez, o ficcional e 0
estético. O universo proximo dos dois conceitos também é o objeto de White — que tratara a
historia como construto da verdade:
A distingdo mais antiga entre ficcdo e historia, na qual a ficcdo é
concebida como a representacdo do imaginavel e a histéria como a
representacdo do verdadeiro, deve dar lugar ao reconhecimento de que

s6 podemos conhecer o real comparando-o ou equiparando-0 ao
imaginavel (WHITE, 2001, p. 115, grifos do autor).

Como entendido anteriormente, as relag0es entre a verdade e a ficcdo se firmam na mesma

base do imaginario (White, 2001), o que lhes confere convergéncias e divergéncias. O
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entendimento da dimensao que se d&o os discursos dos conceitos pode ser difuso exatamente
pelas aproximacoes.

Para o autor, a construcao a realidade se da a partir de escolhas de quem a constroi, e é por
isso “que nao se trata de fazer uma escolha entre objetividade e distor¢ao, mas entre diferentes

estratégias para constituir a ‘realidade’ no pensamento, de modo a lidar com ela de maneiras

diferentes” (WHITE, 2001, p. 37).

A elasticidade entre o fio que liga os mundos da realidade e da fic¢do leva a crer que discutir a
pretensdo de discursos que se pregam absolutos a respeito da verdade € vital para caminhar
em direcdo a discussdo ampla. A forma como se da a apresentacdo da realidade em um
discurso — texto — estd diretamente ligada a apreensdo da miriade de possibilidades de
contextos. E o que lembra Costa Lima quando diz que “as modalidades discursivas mantém

circuitos dialogicos diferenciados com a realidade” (COSTA LIMA, 2006, p. 385).

Dissociar os discursos da ficcdo e da realidade é algo, no minimo, dispendioso, e por que nao,
impossivel, de se fazer. E, na mesma medida, arriscado. Isso porque a natureza de um
discurso ¢ aberta a dilatagdes, mutagdes, sobreposi¢des. Sua natureza ¢ aberta. “A ficgdo
implica na presenca de uma aporia® diversa daquela que respalda a escrita da histéria: ndo se
pretende ser uma investigacdo do que foi, sem que, por isso, 0 mundo de fora deixe de toca-
la” (COSTA LIMA, 2006, p. 225). Os teoricos Wellek e Warren explicam que “a verdade na
literatura € 0 mesmo que a verdade fora da literatura, isto €, conhecimento sistematico e
publicamente verificavel” (WELLEK; WARREN, 2003, p. 29). Ideia confirmada por Barthes,
que mostra que a Literatura “¢ absolutamente, categoricamente realista: ela ¢ a realidade, isto

¢, o proprio fulgor do real” (1978, p. 16).

A ficcdo, por mais que tenha suas bases nas apreensdes subjetivas e suas criacfes sejam
amplamente criativa, também podem — e o fazem — abarcar um discurso que seja factual,
apuravel, certificavel. O discurso literario, por mais que sua construcdo seja criativa e solta,
ndo dispensa os pés no campo da verossimilhanga e de um mundo real. O Jornalismo, de
acordo com seus dispositivos de funcionamento e artimanhas de construcdo de discurso
compreende que é importante ter sua apreensao e trato do real como objetos capazes de se

fazerem criveis. E nessa premissa que se baseia a sua influéncia planetaria — baseada em

% De acordo com Comte-Sponville (2003), em seu Dicionario Filosofico, a aporia é um enigma que nos
recusamos a decifrar. E um problema mais do l6gico do que mistico ou espiritual. O autor a define como uma
contradicdo insolUvel para o pensamento.
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credibilidade. Ha de se admitir — e o prdprio Jornalismo deveria fazer o mesmo — que 0s
mecanismos por onde perpassam seus discursos baseados em verdade, suas formas, suas
artimanhas, seus meandros de sobreposi¢es nada mais sdo do que tornar discurso, mesmo

que de forma velada, ficcional.

Bakhtin: Dialogismo e Polifonia

Diante de um discurso tdo transpassado por outros discursos, tdo amplo para aplicacdes
tedricas e metodoldgicas da analise e da critica, a Literatura apresenta-se como construto
complexo para fornecer um conceito e uma metodologia de analise absolutos. Em sua teoria
literdria, Mikhail Bakhtin (1895/1975) tece seus pensamentos e metodologias de analise,
sobretudo a partir os textos do género romance — em especial 0s romances de Fiodor
Dostoiévki — e expde a relacbes da linguagem e seu dialogismo e as interacdes verbais (2002;
2006; 2008). Suas reflexdes expdem as fragilidades dos paradigmas do estruturalismo como
forca de analise literaria e subscrevem substancialmente o ostracismo dessa corrente. Bakhtin
refuta os métodos de anélise fechados e de ferramentas absolutas. Sua metodologia muito se
aproxima dos estudos de Foucault, que compreenderam uma nova abordagem das relagdes

discursivas.

Além dos conceitos, como o de “polifonia” — que remete a abertura do discurso —, Bakhtin
propde o aspecto ndo findado desse discurso — o que ele chama de “ndo-finalizabilidade” —
propondo que, imprimindo a ele o aspecto de amplitude, muitas variaveis de transformacdes
sdo iminentes. Dessa forma, o autor tenta entender como e porque 0 romance € um género tao

exitoso a partir de seu discurso, formas de construgéo, linguagem.

Para Bakhtin, a formac&o do discurso romanesco parte da apreensdo da vivéncia comum. E a
partir de suas artimanhas de construcdo que se da o objeto de observagdo que o autor destaca
para tracar suas reflexdes. Sua concepgdo traz uma nova forma de colocar a natureza da
linguagem, por meio do dialogismo, como método eficiente na identificacdo e mapeamento de
dominios discursivos. Dessa forma, encarando a ampliddo e evidente abertura que um
discurso pode conferir, ele expde a dicotomia que reconhece a realidade discursiva sobre dois

prismas distintos: a finalizada e a dialdgica (Bakhtin, 2006).

Ao reconhecer o aspecto do ndo-finalizado, Bakhtin colhe, como produto, o beneficio da

interacdo verbal. Esse processo se da a partir do momento que as palavras séo deslocadas e
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dotadas de neutralidade (Bakhtin, 2006). O autor acredita que o aspecto de néo finalizacdo
que o romance confere, atribui uma forma peculiar capaz de singulariza-lo junto aos outros
formatos de discursos ficcionais. Essa abertura — ndo prejudicial, mas sim benéfica no que se
refere a interacdo com outras instancias ligadas as questdes da enunciacdo — pode
proporcionar complementaridade discursiva a Literatura. Outra instancia que o russo atribui
positivamente a pluralidade do discurso literario é o dialogismo, isto é, sua capacidade de
aceitar e incorporar o “outro” — didlogo — liga-se a isso a nogdo de “heterogeneidade”, isto ¢,
que um discurso ¢ constituido a partir de outro discurso, o que o faz falar aquilo “que ja foi
dito”.

Para Bakhtin, o romance é o género a que melhor se aplica este funcionamento, é por isso se
aproxima da complexidade de vivéncias que existem fora do texto — no contexto extratextual.
E o0 que citam os estudiosos da obra bakhtiniana Morson e Emerson (2008), quando explicam

que Bakhtin concebia 0 mundo como um lugar que €, na mesma medida, confuso, aberto:

A polifonia, o cronétopo do romance, alguns tipos de dialogo, a
“unidade aberta” da cultura e muito outros conceitos-chave servem
como modos de compreender como 0 mundo seria suficientemente
ordenado para o genuino conhecimento cientifico e, ndo obstante,
aberto para a verdadeira criatividade (MORSON; EMERSON, 2008,
p. 56).

Sdo inerentes a0 romance esses aspectos que permitem ao autor o didlogo com as instancias
que permeiam o discurso. Desde a enunciacdo, as estratégias discursivas e a estilistica, o
género, segundo Bakhtin, sustenta essas interacGes dialdgicas. Essas instancias que perpassam
o discurso literario formam e transformam, de alguma maneira a génese desse discurso que,
mais tarde, se desembocard em uma identidade passivel de ser identificada e elevada por

mecanismos de critica e analises literarias sistematicamente abertas.

O dialogo com o outro — que cumpre a recepcdo —, estabelecido por Bakhtin enquanto o
conceito de dialogismo vai contemplar os mesmos beneficios e o autor (narrador) no discurso.

O russo explica que

O dialogo, no sentido estrito do termo, ndo constitui, € claro, sendo
uma das formas, é verdade que das mais importantes, da interacdo
verbal. [...] O livro, isto é, o ato de fala impresso, constitui igualmente
um elemento da comunicacao verbal. Ele é objeto de discussdes ativas
sob a forma de didlogo e, além disso, é feito para ser apreendido de
maneira ativa, para ser estudado a fundo, comentado e criticado no
quadro do discurso interior, sem contar as reagdes impressas,
institucionalizadas, que se encontram nas diferentes esferas da
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comunicacdo verbal [...] o discurso escrito é de certa maneira parte
integrante de uma discussao ideol6gica em grande escala: ele responde
a alguma coisa, refuta, confirma, antecipa as respostas e objecOes
potenciais, procura apoio, etc. (BAKHTIN, 2004, p. 123).

Assim como no texto literario, que tem a polifonia como componente estético discursivo, 0
discurso jornalistico — fundado na narrativa preocupada com o empirico que o formato
noticioso demanda —, também abriga em seu ndcleo genético a polifonia. O Jornalismo, e
nessa esteira, também, o Jornalismo Literario, faz uso da pratica polifénica quando, em seu
discurso, abre espaco para adi¢Oes, evidenciando, dessa forma, seu discurso nunca finalizado,
isto é, fechado. Entende-se que, mesmo com essa transformacdo pelas quais passam as
formacdes discursivas, ndo ha perdas de tradi¢es ou peculiaridades do discurso jornalistico,
uma vez que ainda existe respeito em relagdo as questfes tdo quistas desse discurso, como o

compromisso com a veracidade dos fatos.

Quando o Jornalismo e a Literatura se encontram: o Jornalismo como

género literario

Proenca Filho (2001) afirma que s6 existe Literatura (essa que utiliza uma lingua como
suporte) onde existe um povo e o desenvolvimento de uma cultura. Para ele, a Literatura € um
meio de comunicacdo especial que possui uma linguagem peculiar. O texto literério, por sua
vez, pode ser considerado um objeto linguistico na mesma medida em que € estético e
ideoldgico. A liberdade para criacdo é uma caracteristica marcante no discurso literario. O
autor afirma que nédo existe gramatica normativa para interferir no texto literario, e estabelece
que, diferentemente da linguagem comum, o discurso literario envolve dimens@es universais,

individuais, sociais e historias.

O texto da literatura é um objeto de linguagem ao qual se associa uma
representacdo de realidades fisicas, sociais e emocionais mediatizadas
pelas palavras da lingua na configuracdo de um objeto estético. O
texto repercute em n6s na medida em que revele emocdes profundas,
coincidentes com as que em nds se abriguem como seres sociais
(PROENGCA, 2001, p.7-8).

O autor segue explicando que narragcdo pode ser compreendida como uma sucessao de fatos
em uma sequéncia ordenada. Ele também comenta que a narrativa ¢ a “designacdo genérica

atribuida aos textos em que se caracteriza uma sequéncia de acontecimentos, ou uma historia”
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(PROENCA, 2001, p. 52). Sobre a narrativa literaria, para Benjamin (1985), a fonte dos
narradores € a experiéncia passada de um individuo para o outro, o que define seu senso
pratico em uma caracteristica natural. Para o autor, a narrativa € uma forma artesanal de
comunicacdo, na qual ndo ha a intencdo de conduzir a narragdo como acontece em um

relatério.

Mas, serd possivel considerar o jornalismo uma manifestacdo literaria? Alceu Amoroso Lima
explica que, na medida em que o jornalismo utilizar a palavra superficialmente, estara longe
de ser considerada Literatura. Para ele, o jornalismo s0 é Literatura quando exerce a expressao
verbal “com énfase nos meios de expressao” (LIMA, 1969, p. 23). Lima (1969) configura o
Jornalismo como género literério devido as caracteristicas como a atualidade, a objetividade,

o realismo, a precisao, a concisao, a clareza e a cultura:

O género literario, portanto, em vez de ser como queriam 0s antigos,
um tipo de construgdo estética determinada por um conjunto de
normas objetivas a que toda composicdo deve obedecer — é um tipo
em construgdo estética determinada por um conjunto de disposicdes
interiores em que se distribuem as obras segundo as suas afinidades
intrinsecas e extrinsecas. Nessa concepcdo flexivel e ndo rigida de
género literario é que podemos incluir o jornalismo (LIMA, 1969, p.
18).

O autor, porém, faz ressalvas quando leva para o centro da discussdo as questfes que estao

ligadas a estilistica:

Se considerarmos a literatura como arte da palavra com fim puramente
estético, entdo ndo podemos colocar o jornalismo como um
pretendente a essa dignidade e muito menos como um género literéario.
Sou dos que consideram a literatura como arte da palavra. Mas como
arte da palavra compreendida no sentido do senso comum — isto €, da
expressao verbal como énfase nos meios e ndo como exclusdo dos
fins. A literatura ndo substitui os fins pelos meios, como quer essa
concepcao puramente extremada. Ela faz dos meios um fim, mas sem
excluir outros fins (LIMA, 1969, p.21-22).

Amoroso Lima aponta que o género se pontua na pluralidade de esquemas que véo relacionar
estéticas peculiares e amplas que desembocardo em uma expressdo. Ele acrescenta que essas
expressdes se ddo por meio das palavras — elementos que se apresentam com proprio e
diferenciado se comparado as outras artes. O autor considera Literatura toda expressdo que
sua forma de manifestacdo seja a palavra e seu esmero estético se encontra na foco que lhe é

conferido.
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O Jornalismo é igualmente um género que se constitui pela palavra. As construgdes noticiosas
se baseiam em um mecanismo préprio que se imbricam em um jogo de manejos de palavras,
porém, nem por isso, deve ser considerado um texto literario. Sua intencdo primordial é a
representacdo de uma realidade cujo alicerce seja a verdade — um mundo factual e nédo
imaginario.

Amoroso Lima elenca quatro qualidades especificas do Jornalismo que indicam sua vocagao
informacional (que a distancia do discurso literario): é uma arte verbal e uma arte verbal em
prosa, € uma prosa de apreciacdo e é uma apreciacdo de acontecimentos. O estudioso lamenta

que o Jornalismo seja encarado de forma depreciada e rasa.

A questao discursiva

A analise textual e os géneros do discurso literario aplicados ao Jornalismo

Literario

Cronica

A crbnica é um género de margens tdo igualmente difusas quanto as do livro-reportagem.
Apesar de sua natureza jornalistica (em uma histéria secular intima), seu formato abriga
harmoniosamente as discursividades literarias, na verdade, articula discursos histérico,
jornalistico e literario. Melo cita Diaféria, que quase como uma poesia, descreve a beleza que

cabe na estrutura de uma cronica:

A cronica descobre pessoas no meio da multiddo de leitores. Ela
revela ao distinto resfriado e de nariz pingando, que assoa e vocifera.
A cronica serve para mostrar o outro lado de tudo, dos palanques, das
torres, dos eclipses, das enchentes, dos buracos, do poder e da
majestade (DIAFERIA apud MELO, 1985, p. 120).

Para a estrutura da crénica, o autor/jornalista/escritor leva sua apreensdo de mundo a partir do
cotidiano, do dia a dia, do corriqueiro que esta a sua volta. Essa realidade é apresentada de
forma naturalizada e adaptada a uma expectativa de compreensdo pelo leitor, exatamente
porque ali ha algo que ele identifica: uma realidade comum. Na crdnica, a apreensdo e
concepcao do real ndo possui a obrigacdo de se fincar Unica e exclusivamente no informativo.

Em seu contrato de escritura e leitura ndo ha a preocupacdo em evidenciar as relaces de
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deslocamento discursivo. Seu formato se encontra no elo entre os textos de informacéo e

entretenimento.

Para Afranio Coutinho, “Cronistas foram também os primeiros romancistas, notando-se que 0
romance urbano ou de costumes era, por assim dizer, um desenvolvimento natural da crénica”
(COUTINHO, 1997, p. 124). O género ja passou pela historia, ao ser utilizado como relatos
de momentos historicos (guerras, por exemplo): “sentido de relato histérico que a crdonica
chegou ao jornalismo” (MELO, 2003, p. 149). A ascensio do modelo de crbnica mais
préximo do atual se deu em um periodo em que a Revolucdo Burguesa chegou a imprensa e
motivou um movimento analogo, movendo a comunicagdo para um novo formato objetivo,
com finalidade. Ao longo de sua pratica, o0 género sofreu adaptacGes, 0 que Ihe confere certa
legitimidade discursiva. A cronica é um objeto cuja natureza é interdiscursiva, por isso cabe
inclui-la tanto ao discurso do Jornalismo, quanto no discurso da Literatura sem que haja
perdas discursivas ou trocas injustas. Muitos escritores brasileiros — até mesmo os cannicos,

como Machado de Assis e Clarice Lispector — estiveram relagdes com o jornalismo:

Crdnica e cronista passaram a ser usados com o sentido atualmente
generalizado em literatura, € um género especifico, estritamente ligado
ao jornalismo. [...] O uso da palavra para indicar o relato e comentario
dos fatos em pequena se¢do de jornais acabou por estender-se a
definicdo da propria se¢do e do tipo de literatura que nela se produzia.
Assim, a crbnica passou a significar outra coisa: um género literario
de prosa, ao qual menos importa o assunto, em geral efémero, do que
as qualidades de estilo, a variedade, a finura e a arglcia na apreciacao,
a graca na analise de fatos mitdos e sem importancia, ou na critica de
pessoas. Cronicas sdo pequenas produgdes em prosa, com essas
caracteristicas aparecidas em jornais ou revistas. A principio no século
XIX, chamavam-se as cronicas “folhetins”, estampados nos rodapés
dos jornais (COUTINHO, 2003, p. 120).

O discurso cronista possui uma relacdo intima e direta com o que acontece no ambiente que
emerge. Dessa forma, ele é leal a atualidade, agindo, tambeém, como ferramenta de critica
social. H4 uma trama de palavras mais livre do formalismo, que incorpora aspectos verbais e
se aproxima da forma coloquial de se estruturar. Isso Ihe agrega a intimidade, bem como a
enunciacao pessoal, de opinido. O discurso interage com o leitor (e com as relagBes publicas)

e responde as suas expectativas.

Durante muito tempo predominou-se o formato de relatos de aspecto interpretativo, tecidos de
forma autoral, com tom pessoal do autor marcante. Suas teméticas iam do esporte a politica.

Mais tarde — no Brasil do século XIX — € que o texto tomou forma mais familiar da que é
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conhecida hoje. E o formato mais comum que ainda possui espaco no jornalismo factual. E
interessante observar que mesmo nos veiculos cujas redacdes sdo enxutas, hd um espago

cativo para a publicacdo do género, mesmo gue seja antagonista a narrativa noticiosa.

Biografismo

Sobre o sujeito biografado e a peculiaridade da narrativa biografica, Vilas Boas (2004)
explica que a biografia “em rigor ¢ a compilagdo de uma (ou varias) vida(s). Pode ser
impressa em papel, mas outros meios, como cinema, a televiséo e o teatro podem acolhé-la
bastante bem” (VILAS BOAS, 2004, p. 18). Massivamente impostas pela midia (em suas
mais variadas instancias), as figuras das celebridades absorveram grande parcela do interesse
do leitor. O autor alerta para o cuidado de se promover essas celebridades a titulo de herdis,
enquanto Pena (2002) busca em Featherstone uma possivel explicacdo para a
espetacularizacdo de uma vida falsamente construida com bases no heroismo:

[...] na contemporanea cultura de consumo, a vida herdica ainda é uma
imagem importante. SO que esta € uma pseudo-vida heroica, ja que 0s
her6is ndo sdo herois, apenas “interpretam herdis”. Sua valorizacdo
estd na capacidade de representar efeitos dramaticos e manter fascino
sobre si. Em outras palavras, na capacidade de se tornarem
celebridades (PENA, 2002, p. 152-153).

A eleicdo de uma figura para ser biografada deve estar sujeita a inimeras hipdteses, Vilas
Boas indica que

Os bidgrafos tendem a preferir biografar um individuo (bandido ou
her6i) que a0 menos merega 0 seu respeito e estimule sua capacidade
individual de investigagdo. Evidentemente, outros fatores entram no
conflitante jogo da criacdo biogréfica, como o mercado, as
preferéncias centrais do autor, sua relagdo com o personagem central,
entre outros (VILAS BOAS, 2004, p. 18).

Jean Baudrillard, mencionado por Pena (2002) afirma que a sociedade contemporanea vive,
neste momento, uma ‘“musealizacdo” da memoria, na qual o que se passou estd sendo
imediatamente emoldurado para a posteridade. Jésus Martin-Barbero, também citado por

Pena, credita esse fato a um conflito moderno da experiéncia do tempo.

O modelo biografico atual segue uma linha simples e praticamente universal: uma ordem
cronoldgica explicita. Pierre Bordieu (1998) se mostra relutante com o formato que, segundo
ele, cria uma “ilusdo biografica”, uma vez que uma vida ndo segue uma linha fixa de

coeréncia e ordem. O soci6logo francés salienta que ndo ha uma totalizacdo do individuo,
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uma vez que seu papel e sua personalidade sdo mutantes de acordo com seu circulo externo, o

que lhe atribui contornos maltiplos.

A biografia como dimensao histérica constitui um local de preservacdo da memdaria singular e
plural. Os historiadores a adotam, hoje, como método de pesquisa a construcao do individuo
em um lago social, no qual o ele dialoga com a histéria e esta dialoga com ele. Lima (2004)

designa as biografias ao nicho dos “livros-reportagem perfil”. O autor assim os define:

Trata-se da obra que procura evidenciar o lado humano de uma
personalidade publica ou de uma personagem anénima que, por algum
motivo, torna-se de interesse. No primeiro caso, trata-se geralmente de
uma figura olimpiana. No segundo, a pessoa geralmente representa,
por suas caracteristicas e circunstancias de vida, um determinado
grupo social, passando como a personalizar a realidade do grupo em
guestdo. Uma variante dessa modalidade é o livro-reportagem
biografia, quando um jornalista, na qualidade de ghost-write ou néo,
centra suas baterias mais em torno da vida, o passado, da carreira da
pessoa, normalmente dando menos destaque ao presente (LIMA,
2004, p. 51).

Ele explica que o livro-reportagem € um instrumento e produto jornalistico porque é

(...) basicamente, a funcdo que o livro-reportagem exerce, apesar de
matizes particulares, procede essencialmente, do jornalismo como um
todo. Os recursos técnicos com que essa funcdo é desempenhada
provém do jornalismo. E o profissional que escreve o livro-
reportagem €, quase sempre, um jornalista (LIMA, 2004, p. 20).

A abordagem da biografia como um subgénero do jornalismo literario traz a tona inimeros
questionamentos pertinentes ao modo de produgdo literdria atual. Dentre eles, podemos
destacar: Por que as biografias passaram a se tornar objeto de interesse dos jornalistas e dos
leitores? Em que aspecto o texto jornalistico-literario biografico se diferencia/se aproxima do
historico?

Nenhum outro género literario tem sido tdo atormentado pela
obrigacdo de incluir. Académicos-bidgrafos responsaveis atualmente
retinem centenas e centenas de fichas de dados acerca de seus sujeitos
a medida que vao conduzindo a pesquisa, e sentem-se no dever de
colocar cada uma delas em seus textos. Passam a surgir biografias
monstruosas, cujos autores sequer as consideram material de leitura.
Sdo livros de referéncia, e se ndo contar tudo sobre seus infelizes
biografados em algum lugar entre as péaginas do livro — é possivel ser
descoberto pelo indice remissivo — ai entdo € uma desgraca
(WITTEMORE, apud VILAS BOAS, 2004, p.34).
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O autor ressalta que “escolher o fato mencionével ou a citagdo, descartando centenas de outras
(...) demanda uma habilidade ausente em alguns bidgrafos, mas todos sdo forgados a busca-la,
queiram ou ndo” (VILAS BOAS, 2004, p. 68), e destaca o beneficio da utilizacdo de
ferramentas da sociologia e da antropologia no reforco do atravessamento disciplinar t&o
peculiar ao discurso biografico.

Em Teoria da biografia sem fim (2004), Felipe Pena cita Philipe Lejeune e seu pacto
referencial para explicar a relacdo de acordo entre o bidgrafo (emissor) e o receptor (leitor).
Ele diz:

Na andlise de Lejeune, hd uma relativizacdo da funcéo referencial [...],
gue teria compromisso direto com o real, a verdade. O que parece
pertinente, pois o que se poderia chamar de “verdade”, certamente esta
inserido em um modelo de expressdo no minimo dotado de linguagem,
0 que ja esta suficiente para tal relativizagdo. Mas ainda ha as
dificuldades apontadas pelo autor, que sdo a ideologia de quem
produz, a distancia entre a intencédo e a forma pela qual ela é recebida,
e elementos externos como a publicidade e tentativas de classificagdo
de género, além das diversas possibilidades de leitura seja pela critica
ou pelo leitor médio. Assim, Lejeune divide a funcdo referencial entre
0s conceitos de identidade, ligada ao fato estabelecido; e a
semelhanca, ligada a fidelidade do texto ao modelo extra-diegético e
suas significacdes (PENA, 2004, p. 9).
Para Pena, “o compromisso com a realidade exterior a obra (de acordo com o paradigma de
semelhanca) e a submissdo as chamadas provas de verdade sdo aspectos essenciais do
discurso biografico” (2004, p. 10). Os campos da historia, da Literatura ¢ do Jornalismo estdo
harmonicamente interseccionados na intencdo de um produto final hibrido e narrativamente
singular. O Jornalismo Literario deve ser visto como um formato original e de metodologias
proprias, o que lhe concede um discurso diferenciado sim, mas, sobretudo dotado de
alteridade. E um género hibrido e interdisciplinar, que se apoia em outros variados discursos
em seu processo teorico-epistemoldgico. O género € a miscigenacdo das técnicas,
procedimentos e elementos do jornalismo tradicional construcionista, somado a essas mesmas
ferramentas da Literatura, em especial do romance, género moderno. A construgdo textual é
especialmente trabalhada em um método — ndo fixo — em que a dimensdo autoral, a

experiéncia externa, a linguagem e abordagem de nuances € de insubstituivel importancia.

O texto Perfil

Contrapondo a amplitude que o texto biografico em livro deve contemplar, o texto perfil diz

respeito a apenas alguns momentos da vida do personagem. Vilas Boas (2003) pondera que



68

em alguns aspectos o perfil € uma narrativa curta (em relagdo a biografia) tanto no tamanho
quanto na perenidade das informagdes e apreensdes do repoérter. Diferentemente do
Jornalismo regular, os perfis ndo tém caréater noticioso, isto €, o repdrter se utiliza de técnicas
jornalisticas para a apuracdo, porém, o que chega ao leitor ndo é uma noticia. Segundo
Coimbra (1993), o perfil é a reportagem que enfoca em uma pessoa, cuja vida é contada. “A
experiéncia humana é nossa principal referéncia. Mas o jornalismo convencional — rigido,

cartesiano, funcionalista — apresenta o individuo abstratamente” (VILAS BOAS, 2003. p. 18).

O perfil é o que Coimbra chama de “reportagem narrativo-descritiva de pessoa”. Para Vilas
Boas (2003), para a producao de um texto perfil ndo hé& necessidade de apego a objetividade,
tdo importante ao jornalismo convencional, j& que, quanto maior a proximidade do jornalista

com o perfilado, melhor sera o resultado do texto:

Os perfis cumprem um papel importante que é exatamente gerar
empatias. Empatia é a preocupacdo com a experiéncia do outro, a
tendéncia a tentar sentir 0 que sentiria se estivesse nas mesmas
situagdes e circunstancias experimentadas pelo personagem. Significa
compartilhar as alegrias e tristezas de seu semelhante, imaginar
situacBes do ponto de vista do interlocutor (VILAS BOAS, 2003, p.
14).

O autor explica que aconteceram mudancas no modo de producdo dos textos de perfil, que
desde a década de 1930 comecaram a retratar figuras mais humanizadas em seus textos. Ele
afirma que personagens famosos sdo 0s que recebem maior atencdo da imprensa, em
detrimento dos ndo conhecidos, que recebem notoriedade apenas em casos nos quais o
grotesco acontece. Personagens ndo celebridades foram perfilados de Joseph Mitchell,
jornalista conhecido por textos publicados na revista norte-americana The New Yorker. Para
Coimbra (1993), esses personagens nao conhecidos sdo classificados como “anafora”, cuja
imagem, e todas as informagdes necessarias para conhecé-lo, sdo descobertas a partir do

préprio texto.

Os perfis ganharam maior notoriedade a partir das publicacdes nas revistas norte-americanas
Life, Vanity Fair, Esquire e outras. Vilas Boas (2003) aponta que a utilizacdo de trechos
narrativos incorporados a um texto descritivo pode ser interessante & composicdo de um texto
perfil. Para Coimbra (1993), o jornalista deve ter alguma nogéo a respeito de procedimentos
literarios para a construcdo de um bom perfil. Ele explica que a observacao, aliada ao uso de

estratégias literarias resultardo em um bom trabalho. E importante lembrar que os perfis n&o
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podem ser considerados totalmente Literatura, exatamente porque ndo sdo, em principio,

ficcionais:

Com o jornalismo literario, o autor pode ser observador ou até mesmo
um participante da acdo. Além do visto, o ndo-visto — pensamentos,
sentimentos, emogdes — é descrito a partir de um trabalho de campo
efetivo, de uma apuracdo vigorosa, de uma entrevista pautada pelo
tempo farto, pela atencdo e pela acuidade. Os sentidos do repdrter se
encontram permanentemente alertas na leitura dos acontecimentos —
seja uma cor esmaecida, um sopro quente, um aceno interrompido,
uma textura aspera, um aroma inesperado, um suspiro que se liberta,
um ranger intermitente (NECCHI, 2007, p. 5-6).

Para analise desse tipo de texto, Vilas Boas (2005) o divide em quatro partes — fazendo

referéncia a Leonardo da Vinci, que dizia que para analisar um rito deve-se dividi-lo em

quatro. Séo elas: lembranca, espaco, circunstancia e interacao.

Da lembranca flui a histéria de vida; o espaco € a geografia do
encontro — a tela do portrait, digamos; a circunstancia representa o tal
‘momento significativo’ a que se referiu Cartier-Breson; e a interacéo
é 0 que leva a uma expressao (facial, gestual, opinativa, etc.) (VILAS
BOAS, 2003, p. 20).

Vilas Boras (2003) afirma que, no Brasil, os perfis ganharam notoriedade a partir da revista

Realidade. Ele tece algumas caracteristicas do texto da época, como a mistura de autoria e

participacdo do repdrter nas reportagens e seu comprometimento profundo no processo de

captacdo do real, revelacdo de detalhes, atencdo ao cotidiano e, principalmente, a atencdo as

peculiaridades fisicas e comportamentais dos personagens. A intencdo era montar um retrato

mais proximo do literdrio possivel. “O jornalista que descreve procura colocar o leitor em

posicdo visual de compreender o acontecimento, a narrativa, como localizado num
determinado espago” (OLINTO, 2008, p. 39).

O reporter que escreve um texto perfil, portanto, deve estar atento as tecnicas jornalisticas

como apuragéo de informagdes e entrevista, adotando, em consonancia, técnicas literérias que

tornardo seu produto, principalmente, atraente para o leitor.
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O livro-reportagem

O livro-reportagem (ou romance-reportagem) € um objeto que suscita questionamentos a
respeito da base de sua natureza. Por se tratar de um produto jornalistico, muito séo
questionadas as margens que permeiam o seu discurso com a Literatura. Desde que o discurso
jornalistico comecou a influenciar o literério, ha a compreensdo que se trata de uma mescla de
apreensdes (sobretudo a partir dos mecanismos do Jornalismo de apuracdo) para a obtencao
de um produto esteticamente literario, sem que, com isso, 0 contetdo informativo seja
detrimentado. Edvaldo Pereira Lima, em P&ginas ampliadas: o livro-reportagem como
extensdo do jornalismo e da Literatura (2004), explica que este género proporciona um espaco
no qual uma abordagem ‘“ampla, profunda e completa” se torna possivel — isto é,
contemplando a dimensdo e o turno que forem demandados — dimensdes editoriais que as
redacdes noticiosas modernas, de acordo com o seu ritmo de producdo, ndo conseguiriam
suportar: “A narrativa de profundidade deve possuir qualidade literaria” (LIMA, 2004, p.
133). De qualquer modo, 0s romances-reportagem se popularizaram e tomaram contornos que
contemplavam "tanto um tipo particular de narrativa que mistura Literatura e jornalismo,
guanto uma das tendéncias dominantes na ficcdo brasileira da década de 1970" (COSSON,
2002, p.60). Cosson atribui autonomia e concebe ao discurso do género um hibridismo que
funde "a forca politica do jornalismo com a forca poética da literatura" (COSSON, 2002,
p.70).

A ascensdo do livro-reportagem no Brasil se deu no periodo da Ditadura Militar (sobretudo na
década de 1970), quando a censura sobre as publicacGes literarias era relativamente mais
branda do que no discurso noticioso. Nos Estados Unidos da América, Truman Capote foi um
dos pioneiros do estilo, quando dizia fazer o que ele intitulou non ficction novel (romance de
néo ficcdo). Sua obra mais conhecida, A Sangue Frio, foi durante muito tempo best-seller ao
redor do mundo. Ha aqueles que dizem que, ao escrever Os Sertdes, Euclides da Cunha ja
produzia livro-reportagem em 1902. A juncdo harmoniosa dos dois discursos proporciona ao
género uma credibilidade no que tange a arqueologia de discursos que apreendem as
realidades circunstanciais de periodos historicos em que emergem. O livro-reportagem faz,
sobretudo, um retrato contemporaneo que explicita elementos sociais, e por isso possui bases

tdo fincadas no discurso jornalistico/historico.

Sobre esse truncamento de questdes, Lima (2004) explica que a propria adocdo de aspectos
estilisticos, de linguagem e apresentacdo especialmente literarias e aspectos de escolha de
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pauta, apuracdo, redacdo e edicdo, especialmente jornalisticos ja evidenciam a amplitude de
discurso do género. Ele ainda aponta que, para se adequar ao perfil editorial sugerido pela
industria faz com que o formato acabe por se assemelhar, mesmo que implicitamente, as

estilisticas romanticas da narrativa.

O livro-reportagem, muito grosso e simples modo, articula a Literatura com a realidade que
afeta a vida em sociedade, seja de forma mais — ou menos — imediata. Em narrativa de
profundidade, pode proporcionar ao leitor um produto apurado, inteligente e sensivel. Supde
novas abordagens, oferece possibilidades sem que se perca a informatividade de vista. Sua
estrutura pode ser entendida como a extenséo tanto das narrativas convencionais do dia a dia,
quanto, principalmente, das narrativas das grandes reportagens, ou seja, sdo grandes

reportagens em formato de livro.
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ANALISE DE CORPUS

Consideracg0es sobre o recorte do corpus

Insta relembrar, neste momento que, ao ser langada, a revista Realidade marcou o auge do
emprego da reportagem no Jornalismo brasileiro. Ressalta-se o tratamento diferenciado as
pautas, a abordagem sutil, porém, profunda dos temas — muitas vezes reflexos dos anseios,
das davidas, enfim da mentalidade da sociedade brasileira daquele momento. A publicacéo foi
lancada no periodo de Regime Militar (1966) no qual houve constante perseguicdo as
manifestacdes de opinides contrarias ao Governo, principalmente a imprensa. Realidade, além
ao contrapor o modelo industrial de se fazer Jornalismo (Unico da época), se utilizava de
formas para contornar possiveis interferéncias do Poder. Esse fator configurava mais um

motivo para estimular a criatividade do repdrter na construcao de seu texto.

Em ambas as publicacdes (Realidade e piaui), ndo se encontram a apropriacao da objetividade
pura e dogmatica, tdo pouco formas sintéticas de informar. Ao debrucar-se sobre seus textos,
ndo é dificil perceber que o autor penetra facilmente na narrativa, agindo como

reporter/personagem, assumindo um tom autoral em sua narracao dos fatos.

Realidade fora o primeiro investimento da Editora Abril em uma publicacdo de informacdes
gerais. Na época de seu lancamento, a Abril possuia 16 outras publicacdes, todas elas
segmentadas. Curiosamente, € mais ou menos nesse quadro que estreou a piaui, 40 anos
depois. Aparentemente, a formula de sucesso de ambas as revistas, das quais foi extraido o
corpus da pesquisa, pode ser atribuida a liberdade do autor em desvendar, acrescentar,
misturar, mobilizar, aprofundar-se. Para ambas ndo existe tempo méximo para produgdo, t&o

pouco espaco fixo para publicagéo dos textos.

O fato é que as revistas se implementam em dois ambientes sociais diferentes, com uma
concepgdo de publico diferenciada, com anseios de leitores distintos, com recursos
informacionais diferentes. Se o publico de Realidade ja estava cansado do produto oferecido
pelo Jornalismo convencional, o de piaui tem, ao alcance de um clique (no mouse do
computador, toque dos gadgets sensiveis ao calor ou botdo do controle remoto), diversas
opcdes com formulas sintéticas de transmissdo de informacdo. A analise ndo possui a
pretensdo de abarcar uma totalidade de possibilidades. Os textos recortados proporcionam

infinitas entrdncias que renderiam infinitos estudos outros. A intencdo é notar aspectos
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estilisticos desse produto que mesmo sendo jornalistico, se distancia dos formatos e das
referéncias tradicionais de suas producdes.

Apresentacao do corpus
A revista Realidade

Notas sobre a revista

A revista Realidade foi lancada em abril de 1966, isto €, no periodo do Governo Militar. O
regime foi instaurado em marco de 1964, ap6s um golpe de estado que derrubou o entdo
presidente Jodo Goulart e colocou a frente da Presidéncia da Republica o general Humberto
de Alencar Castelo Branco, primeiro presidente militar. Estudiosos apontam que os militares
justificaram o golpe com a necessidade de reestabelecer a ordem do pais, ja que o governo de
Goulart sofreu com a instabilidade constante desde que o presidente havia tomado
parcialmente o poder apds a rendncia de Janio Quadros. Havia também, segundo eles, um

perigo de uma revolta comunista, o que transformaria o pais em uma republica socialista.

Em abril de 1964 foi publicado o Ato Institucional n® 1, com a justificativa de que o Pais

devia manter longe as ameacas do que os militares chamavam de inimigos internos.

O AI-1 prometia manter a Constituicdo de 1946 e o Congresso
Nacional, mas restringiu bastante os poderes do Executivo. Foi
suspensa temporariamente a imunidade parlamentar, o que permitiu
muitas cassagdes, também foi extinta por seus meses a vitaliciedade e
a estabilidade dos funcionarios publicos, o que permitia demissdes e
afastamentos de pessoas “indesejaveis”, os “inimigos internos”. Nessa
época, foram perseguidos principalmente os participantes do governo
deposto (MORAES, 2007, p. 40).

Dois anos mais tarde, viria a ser lancada Realidade, que circulou nacionalmente.
Ironicamente, apesar de ser considerada uma publicacdo de vanguarda, com um formato
nunca antes visto, o perfil editorial sempre esteve atento as relacdes amistosas com o governo
vigente. Era comum, por exemplo, a publicacdo de perfis de presidentes e autoridades
politicas da época. Neste caso, a intencdo era apresentar uma outra face do personagem em

questdo, isto &, a vida cotidiana do lado de fora dos eventos oficiais.

Seu idealizador — e redator-chefe —, o jornalista Paulo Patarra pensou em uma publicacdo

mensal de reportagens que deveria contemplar os seguintes requisitos:
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1) revista mensal com muita cor e papel bom; 2) é de classe, de peso,
funcionando como apice da pirdmide de revistas da Editora Abril; 3)
para a Editora, a revista é cartdo de visita, bandeira, prova de sua
capacidade de bem editar; 4) a revista deve trazer prestigio; 5) é de
interesse geral, mais masculina que feminina no relacionar e tratar os
assuntos. Melhor: € revista masculina porque ndo feminina; 6)muita
mulher precisa ser ganha pela revista; 7) prestigio se consegue com
escolha dos assuntos, com a qualidade do texto e apresentacdo; 8) a
receita ndo e a atualidade; 9) a revista vai precisar equilibrar texto e
ilustracdo, ndo pode ser revista s6 de texto ou ilustracdo; 10) o que
deve ser a revista é funcdo direta de duas coisas: a) necessidade e
possibilidade da Editora; b) necessidade de possibilidade dos leitores
(MORAES, 2007, p. 45).

Moraes (2007) cita Bernardo Kucinsky, autor de um dos mais importantes trabalhos sobre
Realidade, para dizer que dentro da redagdo da revista ndo existia preferéncias entre um
assunto ou outro, e que todas as pautas recebiam o mesmo valor entre a direcdo e 0s
jornalistas. Ele considera que a publicacdo é uma das precursoras da chamada imprensa

alternativa.

Criada em 1966, em plena revolucdo da sexualidade e introdugdo da
pilula anticoncepcional, e dirigida por Paulo Patarra, Realidade fazia
sucesso com um jornalismo baseado na reportagem social, na
discussao critica da moral e dos costumes, mostrando um Brasil real,
em profundas transformacbes. Era também um jornalismo com
ambicOes estéticas, inspirado no new-jounalism norte-americano,
numa técnica narrativa baseada na vivéncia direta do jornalista com a
realidade que se propunha a retratar [...] Por essas qualidades
Realidade seria uma matriz importante do ciclo alternativo
(KUCINSKY apud MORAES, 2007, p. 77).

A revista Realidade tornou-se éxito editorial com um tipo de reportagem que envolvia o
leitor, principalmente, em funcdo da abordagem dos elementos que formava o panorama
nacional daquele momento. Com influéncias do que era chamado de New Journalism nos
Estados Unidos, seu conteudo mal poderia se sustentar no formato jornalistico de outrora,
rigoroso e objetivo. O profissional jornalista era livre para imprimir seu toque de

individualidade, sua forma de expresséo, sempre abusando, claro, da experimentacao estética.

Realidade ndo se prende ao fato de o dia a adia, propde sair da
coeréncia para a permanéncia. Seus temas ndo sdo os fatos isolados
imediatos, mas sim a situacdo, o contexto em que esses fatos se dao.
Poderiamos dizer que sua concepgdo do presente é a de um tempo
atual dilatado em estendida presentificacdo (LIMA, 2004, p. 226).
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A publicacdo muito utilizou das técnicas literarias no seu modo de producdo de conteudo.
Apresentando matérias que beiravam a polémica, de cunho investigativo, que dividiam a
opinido puablica, o piloto da revista foi lancado em 1965, com a tiragem de cinco mil
exemplares. Mais tarde, em abril de 1966, a primeira edicdo oficial foi para as bancas com a
tiragem de 251.250 exemplares, que foram esgotados em apenas trés dias. Em fevereiro de
1967, atinge o recorde de 505.300 exemplares distribuidos.

Pesquisas para definicdo de publico leitor — e Realidade também foi
pioneira nessa pratica — revelam que a revista dirigia-se
predominantemente a elite nacional, ou seja, a chamada classe média,
aqueles que além de poderem pagar por uma revista como Realidade
tinham acesso a educagdo, as universidades, e participavam, enfim,
dos grandes debates nacionais (MORAES, 2007, p. 17).

Sua altima edicdo seria publicada em 1976, dez anos apds seu lancamento. Os motivos de seu
encerramento sao explicados por novos investimentos editoriais — a revista Veja fora lancada
em 1968. Apesar de ndo estar mais em circulacdo, e revista viria a influenciar novas
publicaces brasileiras. Segundo José Hamilton Ribeiro (um dos repérteres, que por um
periodo chegou a ser redator-chefe da publicacdo), o fim da revista pode ser explicado da
mesma forma que seu surgimento, ou seja, por meio de circunstancias conjunturais, que

seriam as seguintes, conforme explicou em entrevista a Moraes (2007):

A primeira causa foi essa: foi que a pauta da revista era muito ousada,
muito aberta, muito provocativa. Com a ditadura, ndo pode falar de
estudante, ndo pode falar de sexo e ai ja foi um golpe moral. Havia ou
outro lado, a editora, a empresa, que bancava a Realidade, quando a
Realidade passa a ser incomoda empresarialmente, toma uma decisdo
ciente e silenciosa de deixar a Realidade fenecer para criar um espaco
para nascer a Veja (RIBEIRO apud MORAES, 2007, p. 63).

Consideracoes sobre a edi¢do n°1 de Realidade

A edicdo de estreia de Realidade traz Pelé na capa. Em uma foto em primeirissimo plano, ele
usa na cabeca um busby (espécie de capacete tipico da guarda inglesa), como referéncia ao
pais onde a Copa do Mundo da Fifa aconteceria em junho daquele ano. E a chamada para a
matéria principal da edicdo. Existem mais trés outras chamadas na capa em questdo:
“Aparecida ¢ a santa do povo”, para uma matéria de sete pagina sobre religido — uma
cobertura da festa anual que acontece em Aparecida do Norte (Sdo Paulo); “As fotos da vida

antes de nascer”, que chama para uma matéria de ciéncias (como o sumario da edicao
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classifica), de 15 paginas, sendo que em 14 delas ha fotografias coloridas que ocupam cerca
de 70% do espago na pagina; e, por fim, “Sdo Domingos grita: brasileiros, go home”, para
uma matéria da editoria internacional, cuja extensdo é de dez paginas, também com varias

fotografias coloridas.

A edigdo de 30 x 24cm possui 140 paginas, sendo 38 delas inteiramente dedicadas a
publicidade, sobre a “Carta do Editor”, na época o dono da Editora Abril, Victor Civita, pouco
se extrai para analise. O texto sugere que o Brasil passava por um momento de renovacao
(possivel referéncia ao Governo Militar) e que o leitor de Realidade, a partir da leitura da
revista, estaria melhor preparado para o que estava por vir: “Assim ¢ com humildade,
confianga e prazer que dedicamos REALIDADE a centenas de milhares de brasileiros ltcidos,
interessados em conhecer melhor o presente para viver melhor o futuro” (CIVITA, 1966, p.
3).

A escolha da matéria a ser analisada se deu por razfes estruturais. Inicialmente determinamos
que a reportagem deveria ter chamada na capa — por uma questdo de importancia; matérias
com chamada de capa, normalmente, sdo as maiores e mais especiais, do ponto de vista
editorial —, porém, das quatro chamadas, uma é um texto de ficcdo, o que nos impediria de
reconhecer aspectos jornalisticos no discurso; outra € uma galeria de fotos, e a restante possuli

um texto menor (com mais ilustraces) em relacdo a reportagem selecionada.

Analise da reportagem selecionada

A matéria selecionada da revista Realidade tem como titulo “A beng¢do, Senhora!”. Com sete
paginas de conteldo, seu texto se mistura com 11 fotos, sendo seis delas coloridas e as outras
cinco em escala de cinza. Curiosamente a matéria ndo possui assinatura do reporter, autor da
matéria, nem na chamada do sumario, nem no inicio do corpo da reportagem. Dessa forma, ao

longo da anélise o autor sera referido sempre como “reporter” ou “jornalista”.
p P J

O titulo do texto, ja de antemé&o, afasta-se dos modelos factuais do fazer jornalistico. Ndo ha
verbo dicendi tdo comum aos enunciados diarios. Mais do que isso: ha um vocativo. Apesar
de remeter “A bencdo, Senhora” ao “povo” (citado no antetitulo), o chamado ja pode ser
considerado ousado diante das formalidades do discurso noticioso. O jornalista inicia a
reportagem com a descricdo de uma cena. N&ao se sabe em que dia do ano ou semana se passa.

O lugar é a cidadezinha de Aparecida (interior de Sdo Paulo), cidadezinha essa que pode ser
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considerada a personagem principal da narrativa. O autor descreve, entdo, uma cena peculiar

de algum dia que ocorre naquela cidade:

No meio da noite a igreja esta fechada e a cidade ¢ um deserto. Ha s6
um velho homem, sentado na cal¢ada da Farméacia Nossa Senhora
Aparecida. No Brasil existe mais de duzentas farmécias Nossa
Senhora Aparecida. Nenhuma, porém, merece tanto o nome: esta é a
Farméacia Nossa Senhora Aparecida da Praca Nossa Senhora
Aparecida, em frente a Basilica Nacional de Nossa Senhora
Aparecida, na cidade de Aparecida. E o velho ndo esta apenas sentado
na calcada da Farmécia. O velho esta rezando num térco de contas
pretas e graudas (1966, p. 58).

Observa-se que ndo existe uma obrigatoriedade de ir direto a algum ponto objetivo de um
texto factual. Conhecemos “quem”, “onde” e “o qué”, mas pouco importa para o autor
informar o “quando” (sabe-se apenas que foi “no meio da noite”), “como”, “porque” logo
nesse primeiro paragrafo. O texto discorre sobre a rotina da cidade de Aparecida, isto é, uma
cidade que esta intimamente ligada as questdes religiosas. A escolha da pauta evidencia
relativa distancia de uma objetividade tdo crucial ao jornalismo tradicional. Fazer relatos
ligados a questdes religiosas e misticas mexem, substancialmente, com o imaginario pessoal
de um individuo. Um fiel Ié e se reconhece — se transporta para o lugar com a riqueza de
descricOes que o autor proporciona —, 0 ndo crente pondera se encara o relato apenas como
redacdo noticiosa, o cético decide se segue a leitura até o ponto final ou pula para a proxima

matéria.

Logo no inicio da narrativa ha o recorte de um personagem. Observa-se, neste momento, que
ha a eleicdo de um individuo que vai agregar para o relato a legitimidade de um discurso
direto, comum aos relatos factuais. Ndo ha, porém, didlogo explicito. Quando o personagem
diz “Vou dormir, ndo” (p. 48), sugere que tenha sido questionado se ficaria acordado. Dessa
forma, fica evidente, mesmo que velada, a interacdo do reporter com a narrativa. O texto corre

com a descricdo fina — recurso especialmente literario — desse personagem:

E Pedro Cerqueira das Neves, sitiante em Tedfilo Oténi, Minas
Gerais, volta as suas ave-marias. Sessenta e trés anos de idade,
nenhum cabelo branco, maos grandes e calosas, pele tostada, terno de
brim e camisa listrada — Pedro é um dos trés milhdes de romeiros que,
no ano passado, visitara a pequena imagem pretinha, encontrada no rio
Paraiba ha 248 anos por pescadores e transformada, através do tempo,
na mais popular e mais nacional devogdo do pais: Nossa Senhora da
Conceicdo Aparecida (1966, p. 58).
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Diagramaticamente, a redacéo é distribuida em colunas que séo divididas por subtitulos. Esses
subtitulos ditam mudancas de tempo e de espago. Sobre a apreensdo do tempo, ndo h4, ao
longo da narrativa, uma preocupacao em seguir uma ordem cronoldgica de relato de fatos. O
autor percorre a historia para remontar momentos que julga essenciais para montar 0 mosaico
dramatico — e romantico — que sua narrativa demanda. No trecho a seguir, ha a utilizagao,

inclusive, de um recurso muito comum de historias mundiais:

Era uma vez um conde que gostava muito de peixes. Chamava-se D.
Pedro de Almeida Portugal, conde de Assumar, general e governador
de Sdo Paulo e Minas, que formavam, entdo, uma sé provincia. Em
dia indeterminado, entre 17 e 31 de outubro do ano de 1717, o conde
que gostava de peixes passou por Guaratingueta, vindo de S&o Paulo e
a caminho de Minas. A Camara quis, entdo, agrada-lo, com uma
peixada que ficasse na histéria. Ficou (1966, p. 60).

Dessa forma, o autor narrador revela habitos peculiares da cidadezinha. A partir de uma
apuracdo que nao se sabe quanto tempo durou, mas que passa a percep¢do de que aquele ja

era um ambiente familiar para ele. Como podemos observar no trecho:

Nos noventa hotéis e pensdes sempre cabe mais um. A maioria
mantém agenciadores, homens de uniforme branco e boné azul que
caem em cima dos romeiros assim que desembarcam. Alguns tomam a
mala do recém-chegado & fOrga e arrastam o visitante para a penséo
que lhes paga comisséo por cabega. De vez em quando um romeiro,
assustado quando Ihe tomam a mala, grita:

- Pega ladrdo! (p. 62).

Ao destrinchar as passagens que ocorrem na cidade, o autor propde, ao leitor, que esse se
inclua no meio da multiddo que visita Aparecida a partir de seu texto. Ao conhecer lugares e
rotina, esse receptor experiencia a vivéncia do local por meio do transporte imaginario que a
narrativa possibilita. H& em um momento a utilizacdo de um aspecto muito comum aos
enunciados literarios: a adjetivagdo. Neste caso, quando diz “A moga ceguinha queria muito
ver a Santa” ha, no uso, uma singela intengdo de eufemismo (ou quase um disfemismo) para
configurar a coloquialidade que o texto confere. Esse aspecto pode ser encontrado ao longo do
texto, quando o autor menciona “roceiro” (p. 62) ou faz uso de expressdes populares como
“Nao ficou pedra sobre pedra” (p. 64). Apesar de existir um jogo de palavras que formam

uma rica estetica textual, ndo ha preocupacdes com formalismos de linguagem.
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Os personagens descritos séo deslocados, ndo necessariamente pessoalmente interligados, mas ligados
no abstrato: a fé na Santa. A descri¢do minuciosa de comportamento e gestos conferem a narrativa o

aspecto dramatico que é presente em todo o relato.

No seu nicho de ouro, atrds do altar principal, a imagem de terracota,
de 39 centimetros de altura, quatro quilos de péso, manto azul com as
armas do Brasil e do Vaticano, cabega cingida por uma coroa
cravejada de pedras preciosas, recebe as primeiras visitas. A fila que
se forma para passar diante dela é permanente.

Ali, o ritual é um s6: o romeiro langa um olha para a imagem ao alto,
faz o sinal da cruz, coloca com a mao o beijo na parede ao pé do
nicho, deixa uma escola no cofre logo abaixo, repete o olhar, o sinal
da cruz, e vai saindo. H& lagrimas, sorrisos, suspiros e, as vezes,
desmaios. Mas a fila parece sempre a mesma fila e tem sempre os
mesmos gestos (1966, p. 60).

Em algumas cenas, o narrador inclui-se no relato e, onipresente, é capaz de descrever gesto a
gesto o embaraco e, mais tarde, sentir-se confortavel para atribuir sentimentos aos

personagens em atuacdo, como no trecho:

Numa tarde, padre Galvéo estava no confessionario quando notou uma
moca que tirava os sapatos em plena basilica. Depois, foram as meias.
Em seguida, o vestido. Padre Galvdo precipitou-se ao encontro da
moca que ja ia tirando a combinagdo. Pai e mae da jovem explicaram
aflitos: quando ela era pequena, esteve desenganada e tinham feito
promessa de apresenta-la nua & Santa. Ndo fora possivel vir antes, a
moca ja estava com 17 anos e s6 agora podiam cumprir a promessa.
Padre Galvdo explicou pacientemente que a intencdo e a visita
bastavam, que n&o era preciso levar a coisa ao extremo e que a jovem
devia se vestir e bem depressa. O que foi feito, ainda que os trés
ficassem desconsolados (1966, p. 64).

Mesmo possuindo carater tendencioso (na escolha da pauta), ha de se pontuar que ao abordar
a vida da cidadezinha de Aparecida, existe um valor de noticiabilidade incutido. A
abrangéncia que se da o tema é grande, dessa forma, a pauta se justifica em virar reportagem.
Insta ressaltar, também, que o0 autor relata as historias de fé sem a inten¢ao de que “o que ndo
tem fé” seja convencido a mudar de ideia. O autor deixa em aberto — e iSSO remete ao aspecto
de ndo-finalizabilidade discursiva e se distancia do dogma jornalistico de responder a todas as

perguntas — para que o leitor decida, por si sO, de que forma pretende apreender o relato.

O sacrilégio tem forca de lenda. Dizem até que os milagres operados
por meio da imagem seriam reparacdo e desagravo pela ofensa
recebida. Mas para o povo, para o velho que passou a noite na calcada
da Farmécia Nossa Senhora Aparecida, ndo importa a origem da
Santa. O importante € que ela esta la.
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- A béngéo, Senhora! (1966, p. 64).

Né&o se sabe de quem séo as aspas finais, se do autor ou do povo.

A revista piaui
Nota sobre a revista

No ano de 2006, ano de lancamento de piaui, o Brasil passou por elei¢cdes nas esferas estadual
e federal dos poderes Executivo e Legislativo. Foram eleitos deputados federais, senadores,
governadores e vice-governadores (dos 26 estados e Distrito Federal) e membros das
assembleias legislativas (dos 26 estados e da Camara Federal [DF]), além do presidente e
vice-presidente da Republica. Apds passar por um segundo turno, Luiz Inacio Lula da Silva,
membro do Partido dos Trabalhadores (PT), garantiu seu segundo mandato consecutivo,
superando o concorrente direto Geraldo Alckmin (do Partido Social-Democrata Brasileiro, o
PSDB). Durante o mandato anterior (2002/2006), o governo de Lula passou por um periodo
de instabilidade por conta de acusacdes de corrupcdo dentro do Partido dos Trabalhadores — o
PT. Apesar de todas as acusacOes, registrava-se, com a vitéria na corrida eleitoral,
consolidado o apoio popular ao entdo presidente.

Em outubro daquele ano, com a proposta de criar uma revista com perfil editorial que fosse
diferente de tudo o que existia no Brasil, a revista foi lancada na Feira Literaria Internacional
de Parati, a FLIP — coincidéncia ou ndo, teria caracteristicas tdo originais quanto as propostas
pelo entdo New Journalism norte-americano, no Brasil, Jornalismo Literario. Seu langamento
resgatou um estilo jornalistico fragilizado havia 40 anos, quando a revista Realidade ainda

circulava:

A revista nasce da constatacdo do idealizador, o cineasta Jodo Moreira
Salles, com a ajuda de alguns amigos, de que ndo havia no Brasil
nenhuma publicacdo que reunisse tudo o que gostava de ler: bons
textos de ficgdo, reportagens com abordagem e temas variados,
guadrinhos, entre outros, que se materializaram com a criacdo do
veiculo (VALENTINI; JUIM, 2010, p. 76).

Sua primeira edigdo vendeu cerca de 38 mil exemplares. Hoje, a tiragem mensal é de 60 a 70
mil exemplares. O tamanho fisico da revista é de 26,5 x 34,8cm (a pagina). A revista

apresenta uma forma incomum de narrar os fatos. Com bom humor, ironia e de forma
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despretensiosa, a realidade brasileira é abordada através de artigos, quadrinhos, ilustragdes,
contos e outros. O perfil editorial é centrado na singularidade. N&o existe apenas um tema a
ser abordado. Seu contetido se alicerca na diversidade espelhada no que é o Brasil: multiplo. E
importante relevar que, apesar de pautar a contemporaneidade, existe pouca, se ndo nenhuma,
preocupacdo com a cobertura de “fatos quentes”. A publicagdo ndo possui publico-alvo
definido. E lida por pessoas de ambos 0s sexos e de todas as idades, “talvez isso explique a
heterogeneidade do publico, pois, de acordo com o IVC, 14% sdo jovens de 20 a 24 anos, mas
também ha pelo menos 6% dos leitores que passam dos 80” (VALENTINI;, IJUIM, 2010, p.
78).

Os jornalistas tém liberdade para sugerir assuntos a serem abordados, bem como autonomia
para apuracdo e tempo necessario para a producdo (SALLES, 2014). O conteldo vai de
encontro ao que o Jornalismo atual propde: a reducdo dos textos, utilizacdo de imagem como
informacdo, a instantaneidade dos fatos. A piaui entende que 0s jornais e revistas atuais
comentam um mesmo fato e brigam, dessa forma, com a internet e a televisao pela atencdo do
leitor. A intencdo da editoracdo, portanto, € narrar a historia de forma abrangente e
aprofundada. E, sobretudo contextualizada. Os textos sdo longos e autorais. Para a revista
piaui, é vital que as narrativas sejam contadas de forma original, ndo usual, fator que as

aproxima das estéticas literarias.

Quando questionado — em entrevista pessoal** durante o “Festival piaui de Jornalismo”,
acontecido em 15 e 16 de novembro de 2014 — se a revista faz Jornalismo Literario, Jodo
Moreira Salles, um dos quatro fundadores da revista, esquiva-se e explica que ndo € jornalista
e sim um documentarista, por isso quem deve classificar (ou simplesmente ndo classificar)
sdo as outras pessoas. Ele explica que vé, nessa classificacdo, uma pretensédo, e que isso
diminui o Jornalismo de certa forma. Para o cineasta, € como se para se legitimar e ser
considerado bom, o Jornalismo tivesse que tomar de empréstimo categorias de outro campo.
Ele acredita que o género ja € suficientemente interessante, com cddigos ricos que nédo
precisam da legitimidade intelectual e estética que venha de outro lugar. Salles explica que
entende o construto discursivo de piaui como um jornalismo narrativo, o qual se preocupa
com a forma, de maneira que o leitor sinta interesse e prazer pelo fluir da histéria a partir da
habilidade que ela é contada, ndo apenas pela informacdo, mas também pela seducdo da

forma. Ele conta que costumava dizer que uma reportagem que da certo na piaui é aquela

1 Entrevista concedida no dia 17 de novembro de 2014.
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sobre um assunto que ndo interessa ao leitor, ou seja, que esta longe de seus interesses mas
que, ao arriscar, esse leitor chega até o final do texto. A maneira que a revista “fala”, para
Salles estd diretamente ligada a uma conviccdo que ele tem sobre o documentério: o
documentério ndo € um assunto, ¢ uma maneira de falar sobre um assunto. Dessa forma, ele
entende que é preciso contar a historia através de um personagem, isto é, inverter o caminho

6bvio e encarnar a narrativa em um personagem — e ndo imediatamente num fato noticioso.

A redacdo € enxuta para o porte da revista: sdo 15 pessoas, porém, muitos colaboradores — e
essas colaboracfes sdo algo que Salles insiste em incentivar. Ele conta que a revista é, para
muitos autores, o veiculo no qual se publica pela primeira vez (sobretudo na se¢do
“Esquina”). Cerca de 90% do total de conteudo de uma edi¢do € disponibilizado no site oficial
da revista sem custos. L& é possivel acessar um acervo que contém as edi¢cdes passadas,

inclusive de outros anos.

Considerac0es sobre a edi¢cdo n° 97 de piaui

A publicacdo que forneceu o corpus da pesquisa € uma edicdo especial de aniversario (0
oitavo da revista). A capa é uma ilustracdo do cartunista Angeli que traz um par de pinguins
(o animal ¢ o simbolo da “marca”) ocupando o topo de um bolo, supostamente de festa de
aniversario. Além da figura, a capa é composta por 12 chamadas, sendo uma principal —
“DILMA E O PODER; O convivio da presidente com Lula e o PT por Daniela Pinheiro” —,
uma ilustragdo que lembra um selo que chama para o “The Alfa Centauro Herald Especial: o
mapa astral dos candidatos”, outras 5 do mesmo tamanho — “Na lama, pero no mucho,
Graciela Mochkofsky volta do exterior e v€ a crise argentina de perto”; “Minha tia com
Down, um relado de Nacho Carretero”; “E agora? Wolfgang Streek discute os impasses do
capitalismo”; “J4 era, Bernardo Esteves acompanha um debate sobre o fim do mundo” e “O
sapo mutante, Rachel Aviv e o cientista na mira de um fabricante de herbicida”, e mais outras
5 chamadas menores, localizadas a direita da pagina — “Diario da Dilma: ‘O povo ndo gosta
de magricela’”; “Campanhas e cagadores da intimidade dos politicos”; “Dublé de escritores:
um conto de Marcilio Franga Castro”; “Os xales de madame Lévi-Strauss” e, por fim, “25

anos de democracia nos cartuns de Angeli”.

Ao todo, a edicdo possui 84 paginas, sendo 15 delas dedicadas a publicidade (uma delas da
prépria marca piaui, em divulgag¢ao do “Festival piaui de Jornalismo”, que viria a acontecer

em novembro). Diagramaticamente, o texto é dividido em capitulares (primeira letra da
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primeira palavra do primeiro paragrafo ampliada). Quando analisadas, a partir do teor textual
em questdo, elas sdo usadas para separar espacos onde determinadas situagdes acontecem

(cenarios).

A selecao da reportagem “A afilhada rebelde” se deu por conta de seu destaque na capa da
edicdo. Esse destaque remete a uma estrutura: a matéria é a maior (em volume de texto) em
relacdo a todas as outras ao longo da revista. Além desse aspecto estrutural, ha o apelo de
noticiabilidade da reportagem. Publicada quatro dias ap6s o primeiro turno das votacdes
presidenciais (e obviamente elaborada muito antes desse periodo), o texto coloca a presidente-
candidata ao segundo mandato em evidéncia, incutindo, assim, um aspecto de atualidade e

relevancia aos relatos.

Analise da reportagem selecionada

A reportagem extraida da revista piaui n® 97 possui dez paginas, sendo uma delas inteira sé
ilustrativa e outras seis dividem espaco com publicidade. E um perfil da revista ilustrar a
matéria com quadrinhos ou charges (ilustracdes), dessa forma, ha quatro ilustraces ao longo

da matéria. Quem assina a grande reportagem € Daniela Pinheiro, reporter e editora.

A narrativa apresenta relatos de situacdes e momentos que envolvem a Presidente da
Republica do Brasil Dilma Rousseff, seus eventos presidenciais e bastidores de governo,
sobretudo sua relagdo com o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva. Ao longo do texto ha
apresentacdo de situacdes pelas quais a personagem passa, com localizagdo de tempo e
espaco. Os capitulares sdo aliados na localizagdo do texto: se houver uma pausa na leitura,
fica mais facil encontrar o trecho no qual a leitura foi interrompida. Eles indicam, também,
mudancas de cenarios da narrativa, que faz supressbes de tempo, abandonando formato
narrativo cronologico organizando, da forma que acha mais interessante, a tessitura do relato -

h& momentos de resgate que vdo em 2011 para, em seguida, voltarem para maio de 2014.

Publicada em outubro de 2014, més de votagdes presidenciais no pais, a reportagem agrega
valor-noticia porque tem pauta “quente”: coloca a presidente-candidata em primeiro plano e
ha interesse publico nisso — mesmo que seu formato seja uma grande reportagem, cujo
aspecto se assemelha a um documentario, com dados informativos e recortes historicos. Nao
se sabe o tempo de producgéo da narrativa, mas diante de sua longa e descritiva perspectiva,
decerto, néo foi pouco.
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O titulo “A afilhada rebelde” ja ¢ um indicativo de que o teor discursivo da reportagem pode
apresentar: um tom opinativo. A adjetivagao (“rebelde”) ¢ um toque autoral que o formato da
piaui (enquanto construcdo de Jornalismo Literario) suporta. A repérter narra de forma
onipresente, isto &, se mostra presente nos relatos que descreve — e em alguns momentos esta
presente de fato. De forma peculiar e pouco incisiva, ela inicia o texto descrevendo uma cena.
Apesar de negar um formato objetivo para a redacéo, até o fim do primeiro parégrafo a autora

responde as perguntas importantes para o Jornalismo tradicional:

Era o final de uma manha de brisa fria e sol quente, no inicio de
setembro, quando o presidente do sindicato dos taxistas de Sao Paulo,
Natalicio Bezerra da Silva, tomou o microfone e se dirigiu a restrita
plateia: “Vamos respeitar, hein? Nada de gracinhas. Nao se convida
uma pessoa para vir na casa da gente e a gente hostiliza.” O grupo
aguardava a chegada da presidente da RepuUblica e candidata a
reeleicdo, Dilma Vana Rousseff, do Partido dos Trabalhadores, que
naquele momento tinha 36% das intencbes de votos — o0 que a
colocava em empate técnico, no primeiro e segundo turnos, com
Marina Silva, do Partido Socialista Brasileiro, catapultada as alturas
nas pesquisas depois da morte do cabeca da chapa, 0 ex-governador
Eduardo Campos, em agosto (PINHEIRO, 2014, p. 19).

A reporter se faz presente por meio dos relatos das fontes, mas ndo deixa essa presenca
explicita. Em raros momentos, usa aspas para corroborar o conte(ldo ou completar uma ideia.
Nao ha diadlogos longos, apenas breves citagdes: “Quatro dos seis ministros vinham do
governo Lula. No PT, comentava-se a facilidade com que Dilma rifava companheiros.
‘Demissdes por malfeito sdo ossos do oficio’, disse ela a época” (p. 20). Em alguns
momentos, Pinheiro diz quem falou o qué, mas ndo aponta nomes: “Um ex-ministro do

governo Lula [...]” (PINHEIRO, 2014, p. 21).

Ha&, também, dados informacionais que o aproximam da objetividade jornalistica: “[...] maior
colégio eleitoral do pais — alcancava 47%. Em &mbito nacional, 34% do eleitorado afirmavam
ndo votar nela [...]” (PINHEIRO, 2014, p. 19). No mesmo sentido, na inten¢ao de legitimar o
discurso, a repérter se apresenta como organizacdo, isto €, ndo faz o relato em primeira

pessoa.

Para esta reportagem, foram ouvidas 26 pessoas ligadas a presidente
ou ao Partido dos Trabalhadores. A maioria pediu anonimato. Dentre
0s procurados, apenas Dilma Rousseff e o ministro da Casa Civil,
Aloizio Mercadante, se negaram a falar com piaui (PINHEIRO, 2014,
p. 19).
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Mais tarde, porém, observamos o que talvez seja um deslize — que esta resguardado pelas
divisbes capitulares que desformam a fluxo cronol6gico da narrativa: a jornalista escreve em
primeira pessoa: “Encontramo-nos quase dois meses antes do acordo de delacdo premiada [...]
encontrei-me com um advogado de um dos réus da Operacdo Lava a Jato, em um bar do
Leblon, no Rio” (PINHEIRO, 2014, p. 27).

Em outros momentos, hd uma intervencédo tdo evidente que, confortavelmente, a reporter se
autoriza a expor opinido e acrescentar comentarios a partir das informacgdes que tece: “[...]
partidos e de mais de 80% do Congresso Nacional garantiriam um governo de sucesso. O
resto era contornavel. No mais, ele era o grande vencedor da eleigdo (p. 19); “O empresariado
estava encantado” (p. 20); “O estilo Dilma tinha um preco. Uma coisa era ser faxineira
guando estava por cima, outra era manter a pose sendo bombardeada de todos os lados™ (p.
24); “[...] tem-se uma visdo magnifica da Baia de Guanabara” (PINHEIRO, 2014, p. 27).

Alguns dos recursos literarios recorrentes da narrativa de Pinheiro sdo a adjetivagdo e,
algumas vezes acontece o uso de figuras de linguagem, como hipérboles e deboche, que
evidenciam o tom pessoal da jornalista: “Ao assumir o mandato, Dilma Rousseff — a
gerentona, a mae do Programa de Aceleragdo do Crescimento [...]” (p. 19); “Foi um divisor
de aguas” (p. 20); “O segundo ano de governo comecou tépido e inodoro como uma fala de
Michel Temer” (PINHEIRO, 2014, p. 20). Reconhecemos também a recorréncia de metaforas
ao longo do discurso: “Em seu primeiro choque de realidade” (p. 20); “[...] a revista inglesa
The Economist pediu a cabe¢a de Guido Mantega [...]” (p. 24); “Sentada em seu gabinete,
batucou no computador, durante horas [...]”" (p. 26); “[...] ela decidiu poér o pé no acelerador”

(PINHEIRO, 2014, p. 22).

A jornalista demonstra conhecer bem 0s mecanismos que circundam o poder presidencial,
bem como as estratégias de governo, 0 que evidencia seu esmero como repérter que se
preocupa em cobrir um fato em sua amplitude: “[...] que tinha pouco a mostrar e teve
importante papel na elaboragcdo do Mais Médicos e do Pronatec — duas vitrines do governo”
(PINHEIRO, 2014, p. 26).

A relagdo com a personagem principal, apesar de néo ser diretamente pessoal, faz o leitor crer
gue o nivel de conhecimento a respeito daquela mulher que estd em cena é tdo grande a ponto
de ser possivel reconhecer habitos, sentimentos, haver interpretacdo de gestos e de tom de

voz, identificados nos trechos: “Costuma dizer que [...]” (p. 22); “Com voz mansa [...]” (p.
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24); “Mais uma vez, ela entendeu o recado” (p. 25); “As manifestagdes também provocaram

uma reacao inédita na presidente: ela mudou de ideia” (PINHEIRO, 2014, p. 25).

H& momentos em que a jornalista parece articular um juri, no qual existe acusacao e defesa.

Em um jogo de vilanizacao e heroismo, a personagem é ora acusada:

[...] com quem Dilma trabalhou diretamente na Casa Civil, presenciou
cenas de descontrole. ‘O que ¢ perverso ¢ que os esporros dela sdo
sempre para quem esta embaixo. Ela sabe com quem pode gritar. E
gue nem lobisomem, sabe para quem pode aparecer’, disse, irénico
(PINHEIRO, 2014, p.21).

Ora ¢ defendida: “"Vocé acha que alguém chega num cargo desses sendo boazinha, pedindo
por favor?’, perguntou. ‘Ela ¢ incrivel, maravilhosa, mas ndo esta aqui para ficar de nhe-nhe-

nhém>” (PINHEIRO, 2014, p. 22):

A reeleicdo de Dilma ganhara félego. De nada adiantara mostrar as
obras, os programas, as falas de Lula. A vantagem sé foi recuperada
guando o PT pegou em armas e passou a atacar sem piedade a
adversaria. As dificuldades do governo, segundo meu interlocutor,
nunca foram de macroeconomia, mas de estilo. “Arrogancia”, ele
disse. Argumentei que, se eleita, ela poderia fazer um governo mais
livre, sem se preocupar com Lula ou com o PT, ja que provavelmente
seria seu ultimo cargo politico na vida. Ele balangou a cabeca e deu
um sorrisinho. Antes de se retirar, arriscou o porvir: “O fato € que, se
ela ganhar, foi o PT que ajudou. E ai, no dia 1° de janeiro, o governo
passa a funcionar no Ipiranga. Se perder, ela vai levar essa culpa para
sempre. Infelizmente, isso € a politica” (PINHEIRO, 2014, p. 27).

Por se tratar de um assunto politico, presume-se que haja tendéncia. — tanto os partidarios proé-
Dilma podem dizer que ha ataque, quanto os partidarios anti-Dilma podem dizer que houve
brandura nas abordagens. O relato encontra relevancia porque proporciona esse rico dialogo e
aspecto de ndo finalizacdo da discussdo. H& inimeras formas de apreensdo do discurso e a
forma como se encerra a narrativa — possibilidades do que pode acontecer — evidencia esse

fato.
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CONSIDERACOES FINAIS

A intencdo é que o trabalho acrescente a um campo que tem exploracdo em ascensdo,
proporcionando multiplas leituras e futuros estudos. Contata-se que apos o fim de Realidade,
a revista piaui mantém o estilo literdrio de escrita, tdo rico e profundo, vivo dentro do
Jornalismo. Algumas hipéteses para esse fato podem ser a possivel crise de identidade que o
jornalismo vem passando — em uma observacdo pessoal. A producdo que outrora buscava
estar mais proxima do humano, a fim de fazer um retrato mais préximo do literal possivel,
cedeu (ou perdeu) lugar para o0 pouco espaco dedicado a textos com maior densidade, a
abordagem cliché dos fatos, ou até mesmo as demandas cada vez mais superficiais dos

leitores.

Evidenciou-se, dessa forma, a importancia de identificar e reconhecer divergéncias e
convergéncias do discurso do Jornalismo Literario com o Jornalismo comum (tradicional) e
com a estética literaria. Identificando ndo sé seus aspectos de linguagem e organizagdo
narrativa, como também questdes historicas e epistemoldgicas. Colocar em dialogo as
questdes de verdade e fantasia, de real e representacdo de objetividade e criacdo, de factual e

ficcional.

Em uma metéfora simples, se colocassemos o Jornalismo Literario em um jari, ele certamente
seria réu por tentativa de rupturas de dogmas jornalisticos naturalizados, institucionalizados.
Porém, sera ele condenado e culpado? A relevancia desta pesquisa se da a partir da
constatacdo da abordagem quase que embrionaria observada nos cursos de graduacdo que
compreendem o Jornalismo e as Letras. Dessa forma, a intencdo foi manter aquecida a
maquina que move o objeto, acrescentando, dessa forma, mais discussdes e exploragdes a seu
respeito. Insta ressaltar que, aqui, ndao se pretendem apontar epistemologias absolutas e
designagdes completas. Essa pesquisa é, tal qual o discurso do Jornalismo Literario, aberta a
acréscimos, desfragmentacdes, sobreposicOes e transformacgdes. Nao ha, aqui, uma pretensédo
em abarcar, mas sim avancar, de forma ao mesmo tempo interessada e analitica, nos caminhos
que levam o discurso jornalistico literario para o centro de discussdes sobre suas formacdes e

sobrevivéncia no gosto do leitor.

O Jornalismo Literario propde um formato que supostamente ndo cabe a uma enunciacao
noticiosa/informativa. Abriga uma forma ampla de narrar um fato/histéria que foge da
narrativa rapida e quente do fazer jornalistico tradicional. Sobre sua construcéo, aspectos que

resignam a criacdo — que tem acesso livre na narrativa literaria — batem a porta da narrativa
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noticiosa e pedem para entrar. Sua narrativa permite a voz autoral — o repdrter pode ser
narrador-personagem, o uso de figuras de linguagem como a metéafora. Ou seja, h4, nessa

disposicao textual, a permisséo para a acdo subjetiva.

Walter Benjamin (1985) entende que a narracdo esta praticamente morta, e credita isso ao
surgimento da Literatura romantica e a grande imprensa (informacao), que para o autor se da
pela verificacdo imediata, o que a difere da narrativa, que possua vez, busca poupar grandes
explicacbes. A narrativa jornalistica com toques de estética literaria pode acrescentar

qualidade aos textos convencionais de reportagem.

[...] convém lembrar que a producdo, ndo apenas de livros, mas dos
préprios textos, é um processo que implica, além do gesto da escrita,
diversos momentos, técnicas e intervencgdes, como as dos copistas, dos
livreiros editores, dos mestres impressores, dos compositores e
revisores. As transagGes entre as obras e o mundo social ndo
consistem unicamente na apropriacdo estética e simbolica de objetos
comuns, de linguagens e praticas ritualizadas ou cotidianas [...] Elas
concernem mais fundamentalmente as relagdes multiplas, moveis e
instaveis, estabelecidas entre o texto e suas materialidades, entre a
obra e suas inscrigdes (CHARTIER, 2007, p. 12, grifo do autor).

E preciso pensar a narrativa noticiosa além das sugestdes construcionistas e gessos
imobilizantes dos formatos evangelizados através dos anos. Limitar os discursos jornalisticos
a moldes e rotula-los de subgéneros pode ser arriscado. Dessa forma, pensar o discurso com

amplitude, de acordo com o que os tedricos sugeriram € interessante.

Por mais que a Literatura fale de contextos que remetem a uma realidade que compreende as
circunstancias que se da seu texto (uma realidade), seu discurso ndo deve suplantar os
discursos histéricos e/ou noticiosos. Seus arranjos complexos, porém, abrangentes (onde se
evidenciam a verossimilhanca, o diadlogo e a polifonia, por exemplo) deve, enquanto objeto
fruto de um imaginario (com bases na realidade, como ja foi dito) convencer, isto €, fazer
sentido, encontrar afinidade e identificacdo de quem o recebe. N&do devem ser limitados a

estruturas fechadas de concepgao ou apreensdo de mundos.

Um discurso que se constitui em outros, que permite consentimentos, que exerce trocas, em
uma tecedura ampla, que se faz em um sentido interno e externo. E essa trama abrangente e
flexivel que defendem Bakhtin e Foucault em seus estudos de discurso/literario. Esse mesmo
aspecto da Literatura esté aplicado no Jornalismo, por mais doutrinada que a instituicdo possa

parecer. O discurso noticioso é também pluridiscursivo, suscetivel a manejos, de natureza
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dialdgica e polifénica, tal qual é o discurso literario. O Jornalismo Literario, por seu turno,
emerge como hibridizacdo dessas duas searas discursivas distintas. Dessa forma, pode ser
encarado como uma possibilidade da plurifocalizacdo de discursos que, por maiores que
sejam suas divergéncias, imbricam em uma formacéo discursiva autbnoma e peculiar, mesmo

que de dimensdo multipla.

No Jornalismo do dia a dia, o Jornalismo Literario pode ser visto, dentro da logica
mercadologica, como ndo muito rentdvel — de acordo com sua dindmica pouco ou nada
acelerada. O tempo necessario para um texto de éxito pode ndo ser uma realidade para muitas
instituicbes que primam muito mais pelo retorno do instantdneo. Em contrapartida, seu
produto bem trabalhado, bem acabado, cuja linguagem ¢ talhada com primor pode ser um

diferencial que seduza o leitor cansado de encontrar os mesmos produtos dispostos na estante.

As convencdes que se formaram as margens do encontro dos dois discursos (jornalistico e
literario) devem ser, obrigatoriamente, passiveis de discussdo — e essa foi uma das propostas
dessa pesquisa. As relacOes entre o enunciado, a recepc¢do, 0s entremeios das formacoes
discursivas, os mecanismos de formacdo de sentido e recepcdo: todos esses conceitos sdo
essenciais para a compreensdo desse “novo” discurso. O acionamento das duas formas
discursivas evidencia que had um contrato de leitura e de relacionamento baseado no que se

identifica e no que faz sentido para quem recebe o discurso.

Identificou-se por meio da andlise que esses textos com referéncias tdo marcantes do New
Journalism norte-americano, abusam da adocdo das técnicas literarias, mas estdo sempre
alicercados na realidade — verificada e pontuada ao longo dos textos. O leitor saboreia a
riqueza de detalhamento das situacGes e o recurso aos pontos de vista diferenciados. Tudo isso
é possivel de ser encontrado tanto no texto publicado em Realidade quando no texto de piaui.
Em ambas as publicagdes, a realidade é construida de forma artistica, que beira a poesia, mas

sempre havendo a valorizagédo do fato.

As narrativas de piaui e Realidade sdo construidas baseadas no que é familiar ao leitor, no que
causa empatia junto ao publico. Estética e beleza buscam estar sempre aliadas a preocupacao
com a ética e a veracidade dos fatos, que tem como resultado o prazer da leitura. Evidenciou-
se, portanto, que o Jornalismo, mesmo com a sua necessidade da objetividade, e a Literatura,
com todo o seu respeito aos sentidos unicos e amplos de cada palavra, podem se misturar de

forma produtiva.
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O discurso jornalistico deve perceber e constatar que até mesmo seu construto baseado no fato
(leia-se “verdade”) passa pelos mecanismos de selecdo, acordos, adjuncdes e transformacoes.
Negar esses aspectos é ja reconhecer que existe um processo ficcional em seu funcionamento.
Dessa forma, devemos atentar que para o fato de que o jornalismo se empenha — de acordo
com seu modus operandi — ndo em alcancar a apreensdo de uma realidade plena, mas sim de
buscar ser 0 mais proximo da verdade que possa ser (a partir da producdo e difusdo de
representacdes discursivas). De acordo com o0 que explica Sodré, “usar recursos consagrados
na literatura para melhor realizar uma reportagem ou uma noticia ndo implica produzir ficcdo
literaria” (SODRE, 2009, p. 157).

A logica (se é que existe uma) do Jornalismo Literario compreende as margens maveis entre
os dois discursos que, por sua vez, compreendem as margens de criacdo e da realidade. Os
discursos jornalisticos e literarios (e também pode-se incluir o histérico) muito podem se
beneficiar uns dos mecanismos dos outros. O Jornalismo Literario é considerado, na mesma
medida, uma enunciacdo de potencial transgressor (e, por extensdo, transformador) e
diferenciado de producdo jornalistica, quem sabe até sucedendo as tradi¢fes as quais a pratica
jornalistica esta habituada. As discussdes sobre o Jornalismo Literario devem avancar nao
apenas a partir do levantamento de questdes que estejam ligadas apenas as formacOes de
linguagem, mas também deve se encarar seu patriménio simbdlico, seu discurso dotado de

autoridade, e seu lugar enquanto forca motriz de uma estrutura que apreende historia.

Em 1966 Realidade ousou mais em contrapor o modelo da grande imprensa, o que faz hoje,
em 2015, a revista piaui. O que a segunda revista faz em seu tempo €, sem ddvidas, uma
manifestacdo clara de que o Jornalismo Literéario brasileiro continua vivo. Em suma, ambos as
reportagens bebem da fonte da forma literaria de compor um texto, mesmo fazendo uma
abordagem do real, isto é, os fatos marcante da vida do personagem. As caracteristicas podem

ser percebidas, mostrando que o Jornalismo Literario ainda é uma realidade possivel.

Ao longo das abordagens feitas no texto dessa dissertacdo observou-se que as praticas
discursivas permeiam tanto a Literatura quanto o Jornalismo, de forma amplas e aberta ao
didlogo. Dessa forma, ndo devem existir modelos ou métodos determinando as questdes
envolvidas em suas formagdes discursivas. Toma-se essa determinante também para o
discurso do Jornalismo Literario. Associa-lo a moldes, aplicar mecanismos ou impor técnicas

de procedimentos seria como uma tortura dos sujeitos (autor e leitor) que operam o discurso,
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podando-o de sua mais ampla difusdo. Percebe-se isso a partir do momento que é impossivel

identificar fronteiras entre os vastos dominios da Literatura e do Jornalismo.



92

REFERENCIAS

ADORNO, Theodor. Industria cultural e sociedade. S&o Paulo: Paz e Terra, 2002.
ALSINA, Miguel Rodrigo. A construcéo da noticia. Petropolis: Vozes, 2009.
ARISTOTELES, HORACIO, LONGINO. A poética classica. S&o Paulo: Cultrix, 1997.
ARISTOTELES. Os pensadores. Sdo Paulo: Nova Cultural, 2004,

____ . Poética. Traducdo Eudoro de Souza. Sdo Paulo: Ars Poética, 1992.

Arte retorica e arte poética. Traducdo de Antdnio Pinto de Carvalho. Sdo Paulo:
Tecnoprint S/A, 1985.

BAKHTIN, Mikhail. Questdes de literatura e de estética: a teoria do romance. Sao Paulo:
Annablume/Hucitec, 2002.

. Estética da criacao verbal. Sdo Paulo. Martins Fontes, 2006.

_____ . Problemas na poética de Dostoiévki. Rio de Janeiro: Forense Universitéria, 2008.
BARTHES, Roland. O prazer do texto. 4. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 1996.

____ . Aula. Traducdo de Leila Perrone Moisés. 7. ed. Sdo Paulo: Cultrix, 1978.

. Fragmentos de um discurso amoroso. Traducdo de Horténcia dos Santos. 8. ed. Rio
de Janeiro: Francisco Alves, 1988.

BAPTISTA, Iria Catarina Queir6z , ABREU, Karen Cristina Kraemer. A historia das
revistas no Brasil: um olhar sobre o segmentado mercado editorial - Revista Cientifica Plural
— ISSN1982- 8888. Curso de Comunicacdo Social da Unisul — Tubardo/SC Edicdo 004 —
julho de 2010. Disponivel em <http://www.bocc.ubi.pt/pag/baptista-iria-abreu-karen-a-
historia-das-revistas-no-brasil.pdf>. Acesso em 19 de outubro de 2014.

BASTOS, Hermenegildo. Formacéo e Representacdo. Revista Cerrados n. 21. Revista do
Curso de Pés-graduacao em Literatura. Brasilia: Universidade de Brasilia — UnB, 2006.

BENCHIMOL, Jaime (org.). Narrativa documental e literaria nas biografias. Maguinhos:
historia, ciéncias, saude. Rio de Janeiro. vol. 2, n° 2, jul. — out. 1995.

BENET]I, Carina Andrade. A qualidade da informacgdo jornalistica: do conceito a prética.
Florianopolis: Insular, 2009.

BENETTI, Marcia. Andlise do discurso em jornalismo: estudo de vozes e sentidos. In:
LAGO, Claudia; BENETTI, Marcia. Metodologia de pesquisa em jornalismo. Petropolis,
Vozes, 2008.

BENJAMIN, Walter. Obras escolhidas I: magia e técnica, arte e politica. 4. ed. Traducéo de
Sérgio Paulo Rouanet. Sdo Paulo: Brasiliense, 1985.

BOURDIEU, Pierre. A iluséo biografica. In: FERREIRA, M e AMADO, J.Usos e abusos da
historia oral. Rio de Janeiro: FGV, 1998.

. A economia das trocas simbolicas. Sdo Paulo: Perspectiva, 2007.

BURKHARD, Gudrun. Tomar a vida nas proprias maos — Como trabalhar a propria
biografia o conhecimento das leis gerais do desenvolvimento humano. Sdo Paulo: Editora
Antroposofica, 2000.


http://www.bocc.ubi.pt/pag/baptista-iria-abreu-karen-a-historia-das-revistas-no-brasil.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/baptista-iria-abreu-karen-a-historia-das-revistas-no-brasil.pdf

93

CANDIDO, Antonio. A nova narrativa. In: A educacdo pela noite & outros ensaios. Séo
Paulo: Atica, 1989. p. 199-2015.

. O papel do Brasil na nova narrativa. Revista de Critica Literaria Latinoamericana.
Afo 7, No. 14, CELACP, 1981.

CORACAO. Claudio Rodrigues. Reporter-Cronista: Jornalismo e Literatura na interface de
Jodo Antbnio com Lima Barreto. 2009. 187 f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacéo
Midiatica) — UNESP, Bauru, 2009.

COLBACHINI, Marina Lee. A crise da representacdo: especificidades e confluéncias entre
New Journalism e literatura. Anais do seta, n. 4. Sdo Paulo, 2010.

COMTE-SPONVILLE, André. Dicionario Filosofico. Tradu¢do de Eduardo Branddo. Sao
Paulo: Martins Fontes, 2003.

CHAPARRO, Manuel Carlos. Sotaques d’aquém e d’além mar: travessias para uma nova
teoria dos géneros jornalisticos. Sdo Paulo: Summus, 2008.

CHARTIER, Roger. A historia hoje: davidas, desafios, propostas. Estudos Histéricos. Rio
de Janeiro: Cpdpc/FGV, vol. 7, n® 13, 1994.

. Inscrever e apagar: cultura escrita e literatura (século XI-XVIII) Traducdo Luzmara
C. Ferreira. S&o Paulo: Unesp, 2007.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sdo Paulo: Contexto, 2007.

COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa: um curso sobre sua estrutura. S&o
Paulo: Atica, 1993.

COSSON, Rildo. Romance-reportagem: o império contaminado. In: CASTRO, Gustavo
de; GALENO, Alex (Orgs.). Jornalismo e Literatura - a seducdo da palavra. Sdo Paulo:
Escrituras, 2002.

COSTA, Cristiane. Pena de Aluguel: escritores jornalistas no Brasil — 1904 a 2004. Sao
Paulo: Companhia das Letras, 2005.

COSTA LIMA, Luiz. Historia, ficcao, literatura. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2006.
. Mimesis e modernidade: formas de sombra 2. ed. S0 Paulo: Graal, 2003.
. Limites da voz: Kafka. Rio de Janeiro, Rocco, 1993.

COUTINHO, Afranio. A literatura no Brasil. Vol. 6. Parte Il — Rela¢Ges e Perspectivas.
Codirecdo Eduardo Faria Coutinho. 6. ed. Sdo Paulo: Global, 2003.

. Ensaio e Cronica. In: A literatura no Brasil. V. 6. 4. ed. S&do Paulo: Global, 2007.
DELEUZE, G. (1969) Logica do Sentido. S&o Paulo: Ed. Perspectiva, 1998. 342p.

DELL’ISOLA, Regijna L. Péret. Intergenericidade e agéncia: quando um género é mais que
um género. In: Simposio Internacional de Estudos de géneros textuais, 4. Santa Catarina,
2007.

FAIRCLOUGH, Norman. Language and power. London: Longman, 1989.

FERREIRA, Tailze Melo. Realismo, canone e exclusdo na literatura Dbrasileira
contemporanea. In: Revista de Letras, Vol. 44, No. 1, Lugares Institucionais da Literatura.
Jan. - Jun., 2004.


http://www.jstor.org/stable/4530026
http://www.jstor.org/action/showPublisher?publisherCode=celacp
http://www.jstor.org/stable/27666790
http://www.jstor.org/stable/27666790

94

FONTANA, Mobnica. Os limites entre fato e ficcao: jornalismo literario em perspectiva. In:
PG Letras 30 anos, 2006, Recife: Programa de P6s-Graduacéo em Letras, 2006.

FOUCAULT, Michel. A arqueologia do saber. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2007a.
. A ordem do discurso. S&o Paulo: Loyola, 2007b.
. As palavras e as coisas. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007c.

GREGOLIN, Maria do Roséario. Foucault e Pécheux na analise do discurso: dialogos e
duelos. S&o Carlos: Claraluz, 2007.

HOHLFELDT, Antonio. Objetividade: categoria jornalistica mitificada. In: XXIV
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao, Intercom, Campo Grande, 2001.

ISER, Wolfgang. Problemas da teoria da literatura atual: o imaginario e os conceitos-
chaves da época. In: COSTA LIMA, Luiz. Teoria da literatura em suas fontes. 3. Ed. Rio de
Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2002, v. 2

JAUSS, Hans Robert. A historia da literatura como provocagdo a teoria literaria. Sao
Paulo: Atica, 1994.

. A estética da recepcao: colocacdes gerais. A literatura e o leitor: textos de estética
da recepcéo. 2% ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2002.

. O prazer estético e as experiéncias fundamentais da poiesis, aisthesis e katharsis.
A literatura e o leitor: textos de estética da recepcdo. 22 ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2002.

KOVACH, Bill; ROSENSTIEL, Tom. Os elementos do jornalismo. Séo Paulo:
Geracdo Editorial, 2003.

KRETTE JR., Wilson. Perspectivas historicas do jornalismo do literdrio ao New
Journalism chegando a polémica do jornalismo gonzo. | Congresso de Historia da Midia
do Sudeste. [Doutorando no Programa de Educacdo, Arte e Histéria da Cultura na
Universidade Presbiteriana Mackenzie (2009)]

LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. Sdo Paulo: Aica, 2002.
. Teoria e técnica do texto jornalistico. Petrépolis: Elsevier, 2005.
LAJOLO, Marisa. O que ¢ literatura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1982.

LEROUX, Liliane. Informagcéo e autoformacao nas narrativas de si: 0 compromisso com a
verdade e o desvio ficcional. Liinc em Revista, v.6, n.2, p. 260-272. Rio de Janeiro, set., 2010.

LIMA, Alceu Amoroso. O jornalismo como género literario. Sao Paulo: Edusp, 1969.

LIMA, Edvaldo Pereira. Paginas ampliadas: o livro-reportagem como extensdao do
jornalismo e da literatura. Campinas: Unicamp, 2004.

. O que é livro-reportagem. S&o Paulo: Brasiliense, 1998.
. Jornalismo literario para iniciantes. Sdo Paulo: Clube de autores, 2010.

. Jornalismo e literatura: aproximacdes, recuos e fusdes. In: Anuario
Unesco/Metodista de Comunicagdo Regional, VVol. 13, No 13 (2009).

MAINGUENEAU, D. Doze conceitos em Analise do Discurso. Sdo Paulo: Pardbola
Editorial, 2010.


http://www.mackenzie.com.br/fileadmin/Graduacao/CCL/Eventos/I_Congresso_de_Historia_da_Midia_do_Sudeste29-04.pdf#page=88
http://www.mackenzie.com.br/fileadmin/Graduacao/CCL/Eventos/I_Congresso_de_Historia_da_Midia_do_Sudeste29-04.pdf#page=88
http://www.brapci.inf.br/_repositorio/2010/10/pdf_154ffbf91a_0012121.pdf
http://www.brapci.inf.br/_repositorio/2010/10/pdf_154ffbf91a_0012121.pdf
https://www.metodista.br/revistas/revistas-metodista/index.php/AUM/article/view/2198

95

. Discurso Literario. Tradutor: Adail Sobral. Sdo Paulo: Contexto, 2012.
. Génese dos discursos. Trad. Sirio Possenti. Curitiba: Criar Edi¢des, 2005.

. O contexto da obra literaria. Trad. Marina Appenzeller. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1995.

. Andlise de textos de Comunicacéo. Séo Paulo: Cortez, 2001.

. Novas tendéncias em Analise do Discurso. Traducdo De Freda Indursky.
Campinas: Pontes/Unicamp, 1989.

. Pragmaéticas para o discurso literario. Traducdo Marina Appenzeller. S&o Paulo:
Martins Fontes, 1996.

MANHAES, Eduardo. Analise do discurso. In. DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (org.).
Métodos e técnicas de pesquisa em Comunicacdo. Sao Paulo: Atlas, 2005.

MARQUES, Fabricio. Literatura e Jornalismo: Convergéncias, Divergéncias. Temas:
ensaios de comunicacdo. v. 1. n. 1. 2002.

MARTINS, M. O. Estratégias da Representacdo do Real: um olhar semidtico as narrativas
do new journalism e de linha direta. Sdo Leopoldo: Unisinos, 2005.

MEDINA, Cremilda de Aradjo. Noticia, um produto a venda: jornalismo na sociedade
urbana e industrial. Sdo Paulo: Alfa-Omega, 1978.

MILMAN, Luiz. A metodologia do jornalismo: breve excurso sobre a natureza de um
conflito. Revista Tendéncias na Comunicacdo. Porto Alegre: L&PM, 1998.

MORAES, Leticia Nunes de. Leituras da revista Realidade — 1966-1968. Sdo Paulo:
Alameda, 2007.

MORENTE, M. Garcia. Fundamentos de Filosofia - Li¢des Preliminares. 4. ed., S&o Paulo,
Mestre Jou, 1970.

MORETZSOHN, Sylvia. Pensando contra os fatos: jornalismo e cotidiano: do senso comum
ao senso critico. Rio de Janeiro: Revan, 2007.

MORSON, Gary Saul; EMERSON, Caryl. Mikhail Bakhtin, criagdo de uma prosaistica.
Séo Paulo: Edusp, 2008.

MOTTA, Luiz Gonzaga. Noticias do fantastico: jogos de linguagem na comunicagdo
jornalistica. Sdo Leopoldo: Unisinos, 2006.

MOUILLAUD, Maurice e PORTO, Sérgio Dayrell (org.). O Jornal: da forma ao sentido.
Brasilia: Paralelo 15, 1997.

MOUILLAUD, Maurice. Posturas do leitor. In: MOUILLAUD, Maurice; PORTO, Sérgio
Dayrel. O jornal: da forma ao sentido. Brasilia: UnB, 2002a.

NECCHI, Vitor. A (im)pertinéncia da denominacédo “jornalismo literario”. VIII Encontro
dos Nucleos de Pesquisa em Comunicagdo. Intercom, 29 ago. 2007. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R0527-1.pdf>. Acesso em: 01
de setembro de 2014 as 00:01.

OLINTO, Antonio. Jornalismo e Literatura. Porto Alegre: JA Editores, 2008.

ORLANDI, Eni. Analise do Discurso: principios & procedimentos. ed. 6°. S&o Paulo:
Pontes, 2005.


http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R0527-1.pdf

96

PASSOS, Mateus Yuri. Jornalismo literario e ciéncia: o emprego de rompimento de niveis
e a relativizacéo de perfis. Conexéo - Comunicacéo e Cultura, VVol. 7, No 14, 2008.

PECHEUX, Michel. O discurso: estrutura ou acontecimento. Traducdo Eni P. Orlandi.
Campinas: Fontes, 2002.

PENA, Felipe. Jornalismo Literario. Sdo Paulo: Contexto, 2008a.
. Teoria do jornalismo. S&o Paulo: Contexto, 2008b.
. Teoria da biografia sem fim. Rio de Janeiro: Mauad, 2004.

. Celebridades e herois no espetaculo da midia. IN: Revista Brasileira de Ciéncias de
Comunicacéo. Intercom. Sdo Paulo, 2002.

PESSA, Bruno R. Reportagem e grande reportagem, os pontos de partida. Mestrando em
Comunicacéo Social - Universidade Metodista de Sdo Paulo - Orientacdo: Profa. Dra. Sandra
Reimado. Disponivel em <
http://www2.metodista.br/unesco/1_Regiocom%202009/arquivos/trabalhos/REGIOCOM%20
34%20-

%20Livro%20Reportagem%200%20que%20%C3%A9 %20para%20qu%C3%AA%20-
%20Bruno%?20Ravanelli%20Pessa.pdf>. Acesso em: 15 de setembro de 2014.

PINHEIRO, Daniela. A afilhada rebelde. In: piaui. ed. 97. Sdo Paulo: Abril, 2014.

PLATAO. Dialogos: banquete, Fédon, Sofista, politico. Traducio de J. C. Souza e J. C.
Costa. 5. ed. Séo Paulo: Nova Cultural, 1991.

PROENCA FILHO, Domicio. A linguagem literaria. S&o Paulo: Atica, 2001.

RODRIGUES, Rosangela Hammes. Analise de géneros do discurso na teoria bakhtiniana:
algumas questdes teoricas e metodoldgica. Linguagem em (Dis)curso, Tubardo, v. 4, n. 2, p.
415-440, jan./jun. 2004.

SALLA, Thiago Mio. O fio da navalha: Graciliano Ramos e a revista Cultura Politica. Sdo
Paulo: T.M. Salla: 2010.

SCHONHAGEN, Philomen. Unparteilichkeit im Journalismus: Tradition einer
Qualitatsnorm. Tubingen: Niemeyer, 1998.

SICLIAR, Moacyr. Jornalismo e literatura: a fértil convivéncia. In: CASTRO, Gustavo de;
GALENO, Alex. Jornalismo e literatura: a seducédo da palavra. S&o Paulo: Escrituras, 2005.

SOARES, R.P.F. A influéncia do new journalism nas biografias escritas por jornalistas.
In: CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO, 28., 2005. Rio de
Janeiro. Anais... So Paulo: Intercom, 2005.

VALDATI, Nilcéia. Escrita: industria cultural, literatura e imprensa. Boletim de Pesquisa
NELIC, ISSNe 1984-784X, Floriandpolis, SC, Brasil. Qualis B1, 2001.

SODRE, Muniz. A narracédo do fato: notas para uma teoria do acontecimento. Petropolis:
Vozes, 2009.

SODRE, Muniz; FERRARI, Maria Helena. O texto nos meios de comunicagao: técnica de
redagéo. Rio de Janeiro: Francisco Alves, 1987.

. Técnica de reportagem: notas sobrea a narrativa jornalistica. 5. ed. Sdo Paulo:
Summus, 1986.

SOUSA, Jorge Pedro. Teorias da noticia e do jornalismo. Santa Catarina: Argos-Letras
Contemporaneas, 2002.


http://ucs.br/etc/revistas/index.php/conexao/article/view/140
http://www2.metodista.br/unesco/1_Regiocom%202009/arquivos/trabalhos/REGIOCOM%2034%20-%20Livro%20Reportagem%20O%20que%20%C3%A9_%20para%20qu%C3%AA%20-%20Bruno%20Ravanelli%20Pessa.pdf
http://www2.metodista.br/unesco/1_Regiocom%202009/arquivos/trabalhos/REGIOCOM%2034%20-%20Livro%20Reportagem%20O%20que%20%C3%A9_%20para%20qu%C3%AA%20-%20Bruno%20Ravanelli%20Pessa.pdf
http://www2.metodista.br/unesco/1_Regiocom%202009/arquivos/trabalhos/REGIOCOM%2034%20-%20Livro%20Reportagem%20O%20que%20%C3%A9_%20para%20qu%C3%AA%20-%20Bruno%20Ravanelli%20Pessa.pdf
http://www2.metodista.br/unesco/1_Regiocom%202009/arquivos/trabalhos/REGIOCOM%2034%20-%20Livro%20Reportagem%20O%20que%20%C3%A9_%20para%20qu%C3%AA%20-%20Bruno%20Ravanelli%20Pessa.pdf
http://www2.metodista.br/unesco/1_Regiocom%202009/arquivos/trabalhos/REGIOCOM%2034%20-%20Livro%20Reportagem%20O%20que%20%C3%A9_%20para%20qu%C3%AA%20-%20Bruno%20Ravanelli%20Pessa.pdf
https://periodicos.ufsc.br/index.php/nelic/article/viewArticle/1238

97

TRAQUINA, Nelson. Teorias do jornalismo: porque as noticias sdo como séo.
Floriandpolis: Insular, 2004. v. 1.

. O estudo do jornalismo no século XX. Sdo Leopoldo: Unisinos, 2005.

TUCHMAN, Gaye. A objetividade como ritual estratégico: Uma analise das noc¢des de
objetividade dos jornalistas. In: TRAQUINA, Nelson. Jornalismo: questdes, teorias e
“estorias”. Lisboa: Veja, 1999.

. As noticias como uma realidade construida. In; ESTEVES, Jodo Pisarra.
Comunicagéo e sociedade. Lisboa: Livros Horizonte, 2009b.

VERGARA, Sylvia Constant. Métodos de Pesquisa em Administracdo. Sdo Paulo: Atlas,
2005.

VICCHIATTI, Carlos Alberto. Jornalismo: comunicacao, literatura e compromisso social.
Séo Paulo: Paulus, 2005.

VILAS BOAS, Sérgio. Biografias e biografos: jornalismo sobre personagens. Sdo Paulo:
Summus, 2004.

. Perfil: como escrevé-los. Sao Paulo: Summus, 2003.
TRAQUINA, Nelson. Jornalismo: questdes, teorias e “estorias”. Lisboa: Veja, 1999.

WEIZENMANN, Mateus. Foucault: sujeito, poder e saber [recurso eletronico] / Mateus
Weiznmann - Pelotas: NEPFil online (Série Dissertatio-Studia ; 02), 2013.

WELLEK, René; WARREN, Austin. Teoria da literatura e metodologia dos estudos
literarios. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003.

WHITE, David Manning. O gatekeeper: uma analise de caso na selecdo de noticias. In:

WHITE, Hayden. Tropicos do discurso: ensaios sobre a critica da cultura. Sdo Paulo: Edusp,
2001.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacéo. Lisboa: Presenca, 1995.
WOLFE, Tom. The New journalism. Nova York: Haper & Row, 1973.

ZILBERMAN, R. Estética da recepcdo e historia da literatura. (Série Principios, 41). Sdo
Paulo: Atica, 1989.

PERIODICOS
Piaui, Sdo Paulo, ano 9, n. 97. 2014.
Realidade, Sdo Paulo, ano 1, n. 1, abril. 1966.



ANEXOS

98



ANEXO A - CORPUS REVISTA PIAUI — “A AFILHADA REBELDE”

99



piaui 97_outubro 14

18 anais da politica

A afilhada rebelde

As relagoes tumultuadas de Dilma com Lula e o PT
DANIELA PINHEIRO

30 diario da Dilma
Quem nasceu pra carapana
nunca sera manganga

Tirei a balanga do banheiro. Como diz minha mae,
“esta no inferno, abraga o capeta”
RENATO TERRA

32 questdes transcendentais

Alfa-Centauro Herald

0 mapa astral dos candidatos
PAI OLEGARIO DE OGUM

36 carta de Buenos Aires
0 eterno naufragio

Em Nova York dizem que a Argentina vai acabar;
volto depois de um ano e percebo que o pais
afunda na velocidade prevista

GRACIELA MOCHKOFSKY

44 anais da ciéncia

Sapo de fora nao chia

Enquanto estudava os efeitos de um herbicida, um
cientista era perseguido pelo fabricante do produto
RACHEL AVIV.

4

52 tribuna livre da luta de classes
Como vai acabar
0 capitalismo?

Em vez de pensar que um comité central decretard
o fim do sistema, devemos deixar que ele desmorone
por si mesmo

WOLFGANG STREECK

60 histéria pessoal

Minha tia Chus

Ela nasceu antes da descoberta da sindrome de
Down, e os médicos recomendaram a meus avés
que a internassem

NACHO CARRETERO

66 ficcao :
Roteiro para duas maos

Fui dublé datilografico de Kerouac, Cortazar,
Hemingway; arranquei todos os ritmos e sotaques
da méaquina de escrever

MARCILIO FRANGA CASTRO

6 colahoradores
Quem fez o qué na edigao de outubro

8 chegada
A tragédia da vida
privada

Quando a politica descobriu
os pecados intimos
ALEJANDRO CHACOFF

12 esquina
A algaravia eleitoral nos templos;
o clube das chicas chigues; os xales
de madame Lévi-Strauss; onde os
feios tém vez; a escritora e o mestre
do terror; o reduto da coalhada

18 cartas
Delfim d4 pano para manga

81 despedida ]
Esse mundo ja era

Para trocar o Holoceno pelo
Antropoceno, s falta convencer
0s geologos

BERNARDO ESTEVES

Capa_AnGeLl

exnTRICUNETEIA | AW AL AAVINKIAM ATNATIL | THAVAETR/ETIONS IHVD.
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Durante um jantar com um empresario, a ex-primeira dama Marisa Leticia e os filhos de Lula atacaram Dilma: “Ingrata, traidora, falsa.” 0 “Volta, Lula" na casa do ex-pi
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A AFILHADA REBELDE

O estilo, as ideias, as decisdes e a ambigua relagdo de Dilma com Lula

DANIELA PINHEIRO

fria e sol quente, no inicio de se-

tembro, quando o presidente do
sindicato dos taxistas de Sio Paulo, Na-
talicio Bezerra da Silva, tomou o micro-
fone e se dirigiu 4 restrita plateia: “Vamos
respeitar, hein? Nada de gracinhas. Nio
se convida uma pessoa para vir na casa
da gente e a gente hostiliza.” O grupo
aguardava a chegada da presidente da
Repblica ¢ candidata 3 reeleigiio, Dil-
ma Vana Rousseff, do Partido dos Traba-
lhadores, que naguele momento tinha
36% das intengdes de votos — o que a
colocava em empate léenico, no primei-
ro & segundo turnos, com Marina Silva,
do Partido Secialista Brasileiro, catapul-
tada &s alturas nas pesquisas depois da
morte do cabega da chapa, o ex-governa-
dor Eduardo Campos, em agosta.

“Eu ndo estou preocnpado com voces,
nio. Nossa categoria é respeitosa, mas
pode aparecer alguém de fora, querer
aprontar, tumultuar, af vai ter”, conti-
nuou o sindicalista, ainda que sua preo-
cupagio fosse infundada, j4 que o
ambiente estava cirurgicamente contro-
lado. A imprensa foi espremida num pe-
queno palanque. Apenas dirigentes
sindicais identificados - a maioria trazen-
do estampados ne peito adesivos com a
cara da candidata —tinham acesso A drea
diante do palco. Populares eram vetados.
Uma mulher, moradora de um prédio
vizinho, foi orientada por um seguranga

E ra o final de uma manha de brisa

piaui_outubro

adar avolta no quarteirdo para entrar em
casa. Meia hora depois, Dilma Rousseff
foi recebida por uma audiéncia calorosa.
A equipe da candidata filmava tudo.

A menos de um més das cleigies, a
campanha da presidente precisava se
blindar de vaias, perguntas incémodas,
manifestacdes populares fora do script.
E pior: tinha que lidar com uma inédita
¢ sombria perspectiva nas urnas. Dentre
os eleitores, apenas 38% achavam sua ges-
A “boa ou tima”. Ainda segundo o Da-
tafolha, mais da metade da populagio a
considerava entre regular e péssima. Sua
rejeigdo em Sdo Paulo — maicr colégio
eleitoral do pafs — alcangava 47%. Em
ambito nacional, 34% do eleitorado afir-
mavam nio votar nela “de jeito nenhum”.
Era o maior percentual negativo entre os
presidencidveis. Desde o inicio da corrida
eleitoral, pela primeira vez parecia con-
creto o risco de o PT deixar o poder depois
de doze anos no comando do pafs.

A popularidade de Dilma Rousseff, ao
chegar ao governo, ultrapassava 0s 70% de
aprovagio. O caminho entre o pedestal e
a corda bamba foi curto ¢ difuso. E dificil
determinara pedra que pavimentou a rota
do declinio: se as decisdes econdmicas
ouainexperiéncia politica da governante;
sea onda de mudanga que veio 2 tona nas
manifestagdes de junho ou o tempera-
mento insular da mandatiria; se a ojeriza
aosrituais da politica ou a tentativa de im-
primir a prGpria marca ao governo; se a

persisténcia da crise internacional ou o
espectro de seu padrinho politico, o ex-
presidente Luiz Indcio Lula da Silva, que
The fez sombra durante todo o processo.
Uma relagio peculiar que — como disse
certa vez o ministro Gilberto Carvalho —
ainda vai merecer estudos académicos.

Para esta reportagem, foram ouvidas
26 pessoas ligadas 2 presidente ou a0
Partido dos Trabalhadores. A maioria
pediu anonimato. Dentre os procura-
dos, apenas Dilma Rousseff e o minis-
tro da Casa Civil, Aloizio Mercadante,
se negaram a falar com piauf,

0 assumir 0 mandato, Dilma Rous-
A seff—a gerentona, a mée do Progra-

ma de Aceleragio do Crescimento
~tinha em mente o que queria fazer: dar
continuidade s politicas de inclusdo so-
cial do governo Lula e implementar uma
agenda desenvolvimentista, das grandes
obras de infraestrutura, assunto que sem-
pre Ihe foi caro, para mover a economia.
O pais tinha crescido em ritmo chings e
parecia recuperado do impacto da crise
global de 2008. Além disso, havia a pers-
pectiva dos ganhos do pré-sal e da vitri-
ne da Copa do Mundo.

A primeira equipe ministerial tinha a
cara da dupla. Dos 37 ministros, quinze
haviam sido indicados por Lula. Entre
eles, Guido Mantega, mantido na Fa-
zenda, e Fernando Haddad, na Educa-
Ao, com vistas 4 sua campanha eleitoral

para a Prefeitura de Sdo Paulo. O ex-
presidente também pediu para segurar
José Sérgio Gabrielli no comando da
Petrobras. Dilma ainda herdou boa par-
te dos dirigentes de estatais e autarquias,
eaté a chefe do eseritério da Presidéncia
em Sdo Paulo, a entdo desconhecida
Rosemary Noronha. E acomodou as no-
meagdes de ocasido feitas pelos partidos
da coligagdo. De sua lavra, emplacou as
ministras mulheres e o ex-prefeito de
Belo Horizonte, 0 amigo Fernando Pi-
mentel, no Desenvolvimento,

Desde que Lula inventou a candidatu-
1a de sua ex-ministra das Minas ¢Energia
e da Casa Civil, o que ele via como qua-
lidade em Dilima, uma fatia do petismo e
dos partidos aliados enxergava como defei-
to infransponivel: o voluntarismo, as opi-
nides fortes, o temperamento irascivel, a
inexperiéncia politica e até o vocabuldrio
prolixo, de falas longas e enfadonhas, per-
meadas de termos técnicos. Um dos mais
préximos interlocutores de Lula disse ter
sempre defendido que ela precisava de “as-
sessoria emocional” para ser presidente.

Lula parecia calcular que sua presen-
¢a ao alcance em caso de emergéncia,
acompeténcia gerencial da sucessora, a
boa onda na economia ¢ a forga do apoio
de dezessete partidos e de mais de 80%
do Congresso Nacional garantiriam um
governo de sucesso. O resto era contorng-
vel. No mais, ele era o grande vencedor
(E'd eleicdo. Seu poste havia chegado l4.
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ram redentores. Em poucas sema-

nas, Dilma j4 mostrava a que
viera: vetou a distribuigdo de cargos fe-
derais para parlamentares da base go-
vernista e anunciou um corte de 50
bilhdes de reais no Orgamento. Foi a
China, visitou vizinhos latino-america-
nos, recebeu no Planalto o presidente
americano Barack Obama. Jactava-se
de ser a primeira mulher a discursar na
abertura da Assembleia Geral das Na-
¢oes Unidas. Era uma estadista.

A classe média e a elite enfim reco-
nheciam um rosto familiar: Dilma era
discreta, tinha compostura, falava por-
tugués sem erros de concordéncia, fazia
o estilo durona e parecia intransigente
diante de evidéncias de corrupgdo. Dis-
tanciava-se do jeito Lula de ser. Rapida-
mente, a impressdo foi captada pelas
pesquisas de opinido. Em maio de 2011,
o Ibope registrava que ela tinha 73% de
aprovagdo popular.

Ainda na primeira quadra do ano,
Dilma teve uma pneumonia e preci-
sou se afastar. A bancada do PMDB apro-
veitou para fazer o que melhor sabe:
escambo politico. Na votagdo do Cédi-
go Florestal, ameagou ir contra o go-
verno caso ndo fossem atendidos os
pedidos de emendas e cargos. Em seu
primeiro choque de realidade, a presi-
dente também respondeu com as ar-
mas que melhor maneja: ameagou
demitir os ministros do partido. Insta-
lou-se a primeira das muitas crises com
a base aliada. Sem avisar Dilma, Lula
desembarcou em Brasilia para acalmar
os 4nimos dos correligiondrios. Reu-
niu-se com o vice-presidente, Michel
Temer, foi fotografado ao lado de José
Sarney e Renan Calheiros, dourou a
pilula e, para alguns, atribuiu a inex-
periéncia da sucessora a confusdo, afi-
nal contornada.

0 s primeiros meses de governo fo-
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Amensagem ficou clara: a luz do poste
era ele. Dilma, é 16gico, ndo gostou. Sen-
tiu-se atropelada por Lula, enquanto ele
acreditava estar apenas acomodando a si-
tuagdo. O PMDB acabou votando em peso
afavor da emenda que anistiava os desma-
tadores, derrotando o governo. E ninguém
foi demitido. Recentemente, um petista
paulista resumiu o caso: “Essa inabilidade
politica, misturada com arrogancia, mar-
cou as agdes dela. Como pdde achar que
era ligar, ameagar o vice ¢ ele ia pedir
desculpas?” Mas Dilma saiu maior do
episédio: era ela brigando quixotesca-
mente contra os venais da politica.

Em maio, o pafs tomou conhecimen-
to do portentoso aumento de patriménio
do ministro Antonio Palocci. Em apenas
um ano, sua empresa de consultoria ha-
via faturado 20 milhdes de reais. Na épo-
ca, uma ministra disse ter ouvido da
presidente: “Eu achei que fossem 3 ou 4,
mas 20 é foda.”

A saida de Palocci da Casa Civil foi
um divisor de dguas. Além de ter a con-
fianga do empresariado mais gratdo, era
ele quem negociava a votagdo de proje-
tos e o preenchimento de cargos no go-
verno. No Planalto, também acalmava o
ambiente. Com ele, Dilma nao precisa-
va se expor as querelas brasilienses,
romaria dos parlamentares atrds de ver-

to de 2011: “Ideli é muito fraquinha e
Gleisi nem sequer conhece Brasilia.”

A presidente tinha suas razoes. Pri-
meiro, ndo queria outro “superministro”
para lhe fazer frente — Palocci era uma
excecdo. Até o tiltimo minuto, Lula ga-
rantiu ao titular da Casa Civil que ele
ficaria no cargo, mas Dilma sepultou a
hipétese. Em piiblico, ele pediu demis-
sdo, aceita por ela depois de vinte dias
de crise. Quis para o lugar alguém em
que pudesse confiar, mas, sobretudo,
mandar. Agradava-lhe ainda a ideia de
valorizar duas mulheres naqueles car-
gos, antes s6 ocupados por homens.

Nesse momento, para vencera tenta-
o de dar palpites — como ele mesmo
declarou —, Lula se embrenhou numa
maratona de viagens internacionais que
The tomaram quase todo o ano de 2011.
Coincidiu com a época em que 0 gover-
no Dilma comegou a ter uma feigio
prépria. As demissdes em série deram
a0 marqueteiro Jodo Santana uma se-
nha para colar na presidente: Dilma era
a faxineira da corrupgdo.

Em seis meses, sete ministros foram
demitidos — seis envolvidos em dentin-
cias de irregularidades no cargo. Se a fa-
xina encantou parte da opinido publica,
internamente acendeu um sinal de aler-
ta. Entre os aliados, o crachd de faxineira
pressupunha a corrupgdo incrustada na
mdquina do Estado, expondo-lhe as tri-
pas. Quatro dos seis ministros vinham do

Presidéncia, Gilberto Carvalho, e de
Marco Aurélio Garcia, assessor especial
para Assuntos Internacionais, sobre os
quais ela costuma dizer que “falam coi-
sas que ndo sdo do nosso governo”. No
Planalto, ela ji era chamada de “a tia”,
apodo cunhado pela velha guarda lulista.
Até hoje, nio raro um estranho pode es-
cutar durante uma visita que “a tia estd
procurando” por alguém.

No fim de 2011, Dilma atingiu o
maior indice de aprovagdo de um presi-
dente: 59% dos brasileiros consideravam
sua gestdo 6tima ou boa. Foi o maior
percentual jd alcangado desde a volta
das eleicdes diretas no pais. A economia
cresceu menos que No ano anterior, mas
0 Brasil havia criado 2 milhdes de em-
pregos e superado a Inglaterra, tornando-
se a sexta economia do mundo. O poste
comegava a brilhar sozinho.

Por essa época, num encontro no Pla-
nalto, ela confidenciou a um ex-ministro
do governo Lula, com quem ambos
mantém boas relagdes: “Se o Lula qui-
ser, a préxima ¢ dele. E 56 ele me falar”,
disse, referindo-se as eleigdes de 2014.

0 segundo ano de governo comegou

tépido e inodoro como uma fala de
Michel Temer. Com a perspectiva
das eleigdes municipais em outubro, Dil-
ma diminuiu a agenda de viagens ¢ se
trancou no Planalto para tragar os termos
do biliondrio pacote de concessoes em

governo Lula. No T, cc afa-
cilidade com que Dilma rifava compa-
nheiros. “Demisses por malfeito sio

utura. Estava em seu ambiente:
imersa em nimeros, cldusulas, indices,
muito PowerPoint.

ossos do oficio”, disse ela a época.

em Lula e sem Palocci, Dilma ia
S ficando mais Dilma. Em meados

de 2011, por ocasido do aniversério
de 80 anos de Fernando Henrique Car-
doso, ela enviou um cartio de felicita-
goes cheio de elogios ao ex-presid

P 2

A performance da presidente jd era
conhecida desde os tempos das Minas e
Energia: ela abria o computador, vertia
uma mirfade de estatisticas, elencava pla-
nilhas, “espancava o projeto” — como
gosta de dizer — até ndo sobrar de pé ne-
nhuma brecha ou diivida. Comandava
reunides infinddveis, em que se debatia

tucano. O petismo estremeceu. Ndo bas-
tasse, ela tomava providéncias em dreas
das quais seus antecessores mal haviam
tido coragem de se aproximar: instalou a
Comissdo da Verdade para esclarecer
crimes da ditadura militar, assunto que
Lula procrastinava, e aprovou a Lei de
Acesso 2 Informagio, acabando com o
sigilo eterno de documentos piblicos.
O empresariado estava encantado.
Como havia assumido o governo com o
délar depreciado, o que prejudicava a in-
diistria, Dilma Rousseff procurou bene-
ficiar o setor controlando o cambio, por

bas, as visitas de ocasido dos rep
tes do pis. Palocci fazia bem o servigo.
No lugar dele, assumiu a senadora
petista Gleisi Hoffmann. Ao lado da
também petista Ideli Salvatti, na articu-
lagdo politica, elas formavam, com Dil-
ma, a trinca que passou a dar o tom das
negociagdes do governo com seus alia-
dos. A nomeagdo repercutiu mal no
entorno, que ficou com a impressao de
que as duas eram “café com leite”: ndo
tinham pulso firme ou estofo politico.
Como verbalizou o entdo ministro da
Defesa, Nelson Jobim, a piaui, em agos-

exemplo. Prep o maior pacote de
concessdes da histéria, que daria a inicia-
tiva privada um bom pedago das estradas,
aeroportos e ferrovias do pais. Com a im-
prensa, o clima era de inicio de namoro.

O governo seguia em velocidade de

por horas um mero ponto e virgula. Nas
negociagdes do pacote dos aeroportos,
um ministro disse terem passado oito
meses falando sobre a TIR — a taxa de re-
torno dos investidores. O detalhismo em-
perrava o processo, decisdes se arrastavam
€ o projeto demorava a sair do papel.

A essa altura, ji estava evidente sua
ojeriza pelos rituais da vida brasiliense:
reunides com ministros, encontros com
deputados, recepgdes no Itamaraty, fu-
xicos com a base aliada. Receber entida-
des de classe era um parto. Movimentos
sociais, muito de vez em quando. Em-
presérios tentavam, em vdo, marcar au-
diéncias na agenda sempre lotada — pelo
menos para eles. Nos encontros com
parlamentares, chamava atengdo a falta
de autonomia de Ideli Salvatti. Ou ela

pondia as d das dizendo que “ia

cruzeiro quando, no final de outubro,
veio o baque: Lula foi diagnosticado com
um cincer na laringe. Ela, que havia tra-
tado a mesma doenga havia pouco mais
de dois anos, ficou devastada com a noti-
cia. Sem o padrinho por perto, o poder
dos lulistas no Planalto foi se esvaziando.
A comegar pelo do secretério-geral da

ver com a presidente”, ou chegava chu-
tando a canela dos interlocutores, como
um ventriloquo da chefe.

Dilma nio falava nem com a bancada
do 1. “Para ela, a politica era o mal em
si. Empresdrio era abutre, e politico era
picareta. E assim que ela pensa”, disse um
importante dirigente do Partido dos Tra-
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balhadores, durante um café da manha,
no Rio. Dilma nio liberava dinheiro, di-
ficultava a distribuicao de cargos, ndo re-
cebia os politicos, nio respondia aos
empresdrios. Um assessor da Presidéncia
resumiu as razdes do comportamento:
“Ela achava que jd sabia o que eles iam
pedir ou reclamar. Entdo, na cabeca dela,
ndo tinha que gastar tempo com isso.”

Os caprichos desnorteavam o cerimo-
nial do Palécio do Planalto. Uma vez, na
Espanha, ela quis fazer compras no El
Corte Inglés, mas vetou a companhia de
segurancas. O grupo precisou se escon-
der atrds das araras da loja de departa-
mentos. Em Londres, quis andar de
metrd, causando rebulico entre os segu-
rangas da Scotland Yard, que iam abrindo
passagem para a comitiva brasileira. Em
Washington, deixou em apuros o embai-
xador Mauro Vieira porque se recusava a
se sentar, durante o encontro com Barack
Obama, no saldo de entrevistas da Casa
Branca. Depois de muita argumentagao,
ela concordou. Um ex-integrante do ceri-
monial disse que era para evitar ser foto-
grafada sentada — ela usava saia.

Aos poucos, as reunides ministeriais
também foram minguando. Desde a
posse, todos os ministros haviam sido
proibidos de falar com a imprensa. Qual-
quer declaragdo oficial, s6 por meio do
porta-voz ou da prépria presidente.

Em seu governo, Lula usava os vaza-
mentos de informagdo para testar vérias

ideias. Deixava deputados fomentarem
boatos de maneira a ter um termémetro
do que pensava em fazer - ou no fazer.

data.” Assessores afirmam que, quando
escreve, ela é clara, objetiva e focada.

Também ap os di para

mandar recados, responder a ataques,
fazer a defesa do governo, dar a tonica da
disputa politica. Conseguia traduzir ques-
toes complexas nos termos das massas.
Com Dilma, nada disso acontecia.
Para ela, vazamento era apenas insubor-
dinagdo, traigao. Quem o fazia era posto
na geladeira. O senador Vital do Régo,
do pmDB da Paraiba, perdeu um ministé-
rio porque a hipétese de sua nomeagao
vazou. Testar uma ideia, s6 nas pesqui-
sas qualitativas encomendadas pelo mar-
queteiro Jodo Santana, partilhadas com
um ou dois interlocutores. Logo se evi-
denciou que a comunicagdo era um em-
pecilho incontornével no caso de Dilma:
ela se expressava numa sequéncia de
elipses de drdua compreensdo; suas fra-
ses eram desconexas, longas, truncadas.
A imprensa registrou: nascia o dilmés.
“Temos um sistema hidrolégico mui-
to sensivel a dgua”; “Sempre que vocé
olha uma crianga, h4 sempre uma figura
oculta, que é um cachorro atrds, o que é
algo muito importante”; “Precisamos
cada vez mais cooptar e captar novas
fronteiras tanto na Asia quanto no Orien-
te Médio”; “Todos nés aqui sabemos que
cada um de n6s escolhe — a vida faz a
gente escolher — alguma das datas em
que a gente nunca vai esquecer dessa

que eles tenham conhecimento dessa
comunicagio estereofonica. Insiste em
saber tudo o que pode dar errado, e s6
entdo se interessa pelo que pode dar cer-

lam-se ao redor de Dilma his-
térias de gritos, lachos e rom-

pantes. Mais de uma pessoa me
contou ter visto a filha Paula repreender
em piiblico as grosserias da mae, extensi-
vas a ministros, secretdrias, funcionérios
do paldcio. Um ex-ministro do governo
Lula, com quem Dilma trabalhou dire-
tamente na Casa Civil, presenciou cenas
de descontrole. “O que é perverso é que
os esporros dela sdo sempre para quem
estd embaixo. Ela sabe com quem pode
gritar. E que nem lobisomem, sabe para
quem pode aparecer”, disse, irnico.
Quatro entrevistados se valeram de
conceitos do livro O Principe, de Nico-
lau Maquiavel, para definir a maneira
de Dilma lidar com o poder. Se Fernan-
do Henrique queria ser admirado e Lula
queria ser amado, Dilma quer ser temi-
da. Certa brutalidade seria uma manei-
ra de se fazer respeitar, um sintoma de
inseguranga. “Sou uma mulher dura
cercada de homens meigos”, Dilma
aprendeu a repetir desde a campanha
de 2010, sempre que seu temperamento
era questionado. Acertos da equipe nun-
ca sdo comemorados, ndo passam de
obrigagdo; desculpas, sinal de fraq

to. Bombardeia de perg; 0 mensa-
geiro de um projeto ou uma ideia. Faz
isso uma oitava acima, com expressio
similar 3 exibida quando entregou a taga
de campedes do mundo para os jogadores
alemdes. Os mais vulneréveis tremem.
Nas discussdes com a equipe, muitas ve-
zes ela externa de cara sua opinido sobre
o assunto a ser tratado — o que intimida
boa parte dos presentes, que se cala, ain-
da mais se tiver ponto de vista contrario.
O resultado é que metade da equipe nio
gosta dela e a outra metade tem medo.

“Esse método prejudicou muito por-
que ninguém tinha coragem, 4nimo ou
saco de se contrapor a ela. A auséncia do
contraditério fez com que ela embarcas-
se em muitas canoas furadas”, comentou
um ex-integrante da equipe econdmica
do governo, em meados de setembro,
durante um almogo, no Rio. “Na econd-
mica, por exemplo”, disse.

trico Roberto Kalil Filho, diretor do
Hospital Sirio-Libanés, médico de
Dilma e Lula, estava de mau humor.
“Hoje ¢ bandeira vermelha”, disse uma

E m uma manha de setembro, o elé-

diividas, prova de desconhecimento.
Ela costuma formar sua opinido ou-
vindo pequenos grupos distintos — sem

de suas assistentes, num c6digo que indi-
ca o espirito do chefe. Amigo e responsé-
vel pelasatide de autoridades, empresdrios
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e famosos, Kalil também € a ponte de
vérios politicos e jornalistas com a ctipu-
la do . Fala frequentemente com a pre-
sidente ao telefone. Ddo-se muito bem
porque, ele disse, sdo parecidos. As con-
versas costumam comegar com: “Oi,
como estamos de humor hoje?”
Sentado em frente ao computador,
ele falava sobre a paciente e amiga. Para
provar o que dizia, chamou uma secre-
tdria. “Vem aqui, quem ¢é mais cio? Eu
ou a Dilma?” A moga perguntou se po-
dia falar a verdade. “E o doutor Kalil, ele
¢ o professor dela.” Segundo o cardiolo-
gista, avaliagdes sobre o temperamento
da presidente sdo a maior injustiga con-
tra seu governo. “Vocé acha que alguém
chega num cargo desses sendo boazi-
nha, pedindo por favor?”, perguntou.
“Ela é incrivel, maravilhosa, mas nao

estd aqui para ficar de nhe-nhe-nhém.
£ igual a mim aqui no Sirio: o povo fala
mal porque a gente cobra.”

Kalil também dirige o Instituto do Co-
ragdo. Quando se estd no comando, disse,
“se a gente ndo mantém o ténus de doido,
as coisas ndo andam”. “Ela é igualzinha.
A gente leva no chicote porque sendo ndo
sai nada”, comentou enquanto mastigava
um sanduiche de queijo. “Claro que toda
pessoa como eu e ela as vezes erra na ma-
neira de se expressar, acontece.” Mas des-
culpas, acrescentou, ele ndo costuma
pedir: “Até porque estou certo.”

Quando a conversa derivou para as de-
cisoes politicas e econdmicas da presiden-
te, ele saiu pela tangente. “Palpitei no
Mais Médicos. E s6. Disse para ela que foi
uma coisa enfiada goela abaixo, mas hoje
conhego melhor o programa e acho muito

4007-1533

bom”, afirmou. Para Kalil, se as pessoas
soubessem do outro lado de Dilma, enten-
deriam melhor sua gestdo. “Poucas vezes
vialguém tdo comprometido em mudar a
vida dos pobres. Mas a Dilma é fechada.
Por tudo que ela passou na vida, ela é iso-
lada, é o perfil dela.” Segundo ele, a “ver-
dadeira Dilma” é a mulher que sai de
madrugada, driblando a seguranga, para
andar de moto por Brasflia — como havia
revelado meses antes uma reportagem da
Folha de S.Paulo. “Olha que ser pitoresco!
Ninguém a conhece de verdade.”

A maioria dos entrevistados confir-
mou a impressdo. Ao conversar sobre
assuntos variados, fora da Presidéncia,
Dilma relaxa, conta casos engracados,
deixa brotar o lado leve, tem o humor
afiado. Vaidosa, fica lisonjeada quando
seu conhecimento sobre artes, musica
ou literatura ¢ reconhecido. “Ela tam-
bém tem uma certa coquetterie”, disse-
me um ex-ministro. “Mas, em geral, é
muito defensiva”, acrescentou.

Nas ocasides em que se permitiu
baixar as armas — foram dez —, Dilma
chorou em puiblico. “Ela sempre tratou
0 governo como uma grande familia.
E sempre no papel da mae durona, re-
pressora, que coloca de castigo o minis-
tro que desobedece”, comentou um
ex-integrante do Ministério da Fazen-
da. A exigéncia se estende a ela prépria.
“Nao posso errar, ndo posso errar” é uma
frase recorrente da presidente ouvida
nos corredores do Planalto.

Perguntei a Kalil se Dilma contaria
com seu voto. “Claro que ndo! Sou malu-
fista! O pastor Everaldo é meu candidato”,
respondeu, num tom em que a troga soou
ambigua. E o que seu paciente mais famo-
5o pensava disso? “A gente nio fala do as-
sunto. O Lula diz que eu ainda sou do
tempo dos macacos e que no dia que eu
evoluir para humano a gente pode con-
versar sobre politica”, respondeu.

equipe da Secretaria de Comunica-
¢do Social da Presidéncia era obriga-
daa preparar relatérios periédicos s6
para Dilma e Gleisi Hoffman, listando as
besteiras cometidas pelos ministros. De-
talhe: s6 as besteiras. Dilma nio confia,
ndo delega, ndo divide informagdo sobre
0 governo com o proprio time. Nas reu-
nides, avisava aos presentes: “Nem todo
mundo vai saber de tudo. A informagdo
aqui serd compartimentada. Quem tem
que saber de tudo sou eu, ndo vocés.”
Se um ministro demitia alguém sem
consultd-la, corria o risco de se ver desmo-
ralizado, como ocorreu com Fernando
Pimentel, que exonerou o secretdrio exe-
cutivo Alessandro Teixeira. Quando
soube, Dilma repreendeu o ministro e
chamou o demitido para trabalhar no
Planalto. Da agenda dos ministros nos
fins de semana — eles eram proibidos de
deixar Brasflia sem avisd-la — a conver-
sas de pé de ouvido entre auxiliares, ela
quer saber de tudo. Néo raro, toma sa-
tisfagdes com os envolvidos.
Ha quem veja nesse comportamento
um eco do préprio passado. Dilma foi

torturada pela ditadura e ficou presa
durante trés anos. “A cabeca dela é a
cabega de célula, de aparelho, como se
ainda estivéssemos na luta armada, com
gente do nosso lado podendo nos trair
ou gente atrds de nés querendo nos pe-
gar”, disse um ministro que passou pe-
los governos tucano e petista. Segundo
ele, tudo faz sentido: a preferéncia pelo
isolamento, a autossuficiéncia, a des-
confianga, o controle da informagio, o
hébito de guardar grandes somas de di-
nheiro em casa “para qualquer emer-
géncia” ou, ainda, a mania de dormir
de sapatos, “caso precisasse sair as pres-
sas”, que a acompanhou por anos. “Ela
ainda é a menina dos anos 607, disse.

mbora 0 modo de governar e o esti-
lo pessoal prenunciassem ruidos,
Dilma estava nas alturas quando
comegou o segundo ano do seu governo.
Elogiada pela imprensa, respeitada pelos
empresdrios, aprovada pelo eleitorado,
temida pelos seus — chegara a hora de
dar seu primeiro grito de independéncia.
O poste queria luz prépria. Em vez de
recuar nas medidas de incentivo ao con-
sumo e ao investimento que haviam sido
tomadas para contornar a crise global de
2008, ela decidiu pér o pé no acelerador.
Aseu lado, Guido Mantega funciona-
va como um “aperfei¢oador das ideias”.
Na concepgio econdmica da presidente,
valia tudo para promover o crescimento,
proteger a indtstria e 0 emprego, bombar
o consumo e manter a balanga comercial
positiva. Um pouquinho de inflagdo nio
fazia mal a ninguém, essa era a ideia.
Dilma passou a ser acusada de abando-
nar o tripé econdmico — meta de infla-
o, superdvit fiscal e cimbio flutuante
—sobre o qual se sustentara a estabilidade
da economia nos tltimos doze anos.
Criticos alertavam para o risco de
promover uma expansdo econémica ba-
seada no endividamento. “Ela nio liga-
va para criticas. Nunca ligou. Tinha na
cabeca uma ideia de pafs clara. De fato,
ela sabe mais de economia do que as
pessoas pensam, e sabe menos do que
ela pensa que sabe”, afirmou um ex-in-
tegrante dos governos Dilma e Lula.
Na concepgio da presidente, a interfe-
réncia do Estado na economia é crucial.
Ha em suas decisdes um viés ideol6gico,
de esquerda, muito mais arraigado do que
no governo Lula. A m4 vontade em rela-
do a independéncia do Banco Central é
um exemplo. Dilma costuma dizer que,
no dia em que se colocar um banco priva-
do para financiar obras de infraestrutura e
programas sociais — como o Minha Casa
Minha Vida, cujos recursos sio 95% do
governo —, o pais nao vai ter mais nenhu-
ma moradia subsidiada para os pobres.
Guiada por suas convicgdes, ela baixou
as taxas de juros dos bancos estatais para
fomentar o crédito e obrigar as instituigges
privadas a fazer o mesmo. No primeiro
pacote de concessio das rodovias, limitou
a lucratividade das empresas. “Ela acha
que € preciso controlar tudo. Caso contrs-
rio, 0 empresdrio ia oferecer o pior servigo
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pelo maior prego, o que podia ser verdade.
Mas vocé pode controlar isso aumentando
a concorréncia, por exemplo”, observou o
ex-integrante da equipe econdmica.

Na Petrobras, fez 0 mesmo para con-
trolar a inflagdo: represou os pregos dos
combustiveis, ainda que a medida repre-
sentasse um baque para o caixa da esta-
tal. A fim de forcar a queda do prego da
eletricidade, antecipou a renovagdo das
concessoes das geradoras e distribuido-
ras de energia, impedindo-as de conti-
nuara cobrar do consumnidor a reposigio
do que haviam investido. As agdes das
empresas elétricas despencaram.

Em paralelo, Dilma langava mio do
que a imprensa batizou de “contabilidade
criativa”: inflou as “receitas” do governo e
mascarou as “despesas” de modo a aumen-
tar artificialmente o superévit primrio —
dinheiro reservado para o pagamento dos
juros da divida publica e que sinaliza ao
mercado que as contas internas vio bem.

Em uma tarde na sede do Partido dos
Trabalhadores, o presidente da legenda,
Rui Falcéio, falava sobre as criticas 2 gestao
economica. “Por m4 vontade ou desinfor-
mago, ela é acusada de ser intervencio-
nista, mas, na verdade, ela tomou decisdes
que beneficiaram a populagio, ndo acio-
nistas ou empresdrios”, comentou. “Por
que a grita? Porque muita gente rica, pela
primeira vez, perdeu dinheiro.”

A medida que Dilma ia imprimindo
sua marca, parte do petismo castigo per-

dia terreno, como ocorreu nos fundos de
pensdo e nos bancos estatais. Em abril
de 2012, ela deu o passo mais ousado.
Mandou a nova presidente da Petrobras,
Maria das Gragas Foster, demitir parte
da diretoria da empresa. Trés diretores
ligados a trés partidos foram defenestra-
dos. Um deles era Paulo Roberto Costa,
responsavel pelo Abastecimento. No pT,
as demissdes cafram mal. Sobretudo a
de Renato Dugque, da diretoria de Servi-
cos e Engenharia, responsével por gran-
des encomendas de plataformas e sondas
de perfuragdo. Petista da corrente Cons-
truindo um Novo Brasil, tendéncia inter-
na mais poderosa do partido, Duque
fora indicado pelo ex-ministro José Dir-
ceu. E bom guardar esse nome.

Ainda convalescente do tratamento
contra o cancer e mergulhado na campa-
nha de Fernando Haddad a prefeitura
paulistana, Lula assistia de longe ao mo-
vimento. Quando vinham lhe falar mal
do governo, costumava responder com
uma frase pronta: “Calma, ela vai mudar.
Aquela cadeira muda as pessoas.”

0 Instituto Lula ocupa um sobrado

de trés andares no bairro do Ipiran-

ga, na Zona Sul de Sdo Paulo. De-
corado com méveis de escritério em
ferro, divisérias de férmica e chio acar-
petado, lembra as instalagdes de um sin-
dicato. E 14 que Lula despacha desde que
deixou a Presidéncia. O local virou tam-

bém o ponto de romaria de empresérios
e politicos para se queixar de Dilma.
Logo, ganhou o apelido de “Serpentirio
do Ipiranga”. Ali, dizem, as viboras desti-
lam veneno puro contra o Planalto.

Numa manhi de agosto, um dos diri-
gentes do Instituto falava sobre o governo
e as eleigdes vindouras. Segundo ele, Dil-
ma enfrentava uma combinagdo de fato-
res preocupante: a crise internacional, o
ressentimento da elite — que se viu divi-
dindo aeroportos e tendo de pagar hora
extra para a empregada doméstica - e a
dificuldade de vender o préprio governo.
“Gastaram meses querendo emplacar a
gerentona e a faxineira. Isso pegou muito
bem para a elite, mas ndo quer dizer nada
para o povio”, comentou.

Em sua avaliagdo, o que ganha votos
530 agdes sociais — Dilma as tinha, mas
ndo conseguia mostrar. Para provar o
que disse, ele citou pesquisas internas
do partido evidenciando que os eleitores
atribuiam a Lula programas implemen-
tados por Dilma.

Nas hostes petistas, Dilma sempre
foi vista como forasteira. Com passado
de esquerda, fez sua trajetéria no Parti-
do Democritico Trabalhista, nas filei-
ras caudilhistas de Leonel Brizola. Por
muito tempo — e ainda hoje —, os petis-
tas fazem questdo de lembrar: Brizola
foi aquele que se referia a Lula como “o
sapo barbudo”. Petistas mais mordazes
comentam que ela herdou tudo do bri-

zolismo, menos a qualidade: a coragem
de enfrentar a Tv Globo.

No mandato de Dilma, os petistas
imaginavam pér em pritica a regulamen-
tagdio dos meios de comunicagdo, defen-
dida com ardor pelo partido. Mas ela nio
chegou nem perto do assunto. Na sua ges-
tdo, ocorreu uma mudanga significativa
na distribuigdo de verbas publicitdrias
para a imprensa. No segundo mandato
de Lula, o entdo ministro da Secretaria de
Comunicagdo Social, Franklin Martins,
irrigou pequenos jornais, rédios e blo-
gueiros. Com Dilma, esses veiculos per-
deram dinheiro e influéncia.

Cobrada pelo P, ela também ficava
presa a necessidade de justificar o que ndo
havia feito. Havia uma pressio enorme
para que fosse a piiblico defender os réus
do partido no caso do mensaldo. Nem
Lula o fez. Os petistas se sentiam sem
uma ctimplice. E Lula, as vezes, idem.
Quando estourou o caso Rosemary Noro-
nha — funciondria da Presidéncia em Sdo
Paulo, apontada como “amiga fntima” de
Lula e acusada de trifico de influéncia —,
Dilma nem titubeou. “Ela mandou demi-
tir na hora, ndo quis nem saber”, contou
uma ex-assessora da presidente.

A todo tempo, os petistas trazem 2
tona que Dilma nunca pensou, dese-
jou, quis ou se preparou para ser presi-
dente da Repiiblica. Repetem que ela se
comportava como alguém independen-
te, que ndo havia entendido que na ver-
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dade era apenas parte de um projeto
politico mais amplo. “Ela foi eleita para
um projeto politico. Néo é dela, nem do
Lula, é de todos. Ela nunca ser4 a can-
didata dela mesma”, disse-me o dirigen-
te do Instituto Lula. “O que vai ser
julgado nas urnas sao doze anos, nio
quatro”, concluiu.

No final de 2012, as queixas dos em-
presdrios, a revolta dos parlamentares
que se sentiam desprestigiados e sobre-
tudo o baixo crescimento (0,9%) deram
fim ao clima de lua de mel. Na impren-
sa, a presidente era criticada pelo fra-
casso das medidas para impulsionar a
economia e prometia em troca um “pi-
bao” para breve. O Brasil havia perdido
a posicdo para a Inglaterra e voltado a ser
a sétima economia do mundo. O gover-
no tinha 62% de aprovagdo.

ouco depois, a revista inglesa The
P Economist pediu a cabega de Gui-

do Mantega em extensa reporta-
gem com criticas a condugdo da politica
econdmica brasileira. O “pibinho” assus-
tava investidores e empresarios. Durante
todo tempo, o governo acreditou que a
queda da taxa de juros e o aumento do
crédito dos bancos oficiais implicariam
um enorme incentivo ao investimento
privado — que entretanto nio aumentou.
Ocorreu o inverso. De seu lado, Dilma
respondia com evasivas e mantinha o pé
firme nas diretrizes. A dificuldade de
admitir erros é uma de suas caracterfsti-
cas mais notédveis.

Na mesma época, o prefeito de Sao
Paulo, Fernando Haddad, ¢ o do Rio,
Eduardo Paes, estiveram no Planalto para
tratar do aumento das tarifas de transpor-
te piiblico. Mantega teve uma ideia: j4
que a inflagdo continuava préxima de
6%, resistindo a voltar para o centro da
meta (4,5%), era melhor segurar o reajus-
te. A resposta veio das ruas meses depois,
quando o aumento foi enfim anunciado.

2%

m-me, ou vos devoro!

Em fevereiro, o “Volta, Lula” j4 ha-
via se espalhado como gripe no inver-
no. Institutos de pesquisa simulavam o
nome do ex-presidente nas apostas elei-
torais — e ele ganhava com folga —, o
petismo alimentava o boato e os empre-
sdrios, insatisfeitos, engrossavam o coro.
Dilma procurou Lula e pediu-lhe um
gesto capaz de aplacar a boataria. Dias
depois, durante a comemoragdo do ani-
versdrio do p1, Lula fez seu papel: antes
de encerrar sua fala, como se cumprisse
uma tarefa, finalmente mencionou a
reeleigio de Dilma. O resultado foi dii-
bio. Parte da legenda achou que era um
erro antecipar a campanbha, j4 que ain-
da havia quase dois anos de governo
pela frente. Outros entenderam ter sido
uma maneira de fortalecer o projeto de
poder num momento delicado. A verda-
deira opinido de Lula ficou restrita a
amigos e familiares. “Lula € igual 2 Bi-
blia, cada um interpreta como quer”,
disse José Eduardo Dutra, ex-presidente
do P e atual diretor da Petrobras.

Na casa do préprio Lula, o antincio da
reeleicdo de Dilma repercutiu mal. A ex-
primeira-dama Marisa Leticia achou um
absurdo, uma ingratiddo, uma traicio
que Dilma nio tivesse perguntado a Lula,
em nenhum momento, se ele queria ser
candidato — conforme a presidente havia
confidenciado para um ex-ministro, ami-
go de ambos, um ano antes. A familia fi-
cou magoada. E especialmente Lula.

Desde que deixara o Alvorada, Marisa
Leticia sentia falta da rotina brasiliense
— as manhas pescando no pier da Presi-
deéncia, o entourage, os salamaleques, o
poder. Dizia que Lula ainda era a tinica
pessoa capaz de manter o pais nos trilhos.
Fazia coro com o Serpentario do Ipiran-
ga. “Ele sempre quis voltar, a Marisa que-
ria que ele voltasse, os filhos queriam e
boa parte do Pt também”, disse-me um
advogado de renome ligado ao partido,
em seu escritério, em Sdo Paulo.

De sua parte, Dilma defendia que o
mandato era dela. Deveria terminar o que
havia comegado e, como seus anteces-
sores, tinha o direito a reeleicdo. Nada
disso, no entanto, era explicitado. Em
piiblico, Lula negava a hipétese de se
candidatar, mas no privado era sempre
ambiguo. Ainda que nio estimulasse o
boato, ndo movia uma palha para matd-
lo na origem. Em encontros reservados,
ele passou a criticar a presidente.

Durante todo 0 mandato, Dilma e
Lula nunca se afastaram ou deixaram de
se falar. Ele sempre foi cuidadoso na apro-
Ximagdo e nas criticas. Dava sugestoes de
modo que sua interlocutora pudesse acats-
las ou ndo. Em vez de dizer que ela estava
negligenciando a politica externa, Lula
perguntava, como do nada: “E a Africa,
Dilminha? Est4 abandonada..” Quando
se estranhavam, um ou outro “sumia”,
Como relatou um auxiliar direto da presi-
dente: “Mito nio telefona. Ele nunca tele-
fonou, mas ele sumia. E ela, quando
achava que ele estava dando declaragges
demais 3 imprensa, ou se julgava estar no
caminho certo e queria preservar-se de
ingeréncias externas, fazia o mesmo.”

comité central da campanha de
Dilma Rousseffest4 localizado em

um centro comercial de Brasilia.
Na entrada, veem-se cartazes de criangas
com camisetas vermelhas, a serigrafia de
uma foto da candidata quando militava
contra a ditadura e um enorme painel
com a imagem dela, sorridente, ao lado
de Lula. No mezanino, fica a sala de Gi-
les Azevedo, ex-chefe de gabinete da
presidente no Planalto, hoje um dos co-
ordenadores da campanha.

Ha vinte anos, ele é a sombra de Dil-
ma Rousseff, que o chama carinhosa-
mente de “Gil e Les” — como se ele fosse
duas pessoas. Se hd no mundo alguém
em quem ela confie, é ele. Em uma tarde
de julho ~ quando ainda ndo havia Ma-
rina Silva no péreo -, Azevedo comenta-
va as dificuldades da chefe: “As pessoas
ndo querem resolver problema, querem
carinho, atengio. Ela quer resolver, nio
quer gastar tempo com firula.” Segundo
ele, a praticidade e a discri¢do da presi-
dente eram uma novidade no cargo.
“Ela trabalha para dentro. Nao quer ho-
lofote, quer resultado, isso é uma coisa
diferente na politica brasileira.”

Para ele, é um grande equivoco afir-
mar que Dilma ndo sabe fazer politica.
“Baixar os juros do sistema financeiro
mexendo com lucros de banqueiros, de-
safiar interesses econdmicos nos contra-
tos de energia elétrica, criar a Comissdo
da Verdade, isso é nio fazer politica?”,
indagou. “Ela fez isso sozinha.”

O celular tocou. Passaram-lhe o resul-
tado de uma pesquisa recente, mas ele
ndo quis comentar os niimeros. Com voz
mansa, pos-se a listar as conquistas do
governo: o Minha Casa Minha Vida ha-
via construfdo 2 milhdes de moradias; o
Brasil Carinhoso retirara 8,7 milhaes de
pessoas da miséria; das dez maiores hi-
drelétricas do mundo, trés seriam cons-

truidas no Brasil; o Pronatec ofereceu
cursos técnicos a 8 milhdes de estudan-
tes. “Na crise, o mundo perdeu 60 mi-
Ihdes de empregos, e o Brasil ganhou
11 milhges. Como que alguém pode di-
zer que esse governo fracassou?”

Naqueles dias, a dicotomia entre o Ipi-
ranga e o Planalto era explicita. Os mais
préximos da presidente se incomodavam
com o fato de Lula despontar como um
génio da lampada, sempre com uma frase
de efeito, uma solugao mdgica, um con-
selho incrivel, ainda que o PT amargasse
derrotas fragorosas em dois dos principais
estados brasileiros: Lindberg Farias, no
Rio, e Alexandre Padilha, em Sio Paulo,
A eterna comparagio entre ela e Lula
também a incomodava. Ela sorria amare-
lo quando ele falava em priblico sobre “o
criador e a criatura” ou quando explicita-
va que o governo era “meu e da Dilma”,
ratificando ataques de adversdrios. Ela
também percebia que o “Volta, Lula”
aparecia sempre nos momentos ém que o
governo estava fragilizado, quase como
um corretivo a sua gestdo. E quem esti a
seu lado repara que Dilma se refere a
Lula como “presidente” e o trata de “se-
nhor”, enquanto ele, a despeito do cargo
que ela ocupa, sempre se refere 2 presi-
dente como “Dilminha” e “vocé”. Entre
os dois, a relagio nunca foi de paridade.
Quando o presidente da Venezuela, Ni-
colds Maduro, visitou o Brasil, no ano
passado, engatou numa conversa anima-
da com Lula. Deixaram Dilma, a presi-
dente, esperando por quarenta minutos.

Mas era fato que, depois de quase
quatro anos de mandato, ela ainda pre-
cisava umbilicalmente de Lula para se
eleger. “E diffcil suceder o Lula. O ca-
risma, o processo de transferéncia, é um
peso muito grande”, afirmou Giles Aze-
vedo. Segundo ele, qualquer candidato
do partido estaria na mesma situagdo.
Arelagdo de ambos, ele disse, para apla-
car qualquer boato de desentendimento,
era excelente. “Mas ela pensa, né?”

prejuizo de se ter antecipado a
0 campanha eleitoral logo ficou visf-
vel. O governo passou a ser avalia-
do com lupa, cada agio de Dilma ficou
sob suspeicdo de ser eleitoreira. Quando
o prego do tomate chegou a 10 reais o
quilo — um aumento de 80% em menos
de um ano -, a opinido piiblica gritou: a
inflagdo estd mordendo a dona de casa.
No Congresso, a relagio com o Execu-
tivo também ia mal. Nos primeiros dois
anos, Dilma havia feito algo se mover no
pantano do fisiologismo brasiliense. “Aca-
bou a conversinha mole, tangenciada,
uma coisa querendo dizer outra, segun-
das intengdes. Com ela, ndo tem”, co-
mentou um ministro do PMDB, durante
um jantar em Brasflia. Um ex-ministro
paulista também me disse: “Ela é hones-
ta, ndo pensa em dinheiro e ndo tem filho
para fazer negécio. Isso j cria uma bar-
reira para as conversas esquisitas.”
Pressionada por Lula, ela cedia nas
aliangas, mas até a tltima hora tentava
uma carta diferente. Foi o caso da ida de
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Renan Calheiros para a presidéncia do
Congresso Nacional. Ainda que o pr ti-
vesse combinado, por escrito, o reveza-
mento com o outro partido, quando a
posse se aproximou, ela insinuou que
Calheiros desistisse do cargo em troca do
apoio incondicional do governo para
elegé-lo governador de Alagoas. Ele agra-
deceu. “Ela ia com o milho e eles volta-
vam com a pipoca. Ela nio entendia o
quéo mais fundo era o buraco”, comen-
tou uma ex-auxiliar da presidente.

O estilo Dilma tinha um prego. Uma
coisa era ser faxineira quando estava por
cima, outra era manter a pose sendo bom-
bardeada de todos os lados. “Deputado d4
troco. E um horror, mas ¢ fato”, comen-
tou um parlamentar da base aliada, em
Brasilia. A retaliagio vinha do préprio
quintal. Numa ocasido, o entiio presiden-
te da Camara, o petista Marco Maia, que-
ria indicar um afilhado politico para o
Banco do Brasil. Dilma ndo o atendeu.
Em represilia, ele abandonou uma sessao
no meio para atrapalhar a votago.

No Congresso, Dilma perdeu em vé-
rias votagdes relevantes para o governo.
Com uma articulagio politica frigil, sem
vocagdo para fazer o jogo da arraia-mi-
da, ela ficou  mercé do fisiologismo. “No
segundo e terceiro anos de governo, como
estava sem anteparo, ela se expds muito”,
comentou o deputado Paulo Teixeira, do
PT de So Paulo, em seu gabinete na Ca-
mara, em agosto. Um dos exemplos ocor-

reu durante a votagdo da Lei dos Portos,
quando o deputado Eduardo Cunha, Ii-
der do PMDB na Cémara, emparedou o
governo. “A presidente ficou em simetria
com um deputado. Isso ndo pode. Na Fa-
zenda, a mesma coisa. Ela foi virando o
alvo direto das criticas por ndo ter esse
muro de defesa”, comentou. Ao longo do
tempo, o pragmatismo ganhou. Dilma
liberou o aumento dos ministérios para
acomodar aliados, ministros faxinados
indicaram sucessores, e ela trocou um
ministro por causa de um minuto a mais
10 programa eleitoral na tevé. A imagem
de faxineira ficara para trés.

v ieram as manifestagoes de junho de

2013. Comegaram contra o aumen-
to das passagens de 6nibus, mas logo
ganharam dimensio nacional e se trans-
formaram em revolta contra os gastos com
a Copa, a precariedade dos servigos pu-
blicos, a venalidade da politica brasilei-
ra. Em vinte dias, a aprovagio do governo
Dilma despencou de 57% para 30%.
O grito de independéncia nio tinha mais
eco. Nomeio da crise, foi ela quem pegou
um avido para Sdo Paulo para se encon-
trar com Lula. O poste precisava de luz.
Foi quando Lula sugeriu a saida de
Guido Mantega. Mais uma vez, ela se fez
de surda. “A maior forca de Mantega du-
rante todo o governo foi ter sido vulners-
vel. Poucos naquele cargo permitiram
tamanha ingeréncia do presidente da Re-

piiblica”, comentou um ex-integrante da
equipe econdmica. Para ela, demiti-lo
significava perder o poder irrestrito de
mandar na economia. Nessa época, Lula

ministros, empresdrios. Também ficou
assidua no Twitter, em sintonia direta
com os eleitores. “Ali, deu uma revigora-
da em todo mundo. As coisas andavam,
aconteciam”, di um ministro do

comentou com um grupo no Ipiranga:
“Ela nio vai mudar.” E viajou para uma
longa série de compromissos na Africa,
Mais uma vez, ela entendeu o recado.

Paradoxalmente, depois de junho, teve
inicio o periodo mais proficuo do governo
Dilma. Em poucos dias, os protestos fize-
ram o Congresso aprovar projetos contra
a COITUpGAo, gOVernos recuaram no rea-
juste do transporte piiblico e o Judicigrio
mandou para a cadeia um poltico acu-
sado de corrupgio — o deputado Natan
Donadon, do pmDB de Roraima. O Pla-
nalto emplacou o Mais Médicos e con-
seguiu aprovar no Congresso a lei para
destinar a educagdo o dinheiro dos royal-
ties do petréleo.

As manifestagdes também provoca-
ram uma reagao inédita na presidente:
ela mudou de ideia. Quando no apare-
ceu nenhum interessado no leildo pela
concessao de um trecho da rodovia Br-
262, que liga o Espirito Santo a Minas
Gerais, ela flexibilizou as regras do jogo
€50 af as negociagdes deslancharam. Ao
mesmo tempo, Dilma passou a se en-
contrar com os movimentos sociais, lide-
rangas indigenas, representantes de
igrejas evangélicas. Reuniu-se até com o
presidente da Central Unica das Favelas,
o Preto Zezé. Recebeu parlamentares,

governo, no final de setembro.

Na imprensa, ela era atacada sem
d6: as obras para a Copa nio ficariam
prontas, os protestos paralisariam o pafs,
a imagem do Brasil no exterior seria
abalada — em suma, o desastre era imi-
nente. Dois meses depois das manifesta-
¢oes de junho, o governo era aprovado
por 44% da populacdo. A presidente ti-
nha coisas a resolver e se trancou no
Planalto novamente. Em pouco tempo,
a rotina voltou ao normal: reunides in-
findaveis, encontros secretos, broncas.
A gerentona estava de volta.

reforma ministerial, no inicio de
A 2014, produziu o primeiro homem
forte do governo: Aloizio Merca-
dante, algado para a Casa Civil depois
que Gleisi Hoffmann se desincompati-
bilizou para concorrer ao governo do
Parand. Ao longo do mandato, os inter-
locutores de Dilma eram Ideli, Gleisi,
Giles Azevedo, Fernando Pimentel e
José Eduardo Cardozo, ministro da Justi-
a. Quando substituiu Fernando Haddad
na Educacio, Mercadante foi galgando
espago no grupo.
Ainda ministro da Educagio, passou
a acompémhar a prcsidentc nas \'iagcns
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internacionais, mesmo que o assunto
ndo dissesse respeito a sua pasta. Apro-
veitava os longos voos para palpitar sobre
o governo em geral. Diz-se dele ser “o
maior especialista no ministério dos ou-
tros”. A demissio de Antonio Patriota, do
Ministério das Relagdes Exteriores, foi
gestada entre os fios do hirsuto bigode.
Comenta-se de um jantar em que Merca-
dante trocou a identificagdo dos lugares
a mesa para se sentar perto de Dilma.
Ele desabrochou aos olhos da presi-
dente durante as revoltas de junho. Nas
reunides no Alvorada para debater as pro-
vidéncias diante da crise, Mercadante ti-
nha sempre uma opinido aguerrida, era
assertivo, nio titubeava — o que, para Dil-
ma, é uma virtude. Entregava resultados
num governo que tinha pouco a mostrar
¢ teve importante papel na elaboragao do
Mais Médicos e do Pronatec — duas vitri-
nes do governo. Logo, mais um apelido
foi cunhado nos corredores do Planalto.
Mercadante se tornara “O Principe”.
Quadro histérico do pr, ele sempre
teve uma relagio conturbada com Lula

e a ala paulista do partido. E conside-
rado vaidoso, arrogante, megalémano.
No governo Lula, jamais teve um mi-
nistério. Mas, na auséncia de nomes de
peso do partido — José Dirceu, José Ge-
noino, Antonio Palocci —, era ele a me-
lhor opgdo caseira para auxiliar a
presidente. Quando se tornou um dos
poucos a ter coragem de enfrenté-la,
seu passe dobrou.

Hé quem enxergue na parceria uma
declaragio de independéncia em relagao
a Lula. Foi o que disse um ministro do
governo durante um café da manha, no
final de agosto. “A impressdo ¢ que ela e
Mercadante sequestraram nosso projeto
e agora acham que podem melhoré-lo”,
afirmou. Com agenda politica prépria,
Mercadante tem planos altos. Quando
comentei com Rui Falcdo ter ouvido que
ele estava convencido de ser o sucessor
de Dilma, o presidente do T riu. “Cada
um pode sonhar com o que quiser”, dis-
se. Era inegdvel que a presenga de Mer-
cadante dera mais confianga a presidente.
Ela no estava mais sozinha.
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PARA ONDE
ESTAO LEVANDO
ESSES TEMAS
IMPERTINENTES 2

m maio deste ano, as pesquisas
E apontavam para a perspectiva de

haver segundo turno nas elei¢des
presidenciais. A reagdo do governo veio
a reboque: aumentou o valor do Bolsa
Familia e anunciou a corregio na tabe-
la do Imposto de Renda.

Dilma teve de lidar com as criticas e
adversidades. Na abertura da Copa, fora
vaiada e insultada em coro pela torcida
presente ao Itaquerdo. Sua popularidade
despencara e o padrinho a deixara sozi-
nha. “Ela ndo passa recibo, ndo deixa a
emogdo tomar conta”, disse um ministro
do governo. E mesmo uma bilgara. Na
lapela, nos bordados, no crepe, nos botoes
trabalhados, nas cores, nos modos, no pa-
ladar, mas, sobretudo, na maneira de ex-
ternar emogdes. “K como se ela tivesse
uma missdo. Vocé ndo vai vé-la se lamen-
tando porat. £ uma causa, ¢ uma missio”,
observou. Nem quando fala do assunto
que lhe é mais doloroso — a tortura —, ela
o faz em tom de lamiiria. O relato, reser-
vado a poucos, é contado com detalhes
estarrecedores. Um dos episédios mais
degradantes envolveu um rato vivo.

Fora dos campos, a Copa do Mundo
transcorreu melhor do que se esperava.
Infraestrutura, seguranga, telecomunica-
¢oes, tratamento aos turistas, as selegdes
e aos chefes de Estado — em geral, ndo
houve problemas. Os poucos foram aco-
bertados pela simpatia da hospitalidade.

Logo depois do campeonato, o gover-
no convocou uma entrevista coletiva com
a presenga de todos os ministros para falar
do sucesso do evento. Mas jd no dia se-
guinte Rui Falcdo disse 2 imprensa que
era hora de “reeleger Dilma e trazer Lula
de volta em 2018”. A presidente mal tivera
tempo de colher os louros quando a luz
do poste a ofuscou novamente. “Aquela
fala era uma maneira de dar um horizon-
te & militincia para a continuidade do
projeto”, disse-me Falcdo, dias depois.

Um pouco antes da Copa, o ex-presi-
dente Lula esteve em Mildo para visitar
a sede da Pirelli. A noite, num jantar pri-
vado, fez uma breve explanagdo sobre o
Brasil e a América Latina. Ali, para os
cerca de vinte convidados, desancou a
sucessora. Disse que ela ndo o “consulta

para nada’”, ressaltou sua inabilidade po-
litica e a dificuldade de tocar o governo.

Dois dos presentes relataram o ocorrido
a um conhecido empresdrio brasileiro do
ramo do comércio exterior. “Se ela depen-
der dele para se eleger, coitada dela”, co-
mentou um deles, segundo o empresdrio
contou, em seu escritdrio, em Sao Paulo.
A declaragdo na Itlia foi apenas uma das
vérias feitas por Lula em reunides fecha-
das. Recentemente, a um grupo de execu-
tivos de um grande banco de investimentos,
com sede na avenida Faria Lima, na capi-
tal paulista, a cena se repetiu.

interna da Petrobras investigava a

venda da refinaria de Pasadena, nos
Estados Unidos. O negécio custou 1,18
bilhdo & Petrobras, quase 27 vezes mais do
que o valor pelo qual a empresa america-
na havia sido vendida em 2005. Como
presidente do Conselho de Administra-
¢do da estatal, Dilma foi uma das pessoas
que aprovou a transagdo. Quando engros-
saram as suspeitas sobre o negécio, em
margo deste ano, Graga Foster preparou
uma nota, limitando-se a dizer que o as-
sunto era objeto de sindicancia interna.

Dilma rechagou a explicagdo e consi-
derou a nota “ingénua”. Sentada em seu
gabinete, batucou no computador, du-
rante horas, outra resposta, sob o olhar de
quatro assessores, entre eles o advogado-
geral da Unido, Luis Indcio Adams. “E
para sair assim”, ordenou. Em nenhum
momento ela consultou Lula ou o p1. Na
nova versdo, ela indicava que a compra
havia se baseado em “documentago fa-
Tha” e “informagdes incompletas”.

A nota caiu como uma bomba de
néutron. Baseada nela, a oposigao pediu
a abertura de uma Comissdo Parlamen-
tar de Inquérito a fim de apurar as de-
niincias. Na opinido de um renomado
advogado que trabalha para as empreitei-
ras envolvidas, Dilma “trouxe o assunto
para o centro do palco”. A interlocutores,
Lula propalava que ela havia dado “um
tiro no pé” ao jogar diividas sobre o em-
basamento técnico e juridico para a
compra da refinaria. O assunto, aposta-
vam os petistas, teria morrido por si s6
com a vaga explicagdo da Petrobras.

Pouco depois, o Tribunal de Contas
da Unido entendeu que os membros do
conselho — incluindo Dilma, o empre-
sério Jorge Gerdau e Fibio Barbosa,
presidente do Grupo Abril — nada ti-
nham a ver com o assunto. Os suspeitos
a serem julgados seriam ex-diretores da
Petrobras, entre eles Paulo Roberto
Costa — um dos presos na Operagao
Lava a Jato, da Policia Federal, que apu-
rava as dentincias — e o ex-presidente da
empresa, José Sérgio Gabrielli. Ambos
demitidos por Dilma dois anos antes.

Segundo a revista Veja, em troca da
redugdo da pena e protecdo a familia,
Costa teria revelado, num acordo de de-
lagdo p la, que havia repassad
dinheiro da corrupgdo para politicos
como os ex-governadores Sérgio Cabral
(pmpB) € Eduardo Campos (PsB), a go-

D esde margo de 2011, uma auditoria
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vernadora peemedebista Roseana Sar-
ney e seus colegas de partido Renan
Calheiros e Edison Lobao, ministro das
Minas e Energia.

Em uma noite de setembro, encontrei-
me com um advogado de um dos réus da
Operagdo Lava a Jato, em um bar do Le-
blon, no Rio. Preocupado com a repercus-
sdo da delagdo premiada, ele corroborou
0 que jd havia dito o réu: “Se ele falar, ndo
tem eleicdo.” Comentou que Costa “era
um ser tinico na politica brasileira” - pela
primeira vez, um operador atuava nas
duas frentes: na arrecadacio de recursos
de campanha e na distribui¢o para polf-
ticos. “Na época do rc Farias, ele s6 arre-
cadava, nio sabia para quem ia o qué.
Esse Paulinho sabe tudo”, afirmou.

O caso ganhava contornos ainda
mais preocupantes porque, por causa
da nova Lei Anticorrupgdo — sancionada
por Dilma Rousseff —, atualmente sao
os controladores das empresas que res-
pondem pelos crimes, ndo mais um
diretor ou um secretério. “Vocé imagi-
na o que ¢ ter o dono de uma emprei-
teira realmente correndo o risco de ir
para a cadeia?”, observou o advogado.

O que moveu Dilma ainda é contro-
verso. Havia a informagéo de que o rela-
tor do caso no TCu, o ministro José Jorge,
ampliaria as investigagdes para 0 governo.
“O que ela fez foi se defender, com razo.
O que ela acha que ¢ defesa propria, o pr
chamou de ‘falta de solidariedade™, di
me um ministro palaciano. O curto-cir-
cuito era da luz, nio do poste.

a janela da sala da presidente da
Petrobras, Maria das Gragas Fos-
ter, tem-se uma visao magnifica da
Baia de Guanabara. Em uma manhi de
julho, sentada de costas para o cendrio,
ela falava sobre a chefe e amiga Dilma
Rousseff. As duas se conheceram em
reunides de trabalho na Petrobras h4 de-
zoito anos. Quando vai a Brasilia, Graga
€ uma das poucas a ser convidada a per-
noitar no Alvorada. L4, passam a noite
conversando, ouvindo muisica e lendo.
Encontramo-nos quase dois meses
antes do acordo de delagdo premiada
feito por Paulo Roberto da Costa. Co-
mentei que gostaria de ouvir uma “voz
amiga” da presidente, pois me surpreen-
dia como seus assessores e interlocutores
mais proximos reservavam a Dilma cri-
ticas tdo dcidas e comentirios tio feri-
nos. “E injusto com ela, muito injusto”,
disse Foster logo no comego da conver-
sa. “E isso acontece porque ela é justa e
paga um prego alto por isso”, avaliou.
No final de setembro, com mais uma
queda brusca das agdes, a Petrobras havia
deixado de ser a maior empresa brasileira
e perdera 144 bilhdes de reais de valor
de mercado desde o inicio do governo de
Dilma Rousseff. Perguntei o que ela pen-
sava a0 ouvir que a presidente havia “aca-
bado com a Petrobras e destruido o setor
elétrico”. “Conheco essa empresa como
a palma da minha mdo, nio tem isso”,
disse, enfatizando a negativa com um
_ movimento da cabega. “Como uma em-

piaui_outubro

presa que investe 100 bilhdes de reais por
ano, tem 70 bilhdes em caixa e produz
500 mil barris de petréleo por dia, s6 no
pré-sal, pode estar mal?”, perguntou.

Chegamos a Pasadena. Relatei a ela
0 que havia ouvido de cinco pessoas li-
gadas ao T, com palavras a mais ou a
IMEnNos, mas sempre COm 0 MESMo sen-
tido: a presidente havia exposto o es-
quema que ela sabia ter financiado sua
campanha e a de vérios companheiros
dopr e de partidos aliados. Sem hesitar,
Graga respondeu, grave: “Nio sei nada
disso do que vocé ests falando.”

Um copeiro trouxe café. Ela retomou
o raciocinio. Acredita que Dilma é viti-
ma da prépria honestidade. “Ela é justa,
honesta, muito justa e honesta. Esse é o
ponto fundamental de tudo”, disse. Era
de se imaginar que ela ficasse dofda com
as criticas inclementes. “Nao ¢ ficil para
ninguém. Olha, eu vou até parar de falar
porque eu ji chorei aqui hoje. Mas, pode
ficar tranquila, ndo foi por causa da Pe-
trobras”, disse, sorrindo.

trégica morte de Eduardo Campos

varreu como um furacio o cendrio

eleitoral. A partir de entdo, tudo o
que se especulava ficou velho. Em Brasf-
lia, passou-se a ouvir a expressio: “Ah,
isso € tdo 12 de agosto!”, em referéncia a
véspera do desastre. O pr havia se prepa-
rado para repetir 0 mote “Nés contra
eles”, no embate com o pspp. Quando
Marina Silva se tornou uma ameaga real,
o partido ndo sabia o que fazer. De novo o
“Volta, Lula” surgiu forte dentro do pr.

Nagqueles dias, um influente empress-
rio, com negécios no Sudeste e Nordeste,
foi recebido para jantar na casa da fami-
lia Lula em Sdo Bernardo do Campo.
Como era domingo, pediram pizza pelo
telefone e se reuniram em volta da mesa.
O assunto logo resvalou para o governo.
Ele, que estava decepcionado com o pr,
externou sua opinido. Foi a deixa para
Marisa desancar Dilma mais uma vez:
ingrata, falsa e traidora foram alguns dos
adjetivos que empregou. Os filhos de
Lula corroboravam a opinido da mae.
O ex-presidente permaneceu calado.

Ali, 0 empresdrio teve uma epifania.
Percebeu que, por mais forte que fosse
o0 “Volta, Lula”, o ex-presidente jamais
teria Coragem de se 3presentar como
candidato. Nem para salvar a eleigio de
2014, j4 que ele j tinha em vista 2018.
O prego de deixar de ser um mito e de-
sembarcar na vida real, num cendrio de
incerteza aguda, era pesado demais.
Logo que Marina se langou candidata,
as pesquisas encomendadas pelos parti-
dos ndo davam grande vantagem a Lula
sobre sua ex-ministra, quando confron-
tados na mesma cédula.

Com o alerta vermelho na campanha
de Dilma, Lula passou a viajar pelo pafs
fazendo comicios e acompanhando a
candidata em eventos. Quatro ministros
se licenciaram dos cargos para cuidar da
articulacdo politica. A 32 dias do primeiro
turno, um grupo se reuniu na suite do
hotel Unique, em Sao Paulo, onde Dilma

estava hospedada. Lula deu a ordem de
comando: “Vai ser 0 segundo turno mais
longo da histéria. Ele tem que comegar
agora”, disse. Isso significava atacar Mari-
na com todas as armas, para que ela che-
gasse ao segundo turno fragilizada.
A partir daf o tom da propaganda
eleitoral engrossou: Marina foi compa-
rada a Janio Quadros e Fernando Collor
de Mello. Em outro spot, dizia-se que,
com a autonomia que ela pretende dar
a0 Banco Central, a comida vai sumir
do prato das familias, em beneficio dos
banqueiros, caracterizados na propa-
ganda como viloes. No jargao publicits-
rio, a ordem era “desconstruir” Marina: |
explorar suas incongruéncias, dubieda-
des, fragilidades, o tinel desconhecido
que seria seu governo. A estratégia sur-
tiu efeito. Em trés semanas, Dilma
abriu quinze pontos de vantagem sobre
Marina, mas ainda ndo tinha o sufi-
ciente para vencer no primeiro turno.

poucos dias das eleigées, o Brasil

havia saido do Mapa Mundial da

Fome das Nagdes Unidas. Pela pri- |
meira vez em cinco anos, registrava-se
retragio da economia, que havia entrado
em recessdo técnica. Ao contrério do que
pregava o governo, o pafs crescia menos
do que seus pares na América Latina.
A inflagdo recuava a passos lentos. Inda- |
gada se faria mudangas na equipe minis-
terial caso reeleita, Dilma respondeu de
bate-pronto “Ano novo, equipe nova”, in- |
corporando a seu repertério a €Xpressao
“novo, nova”, bordao da adversaria Mari-
na e sua “nova politica”. O recado tinha
alvo: Mantega estaria fora no préximo
governo. Ele soube da noticia pela inter-
net. “Ela s6 nido esclareceu se também
vai mudar. Se vai deixar de ministrar para
comegar a presidir”, disse um secretdrio |
do governo com status de ministro,

No final de setembro, durante um café
da manha no Rio, um importante dirigen-
te do PT comentava o enredo eleitoral.
“Ninguém ia imaginar a morte do Eduar-
do Campos, a crise econdmica mundial,
o sentimento que ia surgir das manifesta-
¢Ges de junho. Mas todo mundo sabia da
inabilidade da Dilma, da ojeriza pela po-
litica, desse temperamento”, resumiu.

Areeleigio de Dilma ganhara folego.
De nada adiantara mostrar as obras, os
programas, as falas de Lula. A vantagem
s6 foi recuperada quando o PT pegou em
armas e passou a atacar sem piedade a
adversdria. As dificuldades do governo,
segundo meu interlocutor, nunca foram
de macroeconomia, mas de estilo. “Arro-
gancia”, ele disse. Argumentei que, se
eleita, ela poderia fazer um governo mais |
livre, sem se preocupar com Lula ou com
0 PT, jd que provavelmente seria seu tilti-
mo cargo politico na vida. Ele balangou
a cabega e deu um sorrisinho. Antes de se
retirar, arriscou o porvir: “O fato é que,
se ela ganhar, foi o PT que ajudou. E af,
no dia 1° de janeiro, o governo passa a
funcionar no Ipiranga. Se perder, ela
vai levar essa culpa para sempre. Infe-
lizmente, isso é a politica.” ©
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Texto de Fléavio Cafiero
Diregéo de Zé Henrique de Paula

Com Flvio Stefanini, Roney Facchini,
Chris Couto e atriz convidada Karin
Rodrigues

Sex e Sab s 21h30 e Dom as 19h | TUCA
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Texto Ingmar Bergman
Diregéo de Ulysses Cruz

Com Gabriela Duarte, Nelson Baskerville,
Marcos Suchara e Lucas Lentini

Sex 21h30, Sab 21h00
¢ Dom 19h30 | TUCARENA
Estréia dia 18 de Outubro.

Espetaculo de improvisagéo teatral.
Cia Barbixas de Humor.

Com Anderson Bizzocchi,
Daniel Nascimento, Elidio Sanna
e convidados.

Qui, & 21h30 | TUCA

Texto de Le Plat du Jour - Adaptacéo livre
do Livro Peter Pan e Wendy, de J.M. Barrie
Diregéo de Pedro Pires

C‘ynihiu Falabella, Antoniela Canto,
Alexandra Golik e Carla Candiotto

Sab e Dom &s 16h00 | TUCARENA
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ANEXO B - TRANSCRIC}AO DE CORPUS - “A AFILHADA REBELDE”
(Extraido tal qual a verséo online)

A afilhada rebelde

0 estilo, as ideias, as decisdes e a ambigua relacao de Dilma com Lula

por Daniela Pinheiro

Tamanho da letra:
A -
A+
A+/-

Imprimir:

Era o final de uma manha de brisa fria e sol quente, no inicio de setembro, quando o
presidente do sindicato dos taxistas de Sao Paulo, Natalicio Bezerra da Silva, tomou o
microfone e se dirigiu a restrita plateia: “Vamos respeitar, hein? Nada de gracinhas.
Nao se convida uma pessoa para vir na casa da gente e a gente hostiliza.” O grupo
aguardava a chegada da presidente da Republica e candidata a reeleicao, Dilma Vana
Rousseff, do Partido dos Trabalhadores, que naquele momento tinha 36% das
intencoes de votos — o que a colocava em empate técnico, no primeiro e segundo
turnos, com Marina Silva, do Partido Socialista Brasileiro, catapultada as alturas nas
pesquisas depois da morte do cabeca da chapa, o ex-governador Eduardo Campos,
em agosto.

“Eu nao estou preocupado com vocés, ndao. Nossa categoria é respeitosa, mas pode
aparecer alguém de fora, querer aprontar, tumultuar, ai vai ter”, continuou o
sindicalista, ainda que sua preocupacao fosse infundada, jA que o ambiente estava
cirurgicamente controlado. A imprensa foi espremida num pequeno palanque.
Apenas dirigentes sindicais identificados — a maioria trazendo estampados no peito
adesivos com a cara da candidata — tinham acesso a area diante do palco. Populares
eram vetados. Uma mulher, moradora de um prédio vizinho, foi orientada por um
seguranca a dar a volta no quarteirao para entrar em casa. Meia hora depois, Dilma
Rousseff foi recebida por uma audiéncia calorosa. A equipe da candidata filmava
tudo.

A menos de um més das eleicoes, a campanha da presidente precisava se blindar de
vaias, perguntas incomodas, manifestacoes populares fora do script. E pior: tinha que
lidar com uma inédita e sombria perspectiva nas urnas. Dentre os eleitores, apenas
38% achavam sua gestao “boa ou 6tima”. Ainda segundo o Datafolha, mais da metade
da populacao a considerava entre regular e péssima. Sua rejeicao em Sao Paulo —
maior colégio eleitoral do pais — alcancava 47%. Em ambito nacional, 34% do
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eleitorado afirmavam nao votar nela “de jeito nenhum”. Era o maior percentual
negativo entre os presidenciaveis. Desde o inicio da corrida eleitoral, pela primeira
vez parecia concreto o risco de o PT deixar o poder depois de doze anos no comando
do pais.

A popularidade de Dilma Rousseff, ao chegar ao governo, ultrapassava os 70% de
aprovacdo. O caminho entre o pedestal e a corda bamba foi curto e difuso. E dificil
determinar a pedra que pavimentou a rota do declinio: se as decisdes econ6micas ou
a inexperiéncia politica da governante; se a onda de mudanca que veio a tona nas
manifestacoes de junho ou o temperamento insular da mandataria; se a ojeriza aos
rituais da politica ou a tentativa de imprimir a propria marca ao governo; se a
persisténcia da crise internacional ou o espectro de seu padrinho politico, o ex-
presidente Luiz Inéacio Lula da Silva, que lhe fez sombra durante todo o processo.
Uma relagdo peculiar que — como disse certa vez o ministro Gilberto Carvalho —
ainda vai merecer estudos académicos.

Para esta reportagem, foram ouvidas 26 pessoas ligadas a presidente ou ao Partido
dos Trabalhadores. A maioria pediu anonimato. Dentre os procurados, apenas Dilma
Rousseff e o ministro da Casa Civil, Aloizio Mercadante, se negaram a falar
com piaui.

Ao assumir o mandato, Dilma Rousseff — a gerentona, a mae do Programa de
Aceleracao do Crescimento — tinha em mente o que queria fazer: dar continuidade as
politicas de inclusdo social do governo Lula e implementar uma agenda
desenvolvimentista, das grandes obras de infraestrutura, assunto que sempre lhe foi
caro, para mover a economia. O pais tinha crescido em ritmo chinés e parecia
recuperado do impacto da crise global de 2008. Além disso, havia a perspectiva dos
ganhos do pré-sal e da vitrine da Copa do Mundo.

A primeira equipe ministerial tinha a cara da dupla. Dos 37 ministros, quinze haviam
sido indicados por Lula. Entre eles, Guido Mantega, mantido na Fazenda, e Fernando
Haddad, na Educacao, com vistas a sua campanha eleitoral para a Prefeitura de Sao
Paulo. O ex-presidente também pediu para segurar José Sérgio Gabrielli no comando
da Petrobras. Dilma ainda herdou boa parte dos dirigentes de estatais e autarquias, e
até a chefe do escritorio da Presidéncia em Sao Paulo, a entao desconhecida
Rosemary Noronha. E acomodou as nomeacoes de ocasiao feitas pelos partidos da
coligacdo. De sua lavra, emplacou as ministras mulheres e o ex-prefeito de Belo
Horizonte, o amigo Fernando Pimentel, no Desenvolvimento.

Desde que Lula inventou a candidatura de sua ex-ministra das Minas e Energia e da
Casa Civil, o que ele via como qualidade em Dilma, uma fatia do petismo e dos
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partidos aliados enxergava como defeito intransponivel: o voluntarismo, as opinioes
fortes, o temperamento irascivel, a inexperiéncia politica e até o vocabulario prolixo,
de falas longas e enfadonhas, permeadas de termos técnicos. Um dos mais proximos
interlocutores de Lula disse ter sempre defendido que ela precisava de “assessoria
emocional” para ser presidente.

Lula parecia calcular que sua presenca ao alcance em caso de emergéncia, a
competéncia gerencial da sucessora, a boa onda na economia e a forca do apoio de
dezessete partidos e de mais de 80% do Congresso Nacional garantiriam um governo
de sucesso. O resto era contornavel. No mais, ele era o grande vencedor da eleicao.
Seu poste havia chegado la.

Os primeiros meses de governo foram redentores. Em poucas semanas, Dilma ja
mostrava a que viera: vetou a distribuicdo de cargos federais para parlamentares da
base governista e anunciou um corte de 50 bilhées de reais no Orcamento. Foi a
China, visitou vizinhos latino-americanos, recebeu no Planalto o presidente
americano Barack Obama. Jactava-se de ser a primeira mulher a discursar na
abertura da Assembleia Geral das Nacoes Unidas. Era uma estadista.

A classe média e a elite enfim reconheciam um rosto familiar: Dilma era discreta,
tinha compostura, falava portugués sem erros de concordancia, fazia o estilo durona e
parecia intransigente diante de evidéncias de corrupcao. Distanciava-se do jeito Lula
de ser. Rapidamente, a impressao foi captada pelas pesquisas de opinido. Em maio de
2011, o Ibope registrava que ela tinha 73% de aprovacao popular.

Ainda na primeira quadra do ano, Dilma teve uma pneumonia e precisou se afastar. A
bancada do PMDB aproveitou para fazer o que melhor sabe: escambo politico. Na
votacao do Codigo Florestal, ameacou ir contra o governo caso nao fossem atendidos
os pedidos de emendas e cargos. Em seu primeiro choque de realidade, a presidente
também respondeu com as armas que melhor maneja: ameacou demitir os ministros
do partido. Instalou-se a primeira das muitas crises com a base aliada. Sem avisar
Dilma, Lula desembarcou em Brasilia para acalmar os dnimos dos correligionarios.
Reuniu-se com o vice-presidente, Michel Temer, foi fotografado ao lado de José
Sarney e Renan Calheiros, dourou a pilula e, para alguns, atribuiu a inexperiéncia da
sucessora a confusao, afinal contornada.

A mensagem ficou clara: a luz do poste era ele. Dilma, é 16gico, nao gostou. Sentiu-se
atropelada por Lula, enquanto ele acreditava estar apenas acomodando a situacdo. O
PMDB acabou votando em peso a favor da emenda que anistiava os desmatadores,
derrotando o governo. E ninguém foi demitido. Recentemente, um petista paulista
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resumiu o caso: “Essa inabilidade politica, misturada com arrogancia, marcou as
acoes dela. Como pdde achar que era ligar, ameacar o vice e ele ia pedir desculpas?”
Mas Dilma saiu maior do episodio: era ela brigando quixotescamente contra os venais
da politica.

Em maio, o pais tomou conhecimento do portentoso aumento de patriménio do
ministro Antonio Palocci. Em apenas um ano, sua empresa de consultoria havia
faturado 20 milhoes de reais. Na época, uma ministra disse ter ouvido da presidente:
“Eu achei que fossem 3 ou 4, mas 20 é foda.”

A saida de Palocci da Casa Civil foi um divisor de dguas. Além de ter a confianca do
empresariado mais graudo, era ele quem negociava a votacdo de projetos e o
preenchimento de cargos no governo. No Planalto, também acalmava o ambiente.
Com ele, Dilma ndo precisava se expor as querelas brasilienses, a romaria dos
parlamentares atras de verbas, as visitas de ocasido dos representantes do PIB.
Palocci fazia bem o servico.

No lugar dele, assumiu a senadora petista Gleisi Hoffmann. Ao lado da também
petista Ideli Salvatti, na articulacdo politica, elas formavam, com Dilma, a trinca que
passou a dar o tom das negociacoes do governo com seus aliados. A nomeacao
repercutiu mal no entorno, que ficou com a impressao de que as duas eram “café com
leite”: nao tinham pulso firme ou estofo politico. Como verbalizou o entao ministro
da Defesa, Nelson Jobim, a piaui, em agosto de 2011: “Ideli é muito fraquinha e
Gleisi nem sequer conhece Brasilia.”

A presidente tinha suas razoes. Primeiro, ndo queria outro “superministro” para lhe
fazer frente — Palocci era uma excecao. Até o tltimo minuto, Lula garantiu ao titular
da Casa Civil que ele ficaria no cargo, mas Dilma sepultou a hipétese. Em publico, ele
pediu demissao, aceita por ela depois de vinte dias de crise. Quis para o lugar alguém
em que pudesse confiar, mas, sobretudo, mandar. Agradava-lhe ainda a ideia de
valorizar duas mulheres naqueles cargos, antes s6 ocupados por homens.

Nesse momento, para vencer a tentacao de dar palpites — como ele mesmo declarou —
, Lula se embrenhou numa maratona de viagens internacionais que lhe tomaram
quase todo o ano de 2011. Coincidiu com a época em que o governo Dilma comecou a
ter uma feicao prépria. As demissoes em série deram ao marqueteiro Joao Santana
uma senha para colar na presidente: Dilma era a faxineira da corrupcao.

Em seis meses, sete ministros foram demitidos — seis envolvidos em dentncias de
irregularidades no cargo. Se a faxina encantou parte da opinido publica,
internamente acendeu um sinal de alerta. Entre os aliados, o cracha de faxineira
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pressupunha a corrupcao incrustada na maquina do Estado, expondo-lhe as tripas.
Quatro dos seis ministros vinham do governo Lula. No PT, comentava-se a facilidade
com que Dilma rifava companheiros. “Demissoes por malfeito sao ossos do oficio”,
disse ela a época.

Sem Lula e sem Palocci, Dilma ia ficando mais Dilma. Em meados de 2011, por
ocasiao do aniversario de 80 anos de Fernando Henrique Cardoso, ela enviou um
cartao de felicitacoes cheio de elogios ao ex-presidente tucano. O petismo estremeceu.
Nao bastasse, ela tomava providéncias em areas das quais seus antecessores mal
haviam tido coragem de se aproximar: instalou a Comissao da Verdade para
esclarecer crimes da ditadura militar, assunto que Lula procrastinava, e aprovou a Lei
de Acesso a Informacao, acabando com o sigilo eterno de documentos publicos.

O empresariado estava encantado. Como havia assumido o governo com o ddlar
depreciado, o que prejudicava a industria, Dilma Rousseff procurou beneficiar o setor
controlando o cambio, por exemplo. Preparava o maior pacote de concessdes da
histéria, que daria a iniciativa privada um bom pedaco das estradas, aeroportos e
ferrovias do pais. Com a imprensa, o clima era de inicio de namoro.

O governo seguia em velocidade de cruzeiro quando, no final de outubro, veio o
baque: Lula foi diagnosticado com um cancer na laringe. Ela, que havia tratado a
mesma doenca havia pouco mais de dois anos, ficou devastada com a noticia. Sem o
padrinho por perto, o poder dos lulistas no Planalto foi se esvaziando. A comecar pelo
do secretario-geral da Presidéncia, Gilberto Carvalho, e de Marco Aurélio Garcia,
assessor especial para Assuntos Internacionais, sobre os quais ela costuma dizer que
“falam coisas que nao sao do nosso governo”. No Planalto, ela ja era chamada de “a
tia”, apodo cunhado pela velha guarda lulista. Até hoje, nao raro um estranho pode
escutar durante uma visita que “a tia esta procurando” por alguém.

No fim de 2011, Dilma atingiu o maior indice de aprovacao de um presidente: 59%
dos brasileiros consideravam sua gestao 6tima ou boa. Foi o maior percentual ja
alcancado desde a volta das elei¢cOes diretas no pais. A economia cresceu menos que
no ano anterior, mas o Brasil havia criado 2 milhdes de empregos e superado a
Inglaterra, tornando-se a sexta economia do mundo. O poste comecava a brilhar
sozinho.

Por essa época, num encontro no Planalto, ela confidenciou a um ex-ministro do
governo Lula, com quem ambos mantém boas relacoes: “Se o Lula quiser, a proxima é
dele. E s6 ele me falar”, disse, referindo-se as eleicoes de 2014.
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O segundo ano de governo comecou tépido e inodoro como uma fala de Michel
Temer. Com a perspectiva das elei¢cdes municipais em outubro, Dilma diminuiu a
agenda de viagens e se trancou no Planalto para tragar os termos do bilionario pacote
de concessoes em infraestrutura. Estava em seu ambiente: imersa em niumeros,
clausulas, indices, percentagens, muito PowerPoint.

A performance da presidente ja era conhecida desde os tempos das Minas e Energia:
ela abria o computador, vertia uma miriade de estatisticas, elencava planilhas,
“espancava o projeto” — como gosta de dizer — até nao sobrar de pé nenhuma brecha
ou davida. Comandava reunioes infindaveis, em que se debatia por horas um mero
ponto e virgula. Nas negociacoes do pacote dos aeroportos, um ministro disse terem
passado oito meses falando sobre a TIR — a taxa de retorno dos investidores. O
detalhismo emperrava o processo, decisoes se arrastavam e o projeto demorava a sair
do papel.

A essa altura, ja estava evidente sua ojeriza pelos rituais da vida brasiliense: reunides
com ministros, encontros com deputados, recepcoes no Itamaraty, fuxicos com a base
aliada. Receber entidades de classe era um parto. Movimentos sociais, muito de vez
em quando. Empresarios tentavam, em vao, marcar audiéncias na agenda sempre
lotada — pelo menos para eles. Nos encontros com parlamentares, chamava atencao a
falta de autonomia de Ideli Salvatti. Ou ela respondia as demandas dizendo que “ia
ver com a presidente”, ou chegava chutando a canela dos interlocutores, como um
ventriloquo da chefe.

Dilma nao falava nem com a bancada do PT. “Para ela, a politica era o mal em si.
Empresario era abutre, e politico era picareta. E assim que ela pensa”, disse um
importante dirigente do Partido dos Trabalhadores, durante um café da manha, no
Rio. Dilma nao liberava dinheiro, dificultava a distribuicao de cargos, nao recebia os
politicos, ndo respondia aos empresarios. Um assessor da Presidéncia resumiu as
razoes do comportamento: “Ela achava que ja sabia o que eles iam pedir ou reclamar.
Entao, na cabeca dela, nao tinha que gastar tempo com isso.”

Os caprichos desnorteavam o cerimonial do Palacio do Planalto. Uma vez, na
Espanha, ela quis fazer compras no El Corte Inglés, mas vetou a companhia de
segurancas. O grupo precisou se esconder atras das araras da loja de departamentos.
Em Londres, quis andar de metro6, causando rebulico entre os segurancas da Scotland
Yard, que iam abrindo passagem para a comitiva brasileira. Em Washington, deixou
em apuros o embaixador Mauro Vieira porque se recusava a se sentar, durante o
encontro com Barack Obama, no salao de entrevistas da Casa Branca. Depois de
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muita argumentacao, ela concordou. Um ex-integrante do cerimonial disse que era
para evitar ser fotografada sentada — ela usava saia.

Aos poucos, as reunides ministeriais também foram minguando. Desde a posse, todos
os ministros haviam sido proibidos de falar com a imprensa. Qualquer declaracao
oficial, s6 por meio do porta-voz ou da propria presidente.

Em seu governo, Lula usava os vazamentos de informacao para testar varias ideias.
Deixava deputados fomentarem boatos de maneira a ter um termometro do que
pensava em fazer — ou nao fazer. Também aproveitava os discursos paramandar
recados, responder a ataques, fazer a defesa do governo, dar a tonica da disputa
politica. Conseguia traduzir questoes complexas nos termos das massas.

Com Dilma, nada disso acontecia. Para ela, vazamento era apenas insubordinacao,
traicdo. Quem o fazia era posto na geladeira. O senador Vital do Régo, do PMDB da
Paraiba, perdeu um ministério porque a hipotese de sua nomeacao vazou. Testar uma
ideia, s6 nas pesquisas qualitativas encomendadas pelo marqueteiro Joao Santana,
partilhadas com um ou dois interlocutores. Logo se evidenciou que a comunicacao
era um empecilho incontornavel no caso de Dilma: ela se expressava numa sequéncia
de elipses de 4rdua compreensao; suas frases eram desconexas, longas, truncadas. A
imprensa registrou: nascia o dilmés.

“Temos um sistema hidrol6gico muito sensivel a 4gua”; “Sempre que vocé olha uma
crianca, ha sempre uma figura oculta, que é um cachorro atras, o que é algo muito
importante”; “Precisamos cada vez mais cooptar e captar novas fronteiras tanto na
Asia quanto no Oriente Médio”; “Todos nds aqui sabemos que cada um de nés
escolhe — a vida faz a gente escolher — alguma das datas em que a gente nunca vai
esquecer dessa data.” Assessores afirmam que, quando escreve, ela é clara, objetiva e
focada.

Acumulam-se ao redor de Dilma histoérias de gritos, esculachos e rompantes. Mais de
uma pessoa me contou ter visto a filha Paula repreender em publico as grosserias da
mae, extensivas a ministros, secretarias, funcionarios do palacio. Um ex-ministro do
governo Lula, com quem Dilma trabalhou diretamente na Casa Civil, presenciou
cenas de descontrole. “O que é perverso é que os esporros dela sao sempre para quem
est4 embaixo. Ela sabe com quem pode gritar. E que nem lobisomem, sabe para quem
pode aparecer”, disse, irénico.

Quatro entrevistados se valeram de conceitos do livro O Principe, de Nicolau
Magquiavel, para definir a maneira de Dilma lidar com o poder. Se Fernando
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Henrique queria ser admirado e Lula queria ser amado, Dilma quer ser temida. Certa
brutalidade seria uma maneira de se fazer respeitar, um sintoma de inseguranca.
“Sou uma mulher dura cercada de homens meigos”, Dilma aprendeu a repetir desde a
campanha de 2010, sempre que seu temperamento era questionado. Acertos da
equipe nunca sao comemorados, nao passam de obrigacdo; desculpas, sinal de
fraqueza; duvidas, prova de desconhecimento.

Ela costuma formar sua opinidao ouvindo pequenos grupos distintos — sem que eles
tenham conhecimento dessa comunicacao estereofonica. Insiste em saber tudo o que
pode dar errado, e s6 entdo se interessa pelo que pode dar certo. Bombardeia de
perguntas o mensageiro de um projeto ou uma ideia. Faz isso uma oitava acima, com
expressao similar a exibida quando entregou a taca de campedes do mundo para os
jogadores alemaes. Os mais vulneraveis tremem. Nas discussdes com a equipe,
muitas vezes ela externa de cara sua opinido sobre o assunto a ser tratado — o que
intimida boa parte dos presentes, que se cala, ainda mais se tiver ponto de vista
contrario. O resultado é que metade da equipe nao gosta dela e a outra metade tem
medo.

“Esse método prejudicou muito porque ninguém tinha coragem, animo ou saco de se

contrapor a ela. A auséncia do contraditorio fez com que ela embarcasse em muitas
canoas furadas”, comentou um ex-integrante da equipe econémica do governo, em
meados de setembro, durante um almoco, no Rio. “Na econdémica, por exemplo”,
disse.

Em uma manha de setembro, o elétrico Roberto Kalil Filho, diretor do Hospital
Sirio-Libanés, médico de Dilma e Lula, estava de mau humor. “Hoje é bandeira
vermelha”, disse uma de suas assistentes, num cédigo que indica o espirito do chefe.
Amigo e responsavel pela satide de autoridades, empresarios e famosos, Kalil também
¢ a ponte de varios politicos e jornalistas com a ctupula do PT. Fala frequentemente
com a presidente ao telefone. Dao-se muito bem porque, ele disse, sao parecidos. As
conversas costumam comecar com: “Oi, como estamos de humor hoje?”

Sentado em frente ao computador, ele falava sobre a paciente e amiga. Para provar o
que dizia, chamou uma secretaria. “Vem aqui, quem é mais cao? Eu ou a Dilma?” A
moca perguntou se podia falar a verdade. “E o doutor Kalil, ele é o professor dela.”
Segundo o cardiologista, avaliacoes sobre o temperamento da presidente sao a maior
injustica contra seu governo. “Vocé acha que alguém chega num cargo desses sendo
boazinha, pedindo por favor?”, perguntou. “Ela é incrivel, maravilhosa, mas nao esta
aqui para ficar de nhe-nhe-nhém. E igual a mim aqui no Sirio: o povo fala mal porque
a gente cobra.”
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Kalil também dirige o Instituto do Coracao. Quando se esta no comando, disse, “se a
gente ndo mantém o tonus de doido, as coisas ndo andam”. “Ela é igualzinha. A gente
leva no chicote porque senao nao sai nada”, comentou enquanto mastigava um
sanduiche de queijo. “Claro que toda pessoa como eu e ela as vezes erra na maneira
de se expressar, acontece.” Mas desculpas, acrescentou, ele ndo costuma pedir: “Até
porque estou certo.”

Quando a conversa derivou para as decisoes politicas e econdmicas da presidente, ele
saiu pela tangente. “Palpitei no Mais Médicos. E sd. Disse para ela que foi uma coisa
enfiada goela abaixo, mas hoje conheco melhor o programa e acho muito bom”,
afirmou. Para Kalil, se as pessoas soubessem do outro lado de Dilma, entenderiam
melhor sua gestdao. “Poucas vezes vi alguém tao comprometido em mudar a vida dos
pobres. Mas a Dilma é fechada. Por tudo que ela passou na vida, ela é isolada, é o
perfil dela.” Segundo ele, a “verdadeira Dilma” é a mulher que sai de madrugada,
driblando a seguranca, para andar de moto por Brasilia — como havia revelado meses
antes uma reportagem da Folha de S.Paulo. “Olha que ser pitoresco! Ninguém a
conhece de verdade.”

A maioria dos entrevistados confirmou a impressao. Ao conversar sobre assuntos
variados, fora da Presidéncia, Dilma relaxa, conta casos engracados, deixa brotar o
lado leve, tem o humor afiado. Vaidosa, fica lisonjeada quando seu conhecimento
sobre artes, musica ou literatura é reconhecido. “Ela também tem uma certa
coquetterie”, disse-me um ex-ministro. “Mas, em geral, é muito defensiva”,
acrescentou.

Nas ocasioes em que se permitiu baixar as armas — foram dez —, Dilma chorou em
publico. “Ela sempre tratou o governo como uma grande familia. E sempre no papel
da mae durona, repressora, que coloca de castigo o ministro que desobedece”,
comentou um ex-integrante do Ministério da Fazenda. A exigéncia se estende a ela
propria. “Nao posso errar, nao posso errar’ € uma frase recorrente da presidente
ouvida nos corredores do Planalto.

Perguntei a Kalil se Dilma contaria com seu voto. “Claro que nao! Sou malufista! O
pastor Everaldo é meu candidato”, respondeu, num tom em que a troca soou
ambigua. E o que seu paciente mais famoso pensava disso? “A gente nao fala do
assunto. O Lula diz que eu ainda sou do tempo dos macacos e que no dia que eu
evoluir para humano a gente pode conversar sobre politica”, respondeu.

A equipe da Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia era obrigada a
preparar relatérios periddicos sé para Dilma e Gleisi Hoffman, listando as besteiras
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cometidas pelos ministros. Detalhe: s6 as besteiras. Dilma nao confia, nao delega, nao
divide informacao sobre o governo com o proprio time. Nas reunides, avisava aos
presentes: “Nem todo mundo vai saber de tudo. A informacdo aqui sera
compartimentada. Quem tem que saber de tudo sou eu, nao voceés.”

Se um ministro demitia alguém sem consulta-la, corria o risco de se ver
desmoralizado, como ocorreu com Fernando Pimentel, que exonerou o secretario
executivo Alessandro Teixeira. Quando soube, Dilma repreendeu o ministro e
chamou o demitido para trabalhar no Planalto. Da agenda dos ministros nos fins de
semana — eles eram proibidos de deixar Brasilia sem avisa-la — a conversas de pé de
ouvido entre auxiliares, ela quer saber de tudo. Nao raro, toma satisfacoes com os
envolvidos.

H4 quem veja nesse comportamento um eco do proprio passado. Dilma foi torturada
pela ditadura e ficou presa durante trés anos. “A cabeca dela é a cabeca de célula, de
aparelho, como se ainda estivéssemos na luta armada, com gente do nosso lado
podendo nos trair ou gente atras de nés querendo nos pegar”, disse um ministro que
passou pelos governos tucano e petista. Segundo ele, tudo faz sentido: a preferéncia
pelo isolamento, a autossuficiéncia, a desconfianca, o controle da informacao, o
héabito de guardar grandes somas de dinheiro em casa “para qualquer emergéncia”
ou, ainda, a mania de dormir de sapatos, “caso precisasse sair as pressas’, que a
acompanhou por anos. “Ela ainda é a menina dos anos 60”, disse.

Embora o modo de governar e o estilo pessoal prenunciassem ruidos, Dilma estava
nas alturas quando comecou o segundo ano do seu governo. Elogiada pela imprensa,
respeitada pelos empresarios, aprovada pelo eleitorado, temida pelos seus — chegara
a hora de dar seu primeiro grito de independéncia. O poste queria luz propria. Em vez
de recuar nas medidas de incentivo a0 consumo e ao investimento que haviam sido
tomadas para contornar a crise global de 2008, ela decidiu por o pé no acelerador.

A seu lado, Guido Mantega funcionava como um “aperfeicoador das ideias”. Na
concepcao econdmica da presidente, valia tudo para promover o crescimento,
proteger a induastria e o emprego, bombar o consumo e manter a balanca comercial
positiva. Um pouquinho de inflacdo nao fazia mal a ninguém, essa era a ideia. Dilma
passou a ser acusada de abandonar o tripé econémico — meta de inflacdo, superavit
fiscal e cambio flutuante — sobre o qual se sustentara a estabilidade da economia nos
ultimos doze anos.

Criticos alertavam para o risco de promover uma expansao econdmica baseada no
endividamento. “Ela n3o ligava para criticas. Nunca ligou. Tinha na cabeca uma ideia
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de pais clara. De fato, ela sabe mais de economia do que as pessoas pensam, e sabe
menos do que ela pensa que sabe”, afirmou um ex-integrante dos governos Dilma e
Lula.

Na concepcao da presidente, a interferéncia do Estado na economia é crucial. Ha em
suas decisoes um viés ideologico, de esquerda, muito mais arraigado do que no
governo Lula. A ma vontade em relacdo a independéncia do Banco Central é um
exemplo. Dilma costuma dizer que, no dia em que se colocar um banco privado para
financiar obras de infraestrutura e programas sociais — como o Minha Casa Minha
Vida, cujos recursos sdao 95% do governo —, o pais nao vai ter mais nenhuma moradia
subsidiada para os pobres.

Guiada por suas conviccoes, ela baixou as taxas de juros dos bancos estatais para
fomentar o crédito e obrigar as instituicoes privadas a fazer o mesmo. No primeiro
pacote de concessao das rodovias, limitou a lucratividade das empresas. “Ela acha
que é preciso controlar tudo. Caso contrario, o empresario ia oferecer o pior servico
pelo maior preco, o que podia ser verdade. Mas vocé pode controlar isso aumentando
a concorréncia, por exemplo”, observou o ex-integrante da equipe economica.

Na Petrobras, fez o mesmo para controlar a inflacdo: represou os precos dos
combustiveis, ainda que a medida representasse um baque para o caixa da estatal. A
fim de forcar a queda do preco da eletricidade, antecipou a renovacao das concessoes
das geradoras e distribuidoras de energia, impedindo-as de continuar a cobrar do
consumidor a reposicao do que haviam investido. As acoes das empresas elétricas
despencaram.

Em paralelo, Dilma lancava mao do que a imprensa batizou de “contabilidade
criativa”: inflou as “receitas” do governo e mascarou as “despesas” de modo a
aumentar artificialmente o superavit primario — dinheiro reservado para o
pagamento dos juros da divida publica e que sinaliza ao mercado que as contas
internas vao bem.

Em uma tarde na sede do Partido dos Trabalhadores, o presidente da legenda, Rui
Falcao, falava sobre as criticas a gestdo economica. “Por ma vontade ou
desinformacao, ela é acusada de ser intervencionista, mas, na verdade, ela tomou
decisdes que beneficiaram a populacdo, nao acionistas ou empresarios”, comentou.
“Por que a grita? Porque muita gente rica, pela primeira vez, perdeu dinheiro.”

A medida que Dilma ia imprimindo sua marca, parte do petismo castico perdia
terreno, como ocorreu nos fundos de pensao e nos bancos estatais. Em abril de 2012,
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ela deu o passo mais ousado. Mandou a nova presidente da Petrobras, Maria das
Gracas Foster, demitir parte da diretoria da empresa. Trés diretores ligados a trés
partidos foram defenestrados. Um deles era Paulo Roberto Costa, responsavel pelo
Abastecimento. No PT, as demissoes cairam mal. Sobretudo a de Renato Duque, da
diretoria de Servicos e Engenharia, responsavel por grandes encomendas de
plataformas e sondas de perfuracao. Petista da corrente Construindo um Novo Brasil,
tendéncia interna mais poderosa do partido, Duque fora indicado pelo ex-ministro
José Dirceu. E bom guardar esse nome.

Ainda convalescente do tratamento contra o cancer e mergulhado na campanha de
Fernando Haddad a prefeitura paulistana, Lula assistia de longe ao movimento.
Quando vinham lhe falar mal do governo, costumava responder com uma frase
pronta: “Calma, ela vai mudar. Aquela cadeira muda as pessoas.”

O Instituto Lula ocupa um sobrado de trés andares no bairro do Ipiranga, na Zona
Sul de Sao Paulo. Decorado com moveis de escritorio em ferro, divisorias de féormica e
chao acarpetado, lembra as instalacdes de um sindicato. E 14 que Lula despacha desde
que deixou a Presidéncia. O local virou também o ponto de romaria de empresarios e
politicos para se queixar de Dilma. Logo, ganhou o apelido de “Serpentario do
Ipiranga”. Ali, dizem, as viboras destilam veneno puro contra o Planalto.

Numa manha de agosto, um dos dirigentes do Instituto falava sobre o governo e as
eleicoes vindouras. Segundo ele, Dilma enfrentava uma combinacdo de fatores
preocupante: a crise internacional, o ressentimento da elite — que se viu dividindo
aeroportos e tendo de pagar hora extra para a empregada doméstica — e a dificuldade
de vender o proprio governo. “Gastaram meses querendo emplacar a gerentona e a
faxineira. Isso pegou muito bem para a elite, mas nao quer dizer nada para o povao”,
comentou.

Em sua avaliacao, o que ganha votos sao acoes sociais — Dilma as tinha, mas nao
conseguia mostrar. Para provar o que disse, ele citou pesquisas internas do partido
evidenciando que os eleitores atribuiam a Lula programas implementados por Dilma.

Nas hostes petistas, Dilma sempre foi vista como forasteira. Com passado de
esquerda, fez sua trajetoria no Partido Democratico Trabalhista, nas fileiras
caudilhistas de Leonel Brizola. Por muito tempo — e ainda hoje —, os petistas fazem
questao de lembrar: Brizola foi aquele que se referia a Lula como “o sapo barbudo”.
Petistas mais mordazes comentam que ela herdou tudo do brizolismo, menos a
qualidade: a coragem de enfrentar a TV Globo.



123

No mandato de Dilma, os petistas imaginavam por em pratica a regulamentacao dos
meios de comunicacao, defendida com ardor pelo partido. Mas ela nao chegou nem
perto do assunto. Na sua gestao, ocorreu uma mudanga significativa na distribuicao
de verbas publicitarias para a imprensa. No segundo mandato de Lula, o entao
ministro da Secretaria de Comunicacao Social, Franklin Martins, irrigou pequenos
jornais, radios e blogueiros. Com Dilma, esses veiculos perderam dinheiro e
influéncia.

Cobrada pelo PT, ela também ficava presa a necessidade de justificar o que nao havia
feito. Havia uma pressao enorme para que fosse a publico defender os réus do partido
no caso do mensaldao. Nem Lula o fez. Os petistas se sentiam sem uma camplice. E
Lula, as vezes, idem. Quando estourou o caso Rosemary Noronha — funcionaria da
Presidéncia em Sao Paulo, apontada como “amiga intima” de Lula e acusada de
trafico de influéncia —, Dilma nem titubeou. “Ela mandou demitir na hora, nao quis
nem saber”, contou uma ex-assessora da presidente.

A todo tempo, os petistas trazem a tona que Dilma nunca pensou, desejou, quis ou se
preparou para ser presidente da Republica. Repetem que ela se comportava como
alguém independente, que nao havia entendido que na verdade era apenas parte de
um projeto politico mais amplo. “Ela foi eleita para um projeto politico. Nao é dela,
nem do Lula, é de todos. Ela nunca sera a candidata dela mesma”, disse-me o
dirigente do Instituto Lula. “O que vai ser julgado nas urnas sao doze anos, nao
quatro”, concluiu.

No final de 2012, as queixas dos empresarios, a revolta dos parlamentares que se
sentiam desprestigiados e sobretudo o baixo crescimento (0,9%) deram fim ao clima
de lua de mel. Na imprensa, a presidente era criticada pelo fracasso das medidas para
impulsionar a economia e prometia em troca um “pibao” para breve. O Brasil havia
perdido a posicao para a Inglaterra e voltado a ser a sétima economia do mundo. O
governo tinha 62% de aprovacao.

Pouco depois, a revista inglesa The Economist pediu a cabeca de Guido Mantega em
extensa reportagem com criticas a conducao da politica econémica brasileira. O
“pibinho” assustava investidores e empresarios. Durante todo tempo, o governo
acreditou que a queda da taxa de juros e o aumento do crédito dos bancos oficiais
implicariam um enorme incentivo ao investimento privado — que entretanto nao
aumentou. Ocorreu o inverso. De seu lado, Dilma respondia com evasivas e mantinha
o pé firme nas diretrizes. A dificuldade de admitir erros é uma de suas caracteristicas
mais notaveis.
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Na mesma época, o prefeito de Sao Paulo, Fernando Haddad, e o do Rio, Eduardo
Paes, estiveram no Planalto para tratar do aumento das tarifas de transporte puablico.
Mantega teve uma ideia: ja que a inflacdo continuava préxima de 6%, resistindo a
voltar para o centro da meta (4,5%), era melhor segurar o reajuste. A resposta veio
das ruas meses depois, quando o aumento foi enfim anunciado.

Em fevereiro, o “Volta, Lula” ja havia se espalhado como gripe no inverno. Institutos
de pesquisa simulavam o nome do ex-presidente nas apostas eleitorais — e ele
ganhava com folga —, o petismo alimentava o boato e os empresarios, insatisfeitos,
engrossavam o coro. Dilma procurou Lula e pediu-lhe um gesto capaz de aplacar a
boataria. Dias depois, durante a comemoracao do aniversario do PT, Lula fez seu
papel: antes de encerrar sua fala, como se cumprisse uma tarefa, finalmente
mencionou a reeleicdo de Dilma. O resultado foi dibio. Parte da legenda achou que
era um erro antecipar a campanha, ja que ainda havia quase dois anos de governo
pela frente. Outros entenderam ter sido uma maneira de fortalecer o projeto de poder
num momento delicado. A verdadeira opinidao de Lula ficou restrita a amigos e
familiares. “Lula é igual a Biblia, cada um interpreta como quer”, disse José Eduardo
Dutra, ex-presidente do PT e atual diretor da Petrobras.

Na casa do proprio Lula, o andncio da reeleicio de Dilma repercutiu mal. A ex-
primeira-dama Marisa Leticia achou um absurdo, uma ingratidao, uma traicao que
Dilma nao tivesse perguntado a Lula, em nenhum momento, se ele queria ser
candidato — conforme a presidente havia confidenciado para um ex-ministro, amigo
de ambos, um ano antes. A familia ficou magoada. E especialmente Lula.

Desde que deixara o Alvorada, Marisa Leticia sentia falta da rotina brasiliense — as
manhas pescando no pier da Presidéncia, o entourage, os salamaleques, o poder.
Dizia que Lula ainda era a inica pessoa capaz de manter o pais nos trilhos. Fazia coro
com o Serpentario do Ipiranga. “Ele sempre quis voltar, a Marisa queria que ele
voltasse, os filhos queriam e boa parte do PT também”, disse-me um advogado de
renome ligado ao partido, em seu escritorio, em Sao Paulo.

De sua parte, Dilma defendia que o mandato era dela. Deveria terminar o que havia
comecado e, como seus antecessores, tinha o direito a reeleicdo. Nada disso, no
entanto, era explicitado. Em publico, Lula negava a hipotese de se candidatar, mas no
privado era sempre ambiguo. Ainda que nao estimulasse o boato, ndo movia uma
palha para mata-lo na origem. Em encontros reservados, ele passou a criticar a
presidente.
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Durante todo o mandato, Dilma e Lula nunca se afastaram ou deixaram de se falar.
Ele sempre foi cuidadoso na aproximacao e nas criticas. Dava sugestoes de modo que
sua interlocutora pudesse acatad-las ou nao. Em vez de dizer que ela estava
negligenciando a politica externa, Lula perguntava, como do nada: “E a Africa,
Dilminha? Esta abandonada...” Quando se estranhavam, um ou outro “sumia”. Como
relatou um auxiliar direto da presidente: “Mito nao telefona. Ele nunca telefonou,
mas ele sumia. E ela, quando achava que ele estava dando declaracoes demais a
imprensa, ou se julgava estar no caminho certo e queria preservar-se de ingeréncias
externas, fazia o mesmo.”

O comité central da campanha de Dilma Rousseff esta localizado em um centro
comercial de Brasilia. Na entrada, veem-se cartazes de criancas com camisetas
vermelhas, a serigrafia de uma foto da candidata quando militava contra a ditadura e
um enorme painel com a imagem dela, sorridente, ao lado de Lula. No mezanino, fica
a sala de Giles Azevedo, ex-chefe de gabinete da presidente no Planalto, hoje um dos
coordenadores da campanha.

H4 vinte anos, ele é a sombra de Dilma Rousseff, que o chama carinhosamente de
“Gil e Les” — como se ele fosse duas pessoas. Se ha no mundo alguém em quem ela
confie, é ele. Em uma tarde de julho — quando ainda nao havia Marina Silva no pareo
—, Azevedo comentava as dificuldades da chefe: “As pessoas ndo querem resolver
problema, querem carinho, atencao. Ela quer resolver, ndo quer gastar tempo com
firula.” Segundo ele, a praticidade e a discricao da presidente eram uma novidade no
cargo. “Ela trabalha para dentro. Nao quer holofote, quer resultado, isso é uma coisa
diferente na politica brasileira.”

Para ele, é um grande equivoco afirmar que Dilma nao sabe fazer politica. “Baixar os
juros do sistema financeiro mexendo com lucros de banqueiros, desafiar interesses
econdmicos nos contratos de energia elétrica, criar a Comissao da Verdade, isso é nao
fazer politica?”, indagou. “Ela fez isso sozinha.”

O celular tocou. Passaram-lhe o resultado de uma pesquisa recente, mas ele nao quis
comentar os numeros. Com voz mansa, pos-se a listar as conquistas do governo: o
Minha Casa Minha Vida havia construido 2 milh6es de moradias; o Brasil Carinhoso
retirara 8,7 milhGes de pessoas da miséria; das dez maiores hidrelétricas do mundo,
trés seriam construidas no Brasil; o Pronatec ofereceu cursos técnicos a 8 milhoes de
estudantes. “Na crise, o mundo perdeu 60 milhoes de empregos, e o Brasil ganhou 11
milh6es. Como que alguém pode dizer que esse governo fracassou?”
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Naqueles dias, a dicotomia entre o Ipiranga e o Planalto era explicita. Os mais
proximos da presidente se incomodavam com o fato de Lula despontar como um
génio da lampada, sempre com uma frase de efeito, uma solucdo magica, um
conselho incrivel, ainda que o PT amargasse derrotas fragorosas em dois dos
principais estados brasileiros: Lindberg Farias, no Rio, e Alexandre Padilha, em Sao
Paulo. A eterna comparacao entre ela e Lula também a incomodava. Ela sorria
amarelo quando ele falava em publico sobre “o criador e a criatura” ou quando
explicitava que o governo era “meu e da Dilma”, ratificando ataques de adversarios.
Ela também percebia que o “Volta, Lula” aparecia sempre nos momentos em que o
governo estava fragilizado, quase como um corretivo a sua gestao. E quem esta a seu
lado repara que Dilma se refere a Lula como “presidente” e o trata de “senhor”,
enquanto ele, a despeito do cargo que ela ocupa, sempre se refere a presidente como
“Dilminha” e “vocé”. Entre os dois, a relacdo nunca foi de paridade. Quando o
presidente da Venezuela, Nicolds Maduro, visitou o Brasil, no ano passado, engatou
numa conversa animada com Lula. Deixaram Dilma, a presidente, esperando por
quarenta minutos.

Mas era fato que, depois de quase quatro anos de mandato, ela ainda precisava
umbilicalmente de Lula para se eleger. “E dificil suceder o Lula. O carisma, o
processo de transferéncia, € um peso muito grande”, afirmou Giles Azevedo. Segundo
ele, qualquer candidato do partido estaria na mesma situacdo. A relacdo de ambos,
ele disse, para aplacar qualquer boato de desentendimento, era excelente. “Mas ela
pensa, né?”

O prejuizo de se ter antecipado a campanha eleitoral logo ficou visivel. O governo
passou a ser avaliado com lupa, cada acao de Dilma ficou sob suspeicao de ser
eleitoreira. Quando o preco do tomate chegou a 10 reais o quilo — um aumento de
80% em menos de um ano —, a opinido publica gritou: a inflacao estda mordendo a
dona de casa.

No Congresso, a relacdo com o Executivo também ia mal. Nos primeiros dois anos,
Dilma havia feito algo se mover no pantano do fisiologismo brasiliense. “Acabou a
conversinha mole, tangenciada, uma coisa querendo dizer outra, segundas intencoes.
Com ela, nao tem”, comentou um ministro do PMDB, durante um jantar em Brasilia.
Um ex-ministro paulista também me disse: “Ela é honesta, nao pensa em dinheiro e
nao tem filho para fazer negobcio. Isso ja cria uma barreira para as conversas
esquisitas.”
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Pressionada por Lula, ela cedia nas aliancas, mas até a ultima hora tentava uma carta
diferente. Foi o caso da ida de Renan Calheiros para a presidéncia do Congresso
Nacional. Ainda que o PT tivesse combinado, por escrito, o revezamento com o outro
partido, quando a posse se aproximou, ela insinuou que Calheiros desistisse do cargo
em troca do apoio incondicional do governo para elegé-lo governador de Alagoas. Ele
agradeceu. “Ela ia com o milho e eles voltavam com a pipoca. Ela nao entendia o quao
mais fundo era o buraco”, comentou uma ex-auxiliar da presidente.

O estilo Dilma tinha um preco. Uma coisa era ser faxineira quando estava por cima,
outra era manter a pose sendo bombardeada de todos os lados. “Deputado d4 troco. E
um horror, mas é fato”, comentou um parlamentar da base aliada, em Brasilia. A
retaliacdo vinha do proprio quintal. Numa ocasido, o entao presidente da Camara, o
petista Marco Maia, queria indicar um afilhado politico para o Banco do Brasil. Dilma
nao o atendeu. Em represalia, ele abandonou uma sessao no meio para atrapalhar a
votacao.

No Congresso, Dilma perdeu em varias votacoes relevantes para o governo. Com uma
articulacao politica fragil, sem vocacao para fazer o jogo da arraia-mitda, ela ficou a
mercé do fisiologismo. “No segundo e terceiro anos de governo, como estava sem
anteparo, ela se expds muito”, comentou o deputado Paulo Teixeira, do PT de Sao
Paulo, em seu gabinete na Camara, em agosto. Um dos exemplos ocorreu durante a
votacdo da Lei dos Portos, quando o deputado Eduardo Cunha, lider do PMDB na
Camara, emparedou o governo. “A presidente ficou em simetria com um deputado.
Isso nao pode. Na Fazenda, a mesma coisa. Ela foi virando o alvo direto das criticas
por nao ter esse muro de defesa”, comentou. Ao longo do tempo, o pragmatismo
ganhou. Dilma liberou o aumento dos ministérios para acomodar aliados, ministros
faxinados indicaram sucessores, e ela trocou um ministro por causa de um minuto a
mais no programa eleitoral na tevé. A imagem de faxineira ficara para tras.

Vieram as manifestacoes de junho de 2013. Comecaram contra o aumento das
passagens de 6nibus, mas logo ganharam dimensao nacional e se transformaram em
revolta contra os gastos com a Copa, a precariedade dos servicos publicos, a
venalidade da politica brasileira. Em vinte dias, a aprovagao do governo Dilma
despencou de 57% para 30%. O grito de independéncia nao tinha mais eco. No meio
da crise, foi ela quem pegou um aviao para Sao Paulo para se encontrar com Lula. O
poste precisava de luz.

Foi quando Lula sugeriu a saida de Guido Mantega. Mais uma vez, ela se fez de surda.
“A maior forca de Mantega durante todo o governo foi ter sido vulneravel. Poucos
naquele cargo permitiram tamanha ingeréncia do presidente da Republica”,
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comentou um ex-integrante da equipe economica. Para ela, demiti-lo significava
perder o poder irrestrito de mandar na economia. Nessa época, Lula comentou com
um grupo no Ipiranga: “Ela nao vai mudar.” E viajou para uma longa série de
compromissos na Africa. Mais uma vez, ela entendeu o recado.

Paradoxalmente, depois de junho, teve inicio o periodo mais proficuo do governo
Dilma. Em poucos dias, os protestos fizeram o Congresso aprovar projetos contra a
corrupgao, governos recuaram no reajuste do transporte publico e o Judiciario
mandou para a cadeia um politico acusado de corrupcdo — o deputado Natan
Donadon, do PMDB de Roraima. O Planalto emplacou o Mais Médicos e conseguiu
aprovar no Congresso a lei para destinar a educacdo o dinheiro dos royalties do
petroleo.

As manifestacoes também provocaram uma reacao inédita na presidente: ela mudou
de ideia. Quando nao apareceu nenhum interessado no leilao pela concessao de um
trecho da rodovia BR-262, que liga o Espirito Santo a Minas Gerais, ela flexibilizou as
regras do jogo e s ai as negociagoes deslancharam. Ao mesmo tempo, Dilma passou
a se encontrar com os movimentos sociais, liderancas indigenas, representantes de
igrejas evangélicas. Reuniu-se até com o presidente da Central Unica das Favelas, o
Preto Zezé. Recebeu parlamentares, ministros, empresarios. Também ficou assidua
no Twitter, em sintonia direta com os eleitores. “Ali, deu uma revigorada em todo
mundo. As coisas andavam, aconteciam”, disse-me um ministro do governo, no final
de setembro.

Na imprensa, ela era atacada sem do: as obras para a Copa nao ficariam prontas, os
protestos paralisariam o pais, a imagem do Brasil no exterior seria abalada — em
suma, o desastre era iminente. Dois meses depois das manifestacoes de junho, o
governo era aprovado por 44% da populacao. A presidente tinha coisas a resolver e se
trancou no Planalto novamente. Em pouco tempo, a rotina voltou ao normal:
reunioes infindaveis, encontros secretos, broncas. A gerentona estava de volta.

A reforma ministerial, no inicio de 2014, produziu o primeiro homem forte do
governo: Aloizio Mercadante, alcado para a Casa Civil depois que Gleisi Hoffmann se
desincompatibilizou para concorrer ao governo do Parana. Ao longo do mandato, os
interlocutores de Dilma eram Ideli, Gleisi, Giles Azevedo, Fernando Pimentel e José
Eduardo Cardozo, ministro da Justica. Quando substituiu Fernando Haddad na
Educacao, Mercadante foi galgando espaco no grupo.

Ainda ministro da Educacao, passou a acompanhar a presidente nas viagens
internacionais, mesmo que o assunto nao dissesse respeito a sua pasta. Aproveitava
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os longos voos para palpitar sobre o governo em geral. Diz-se dele ser “o maior
especialista no ministério dos outros”. A demissao de Antonio Patriota, do Ministério
das Relacoes Exteriores, foi gestada entre os fios do hirsuto bigode. Comenta-se de
um jantar em que Mercadante trocou a identificacao dos lugares a mesa para se
sentar perto de Dilma.

Ele desabrochou aos olhos da presidente durante as revoltas de junho. Nas reunioes
no Alvorada para debater as providéncias diante da crise, Mercadante tinha sempre
uma opinido aguerrida, era assertivo, nao titubeava — o que, para Dilma, é uma
virtude. Entregava resultados num governo que tinha pouco a mostrar e teve
importante papel na elaboracdo do Mais Médicos e do Pronatec — duas vitrines do
governo. Logo, mais um apelido foi cunhado nos corredores do Planalto. Mercadante
se tornara “O Principe”.

Quadro historico do PT, ele sempre teve uma relacado conturbada com Lula e a ala
paulista do partido. E considerado vaidoso, arrogante, megalémano. No governo
Lula, jamais teve um ministério. Mas, na auséncia de nomes de peso do partido —
José Dirceu, José Genoino, Antonio Palocci —, era ele a melhor opc¢ao caseira para
auxiliar a presidente. Quando se tornou um dos poucos a ter coragem de enfrenta-la,
seu passe dobrou.

H4 quem enxergue na parceria uma declaracao de independéncia em relacao a Lula.
Foi o que disse um ministro do governo durante um café da manha, no final de
agosto. “A impressao é que ela e Mercadante sequestraram nosso projeto e agora
acham que podem melhoré-lo”, afirmou. Com agenda politica propria, Mercadante
tem planos altos. Quando comentei com Rui Falcao ter ouvido que ele estava
convencido de ser o sucessor de Dilma, o presidente do PT riu. “Cada um pode sonhar
com o que quiser”, disse. Era inegavel que a presenca de Mercadante dera mais
confianca a presidente. Ela ndo estava mais sozinha.

Em maio deste ano, as pesquisas apontavam para a perspectiva de haver segundo
turno nas eleicoes presidenciais. A reacao do governo veio a reboque: aumentou o
valor do Bolsa Familia e anunciou a correcao na tabela do Imposto de Renda.

Dilma teve de lidar com as criticas e adversidades. Na abertura da Copa, fora vaiada e
insultada em coro pela torcida presente ao Itaquerao. Sua popularidade despencara e
o padrinho a deixara sozinha. “Ela nao passa recibo, ndo deixa a emocao tomar
conta”, disse um ministro do governo. E mesmo uma bulgara. Na lapela, nos
bordados, no crepe, nos botoes trabalhados, nas cores, nos modos, no paladar, mas,
sobretudo, na maneira de externar emocdes. “E como se ela tivesse uma missio. Vocé
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nao vai vé-la se lamentando por ai. E uma causa, é uma missdo”, observou. Nem
quando fala do assunto que lhe é mais doloroso — a tortura —, ela o faz em tom de
lamiria. O relato, reservado a poucos, é contado com detalhes estarrecedores. Um
dos episoddios mais degradantes envolveu um rato vivo.

Fora dos campos, a Copa do Mundo transcorreu melhor do que se esperava.
Infraestrutura, seguranca, telecomunicacoes, tratamento aos turistas, as selecoes e
aos chefes de Estado — em geral, nao houve problemas. Os poucos foram acobertados
pela simpatia da hospitalidade.

Logo depois do campeonato, o governo convocou uma entrevista coletiva com a
presenca de todos os ministros para falar do sucesso do evento. Mas ja no dia
seguinte Rui Falcao disse a imprensa que era hora de “reeleger Dilma e trazer Lula de
volta em 2018”. A presidente mal tivera tempo de colher os louros quando a luz do
poste a ofuscou novamente. “Aquela fala era uma maneira de dar um horizonte a
militancia para a continuidade do projeto”, disse-me Falcao, dias depois.

Um pouco antes da Copa, o ex-presidente Lula esteve em Mildo para visitar a sede da
Pirelli. A noite, num jantar privado, fez uma breve explanacio sobre o Brasil e a
América Latina. Ali, para os cerca de vinte convidados, desancou a sucessora. Disse
que ela ndo o “consulta para nada”, ressaltou sua inabilidade politica e a dificuldade
de tocar o governo.

Dois dos presentes relataram o ocorrido a um conhecido empresario brasileiro do
ramo do comércio exterior. “Se ela depender dele para se eleger, coitada dela”,
comentou um deles, segundo o empresario contou, em seu escritério, em Sao Paulo.
A declaragao na Italia foi apenas uma das varias feitas por Lula em reunioes fechadas.
Recentemente, a um grupo de executivos de um grande banco de investimentos, com
sede na avenida Faria Lima, na capital paulista, a cena se repetiu.

Desde marco de 2011, uma auditoria interna da Petrobras investigava a venda da
refinaria de Pasadena, nos Estados Unidos. O negbcio custou 1,18 bilhao a Petrobras,
quase 27 vezes mais do que o valor pelo qual a empresa americana havia sido vendida
em 2005. Como presidente do Conselho de Administracao da estatal, Dilma foi uma
das pessoas que aprovou a transacdo. Quando engrossaram as suspeitas sobre o
negbcio, em marco deste ano, Graca Foster preparou uma nota, limitando-se a dizer
que o assunto era objeto de sindicancia interna.

Dilma rechacou a explicacao e considerou a nota “ingénua”. Sentada em seu gabinete,
batucou no computador, durante horas, outra resposta, sob o olhar de quatro
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assessores, entre eles o advogado-geral da Unido, Luis In4cio Adams. “E para sair
assim”, ordenou. Em nenhum momento ela consultou Lula ou o PT. Na nova versao,
ela indicava que a compra havia se baseado em “documentacao falha” e “informacoes
incompletas”.

A nota caiu como uma bomba de néutron. Baseada nela, a oposicao pediu a abertura
de uma Comissao Parlamentar de Inquérito a fim de apurar as dentincias. Na opiniao
de um renomado advogado que trabalha para as empreiteiras envolvidas, Dilma
“trouxe o assunto para o centro do palco”. A interlocutores, Lula propalava que ela
havia dado “um tiro no pé” ao jogar duvidas sobre o embasamento técnico e juridico
para a compra da refinaria. O assunto, apostavam os petistas, teria morrido por si s6
com a vaga explicacao da Petrobras.

Pouco depois, o Tribunal de Contas da Unido entendeu que os membros do conselho
— incluindo Dilma, o empresario Jorge Gerdau e Fabio Barbosa, presidente do Grupo
Abril — nada tinham a ver com o assunto. Os suspeitos a serem julgados seriam ex-
diretores da Petrobras, entre eles Paulo Roberto Costa — um dos presos na Operacao
Lava a Jato, da Policia Federal, que apurava as dentincias — e o ex-presidente da
empresa, José Sérgio Gabrielli. Ambos demitidos por Dilma dois anos antes.

Segundo a revista Veja, em troca da reducio da pena e protecdo a familia, Costa teria
revelado, num acordo de delacao premiada, que havia repassado dinheiro da
corrupcao para politicos como os ex-governadores Sérgio Cabral (PMDB) e Eduardo
Campos (PSB), a governadora peemedebista Roseana Sarney e seus colegas de
partido Renan Calheiros e Edison Lobao, ministro das Minas e Energia.

Em uma noite de setembro, encontrei-me com um advogado de um dos réus da
Operacao Lava a Jato, em um bar do Leblon, no Rio. Preocupado com a repercussao
da delacao premiada, ele corroborou o que ja havia dito o réu: “Se ele falar, nao tem
eleicdo.” Comentou que Costa “era um ser unico na politica brasileira” — pela
primeira vez, um operador atuava nas duas frentes: na arrecadagao de recursos de
campanha e na distribuicao para politicos. “Na época do PC Farias, ele s6 arrecadava,
nao sabia para quem ia o qué. Esse Paulinho sabe tudo”, afirmou.

O caso ganhava contornos ainda mais preocupantes porque, por causa da nova Lei
Anticorrupcao — sancionada por Dilma Rousseff —, atualmente sdo os controladores
das empresas que respondem pelos crimes, nao mais um diretor ou um secretario.
“Vocé imagina o que é ter o dono de uma empreiteira realmente correndo o risco de ir
para a cadeia?”, observou o advogado.
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O que moveu Dilma ainda é controverso. Havia a informacao de que o relator do caso
no TCU, o ministro José Jorge, ampliaria as investigacoes para o governo. “O que ela
fez foi se defender, com razao. O que ela acha que é defesa propria, o PT chamou de
‘falta de solidariedade’, disse-me um ministro palaciano. O curto-circuito era da luz,
nao do poste.

Da janela da sala da presidente da Petrobras, Maria das Gracas Foster, tem-se uma
visao magnifica da Baia de Guanabara. Em uma manha de julho, sentada de costas
para o cenario, ela falava sobre a chefe e amiga Dilma Rousseff. As duas se
conheceram em reunides de trabalho na Petrobras ha dezoito anos. Quando vai a
Brasilia, Graca é uma das poucas a ser convidada a pernoitar no Alvorada. La, passam
a noite conversando, ouvindo musica e lendo.

Encontramo-nos quase dois meses antes do acordo de delacdo premiada feito por
Paulo Roberto da Costa. Comentei que gostaria de ouvir uma “voz amiga” da
presidente, pois me surpreendia como seus assessores e interlocutores mais proximos
reservavam a Dilma criticas tdo 4cidas e comentérios tdo ferinos. “E injusto com ela,
muito injusto”, disse Foster logo no comeco da conversa. “E isso acontece porque ela
€ justa e paga um preco alto por isso”, avaliou.

No final de setembro, com mais uma queda brusca das acdes, a Petrobras havia
deixado de ser a maior empresa brasileira e perdera 144 bilhdes de reais de valor de
mercado desde o inicio do governo de Dilma Rousseff. Perguntei o que ela pensava ao
ouvir que a presidente havia “acabado com a Petrobras e destruido o setor elétrico”.
“Conheco essa empresa como a palma da minha mao, ndo tem isso”, disse,
enfatizando a negativa com um movimento da cabeca. “Como uma empresa que
investe 100 bilhoes de reais por ano, tem 70 bilhoes em caixa e produz 500 mil barris
de petroleo por dia, s6 no pré-sal, pode estar mal?”, perguntou.

Chegamos a Pasadena. Relatei a ela o que havia ouvido de cinco pessoas ligadas ao
PT, com palavras a mais ou a menos, mas sempre com o mesmo sentido: a presidente
havia exposto o esquema que ela sabia ter financiado sua campanha e a de varios
companheiros do PT e de partidos aliados. Sem hesitar, Graca respondeu, grave:
“Nao sei nada disso do que voce esta falando.”

Um copeiro trouxe café. Ela retomou o raciocinio. Acredita que Dilma é vitima da
propria honestidade. “Ela é justa, honesta, muito justa e honesta. Esse é o ponto
fundamental de tudo”, disse. Era de se imaginar que ela ficasse doida com as criticas
inclementes. “Nao ¢ facil para ninguém. Olha, eu vou até parar de falar porque eu ja
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chorei aqui hoje. Mas, pode ficar tranquila, ndo foi por causa da Petrobras”, disse,
sorrindo.

A tragica morte de Eduardo Campos varreu como um furacao o cenéario eleitoral. A
partir de entao, tudo o que se especulava ficou velho. Em Brasilia, passou-se a ouvir a
expressao: “Ah, isso é tao 12 de agosto!”, em referéncia a véspera do desastre. O PT
havia se preparado para repetir o mote “No6s contra eles”, no embate com o PSDB.
Quando Marina Silva se tornou uma ameaca real, o partido nao sabia o que fazer. De
novo o “Volta, Lula” surgiu forte dentro do PT.

Naqueles dias, um influente empresario, com negocios no Sudeste e Nordeste, foi
recebido para jantar na casa da familia Lula em Sao Bernardo do Campo. Como era
domingo, pediram pizza pelo telefone e se reuniram em volta da mesa. O assunto logo
resvalou para o governo. Ele, que estava decepcionado com o PT, externou sua
opinido. Foi a deixa para Marisa desancar Dilma mais uma vez: ingrata, falsa e
traidora foram alguns dos adjetivos que empregou. Os filhos de Lula corroboravam a
opinido da mae. O ex-presidente permaneceu calado.

Ali, o empresério teve uma epifania. Percebeu que, por mais forte que fosse o “Volta,
Lula”, o ex-presidente jamais teria coragem de se apresentar como candidato. Nem
para salvar a eleicdo de 2014, ja que ele ja tinha em vista 2018. O preco de deixar de
ser um mito e desembarcar na vida real, num cenario de incerteza aguda, era pesado
demais. Logo que Marina se lancou candidata, as pesquisas encomendadas pelos
partidos nao davam grande vantagem a Lula sobre sua ex-ministra, quando
confrontados na mesma cédula.

Com o alerta vermelho na campanha de Dilma, Lula passou a viajar pelo pais fazendo
comicios e acompanhando a candidata em eventos. Quatro ministros se licenciaram
dos cargos para cuidar da articulacao politica. A 32 dias do primeiro turno, um grupo
se reuniu na suite do hotel Unique, em Sao Paulo, onde Dilma estava hospedada. Lula
deu a ordem de comando: “Vai ser o segundo turno mais longo da histéria. Ele tem
que comecar agora”, disse. Isso significava atacar Marina com todas as armas, para
que ela chegasse ao segundo turno fragilizada.

A partir dai o tom da propaganda eleitoral engrossou: Marina foi comparada a Janio
Quadros e Fernando Collor de Mello. Em outro spot, dizia-se que, com a autonomia
que ela pretende dar ao Banco Central, a comida vai sumir do prato das familias, em
beneficio dos banqueiros, caracterizados na propaganda como vildes. No jargao
publicitario, a ordem era “desconstruir” Marina: explorar suas incongruéncias,
dubiedades, fragilidades, o tinel desconhecido que seria seu governo. A estratégia
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surtiu efeito. Em trés semanas, Dilma abriu quinze pontos de vantagem sobre
Marina, mas ainda ndo tinha o suficiente para vencer no primeiro turno.

A poucos dias das eleicoes, o Brasil havia saido do Mapa Mundial da Fome das
Nacoes Unidas. Pela primeira vez em cinco anos, registrava-se retracao da economia,
que havia entrado em recessao técnica. Ao contrario do que pregava o governo, o pais
crescia menos do que seus pares na América Latina. A inflacdo recuava a passos
lentos. Indagada se faria mudancas na equipe ministerial caso reeleita, Dilma
respondeu de bate-pronto “Ano novo, equipe nova”, incorporando a seu repertorio a
expressao “novo, nova”, bordao da adversaria Marina e sua “nova politica”. O recado
tinha alvo: Mantega estaria fora no proximo governo. Ele soube da noticia pela
internet. “Ela s6 nao esclareceu se também vai mudar. Se vai deixar de ministrar para
comecar a presidir”, disse um secretario do governo com status de ministro.

No final de setembro, durante um café da manha no Rio, um importante dirigente do
PT comentava o enredo eleitoral. “Ninguém ia imaginar a morte do Eduardo Campos,
a crise econdmica mundial, o sentimento que ia surgir das manifestacées de junho.
Mas todo mundo sabia da inabilidade da Dilma, da ojeriza pela politica, desse
temperamento”, resumiu.

A reeleicdo de Dilma ganhara folego. De nada adiantara mostrar as obras, os
programas, as falas de Lula. A vantagem s6 foi recuperada quando o PT pegou em
armas e passou a atacar sem piedade a adversaria. As dificuldades do governo,
segundo meu interlocutor, nunca foram de macroeconomia, mas de estilo.
“Arrogancia”, ele disse. Argumentei que, se eleita, ela poderia fazer um governo mais
livre, sem se preocupar com Lula ou com o PT, ja que provavelmente seria seu ultimo
cargo politico na vida. Ele balan¢ou a cabeca e deu um sorrisinho. Antes de se retirar,
arriscou o porvir: “O fato é que, se ela ganhar, foi o PT que ajudou. E ai, no dia 1° de
janeiro, o governo passa a funcionar no Ipiranga. Se perder, ela vai levar essa culpa
para sempre. Infelizmente, isso é a politica.”
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ANEXO C - CORPUS REVISTA REALIDADE - “A BENCAO,
SENHORA”
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Garta do Editor

Temos o prazer de apresentar o primeiro nimero
de REALIDADE, névo langamento da Editora
Abril. Ha 16 anos vimos editando revistas para o
publico brasileiro, acompanhando a extraordinaria
evolucao do Pais. O Brasil vai crescendo em todas as
dire¢oes. Voltado para o trabalho e confiante no fu-
turo, prepara-se para olhar de frente os seus muitos
problemas a fim de analisa-los e procurar soluciona-
los. E € por isso que agora surge REALIDADE. Sera
a revista dos homens e das mulheres inteligentes que
desejam saber mais a respeito de tudo. Pretendemos
informar, divertir, estimular e servir a nossos leitores.
Com seriedade, honestidade e entusiasmo. Queremos
comunicar a nossa fé inabalavel no Brasil e no seu
povo, na liberdade do ser humano, no impulso reno-
vador que hoje varre o Pais, e nas realizagdes da livre
iniciativa. Assim € com humildade, confianga e
prazer que dedicamos REALIDADE a centenas de
milhares de brasileiros licidos, interessados em co-
nhecer melhor o presente para viver melhor o futuro.
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Espaco
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0 prego da Lua é a vida de um homem. Se um ser
humano fésse langado hoje para a Lua, a ciéncia ga-
nharia 4 anos na corrida espacial. Mas, vale a pena?
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Foi assim que ganhamos a Copa, Uma reportagem-
sonho que se passa em julho de 1966, na Inglater-
ra. E que esperamos venha a se transformar em fato.

Documento
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As revolugdes que eu vi. O repérter é Carlos Lacer
da, narrando como foram as revolugdes brasileiras 2
que assistiu, desde quando usava calgas curtas.

Internacional
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Brasileiros, go home. Dois repérteres viveram 20 dias
com nossos pracinhas em Sao Domingos. E sentiram
o0 6dio dos dominicanos pelos soldados “invasores”.

Problema
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Linha, faz favor. Um pouco da histéria, muitas in-
formacdes e também alguma esperanga, pois pare-
ce que ha, finalmente, um telefone em seu futuro.

Religiao
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A béncao, Senhora! Um dos maiores cultos catélicos
do mundo: Nossa Senhora de Aparecida, A cidadezi-
nha e os milagres da santa padroeira do Brasil.

Ciéncia

66

Os dias da criagdo, Por 7 anos, um fotégrafo sue-
co documentou, nos hospitais de Estocolmo, tédas
as fases de desenvolvimento do embrido humano.

Aventura

82

Este petréleo € meu. Quando jorra o éleo da terra,
ésse € o grito do heréi andénimo que sofre, ama, ri
e chora nos campos da Petrobras, em Sergipe.

Mulher
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Ensaio em cor mulata. Uma série de fotos acompa-
nhadas de depoimentos de gente entendida para ten-
tar definir a beleza e o encanto da mulata brasileira.

Perfil

101

Eis Roberto Campos. Ele quase foi padre e queria
ser papa. Como pensa, trabalha e se diverte o ho-
mem mais combatido e menos conhecido do Brasil.

Depoimento

110

As suecas amam por amor. A atriz Ingrid Thulin falz
com franqueza e coragem de liberdade, sexo, amor
e igualdade entre o homem e a mulher de hoje.

Pesquisa

120

Haja pinga. Um ensaio sério, porém divertido, sbre
a bebida nacional. O que existe em térno dos 300
milhdes de litros de cachaca que bebemos por ana.

Dinheiro

126

0 que vocé tem a declarar. O fisco quer saber, pois
esta chegando a hora do impdsto de renda. Apren-
da a declarar corretamente, E até a pagar menos.

Mistério

132

Onde esté o corpo de Eva Peron? Uma pergunta gue
o mundo vinha fazendo ha 13 anos. Ema equips de
jornalistas conseguiu a resposta, que & espantosz.
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Na ci : ) : |
a cidadezinha e Aparecida, milhes de fidis repetem:

0 meio da noite a igreja estd fechada

e a cidade ¢ um deserto. H4 s6 um

velho homem, sentado na calgada da
Farméicia Nossa Senhora Aparecida. No
Brasil existem mais de duzentas farmécias
Nossa Senhora Aparecida. Nenhuma, porém,
merece tanto o nome: esta ¢ a Farmacia Nos-
sa Senhora Aparecida da Praga Nossa Se-
nhora Aparecida, em frente a4 Basilica Na-
cional de Nossa Senhora Aparecida, na ci-
dade de Aparecida. E o velho ndo estd ape-
nas sentado na calgada da Farmécia. O ve-
lho esté rezando num térgo de contas pretas
e gratdas.

— Vou dormir, ndo — diz. Vou velar.
Vim de quase mil quildmetros e ndo foi para
dormir. Tenho promessa de atravessar toda
a noite em vigilancia e oragdo. E cumprirei
o certo, conforme o prometido. Amanha
volto para minha terra, Tedfilo Otoni. Néao
sem antes deixar uma vela da minha altura
para a Santa. Que ela merece mais de uma:

consertou os meus negdcios, arrumou minha
saide e desenguigou questdo de terras, de
vinte anos, em que eu ji estava desesperan-
¢ado. Minha causa aqui é s6 de agradecer
Nada tenho de pedir. S6 perdio de alguns
pecados.

E Pedro Cerqueira das Neves, sitiante em
Tedfilo Otoéni, Minas Gerais, volta as suas
ave-marias. Sessenta e trés anos de idade.
nenhum cabelo branco, méos grandes e ca-
losas, pele tostada. terno de brim e camisa
listrada — Pedro ¢ um dos trés milhGes

romeiros que, no ano pas<ado, vi
pequena imagem pretin' 'z, encon
rio Paraiba hd 243 ano: por pescado
transformada, a:avés do tempo, 1
popular e mais ' aciona! devogdo
Nossa Senhora Conceigido Aparccid
E um culto permanente, que este
pelos 365 dias do ano; que traz 2o sar . s {

umilces colonc
s de govérno: que arre

rio de Aparecid
de futebol e chel
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giu na peixada do conde

A moga ceguinha que queria muito ver a
Santa: tanto queria que, diante dela, reco-
brou a visio para sempre. O carreiro que
caiu sob as rodas do seu carro-de-boi: gri-
tou “Mae Aparecida” e nada lhe sucedeu.
E o cavaleiro embriagado que quis entrar
na igreja a cavalo: o animal estacou nas
quatro patas e deixou marca de uma ferra-
dura no primeiro degrau do templo.

Estes milagres e muitos outros conduzi-
ram a um prodigio maior. Gente de toda
parte comegou a chegar em visita a Senho-
ra do Morro dos Coqueiros. E o tosco altar
virou capela, as poucas casas cresceram em
vila, a capela se féz igreja ¢ a vila se tornou
cidade. Uma cidade chamada Aparecida.

A cidade e as rezas

~ E uma cidade de muitas rezas. Acorda
todos os dias, invariavelmente, as quatio e
meia, com as vozes de seis sinos de bronze
misturadas aos cénticos e oragdes dos ro-
meiros madrugadores. A igreja se abr

comega a primeira das dez missas didrizs
Os 1.200 lugares da velha basilica jé e.io

seu nicho de ouro, atrds do altar prin-
‘imagem de terracota, de 39 centi-

de altura, quatro quilos de péso,
as armas do Brasil ¢ do

cabeca cingida por uma coroa
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Depois cai de joelhos aos pés da Santa. No domingo, todo o movimento se transfere para a nova basilica, ainda inacabada.



APARECIDR ..........

Futebol da cidade nao tem nome feio

dos por seis irmas missiondrias que encami-
nham os romeiros para os sacramentos.

— J4 fiz mais de 300 batizados num s6
dia — conta padre Fré, o vigdrio. Fiquei
uma semana com choéro de crianga no ou-
vido. Mas aqui nao hi escolha. O romeiro
vem e volta. Ndo se pode deixar para o dia
seguinte.

.De cada trés meninas batizadas na basi-
lica, uma recebe o nome de Aparecida. Be-
bés Aparecidos sdo poucos: um em cada
cem e, em geral, como segundo nome. Um
casal da cidade quis chamar a filha Apare-
cida de Aparecida. Os padres acharam exa-
géro. Cortaram para uma Aparecida s6.

Os casamentos sdo tradicionais. Antiga-
maente vinham de carro-de-boi e o povo da
cidade sabia que era casamento s6 de ouvir
o carreiro cantar os nomes dos bois: Luar,
Cascata, Marfim, Algodao. Carros comuns
eram puxados por bois chamados Melado,
Rapadura, Caninha, Sete-e-Meio. Hoje ndo
hd mais carros-de-boi, mas os casamentos
se enfileiram. Gente rica da regido e rocei-
ros da redondeza se encontram na sacristia.
Hé também os que vém de longe se casar
em Aparecida por promessa.

Os padres experimentados, quando estdo
diante de noivos caboclos, pedem pelas “me-
morias” em lugar das aliangas. Padre Fré.
um dia désses, pediu as memoérias a um
casal da roga. O caboclo se empertigou, féz
um ar de superioridade e perguntou com um
sorriso sabido:

— O senhor estd querendo as aliangas,
seu padre?

Os vizinhos da santa

Sdo 18 mil habitantes na cidade, mais
quatro mil no resto do municipio, os vizi-
nhos da Santa. Vivem numa cidade diferen-
te, onde nunca houve baile de carnaval, con-
curso de beleza ou casa de jogo. As mulhe-
res se vestem com discri¢do. Diz um cartaz
na porta da igreja: “Os direitos de Deus es-
tdo acima dos direitos da moda.” E elas
‘seguem a recomendagdo, dentro e fora da

ca.
O técnico de futebol do Esporte Clube
ida instrui os jogadores para que ndo
palavroes no gramado: ndo fica bem
cidade. E os jogadores obedecem. Os

 afoitos esbarram sempre numa

que as namoradas trazem pron-
para uso eventual:
que Nossa Senhora Apareci-
da gente?
Arnaldo Boquino, com seus
s6 um grande problema:
dias chegam 400 énibus,
mil automéveis.
Vieira se contenta em
cidade em importén-
leal, o arcebispo e o vi-
as quatro primeiras.
um locutor anuncia:

— Na Capital Espiritual do Brasil sao
€xatamente sete horas.

A radio ¢ dos padres, o jornal ¢ dos pa-
dres, um dos dois cinemas ¢ dos padres. A
radio se chama Aparecida. E a mais ouvida
do interior do Brasil, segundo as pesquisas
do IBOPE. Oitenta mil pessoas pagam de
Cr$ 1 mil a 5 mil anuais, s6 para serem
seus associados-contribuintes. Faz alguns
meses, langou campanha pedindo cartas aos
ouvintes que estivessem rezando para o Con-
cilio. Recebeu 315 mil.

O jornal, semanal, ¢ o “Santudrio de

Aparecida”. Tem 66 anos e¢ 40 mil assi-
nantes,
O cinema, Cine Aparecida, s6 passa
f_llmes aprovados pelos padres. O outro, par-
ticular, permite que os padres coloquem &
cotagdo moral dos filmes em sua porta.

Os bon:s azuis

O comérc. de Aparecida abi
teiro, sem ; . rdar sibados, don
feriados. S6 (>cha a 17 de d

do municipio, quando nem ba: i
Das seis da manha as dez da nite
estdo funcionando: 400 estabele
200 vendendo sé velas, santinhos
medalhas, imagens da Santa ¢
da cidade, que vdo desde xicaras con
gie da Senhora até toalhas de mesa con
¢Oes bordadas. A rua principal, que g
da basilica até a praga da igreja de Sao Be-
nedito, tem exclusivamente lojas de santi-
nhos e hotéis. 1

Nos noventa hotéis e pensdes sempre cabe
mais um. A maioria mantém agenciadores,
homens de uniforme branco e boné azul
que caem em cima dos romeiros assim que
desembarcam. Alguns tomam a mala do
recém-chegado a férga e arrastam o visi-
tante para a pensdo que lhes paga comissao
por cabeca. De vez em quando, um romei-
ro, assustado quando lhe tomam a mala,
grita:

— Pega ladrao!

Menos agressivos sdo os 80 fotografos.
No tempo dos carros-de-boi faziam todos
os fotografados olhar firme para a obje-
tiva. Até mesmo os bois, como asseguram
testemunhas.

E os 20 vendedores de bilhetes de loteria
vdo andando e vendendo sem fazer barulho
porque a sugestdo de sorte € muito grande.
Mas, jé se passam dez anos que ali ndo sai
um prémio grande. E um argumento:

— Estd na hora de sair grande prémio,
anunciam.

Nos 100 quilémetros quadrados que for-
mam o municipio de Aparecida ndo existe
igreja protestante, centro espirita ou tenda
de Umbanda. E provavelmente a tnica ci-
dade do Brasil onde funciona apenas uma
religido publica. Nas cidades vizinhas, os
praticantes de outras religides tratam a San-
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Festa a Aparecida ¢ dia de procissao.
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tém que redobrar a fabricacao de hostias e as filas para ver a imagem sao ainda bem mais compridas.
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envelore, o visitante €
boas noites. Dentro
350 mii, em din

i essa multidio de
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ANEXO D - TRANSCRICAO DE CORPUS - “A BENCAO, SENHORA”

Na cidadezinha de Aparecida, milhdes de fiéis repetem:
A BENCAO, SENHORA!

No meio da noite a igreja estd fechada e a cidade ¢ um deserto. H& s6 um velho homem,
sentado na calgada da Farméacia Nossa Senhora Aparecida. No Brasil existe mais de duzentas
farmécias Nossa Senhora Aparecida. Nenhuma, porém, merece tanto o nome: esta é a
Farmacia Nossa Senhora Aparecida da Praca Nossa Senhora Aparecida, em frente a Basilica
Nacional de Nossa Senhora Aparecida, na cidade de Aparecida. E o velho ndo estd apenas

sentado na calgada da Farmécia. O velho est4 rezando num térco de contas pretas e graidas.

- Vou dormir, ndo — diz. Vou velar. Vim de quase mil quildmetros e ndo foi para dormir.
Tenho promessa de atravessar toda a noite em vigilancia e oracdo. E cumprirei o certo,
conforme o prometido. Amanhd volto para minha terra, Tedfilo Otdni. Nao sem antes deixar
uma vela da minha altura para a Santa. Que ela merece mais de uma: consertou 0s meus
negdcios, arrumou minha salde e desenguicou questdo de terras, de vinte anos, em que eu ja
estava desesperancado. Minha causa aqui é s6 de agradecer. Nada tenho de pedir. S6 perdédo

de alguns pecados.

E Pedro Cerqueira das Neves, sitiante em Tedfilo Otoni, Minas Gerais, volta as suas ave-
marias. Sessenta e trés anos de idade, nenhum cabelo branco, méos grandes e calosas, pele
tostada, terno de brim e camisa listrada — Pedro é um dos trés milhdes de romeiros que, no
ano passado, Vvisitara a pequena imagem pretinha, encontrada no rio Paraiba ha 248 anos por
pescadores e transformada, através do tempo, na mais popular e mais nacional devogéo do

pais: Nossa Senhora da Conceicdo Aparecida.

E um culto permanente, que se estende pelos 365 dias do ano; que traz ao santuario de
Aparecida humildes colonos, equipes de futebol e chefes de governo; que arrebata multiddes
com vivas em procissdes coloridas; que ja deu a Nossa Senhora Aparecida os titulos de
padroeira do Brasil e de Brasilia; e que, a 7 de setembro proximo, na Capital Federal, vai lhe

valer a patente de “Generalissima das Forcas Armadas Brasileiras”.

(Legenda das fotos das paginas 58 e 59: “Cada rosto é a expressdo da fé quando o padre

levanta a imagem da Santa.”. Titulo na pagina 58: “A imagem surgiu na peixada do conde”)
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O conde e os peixes

Era uma vez um conde que gostava muito de peixes. Chamava-se D. Pedro de Almeida
Portugal, conde de Assumar, general e governador de Sdo Paulo e Minas, que formavam,
entdo, uma so provincia. Em dia indeterminado, entre 17 e 31 de outubro do ano de 1717, o
conde que gostava de peixes passou por Guaratinguetd, vindo de S&o Paulo e a caminho de
Minas. A Camara quis, entdo, agrada-lo, com uma peixada que ficasse na historia. Ficou.

Para a peixada do conde, todos os pescadores da redondeza correram o Paraiba em suas
canoas, com ordem de trazer tanto peixe quanto encontrassem. Mas o dia ndo andava para
peixe e as redes iam e vinham vazias. Foi ai que trés pescadores — Domingos Garcia, Jodo
Alves e Felipe Pedroso — decidiram rezar para pedir melhor sorte no trabalho. E rezando com

muita fé, atiraram as redes com nova esperanca.

O que aconteceu virou histdria: Jodo Alves lancou a réde e tirou a imagem de uma Senhora,
sem a cabeca; outra vez, e recolheu a cabega, que se ajustou perfeitamente ao corpo; e na
terceira vez, e nas outras, veio peixe, muito peixe, tanto peixe como nunca se viu. A peixada

do conde estava garantida.

O pescador e as velas

Passado 0 espanto, 0s pescadores levaram a imagem, com muito respeito, para 0 Morro dos
Coqueiros, onde moravam. Felipe Pedroso foi escolhido para guarda-la. Mais tarde, entregou-
a a seu filho Atanasio, também pescador. Este lhe arrumou um altar tdsco, Ihe acendeu velas e
iniciou o habito de fazer rezas aos seus pés nas noites de sabado. Foi em uma dessas rezas.
Sem que houvesse vento as velas se apagaram e, antes que aparecesse fogo para reacendé-las

voltaram a luzir sozinhas, para suprésa de todos, sem que pessoa alguma interviesse.

E vieram outros milagres. O cacgador que, sem muni¢ao que prestasse, deu com uma onga do
tamanho de um bezerro: 0 homem pediu socorro a Nossa Senhora Aparecida e a onca ficou
mansa igual cachorro. O menino que ia se afogando: a mae implorou a Senhora e a crianca
boiou até ser salva. O escravo condenado a morte: prostrou-se aos pes da imagem, as
correntes que o prendiam se partiram e os soldados o libertaram. A moga ceguinha que queria
muito ver a Santa: tanto queria que, diante dela, recobrou a visao para sempre. O carreiro que

caiu sob as rodas do seu carro-de-boi: gritou “Mae Aparecida” e nada lhe sucedeu. E o



147

cavaleiro embriagado que quis entrar na igreja a cavalo: o animal estacou nas quatro patas e

deixou marca de uma ferradura no primeiro degrau do templo.

Estes milagres e muitos outros conduziram a um prodigio maior. Gente de tdda parte comegou
a chegar em visita a Senhora do Morro dos Coqueiros. E o tésco altar virou capela, as poucas
casas cresceram em vila, a capela se féz igreja e a vila se tornou cidade. Uma cidade chamada
Aparecida.

A cidade e as rezas

E uma cidade de muitas rezas. Acorda todos os dias, invariavelmente, as quatro e meia, com
as vozes de seis sinos de bronze misturadas aos canticos e oracOes dos romeiros
madrugadores. A igreja se abre e comeca a primeira das fez missas diarias. Os 1.200 lugares
da velha basilica ja estdo tomados. A nova, em construcdo, acomodara 20 mil pessoas. Maior

que ela, s6 a de Sdo Pedro, em Roma.

No seu nicho de ouro, atrds do altar principal, a imagem de terracota, de 39 centimetros de
altura, quatro quilos de péso, manto azul com as armas do Brasil e do Vaticano, cabeca
cingida por uma coroa cravejada de pedras preciosas, recebe as primeiras visitas. A fila que se

forma para passar diante dela é permanente.

Ali, o ritual é um s6: o romeiro langa um olha para a imagem ao alto, faz o sinal da cruz,
coloca com a mao o beijo na parede ao pé do nicho, deixa uma escola no cofre logo abaixo,
repete o olhar, o sinal da cruz, e vai saindo. H& lagrimas, sorrisos, suspiros e, as vezes,

desmaios. Mas a fila parece sempre a mesma fila e tem sempre os mesmos gestos.
S6 as criangas quebram o ritual. Com perguntas:

- Por que ela é preta?

- Acharam no rio mas néo esta molhada?

- A coroa dela é maior do que a cabeca?

- Esta é a santa de verdade?

(Legenda das fotos das paginas 60 e 61: “Bem cedo, a multiddo comeca a chegar. Depois cai
de joelhos aos pés da Santa. No domingo, todo 0 movimento se transfere para a nova basilica,

ainda inacabada.”)
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A fabrica e os operarios

Na igreja 0 movimento corre em ritmo de fabrica. No ano passado foram distribuidos 800 mil
comunhdes, efetuados 18 mil batizados e celebrados trés mil casamentos, movimento maior
que o do Estado de Mato Grosso. Para atender a tudo isso ha dez padres redentoristas
trabalhando das quatro e meia da manhd as nove da noite, auxiliados por seis irméas

missionarias que encaminham 0s romeiros para 0s sacramentos.

- Ja fiz mais de 300 batizados num s6 dia — conta padre Fré, o vigario. Fiquei uma semana
com chéro de crian¢a no ouvido. Mas aqui ndo h& escolha. O romeiro vem e volta. N&o se

pode deixar para o dia seguinte.

De cada trés meninas batizadas na basilica, uma recebe o nome de Aparecida. Bebés
Aparecidos sdo poucos: um em cada cem e, em geral, como segundo nome. Um casal da
cidade quis chamar a filha Aparecida de Aparecida. Os padres acharam exagero. Cortaram
para uma Aparecida so.

Os casamentos sdo tradicionais. Antigamente vinham de carro-de-boi e 0 povo da cidade
sabia que era casamento sO de ouvir o carreiro cantar os nomes dos bois: Luar, Cascata,
Marfim, Algoddo. Carros comuns eram puxados por bois chamados Melado, Rapadura,
Caninha, Sete-e-meio. Hoje ndo ha mais carros-de-boi, mas os casamentos se enfileiram.
Gente rica da regido e roceiros da redondeza se encontram na sacristia. Ha4 também os que

vém de longe se casar em Aparecida por promessa.

Os padres experimentados, quando estdo diante de noivos caboclos, pedem pelas “memorias”™
em lugar das aliangas. Padre Fré, um dia désses, pediu as memorias a um casal da roga. O

caboclo se empertigou, féz um ar de superioridade e perguntou com um sorriso sabido:

- O senhor esta querendo as aliancas, seu padre?

(Legenda das fotos das paginas 62 e 63: “Festa a Aparecida ¢ dia de procissao. E por isso, as
freiras tém que redobrar a fabricacdo de hostias e as filas para ver a imagem sdo ainda bem

mais compridas.”. Titulo da pagina 62: “Futebol da cidade ndo tem nome feio”.)
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Os vizinhos da santa

Séo 18 mil habitantes na cidade, mais quatro mil no resto do municipio, os vizinhos da Santa.
Vivem numa cidade diferente, onde nunca houve baile de carnaval, concurso de beleza ou
casa de jogo. As mulheres se vestem com discricao. Diz um cartaz na porta da igreja: “Os
direitos de Deus estdo acima dos direitos da moda”. E elas seguem a recomendacgao, dentro e

fora da basilica.

O técnico de futebol do Esporte Clube Aparecida instrui 0s jogadores para que ndo digam
palavrdes no gramado: ndo fica bem para a cidade. E os jogadores obedecem. Os rapazes mais
afoitos esbarram sempre numa mesma frase que as namoradas trazem prontas ha geracdes,

para uso eventual:
- O que é que Nossa Senhora Aparecida vai pensar da gente?

O delegado Arnaldo Boquino, com seus 25 soldados, tem s um grande problema: o transito.

Certos dias chegam 400 6nibus, 200 caminhoes e trés mil automdveis.

O prefeito Aristeu Vieira se contenta em ser a quinta pessoa da cidade em importancia: a

Santa, o cardeal, o arcebispo e o vigario sdo, para éle, as quatro primeiras.
Nos radios da cidade, um locutor anuncia:
- Na Capital Espiritual do Brasil sdo sete horas.

A rédio é dos padres, o jornal é dos padres, um dos dois cinemas é dos padres. A radio se
chama Aparecida. E a mais ouvida do interior do Brasil, segundo as pesquisas do IBOPE.
Oitenta mil pessoas pagam de Cr$ 1 mil a 5 mil anuais, s6 para serem seus associados-
contribuintes. Faz alguns meses, lancou campanha pedindo cartas aos ouvintes que estivessem

rezando para o Concilio. Recebeu 315 mil.
O jornal, semanal, ¢ o “Santudrio de Aparecida”. Tem 66 anos e 40 mil assinantes.

O cinema, Cine Aparecida, sé passa filmes aprovados pelos padres. O outro, particular,

permite que os padres coloquem a cotagdo moral dos filmes em sua porta.
Os bonés azuis

O comercio de Aparecida abre o ano inteiro, sem guardar sdbados, domingos ou feriados. So6
fecha a 17 de dezembro, dia do municipio, quando nem var fica aberto. Das seis da manha as
dez da noite, as lojas estdo funcionando: 400 estabelecimentos, 200 vendendo sé velas

santinhos, tercos, medalhas, imagens da Santa e lembrancas da cidade, que vao desde xicaras
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com a efigie da Senhora até toalhas de mesa com orac¢des bordadas. A rua principal, que desce
da basilica até a praca da igreja de S&o Benedito, tem exclusivamente lojas de santinhos e

hotéis.

Nos noventa hotéis e pensGes sempre cabe mais um. A maioria mantém agenciadores, homens
de uniforme branco e boné azul que caem em cima dos romeiros assim que desembarcam.
Alguns tomam a mala do recém-chegado a forga e arrastam o visitante para a pensdo que Ihes
paga comissdo por cabeca. De vez em quando um romeiro, assustado quando lhe tomam a

mala, grita:
- Pega ladrdo!

Menos agressivos sdo os 80 fotografos. No tempo dos carros-de-boi faziam todos os

fotografados olhar firme para a objetiva. Até mesmo os bois, como asseguram testemunhas.

E os 20 vendedores de bilhetes de loteria vao andando e vendendo sem fazer barulho porgue a
sugestdo de sorte é muito grande. Mas, ja se passam dez anos que ali ndo sai um prémio

grande. E um argumento:
- Esta na hora de sair grande prémio, anunciam.

Nos 100 quilémetros quadrados que formam o municipio de Aparecida ndo existe igreja
protestante, centro espirita ou tenda de Umbanda. E provavelmente a Unica cidade do Brasil
onde funciona apenas uma religido puablica, nas cidades vizinhas, os praticantes de outras
religides tratam a Santa com respeito e ndo se tem noticia de atritos. Uma vez houve um,

muito sério, na cidade de Guaratingueta, a seis quilébmetros de Aparecida.

Foi o0 caso do pastor Jodo de Deus, da seita Assembléia de Deus. Entusiasmado com seus
sucessos oratdrios e com o crescente numero de fiéis que arrebanhava, o pastor Jodo de Deus
comecou 0 ano de 1962 desacatando os padres e os catolicos pelos alto-falantes do seu

templo.
Vai dia, vem dia, 0 homem faz a ofensa suprema:
- Nossa Senhora Aparecida & uma negrinha a-toa.

No dia seguinte, as seis da tarde, a cidade inteira cercava o templo. Queriam linchar o pastor.
Veio policia e mais policia, reforcos e mais reforcos de Taubaté, grandes cdes policiais e
fizeram um corddo de isolamento para conter o povo. No que um vem falante vereador, por

nome Rogério Lacaz, tomou a palavra:
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- O povo civilizado e culto de Guaratinguetd ndo vai depredar o templo. Estou certo de que
todos dardo um exemplo de dignidade e respeito se recolhendo a suas casas. A policia que se

retire e 0 povo ordeiro voltara aos lares.
Foi além: se responsabilizou pelo que desse e viesse.
A policia tomou o discurso ao pé da letra. Recolheu os cées e abriu o cordéo de isolamento.

Néo ficou pedra sdbre pedra. N&o sobrou um tijolo. Nem nunca mais houve noticia do pastor

Jodo de Deus, aquela altura sumido, para nunca mais aparecer.

(Legenda da foto da pagina 64: “Ninguém escapa de posa para os fotografos com a velha
basilica ao fundo. O retrato é recordagdo obrigatoria.”. Titulo da pagina64: “Histérias de

gente simples contam que a santa ¢ do povo™.)

Bem-aventurados os simples

Num sobrad&o branco da praca da igreja de Nossa Senhora Aparecida mora um homem de 76
anos, sbbre cujos ombros franzinos pesa a responsabilidade de dirigir a arquidiocese de
Aparecida e a construcdo da nova e grandiosa basilica. De uma janela discreta éle passa 0s
momentos livres observando o movimento de romeiros. Numa posicao estratégica, na calcada
fronteira, é possivel surpreender a janela a figura magra e tranquila de D. Carlos Carmelo de
Vasconcelos Mota, primeiro cardeal arcebispo de Aparecida, apés ter sido, durante 20 anos,
arcebispo de Sdo Paulo. D. Carlos tem por coadjutor o arcebispo e vigario geral D. Anténio
Francisco de Macedo. Ambos nutrem grande amor pela Santa e imensa ternura pelos

romeiros.

- E a Santa do povo, Surgiu com os pescadores e seu culto se propagou entre os humildes. E

bem-aventurados os que sdo simples — sentencia D. Carlos Carmelo.

Essa simplicidade faz lendas. Como t6da basilica, a igreja de Aparecida tem as suas insignias.
Ha, por exemplo, dois “gonfalones”, pavilhdes de séda, em forma de guarda-sol entreaberto.
O maior fica num armario; o outro, menor esta permanentemente dependurado sobre o altar.
O povo simples costuma contar que “aquela sombrinha amarela suspensa no teto da igreja era
de uma bailarina que entrou no templo com o guarda-chuva aberto”. A sombrinha foi-lhe

arrancada das maos e 14 ficou pendurada “para castigar o desrespeito”.
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Pagadores de promessa

Dez anos atras, a ladeira que leva a igreja ainda era percorrida por romeiros ajoelhados que,
assim, pagavam promessas, outros cingiam a cabeca com velas acesas e subiam a ladeira com
os cabelos em fogo. Hoje, os padres j& venceram a teimosia dos penitentes e aconselham

promessas mais leves. Mas ainda ha penosas e extravagantes.

Numa tarde, padre Galvéao estava no confessionario quando notou uma mdéga que tirava 0s
sapatos em plena basilica. Depois, foram as meias. Em seguida, o vestido. Padre Galvao
precipitou-se ao encontro da mocga que ja ia tirando a combinacdo. Pai e mde da jovem
explicaram aflitos: quando ela era pequena, esteve desenganada e tinham feito promessa de
apresenta-la nua a Santa. Nao fora possivel vir antes, a moca ja estava com 17 anos e s6 agora
podiam cumprir a promessa. Padre Galvédo explicou pacientemente que a intencdo e a visita
bastavam, que ndo era preciso levar a coisa ao extremo e que a jovem devia se vestir e bem

depressa. O que foi feito, ainda que os trés ficassem desconsolados.

O mesmo padre Galvdo estava uma noite na radio quando se apresentou um roceiro de

chapeldo e maleta, com um assunto muito urgente.

- Quero deixar um dinheirinho para a Santa, disse 0 homem.
- Amanhé na igreja o senhor entrega.

- N&o, eu vou indo agora mesmo. O senhor pode guardar.

O padre aceitou e estendeu a mao. Em vez de cédula ou envelope, o visitante entregou a

maleta. E deu boas noites. Dentro da maleta havia Cr$ 350 mil, em dinheiro miudo.

Vem como vai essa multiddo de romeiros, fluindo o ano inteiro por Aparecida. Gente que
chega de caminhdo, 6nibus automdvel e trem, que reza, chora e ri, que faz piquenique na
praca, leva dgua para benzer. Gente que compra nos ambulantes o “Famoso Balsamo Nossa
Senhora Aparecida”, pois por Cr$ 200 €le € capaz de curar “todas as moléstias, até as mais
graves”. Gente que ¢ solicitada por varios cartazes anunciando choques de peixe-elétrico,
zoologico com urso e tudo, aranha com corpo de mulher, mulher com cabeca de cobra, mas

que passa indiferente, pois o que vale para ela é a Santa.

A senhora Aparecida
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Porque apareceu no rio, a imagem foi chamada de Aparecida. Alguns apresentam como uma
Nossa Senhora da Conceicdo. Sabe-se que na regido existiam indios, habeis escultores em
terracota, material de que é feita a imagem. O que néo se sabe é como a imagem foi parar nas

aguas do Paraiba.

Mas h& hipdteses, que sdo trés: a imagem foi lancada ao rio pelos primeiros donos, depois de
quebrada acidentalmente; as enchentes arrastaram-na da casa de seus proprietarios originais

para o rio; ou teria sido atirada ao rio por maos sacrilegas.

O sacrilégio tem forca de lenda. Dizem até que os milagres operados por meio da imagem
seriam reparacgdo e desagravo pela ofensa recebida. Mas para o povo, para o velho que passou
a noite na calcada da Farmacia Nossa Senhora Aparecida, ndo importa a origem da Santa. O

importante € que ela esta la.

- A béncdo, Senhora!



