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RESUMO

DIAS, Marina Candidolnovagao, Cultura e Sustentabilidade: um Estudo sobre a
Economia Criativa. 2014. p. 161 Dissertacdo de Mestrado em Economia

Universidade Federal do Espirito Santo. Orientadora: Sonia Maria Dalcomuni.

Esta dissertacdtem como focoo tema Economia Criativa, com énfase em seus trés
principais pilares: inovacgao, sustentabilidade e culturasam interelacdo com a
promocao do desenvolvimento econémi®grincipal objetivo do trabalho é identificar

e discutir seu conceito e suas manifestacdes, sua evolucao histérica e o debate atual
sobre seu potencial como instrumento para a promoc¢ao dovdegeento econémico

A metodologia utilizada para o desenvolvimento deste trabalho foi a analise teorica,
através de pesquisa bibliografica, abordando os principais conceitos e a evolucéo
histéria do tema, com o objetivo de identificar o panorama daostgancriativa em

nivel mundial e suas principais aplicacdes no BrAdfim disso, buscege analisar a
contribuicdo dos trés pilares da promocao da economia criativa: a cultura, a inovacéo e
a sustentabilidade a partir das iniciativas do Governo Fedeaalldro. O Ministério

da Cultura do Governo Federal Brasileiro lancou, em 2011, o Plano da Secretaria da
Economia Criativa, utilizado como uma base de analise para a presente pesquisa,
constituindese em importante diretriz de aplicacdo da economiaweiab Brasil.Na
conclusdoapontase para a necessidade de desenvolvimentos texmmeituais sobre
economia criativa de modo a funcionar como ferramenta eficaz para a promoc¢ao do

desenvolvimento econdmico.

Palavraschave: Inovacdo, Cultura, Sustentahlidade, Economia Criativa,

Desenvolvimento Ecadmico



ABSTRACT

DIAS, Marina Céandido.Innovation, Culture and Sustainability: A Study on the
Creative Economy2014. p.161Dissertacao de Mestrado em Econorlilniversidade

Federal do Espirito Sant@rientadora: Sonia Maria Dalcomuni.

This dissertationfocusees on Creative Economas, with emphasis on its three main
pillars: innovation, sustainability and culture in its interrelation with the promotion of
economic developmenThe main objective of this work is to identify and discuss its
concept and its manifestations, its historidalelopment and the current debate about

its potential as a tool for promoting economic development. The methodology used for
the development of this work was the theoretical analysis through a literature review,
approaching the main concepts and the wiah history of the topic, with the aim of
identifying the panorama of the creative economy worldwide and its main applications
in Brazil. Furthermore, it sought to examine the contribution of the three pillars of
promotion of creative economy: culturenbvation and sustainability from initiatives of

the Brazilian Federal Government. The Ministry of Culture of the Brazilian Federal
Government launched, in 2011, the Plan of the Department of Creative Economy, used
as an analytical basis for this researbecoming an important guideline for the
application of the creative economy in Brazil. In conclusion, it points to the need for
theoretical and conceptual developments in the creative economy in order to function as

an effective tool for promoting econorrilevelopment.

Key words: Innovation, Sustainability, Culture, Creative Economy, Economic

Development
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1 INTRODUCAO

Esta dissertacédo foca o tema Economia Criativa, com énfase em seus trés principais
pilares: inovacdo, sustentabilidade e cultura em sua-riglBgdo com a promocao do
desenvolvimento econdmic® principal objetivo do trabalho € identificar e discutir seu
conceito e suas manifestacdes, sua evolucdo historica e o debate atual sobre seu potencial
como instrumento para a promoc¢ao do desenvolvimento econdmico, a luz das principais
propostas de politicas voltadas para a economia criativa em implementacao
interracionalmente e no Brasil.

Considerada importante ferramenta de obtencéo de diferencial competitivo, a inovagao
e a criatividade, matériggimas basicas da Economia Criativa, tém tido sua importancia
aumentada a partir do fim do século XX, transformaselem ferramentas de crescente
importancia na economia globalizada.

A Economia Criativa se mostra como a mais recente linha de pesquisa em economia,
representando um progresso na direcdo da consolidacdo da criatividade enquanto area do
conhecimento e instrmento de promocdo do desenvolvimento econdmico. Abrange
atividades relacionadasd&sign moda, arquitetura, artes, producao cultural, cinema, turismo,
midia entre outros. Além disso, é destaque nas discussdes internacionais recentes, pois é
considerada aesséncia do desenvolvimento a ser buscado nos diversos paises numa
perspectiva de promo-«o0 de fAind¥Wstrias sem

O conhecimento e a criatividade sdo bases dinamizadoras das transformacfes nas
formas de producdo, de consumo & aesomento naeconoma moderna Portanto, a
valorizacdo de atividades produtivas intensivas em cultura e inovegésido aponta
como estratégica para paises como o Brasil, em que a diversidade cultural e o potencial
criativo sdo grandes.

Ha umcrescente reconhecimente que quanto maior a densidade e diversidade do
contetdo cultural de uma sociedade, maiotesderdo a sewsuas possibilidades de
desenvolvimento. O esforco das manifestacées culturais mais enraizadas permite sua
preservacdo e disdo, podendo representar uma significativa alternativa de inclusao
produtiva, seja pelas oportunidades de criacdo de emprego e renda, seja pela ampliagdo do
acesso e da qualificacdo desses servicos.

E possivel observar um crescimento de 13% na rendaantédi trabalhadores
brasileiros do nucleo da industria criativa, de R$1,6 mil em 2006 para R$2,2 mil em 2010
(Ministério do Trabalho, 2010)
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O potencial empregador, produtivo e inovador das atividades culturais e criativas séo
ainda relativamente pouco estudados, mas sua poténcia ja é WXiumsetatase que as
atividades criativas se posicionam dentre as que mais contripagmno crescimentde
muitas economias em desenvolvimemtesim, fazsenecessario e relevante conceber novos
instrumentos, metodologias e indicadores capazes de entender e de promover
economicamente tais atiddes (PLANO DA SECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA,

2011).

Segundoo Relatério de Economia Criativa de BQpublicado pela Unctady classe
criativa corresponde por 30% da forga de trabalho nos EWdArca de 40 milhdes de
profissionais comprometidos com a inovacaaesign a imaginacao e as ideias, em tempo
real. NoBrasil, a parcela de criativos € de 10,9%, proporcdo proxima de economias como a de
Portugal (13,1%) e da Italia (13,2%).

Segundo a Escola S&o Paulo de Economia Criatafguleese que no Brasil, a
Economia Criativa fature 380 bilhdes de reais por anddexas como arquitetura, cinema,
moda,design cultura popular, turismo e artesan&egundo estudo realizado pela Federacao
das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (FIRIXNG essas atividades ocupam 21,8%
da forca de trabalho formal do pais, comisnde sete milhdes de brasileiros empregados
formalmente no setor.

Em alguns paises, comadndia eosEUA, o faturamento de atividades enquadradas na
Economia Criativa impressiona. A indUstriastétwarena india arrecada cerca de 20 bilhdes
de ddlares @r ano, enquanto nos EUA a producao de filmes em Hollywood, que corresponde
a 85% dos filmes exibidos no mundo, arrecada o equivalente a 72 bilhdes de ddlares por ano
(DUISEMBERG, 2012)

O investimento na formacdo de profissionais e em infraestruturaapamaducao e
circulacao de produtos criativos é essencial para alavancar os setores criativos da economia. A
conscientizacdo de que a cultura e a inovacdo sédo alguns dos maiores vetores do
desenvolvimento econémico e social ja tomou grandes propor¢des annhdial, mas ada
nao ganhou forga no Brasil (REEZ)07).

Os objetivos especificos desta dissertacdo s&@tematizar a evolugéo historica
conceitual da economia criativagalizar uma revisdo bibliografica acerca do tema em
questdo, com destaquera as areas da in@&o, cultura e sustentabilidadtentificar
exemplos de paises que adotam a economia criativa como principal estratégia de
desenvolvimento econémico e verificar a realidade no Brasihir dados e informacdes

sobre a aplicacdo dac@omia criativa no caso brasileirdiscorrer a potencialidade das
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politicas de fomento a criatividade e do desenvolvimelataeconomia criativa brasileira;
disseminar informacg0es esgar conhecimento acerca da economia criggvantribuir para

os esfocos de desenvolvimento conceitual em economia criativa no Brasil e nas reflexdes
sobre o0 uso e desenvolvimento de instrumento de promoc¢ao da mesma no Brasil.

A maioria dos estudos j& realizados acerca do tema tem como metodologia de andlise a
avaliacdo deprogramas ou projetos criativos, seus efeitos e uso para a promog¢ao do
desenvolvimento econémic®essa formaa metodologia utilizada para o desenvolvimento
deste trabalhéoi a andlise tedricatraves de pesquisa bibliografiedordando os principais
conceitose a evolucdo histéria do temepm o objetivo de identificar o panorama da
economia criativa em nivel mundial e suas principais aplicagdes no Brasil.

Buscouse analisaros trés pilares da promocdo da economia criativa: a cultura, a
inovacado e austentabilidade a partir das iniciativas do Governo Federal Brasil@nobém
foram analisadas as caracteristicas relevantes e contribuicdes das bases em questdo para
consolidagéo da economia criativa. Ademais, foram descritas teorias que se refe¥sra ao
em questdo e exemplos bem sucedidos de desenvolvimento centrado na aplicacdo da
economia criativa em nivel internacional, em vistas a identificar elementos que possam
compor uma politica de desenvolvimento das industrias criativas no Brasil.

A revis@ bibliografica revelou a necessidade de aperfeicoamento conceitual da
Economia Criativa com vistas a estabelecesende forma maisobustaos principios
norteadores de sua promog¢do como novo vetor de desenvolvimento econémico e social na
sociedade contgnoranea.

O Ministério da Cultura do Governo Federal Brasileiro lancou, em 20Plarm da
Secretaria da Economia Criatlyatilizado como importantbasede anélisepara a presente
pesquisa, constituindse em importante diretriz de aplicacdo da ecoaamiativa no Brasil.

Este Plancargumentaque a economia criativa brasileira pode se desenvolver de maneira
consolidada e adequada a realidade nacional se incorporar a percepcao da importancia da
cultura, da sustentabilidade como fator de desenvolvimento regional e a inovagdo como
condutor do demvolvimento cultural no Pais. Dessa forma, foi também efetivada uma
revisdo bibliografica sobre a contribuicdo da inovacdo, da cultura e da sustentabilidade no
processo de desenvolvimento da economia criativa.

Este trabalho est&struturad em trés cajpulos. O primeiro tratadas diferentes

abordagens tedrieconceituaissobre Economia Criativa, seus pilares (criatividade, inovacao,

! Plano da Secretaria da Economia Criativa: Politicas, Diretrizes e A@dsl a 2014. 12 Ed. Brasilia,
Ministério da Cultura, 2011
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cultura, sustentabilidade) @ relacdo da Economia Criativa com o0 desenvolvimento
econdmico. No segundpyovése umpanoramado desenvolvimentda Economia Criativa

em nivel internacional realcandoexemplos de siesso. O Ultimo capitulo tra@do papel
desempenhado pela economia criativa na promocao do desenvolvimento socioecanémico
Brasil. E, em conclusdosao analisadoes principais impactos, desafios e perspectivas do
desenvolvimento d&conomia Criativa no Bsil a partir das iniciativas emanadas pelo

Governo Federal Brasileiro.
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2 CAP. 17 ECONOMIA CRIATIVA: CRIATIVIDADE, INOVAC AO, CULTURA,
SUSTENTABILIDADE E D ESENVOLVIM ENTO ECONOMICO |
ABORDAGEM TEORICO -CONCEITUAL

A express«o fAeconomi a cr.iAguns\aatares ®mor el a
Furtado (1984) ndo possuem duvidas a respeito da relagdo entre cultura, criatividade e
desenvolvimento. Para o autor citado, cultura pode ser entendida sob dois pontos de vista:
cultura como sistema de valores de uma sociedade, e acuttumo patriménio e
manifestacdes culturais, onde estd impregnada a identidade cultural.

Por sua vez, segundo o mesmo autor, a cfr
i nventi voo, da sociedade para c¢comhmicaontexto e d
cultural.

Como pode ser observado, Furtado ndo separa cultura de criatividade, mas alerta para
o risco da des cistoé& dadescorendo entre addgibaadss,fins,fique rege a
culturadb e logeca dibs meios, razéo instrumental ieent e °  a ¢ acionadagelac 0 0
criatividade. (FURTADO, 1984.3]).

Como preservar o génio inventivo de nossa cultura em face da necessidade de
assimilar técnicas que, se aumentam nossa capacidade de ac¢do, nossa eficécia,
também sdovetores de valores que com frequéncia mutilam nossa identidade
cultural? Simplificando: como apropriae do hardware da informatica sem
intoxicarse com o software, os sistemas de simbolos importados que com
frequéncia ressecam nossas raizes culturais® firoblema se coloca hoje um pouco

por toda parte, na medida em que a producgdo de bens culturais transferemu
ciclopico negocio e uma das leis que regem esse negdcio é a uniformizacdo dos
padrbes de comportamento, base da criagdo de grandes meiadR3ADO,

1984, p.31)

A criatividade pode ser entendidomo uma atitude motivada ou acionada por uma
ideia nova, criadora, podendo ou ndo se transformar em inovacéo, de produto ou de processo
(no sentido dado por Schumpéjerimportante que ela sej@sociada a um ato de criacéo, e
de exclusividade da acdo, embora os resultados sejam passivos de transbordamentos. Os
individuos sdo as principais fontes da criatividade, mas as organiza¢cfes, por meio da
aprendizagem e da selecdo, também produzem atitritivas, provocando inovacdes e
rupturas em suas trajetorias e ambientes,gpresua vezretroalimentam a criatividade.

Para Jones (2000), a transforma-«o do fi]

do conheci ment o0 t e mqelhgratividadese amsforma enadtitude a d €

2 Teoria do Desenvolvimento Econdmico, 1934
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rotineira, fato que tem merecido crescente atencé@o dos estudiosos das &reas do crescimento ¢
do desenvolvimento econdmicos.

Tendo as ideias como eixo principal do conhecimento, e este a base da
competitividade seus geradores necessitam de mecanismos de protecéo, e de incentivo, para
que suas ideias gerem o retorno esperado, e sem que elas sejam apropriadas por outros en
forma de externalidade. Fendmeno que tornaria praticamente impossivel dissociar a economia
criativa da economia da cultura, com seus mecanismos de protecao, tais como direito autoral,
patente e direito de propriedade intelectual.

Por outro lado, néo é tarefa facil definir o significado de ambiente criativo, ou seja,
campo territorial dentro dgual se desenrolam 0s processos e eventos criativos. Por influéncia
da economia do conhecimento, ha uma tendéncia dominante na literatura recente em
considerar, por exemplo, cidades californianas como S&o Francisco e San José, no Vale do
Silicio (EUA), comb ref er °ncias mundi ai s des eambnieesnstae
regides novas tecnologias e inovagao, de maneira que a cultura e as linguagens locais
encontram nesses dois elementos seus pontos comuns. Em um ambiente dessa natureza
criatividade tecalégica passa a ser uma regra, até por uma questdo de sobrevivéncia dos
individuos, empresas e organizagoes.

A UNESCO trata a economia criativa, agregando as atividades culturais tradicionais
com as novas atividades industriais criativas e atividadeglacionadas, transformando
essas atividades num grande cawplprodutivo. (UNESCO, 2005).

De modo geral, uma das primeiras evidéncias sobre a importancia da economia
criativa, formada por agentes e estruturas de servicos para geracdo de utilidadss e be
criativos, pode ser obtida com base no comércio internacional, conforme dados que deram
origem ao Mapa 1. Nesse mapa estao indicados os somatérios de resultados financeiros de

exportacdes de bens e servigos criativos na década compreendida entr2d(3R9 e

Mapa 1: Exportagéo de Bens e Servicos da Economia Criativa entre 1999 e 2008, em

milhdes de doélares
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Neste primeiro capitulo, serdo levantadas as diferentes abordagensdedcieituais
sobre Economia Criativesua relagdo com o0s seus principais pilaresvagéo, cultura e

sustentabilidade) eoon 0 desenvolvimento econdémico.

2.1 ECONOMIA CRIATIVA: DEFINICAO E BREVEHISTORICO

Cohen et al. (2008) destacam uma trajetoria centrada em duas linhas de abordagens do
temaEconomia Criativa. A primeira delas se origina na década de 1970 e tem como foco
principal a influéncia da cultura nas atividades socioecondmicas das grandes cidades norte
americanas como Los Angeles e Nova York. Além disso, também leva em consideracdo a
busca de atividades substitutas ocorrida na Europa, depois de um processo de
desindustrializacdo das grandes cidades.

A outra trajetGria se origina nos anos 1990, quando estudiosos comecaram a focar a
analise sobre o impacto da industria cultural e daelesativa na economia region&lara
Machado (2012), d ®cada de 1990 foi efetivamente cha
do c®rebr oo, fd®caddaddectd®@eadmedboont elbi €
chamarand e A d ® criatiVidad &l @ . Em rigor, ,vismdue §4 estreitac 0 C
relacdo entre todas essas denominagfes. O importante a se destacar de tudo isso € que, a

chegar ao fim do século XX, o homem havia se dado conta, definitivamente, da importancia
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da criatividade pa melhorar o seu proprio desempenho e, por exteda&mciedade de uma
forma geral (MACHADO, 2012)

N&o ha, portanto, um consenso quanto ao surgimento do conceito inicial de Economia
Criativa. A maior parte dos estudiosos acredita na segunda tragebni@a por Cohen et al.
(2008), de que surgiu na Australia, no inicio da década de 1990. Entretanto, a Economia
Criativa ganhou impulso com a promocéo de um plano estratégico para 0s principais setores
da Economia Criativa pelo governo inglés.

O termo fa definido pelos ingleses de forma algente, incluindo a capacidada d
dimenséo cultural ultrapassar para o cenario socioecondmico através dos setores criativos.
Assim, haum entrelagamento entre os setores de esséncia predominantemente cultural e
setors econbmicos tradicionais, como industria e comércio. A producdo culturalseorna

negocio, emprego e renda, além de transfosaam insumo para as atividades econémicas.

Portanto, a propria definicdo conceitual de economia criativa, bem como as
definicdes de indastria criativa e de setores criativos, além da formulacdo de
politicas publicas que orientem o seu desenvolvimento, enceaam processo

de construcdo no BragMIGUEZ, 2011, p.98)

A economia criativa tem sua origem na habilidade, criatividade e talentos individuais
que, empregados de forma estratégica, tém potencial para a criacdo de renda e empregos pol
meio da geracéo e exploragda propriedade intelectl

Logo, a cultura é um importante pilar da Economia Criativa. Nos setores criativos, ela
se constitui como um insumo para a producédo de bens funcionais, ndo culturais. Assim, a
cultura pode ser entendida como um conjunto de costumes, crencas, habiloses v
adotados pela sociedade. Esse insumo cultural € empregado como fator de diferenciacédo e
mesmo de inovacao.

SantosDuisenberg(2008) caracteriza a Economia Criativa como uma abordagem
histérica multidisciplinar, levando em consideracdo a interacé@eecomunicacao entre
economia, cultura e inovacao, focada na predominancia de produtos e servicos com contetdo
criativo, valor cultural e objetivos de mercado.

E crescente o debate centrado no reconhecimento de que a criatividade e os setores
criativosdesempenham um importante papel no desenvolvimento econémico de um pais e na
prépria competitividade econémica do mesmo.

De acordo com o Relatério da UNCTAD (2010), estsrgue a Economia Criativa e

seus diferentes setores compdem a terceira maior industria mundial, ficando atras apenas das
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industrias de petroleo e armamentd&€m disso, possui remuneracdo maior do qu#aa
oferecida na industria tradicional e incorpora $en servicos que fazemarte da vida
cotidiana da populacao.

A economia criativa se baseia na cultura, no conhecimento e na habilidade de cada ser
humano, potencialmente geradores de crescimento socioecondmico. De acordo com a
definicdo adotada peldNCTAD,

a economia criativa tem o potencial de fomentar o crescimento econdmico, a criacdo
de empregos e os ganhos de exportacdo, a0 mesmo tempo em que promove a
inclusdo social, a diversidade cultural e o desenvolvimento hu(hBN©OTAD,
2010,p.10)

A criatividade € a forga motriz principal, e ndo o capital. As chamadas Industrias
Criativas podem ser definidas como o ciclo de criacdo, producéo e distribuicdo de produtos
e/ou servicos comercializaveis, que usam a criatividade como insumo principal. Em outras
pdavras, um conjunto de atividades econémicas com base no conhecimento e que fazem uso
intensivo da criatividade e do conhecimento.

Dessa forma, a Economia Criativa pode ser definida como um processo que envolve a
criacao, producéo e distribuicdo de pradug servigos, usando o conhecimento, a criatividade
e 0 capital intelectual como principais recursos produtivos. A mgténea esta no conceito
de criatividade construido ao longo das décadas. Segundo a Unesco, a criatividade é baseads
na concepcao indidual de ideais geradas e pode ser modificada quando nasce da articulagéo
entre as diferentes criatividades: cientifica, tecnolégica, cultural e econémica.

Assim como ha divergéncia quanto a conceituacdo da Economia Criativa, ndo ha um
consenso quanto definicdo dos diferentes setores que a compde. Assim, ha distintos
enfoques adotados por cada instituicao.

2.1.1 Economia Criativa para a WIPO (Organizacéo Internacional da Propriedade

Intelectual)

A Organizacao Internacional da Propriedade Intelectual (WIPO) define a Economia
Criativa como instrumento de criagdo, producao, transmissao e distribuicdo de bens e servigos
que facam jus a direitos de propriedade intelectual ou direitos de copia. Dressaifclui
atividades como software, vestuario, calcados e brinquedos. A agregacao das atividades é
feita em trés grupos produtivos: os que efetivamente produzem o direito a propriedade

intelectual, como propaganda e softwares; os diretamente relacicam@adosneiro grupo,
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como bens eletrénicos de consumo; e aqueles em que a propriedade intelectual constitui a

menor parte de suas operacdes, como arquitetesane vestuario.

2.1.2 Economia Criativa para a Unesco

J& a Unesco, organismo das Nac¢des Ungelggnde que a Economia Criativa engloba
atividade que combinam criac&o, producédo e comercializacdo de bens e servicos de natureza

cultural e intangivel. As atividades de bens e servigosbrangidas em quatro grupos:

2.1.2.1 Nucleo de Bens Culturais
Herancagqpatriménio); livros; jornais e periddicos; outros materiais impressos; midia

gravada; artes visuais; midia audiovisual (inclui videogames).

2.1.2.2 Nucleo dos Servicos Culturais
Servigos de audiovisual e correlatos; servigos de cobranca de royalties de cepyright

de taxas de licenciamento.

2.1.2.3 Bens Culturais Correlatos
Equipamentos/material de apoio; plantas e desenhos de arquitetura e material de

propaganda.

2.1.2.4 Servicos Culturais Correlatos
Servicos de informacdo e de agéncias de noticias; servicos de publicidade e

arquitetura; outros servigos pessoais, culturais e recreacionais.

2.1.3 Economia Criativa para a UNCTAD
A Conferéncia das Na¢des Unidas para o Comércio Internacional e Desenvolvimento
(UNCTAD) define que as ideias criativas surgem no nacleo das artes criatigatifendem

para as outras atividades. Ela engloba as atividades da Economia Criativa em quatro grupos:

2.1.3.1 Herancga ou Patriménio
Neste grupo se encontram as expressodes culturais tradicionais, tais como artesanatos,
festivais e celebracbes; além dos sitioducais (museus, bibliotecas, exposicdes etc.) e

arqueologicos.
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2.1.3.2 Artes
Artes visuais (pintura, escul tura, fotocg

Vivo, teatro, danca, opera, circo, marionetes etc.).

2.1.3.3 Midia
Reulne a producédo de conteudo criativanaabjetivo de comunicacdo com o grande
publico, como a editorial (livros, imprensa e outras publicacdes) e a audiovisual (cinema,

televisdo, radio e outras transmissdes).

2.1.3.4 Criagao Funcional

Grupo formado por atividades comaesign ( d e i nterior joiasgr 8yc
brinquedos); a chamada nova midia (software, videogames e conteudo criativo digitalizado); e
os fAservi-os <criativoso, como O arguitet?in

P&D, entre outros.

Além disso, classifica as atividades d@momia criativa em trés diferentes esferas: o
nucleo de artes criativas, como literatura, musica e artes visuais; o nucleo das industrias
culturais, como cinema, museus e bibliotecas; e o nlcleo das industrias culturais, como

servi¢os de patrimdnio, edital e jogos de video e computador.

214 Economia Criativa Segundo a Metodol ogi a

Podese observar gque a <£giolnloemdversterativaladesv a ¢
econbmicas. A integracdo de caracteristicas culturais ao processo [prodadisiona
inovacado, que gera a diferenciacdo dos bens e servigcos ofertados. Assim, quanto maior for o
conteudo cultural incluido no processo produtivo, maior serd o valor e vantagem comparativa
do bem.

Florida (2002) define a composi¢do da classe criatova0 membros que possuem
criatividade. E, portanto, o capital cultural que define a classe.

A Economia Criativa constittse com um importante instrumento para a promocao do
desenvolvimento econdmico nos diferentes paises do mundo, baseamaoetodologia dos
tr°s fATso (Florida, 2002) : tecnol ogi a, t al
diferentes focos: o tecnolégico, reunindo inovagdo, produtos originais e novas ideias; o
econdmico, incluindo empreendedorismo e transformacéaoleacem negdcios novos; e o

cultural, que inclui a habilidade de inventar novas artes, novas formas e novos conceitos.
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O diferencial competitivo da economia atual € a criatividade. A tecnologia é um
importante fator para a economia desenvolver, mas Bumeca capital humano da sociedade
que impulsionam essa tendéncia a atrair profissionais mais qualificados e criativos,
fundamentais ao processo de desenvolvimento. Um exemplo € o desenvolvimento econdmico
dos Estados Unidos, que se deve pela existémrcianth sociedade aberto, dinamica e com
profissionais de alto potencial criativo.

A Economia Criativa € uma forma de impulsionar o crescimento econdémico e
representar uma alternativa para o desenvolvimento, ja que tem como matéria prima a
criatividade e poe utilizar as caracteristicas culturais e sociais da regido como vantagem na
producdo de bens e servicos competitivos. H& inimeros beneficios com o investimento na
Economia Criativa, como a criagdo de empregos e renda, a promocao e inclusdo social, a
diversidade cultural e o desenvolvimento humano, o entrelacamento entre economia, cultura e
aspectos sociais com tecnologia e propriedade intelectual e o desenvolvimento da inovacao
através de politicas e novas oportunidades baseadas no capital intelectual.

A estratégia de desenvolvimento apoiada na Economia Criativa, baseada no
conhecimento, é de grande valia para a economia mundial, especialmente para os paises em
desenvolvimento como no caso do Brasil.

O conhecimento deve ser utilizado para desenvolver dgstidnodernas para
transformar os setores intensivos em recursos naturais em areas de médio e alto contetdo
tecnolégico. Setores como 0 agronegocio e 0s insumos industriais basicos (siderurgia,
celulose e papel, petroquimica, entre outros) precisam dagiclo capital humano para
promover um salto tecnoldgico e a criacao de novos ou diferenciados produtos.

Além disso, o0 a criatividade é um importante fator para desenvolver vantagens
comparativas em setores de alta tecnologia, como de softwares. Um@kanapéstratégia
adotada pela india nessa area ao longo de mais de uma década.

O dominio de tecnologias genéricas, como da Tecnologia da Informacdo e das
Comunicacgbes (TICs) também se constitui como um importante fator para a promoc¢éao do
desenvolvimentoatravés da convergéncia para um novo nivel tecnoldgico das principais
atividades econdémicas.

A disseminagéo da inovagéo é fundamental, & medida que aumenta a competitividade
das empresas e do proprio pais. Até mesmo para desenvolver setores como gisbieener
bioquimica, que, no caso brasileiro, ja sdo dotados de certa vanguarda tecnoldgica.

E preciso, portanto, que haja investimentos que possam transformar o Brasil em um

pais de alto contetdo de capital humano interagindo com inovacao e tecnologia.
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As diferentes na¢gBes mundiais ja comecaram a atentar para a relevancia da Economia
Criativa e seus impactos significativos. A producdo de bens e servi¢cos criativos mostra o
entrosamento entre eficiéncia, aumento da produtividade e desenvolvimento sustentado,
observado no progresso de ambientes criativos tais como Londres, Paris e Nova York.

Algumas cidades de paises em desenvolvimento, como Bombaim, Hong Kong, Cidade
do Meéxico e Seul surgem como novos centros criativos, buscando alcangcar maior
desenvolvimento@on® mi co e di mi nui - «existene. 6gapbd tecn

Observada a importancia da Economia Criativa para o desenvolvimento econdémico, a
Unesco recomenda que os governos atuem de forma a apoiar 0os setores criativos da economia.
A nivel micro, a recomerdao é de analisar e mapear os impactos socioeconémicos dos
setores produtivos. A nivel meso, comparar a andalise entre os setores criativos e 0os demais
ramos da economia. E a nivel macro, é fundamental o estabelecimento de politicas sistémicas
com instrumatos institucionais para o desenvolvimento socioecondmico e fortalecimento da
identidade cultural.

A economia criativa surgiu, entdo, como uma proposta de mudanca das estratégias de
desenvolvimento as concepcdes convencionais voltadas para determinanteends de
comércio e com foco na fabricacdo industrial, passando a atuar numa frente multidisciplinar,
uma interface entre a economia e a cultura. Os diferentes conceitos analisados tém como
ponto em comum a centralizacdo na predominéncia de produgwigos com contetdo
criativo e valor cultural. Portanto, a economia criativa tem que ser entendida de uma maneira

plural, diferente da economia tradicional.

2.2 CRIATIVIDADE : BASE DA INOVACAOEDAS fil NDBDSTRII ARASORI A

Howkins (2001) e Jones (2000) afirmam qae economia do mundo ocidental
ingressou @ uma nova era de sua historia, sugerindoagusociedades industriais passaram
por transformacdes que ja ndo podem ser aceitas com as denominagdes e contexto de antigas
teorias. Essas sociedades sao agora chamadas dendusdriais; podordistas; pos
modernas, sociedade de informacéao, etc.

Independente da denominacdo, a emergéncia da sociedade do conhecimento (ou

sociedade da informacédo) esta relacionada a passagem da sodediastrial para a
sociedade pémdustrial (CASTELLS, 2000). Para Alencar (1996, p. Xl),

[...] os atuais avangos tecnoldgicos nos conduzem para uma nova era; a do
conhecimento, em que nossas vidas, inclusive os negdcios, sofrerdo intensas
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modificacdes.As caracteristicas dessas transformacdes expandem, e em muitos
casos, tornam @esivo o papel da criatividade. (ALENCAR, 1996, p.XI)

Contudo, é relevante lembrar que, para Kao (1997), a humanidade se encontra na Era
da CriatividadePara este autoessa Era, ela advém desde o inicio do século XX que foi um
periodo em que uma série de inven¢d@sfruto acumulado da criatividadeestava sendo
difundida e produzida como nunca. A consequéncia disso é que hoje estamos vivendo nao sé
esses frutos, mas prépria criatividade, pois atualmente ela vem constantemente sendo
ampliada e difundida.

O periodo de transformacdes, da sociedade industrial para urralpssial, vem da
mudanca de uma economia antes orientada para a producdo em massa, e fundamestada
intensivo de capital e trabalho, para uma economia na qual a base do capital é intelectual,
fundamentandse no individuo, na capacidade de formacdes de redes sociais e na troca de
conhecimento. Tal fenbmeno pode ser entendido como uma atitudedaogior uma ideia
nova, criadora de produto e processo, no sentido dado por Schumpeter (1988). De acordo com
uma famosa definicdo de criatividade, esfa@ pr o c e s $ oma gestaahepsot de u i
out r a nParb b ecormista Joseph Schumpeterd(dLORIDA, 22, p. 31),i o

constante vendayvaleradesséh@aso qapitalisme.Ainda segundoielg, a o

no capitalismo da vida real, diferentemente da sua versao literaria, o importante nédo
€ competicdo (de precos), mas a competicdo gsita de um novo produto, de

uma nova tecnologia, de uma nova fonte de fornecimento, de um novo tipo de
organizacdo (...) essa competicdo determina uma vantagem crucial em termos de
preco ou qualidade e abala ndo as margens de lucro e a produtividadepdasas,

mas seus alicerces e sua propria existéncia. (SCHUMPETER apud FLORIDA, 2002,
p. 31)

O termo criatividade tem sido usado de muitas maneiras diferentes, e inUmeras séo as
definicbes que tém surgido nos ultimos anos, mobilizando um interessenteesie
instituicbes das mais diversas areas. Sua ascensdo como algo determinante na vida econémice
vem impulsionand@sts grandes transformacdes sociedadeFurtado (1984, p.31) dizia:

Af . . .1 a criatividade ® a c apa sociedadd parai nv e
combinar e desenvolver for-as produtivas, s

Encontrar uma definicdo para criatividade ndo é uma tarefa facil, entre outras coisas
porque existe uma preocupacdo multidisciplinar acerca da tematica criatividade, visto que ha
diversas explicacdes vindas da psicologia, filosofia, pedagogia e outrasdareatudo das
ciéncias humanas, além daquelas socioculturais. Contudo, partindo da etimologia da palavra,
observase que criatividade esta relacionada com o termo criar, do latim creare, que significa

Adar exist°nci a, s ai r taemtdomaodestgbelegidatpelduaiversa e r
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do indiv2duo, v i s a(RERBIRAdet al,el990y.4n addpara Ostrawars 0
(1986), o consciente racional estd sempre ligado as atividades criadoras, tratando da
criatividade com base numa perspectiva hisbémoral, enquanto potencial inerente a
condicdo humana

A criatividade pode estar em todos os individuos, em todo lugar, pois ndo obedece a
nenhuma determinacéo fisica ou natural para emergir e se apresenta como potencializadora da
capacidade dos atorgsodutivos que atuam erficultural communitie (SCOTT, 1999).

Alencar (1996, p. 15) vé a criatividaéle] . . . ] como O processo que
um novo produto (bem ou servigo), aceito como util, satisfatério e/ou de valor por um nimero
significat i vo de pessoas em algum ponto no tempo

SantosDuisenberg (2008), considera que a criatividade pode ser entendida como um
processo pelo qual as ideias sdo geradas , conectadas e transformadas em coisas valorizadas
Florida (2011) defende que a criatiade é a capacidade de inovar de forma significativa e
constituise como um fator determinante da vantagem competitiva. Possui um carater
multidimensional, € generalizada e continua, ja que preesmiganstantemente em rever e
aprimorar cada produto, cagaocesso e cada atividadearaLandry e Bianchini (1995), as
industrias do século XXI dependerdo cada vez mais da geracdo de conhecimento da
criatividade e inovagéga que ecriatividade é o processo por meio do qual novas ideias sao
produzidasenquand a inovacdo é o processo através do qual elas sdo implemebiskes.
forma, o conhecimento e a informacédo sdo materidisr@mentas para a criatividade, e a
inovacacé seu produto.

John Howkins (2001) tomou nota do impacto global relativo, relacionando
criatividade e economia. Em se tratando de criatividade, para éle a idade iévai
capacidade de geraalgo novo. Isso significa a producdo por uma ou mais pessoas de ideias
e invencbesque sdopessoai or i gi nai qHoekins, ROOInp.MR)i cati vaso

E importante entender ciclo de atividade criativa por meio da interacdo de quatro
formas de capital: sociatultural, humano e estruturafistitucional como os determinantes
do crescimento da criatividade: o capital criativo. Os efeitos acumulados destes determinantes
s«o0 0s Aresul ta(dolsl WMEl RcAr, i aA R A/U JdGa dieodebohue V A ,
contempla estes resultados foi criado p€lentro para Pesquisa de Politica Cultural, da
uni versidade de Hong Kong e ficou conhecic
engloba 32 indicadores relacionados com a cultura e os agrupa em cinco pilares da
criatividade:capital humano, tecnologia, ambte institucional, ambiente social, abertura e

diversidadeE estabelecido um indice cujo objetivo seria o de destacar o potencial da inclus&o
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bY

de indicadores baseados em cultera quadros existentes relacionados a criatividade, a
inovagao e ao desenvatvento socioecondmico com vista a avaliar o desempenho criativo e
facilitar a criacdo de politicas publicas.figura 1 demonstra o Modelo dos 5 Cs, conforme
apresentado em Hui et al (2005).

De acordo conHui et al. (2005), a criatividade pode ser defingdno o processo
pelo qual as ideias sao geradas, conectadas e transformadas em coisas que s&o valorizada:s
Em outras palavras, a criatividade é o uso de ideias para produzir novas ideiase Deve

salientar que, conceitualmente, criatividade ndo é o mgammovacao.

Capital criativo:
manifestagbes .
Capital da criatividade Capital

(saidas e Institucional
resultados)

Cultural

Capital Social

Figural: Modelo dos cinco Cs
Fonte: Adaptado de Hui at (2005).

No século XXI, oconceito de inovacdo foi ampliado para além de uma natureza
funcional, cientifica ou tecnoldgica. Este novo concpéssou a refletimudancgas estéticas
ou artisticasseassociado a originalidadegu sejacriar algo do naal ou refazer algo que ja
existe. Alguns estudos recentescomo Stoneman (201@pontam para a distingdo entre
inovagao pura e simplesy soft innovatione inovacao tecnoldgica, mas reconhecem que elas
estdo interligadasPara este autoexistem altas taxas deoft innovationnas industrias
criativas, especialmente naquelas ligadas a musica, livros, artes, jogos, filmes, moda e video.
O foco é principalmente em novos produtos ou servicos em vez de em processos.

A criatividade esta substindo localizagao, recursos naturais e acesso ao mercado

como uma chave principal para o dinamismo econémico. A definicdo sugerida pelo relatorio
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da UNCTAD (2010) eleva algumas caracteristicas da criatividadenassties demonstradas

na figura 2e caractezadas logo em seguida.

Criatividade
Cientifica
Criatividade
Tecnologica
- / Criatividade
Criatividade
. < > Cultural
Econdmica

Figura2: Tipos de criatividade
Fonte: Adaptado de UNCTAD Creativity Economy Report (2010).

a) Criatividadeculturat envolve a imaginacao e a capacidade de gerar ideias expressas
através de textos, sons e imagens e formas originais de interpretar o mundo;

b) Criatividade cientifica: envolve a curiosidade e vontade de experimentar e fazer
novasconexdes para resolver problemas.

c) Criatividade econbmica: é um processo dindmico relacionado a inovacgao
tecnoldgica, a praticas de negdécios, marketing, etc., que geram algum tipo de vantagem
competitiva.

Todas elas envolvem criatividade tecnolégicareaior ou menor extensao e podem
estar interrelacionadas. Independentemente da forma pela qual a criatividade é interpretada,
nao ha duvida de que, por definicdo, € um elemento fundamental na definicdo do ambito das

indUstrias criativas e da economia dviat

2.3 INOVACAO: MOLA PROPULSORA DCDESENVOLVIMENTO ECONDMICO
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A inovacao é considerada uma das principais fontes de dinamismo da economia e um
elemento essencial da competitividade empresarial. Para Schurfi888), a inovacao
enguanto instrumento de politica econbmica gera revolucfes industriais sucessivas. Este
autor relaciona as diferencas entre invencao, inovacdo e difusdo. Invencdo é considerada
como uma ideia inicial ou um modelo para um novo produtonovo sistema. Para
Dalcomuni (2012), a criatividade € a base da invencado. Esta, por sua vez, nem sempre leva a
inovacdo. A inovacdo acontece a partir do momento em que é efetuada uma transacao
comercial envolvendo a invencdo. E a difusdo se da com aafieagdo da inovacdo na
economia. A inovacgdo pode ser radical ou incremental. E radical quando representa algo
significativamente novo, que tende a promover grandes alteracdes apos a sua efetivacdo e
incremental quando representa pequenos aperfeicoamemtotecnologias préxistentes
(DALCOMUNI, 2012). Portanto, criatividade, inovacdo e invencdo séo indissociaveis e a
criatividade é a base essencial das inovacgoes.

Freeman (1974) da énfase ao que chamou de transformacgéo fundamental da economia
industrial @ longo do seu desenvolvimento, ou seja, a substituicdo da acao individualista do
inventor pela importancia das grandes corporacdes na promocao da inovacédo ao longo do
século XIX, através de laboratérios profissionais de Pesquisa e Desenvolvimento (B&D), d
emprego de cientistas qualificados, de engenheiros com treinamento cientifico tanto para as
atividades de pesquisa como para outras funcdes técnicas na empresa, de contatos com
universidades e centros de pesquisa basica e aceitacdo da mudanca téadeachasiéncia
como meio de vida da empresaovacado € o processo que inclui as atividades técnicas,
desenvolvimento, gestédo e que resulta na comercializacao de novos (ou melhorados) produtos,
ou na primeira utilizacdo de novos (ou melhorados) procebsmscdo pode ser também
definida como fazer mais com menos recursos, por permitir ganhos de eficiéncia em
processos, quer produtivos quer administrativos ou financeiros, quer na prestacao de servicos,
potenciar e ser motor d®mpetitividade A inovagcdo quando cria aumentos de
competitividade pode ser considerada um fator fundamentateszcimentoecondmicode
uma sociedade.

Mesmo sendo um dos componentes da trilogia "invemga@caedifusdo” a que se
referia Schumpeter, a inovacéo tecnoldgica exerce um efeito maior do que as demais sobre o
processo de desenvolvimento econgmmilsto porque ela desencadeia intrinsecamente toda
uma série de transformagfes, que ultrapassam os limites tecnoldgicos propriamente ditos,
difundindose em novos processos e produtos e afetando os hébitos e 0s costumes sociais

institucionalizados em t@da sociedade. Em outros termos, mesmo teedaresente que a


http://pt.wikipedia.org/wiki/Competitividade
http://pt.wikipedia.org/wiki/Crescimento_econ%C3%B3mico
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inovacgao tecnolégica é uma etapa ou um processo intermediario entre a invencgéo e a difusao,
seu efeito € crucial a conformacdo de novos paradigmas-éeonémicos, que dardo
sustentacao aos vms ciclos longos de acumulacéo de capifRRIGHI, 2000)

O conceito de inovacéo esta ligado a nocdo de tecnologia, que pode ser sintetizada
como conhecimento técnico associado a producdo de bens e servi¢cos.Segundb adlliosi
(1993), o conceito de inovacdo assim formulado beaseiana definicdo classica de
Schumpeter realizada em sua obra The Theory of Economic Development, de 1934. Portanto,
uma moderna definicdo de inovacdo, que contemple os insights schumpet@aaeoser
formulada comd(...) novos e melhores produtos e processos, novas formas organizacionais,

a aplicacéo da tecnologia existente em novos campos, a descoberta de novos recursos e a
abertura de novos mercado@NIOSI ET AL.,1993 p.209.

Na visdo oiginal de Schumpeter, as inovacdes circunscresgams grandes firmas
privadas, cabendo algum grau de importdncia, mas em niveis secundarios, a surtos de
inovacdo em firmas pequenas e médias, as pesquisas em laboratérios de universidades ou
governamentais em algumas estatais. A abrangéncia maior dessa definicao foi trazida a tona
por Freeman (1975), que vinculou explicitamente as instituicdbes sociais como suporte as
inovacdes e a politica tecnoldgica.

O conceito de inovacédo foi ampliado para além de natareza funcional, cientifica
ou tecnoldgica. Este novo conceito reflete mudancas estéticas ou artisticas, e esta mais
associado a originalidade, que significa criar algo do nada ou refazer algo que ja existe.
Stoneman (2010) aponta para a distincdo entreacao pura e simples @oft innovatione
inovacao tecnoldgica, mas reconhecem que elas estdo interligadas. Para o autor, existem altas
taxas desoft innovationnas industrias criativas, especialmente naquelas ligadas a musica,
livros, artes, jogos,ilmes, moda e video. O foco é principalmente em novos produtos ou
servicos em vez de em processos.

Para Dalcomun{2012), inovacao é essencialmente uma atividade de dois lados e pode
ser comparada a duas laminas de uma tesoura. Se por um lado envolve o reconhecimento de
uma necessidade ou, em termos econémicos, um mercado potencial para um produto ou
processo, poruiro envolve conhecimento cientifico ou tecnolégico novo, resultado de uma
atividade de pesquisa original e desenvolvimentodelggn, producdo e comercializacao
experi mentais. AEm s2ntese, envolve um pro
comoprtuni dades de mercadoo (DALCOMUNI , 2012

Giovanni Dosi, que utiliza uma definicdo do processo de inovagdo mais proxima a

oOtica de firma, desenvolveu alguns "fatos estilizados" sobre inovagao.Para ele, as inovagdes
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referemse essencialmente a procuralescoberta, a experimentagdo, ao desenvolvimento, a
imitacdo e a adocao de novos produtos, aos novos processos de producdo e as novas forma:
de organizacéo (OS], 1988).

A criatividade é um importante fator para desenvolver vantagens comparativas em
setors de alta tecnologia, como dmftwares por exemplo O dominio de tecnologias
genéricas, como da Tecnologia da Informacdo e das Comunicacfes (TICs) também se
constitui como um importante fator para a promocdo do desenvolvimento, através da
convergéncia pa um novo nivel tecnolégico das principais atividades econbmicas. A
disseminagdo da inovacdo € fundamental, a medida que aumenta a competitividade das
empresas e do proprio pais.

Ainda resta perspectiva, a inovacdo social promove a transformacdo dadealid
através de um processo de coletivo de criacdo, aprendizageenedo que estabelece novas
praticas sociais sustentaveis. Uma forma econdmica que se enquadra nesse contexto é a
economia criativa, pois é sustentavel uma vez que sua base é a criatividadhecimento e
a cultura, matériaprimas intangiveis e renovaveis. Ademais, a economia criativa pode gerar
inovacdo social quando essas novas fontes passam a ser entendidas como elementos
fundamentais para o desenvolvimento econdmico, social e gail{ieais, 2009).

A economia criativa €, segundo tendéncias mundiais, o grande ndotor
desenvolvimento no século XX$egundo a ONU, é um setor que ja é responséavel por 10%
do PIB mundial. A Unctad divulga que, entre 2000 e 2005, os produtos e senati@s<r
mundiais cresceram a uma taxa média anual de 8,7%, o que significa duas vezes mais que
manufaturas e quatro vezes mais que a industria.

De forma muito simplificada, podemos dizer que se trata de um setor que reldne as
atividades que tém, na cultwariatividade, a sua matéqaima.

Pensando em termos de Brasil, pedeafirmar que a economia criativa se constitui
num conceito amplo o suficiente para incluir a diversidade, tanto de linguagem quanto de
modelos de negdcios, englobando uma vasta ggreavai do individuo que trabalha na
educacdo complementar por meio de musica a uma grife de roupas ou de automoveis de luxo.
O grande diferencial da economia criativa € que ela promove desenvolvimento sustentavel e

humano e ndo mero crescimento econérfiiguez, 2007).

2.4 CULTURA: DAS INDUSTRIAS CULTURAIS A ECONOMIA CRATIVA



33

A cultura constitiise como um importante pilar da economia criativa devido ao seu
valor simbdlico, pela identidade e valores compartilhados, por seu impacto econémico
setorial, por propiciar a criatividade, pela agregacdo de valor que oferece a setores na
culturais da economia e pdtamacao de um ambiente mais aberto a inovacao (REIS, 2012).

Na economia criativa, as experiéncias representam uma oferta econdmica que se difere
dos servicos, bem como os servicos se diferem dos produtos. Ao comprar ug, servi
comprase um conjunto de atividades imateriais que serado realizadas em favor do consumidor.
Ja gquando comprse uma experiéncia, paga para desfrutar de uma série de eventos
encenados por uma empresa (FLORIDA, 2011).

As industrias culturais trazenamcteristicas distintas das industrias tradicionais, tais
como a informacado, a educacao, a cultura e o conhecimento. Sao estas caracteristicas que
outorgam as industrias culturais um valor estratégico, potencializado pela sua importancia na
economia, no rprego e nos intercambios comerci@stermo inddstrias culturais alude ao
conjunto de atividades relacionadas diretamente com a criacdo, a fabricacdo, a
comercializacdo e os servicos de produtos ou bens culturais, no ambito de um pais ou
internacionalmete. N&o se trata de produtos para o uso ou consumo fisico, mas de bens
simbdlicos (REIS, 2009). Para a UNESCO, as industrias culturais combinam criacéo,
producdo e comercializacdo de contetidos intangiveis e culturais por natureza.

Para Alves, 2012ha pelomenos duas frentes empiricas que compdem o objeto da
economia criativa. A primeira frente se refere ao carater diferenciado do mercado de bens
simbdlico culturais no Brasil, que tem apresentado importancia na economia de servi¢os. A
segunda frente diz nesito ao processo de formulacdo, planejamento e execucao de politicas
culturais conduzidas a economia criatigae envolvea consecucdo de uma definicdo
conceitual de economia criativa e, por conseguinte, uma justificativa segura para a
implementacéo de itapoliticas. Este carater diferenciado representado na primeira frente se
encontra em processo de evolucao desde meados do século XX, com a modernizagéo cultural
brasileira, que gerou o fortalecimento do processo de industrializagdo do simbdlico com a
formacdo de um mercado de bens simbdlicos nacionais, e a consolidacdo do processo de
digitalizacéo do simbadlico.

A grande novidade é como 0s novos agentes especializados da producédo e das
politicas culturais passaram a tratar as relacdes entre arte, témmiczado e
memoria na Ultima década no Brasil e no mundo. O tema da economia criativa e, por
conseguinte, as politicas vicejadas a partir dessa categoria emergiram precisamente
como um novo tratamento tedridiscursivo as antigas relagdes entre artaicéc
mercado e memoéria (0 processo de industrializacdo do simbdlico) e,
simultanemante, também ascendeu como resultado das novas relagdes entre arte,
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técnica, mercado e memoria (o processo de digitalizacdo do simb¢AVES,
2012, p.2)

Estaprimeira frente de pesquisa determina uma investigacdo que vai além dos setores
culturais especificos: uma investigacao sobre o capitalismo cultural do Brasil, que envolve 0s
bens, negdcios, atividades e servicos culturais e assmemandas simbdligniturais. A
segunda frente de pesquisa envolve uma reflexdo sobre o tratamento do tema da economia
criativa, seu significado, as politicas formuladas e implementadas, assim como a atuacdo
politica das instituices que tem se responsabilizado e dinamizad@o(ALVES, 2012).

Assim, o autor sugere que a primeira frente de pesquisa diz respeito a producéo
simbdlicocultural existente e consumida no Brasil, a economia criativa do Brasil. Quanto a
segumla frente de pesquisa, 0 autor sugere que esta se aefeameira como 0 tema esté
sendo abordado pelas agentes politicos.

Se, por um lado, a economia criativa surge como um desdobramento simbalico
conceitual de processos gRristentes, situandse dentro de um novo regime discursivo
acerca da esfera culturalesenvolvendo um discurso culturalista no ambiente empresarial
corporativo; por outro, a economia criativa passa a ser, ela mesma, instauradora de novas
realidades e dinamicas econdmagturais, pois € uma das categorias|tema mais utilizadas
para justiicar e executar politicas culturais em paises como o Brasil, por exemplo (ALVES,
2012).

De maneira geral, o conceito de industria cultural surgido inicialmeorte uma
forma de lucrar com a culturgpassou adar lugar anovas formas de conceituacdo e
classificacdo, logo tornadas dispositivos de justificacdo e implementacdo de politicas de
planejamento cultural, sendo a principal delas o conceito de industrias da criatividade,
substituida mais tarde pelo conceito da ecoaamiativa.

Portanto, a categoria de economia criativa exprime uma mudanc¢a paradigmatica no
ambito da critica politiceultural ampliada, composta pelas universidades, pelo
jornalismo cultural, diferentes instituicbes governamentais, empresas, prafission
culturais, organiza¢bes transnacionais, como a UNESCO (Organiza¢do das Nagdes
Unidas Para Educacao, Ciéncia e Cultura), instituicdes ndo governamentais (ONGS),
0S movimentos sociais, as vanguardas artistitturais e as instancias de
consagracao e lgamento estético. O cerne da mudanga consistiu na maneira de se
reputar e se definir a criatividade, enfatizando alguns aspectos e mitigando outros,
conformando uma espécie de hierarquia da criatividade contempo(Ah&4ES,
2012, p. 4).

Em 2005,a UNESCO aprovou um documento no quhdixa claroque as industrias

culturais fazem parte da economia criativa.

A tensdo entre criagdo e padronizacdo, entre invencdo e controle, no ambito das
chamadas industrias culturais foi deslocada para o registro daa cegiética
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segundo uma chave de denuncia, seguindo o entendimento de que a técnica estaria
promovendo um assalto e conspurcando a arte, desencadeando toda sorte de
padronizacdoA legitimacdo e consolidacdo desse registro fizeram com que o
conceito de indstria cultural tivesse seu sentido explicativo e analitico deslocado
para o ambito da critica, passando a ser mais uma categoria nativa do que uma
categoria analitica (ALVES, 2011).

De acordo com Alves (2012) atualmente parece haver um movimento inmarso,
medida em que a criatividade existente nos bens e servigos da industria cultural € muito
valorizada.Assim, houve um deslocamento da critica a industria cultural psetelaracao e
valorizacdo das industrias da criatividad& possivel sugerir que bve uma espécie de
limpeza semantica. A padronizacdo deu lugar aspectos ligados a criatividade e a
diversidade. A categoria de industria cultural, sobretudo no ambiente UNESCO, continua
sendo utilizada, mas sem a forca de smperativo critico e polito. A discussdo foi
deslocada para o ambitos processos criativos (ALVES, 2012).

ParaDuisenberdg2008)

a designacddefii nd%strias criativaso ampliou a
transcendendo as artes, e marcou uma mudan¢a na abordagetividadea
comerciais em potencial, que até recentemente eram consideradas
predominantmente emtermosné@c on! mi cos o0 ( Dui senber g, 2 (

No Plano da Secretaria da Economia Criativapmpreensdo decenomia criativa
ndo se submete ao significado modeo de fii ndYAteconomm criativd € ur a i
justificada a partir de uma criti@aindustria cultural, se gumo pelosprincipiosde inclusdo
social, sustentabilidade, inovacdo e diversidade cultural brasit€icacontemplados pelas
modernas inddstrias culturais. A definicdo de economia criativa pesatigatartrés aspectos
centrais ao tema das politicas culturais e a organizacdo do mercado cultural brasileiro

contemporaneo

Primeiro; parte da critica a iddtria cultural permanece, notadamente para justificar

a insercdo dos bens e servicos simbétighurais das culturas tradicionais e
populares em nichos especificos de consumo e fruicdo, presetliandosua
criatividade artisticaestética e a garantiaedtrabalho, emprego e renda. Essa
justificativa, que, necessariamente, passa por uma critica a industria cultural, aparece
em um dos tripés do conceito contemporaneos difundidos e apregoados pelo
Ministério da Cultura: cultura como dimensédo econémica,zdpagerar trabalho,
emprego e renda. Segundo aspecto, devido a complexificacdo entre os meios no
mundo contemporaneo, e, por conseguinte, a capacidade de autonomia de producéo
de conteudos que a internet faculta e os novos meios facultam, outra paitieada ¢

a industria cultural se perdeu e se diltransformouse em um elogio escancarado

a criatividade, mesmo que ela venha de veiculos e setores antes assaz criticados,
como a televisdo e a publicidadALVES, 2012, p.7)

Para os estudiosos da Econamda Cultura, o uso da légica econbmica e sua

metodologia de mapeamento e acompanhamento de indicadores sao fundamentais para
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analisar as relagbes entre oferta, distribuicdo e demanda culturais, identificando as falhas no
acesso, limitagcdes ao consumo egibilidades de correcdo das politicas publicas de cultura,
visando a alcancar um quadro de desenvolvimento, uma situacdo também desejada. De acordo
com Yudice (2007), o desenvolvimento e a sustentabilidade com base na Economia Criativa

dependem, antes, dena vasta pesquisa de diagndéstico.

Uma economia cultural voltada ao desenvolvimento e a sustentabilidade requer mais
gue medidas e incentivos. [...] Requer um plano abrangente, com inventarios em
todos os tipos de trabalhadores culturais, atividaetpsipamentos, fontes de apoio,
assessoria e financiamento, etc. Em alguns casos se procura comegar com
indicadores e medigdes; mas antes disso, preeisde inventarios e estatisticas
béasicas e também do conhecimento das necessidades das populac@smtnaerir

e participam da cultura. Sem esse tipo de estudo, os financiamentos e incentivos
podem ser mal aplicados e fracassar. Sdo necessarios ademais planos para equilibrar
as acbOes dos grandes empreendimentos cultirass majors musicais ou
audiovisuaise as grandes cadeias hoteleiras em turisngom as iniciativas das
MPEs, que sdo as mais indicadas para promover a diversidade cultural de um pais
(YUDICE, 2007, s/p.).

Sao denominadas industrias culturais, economia da cultura ou industrias criativas
aquelas atividades econdmicas cujo insumo essencial é a criatividade.

De fato, esse insumo essencial detona toda uma cadeia de valorseTc®aum
insumo que opera em fluxo, ou seja, que € gerado dia a dia, em contraposicdo aos acervos
patrimoniais.

O seta cultural compreende um conjunto de unidades produtoras de bens e servi¢os
culturais, incluindo as micros, pequenas, médias e grandes empresas, sejam elas de capital
privado ou governamental, cujo principal insumo é a criatividade.

Esse setor abrange asldsartes (musica, pintura, danca, escultura etc.), o patrimoénio
cultural, os museus, o artesanato e o entretenimento (cinema, radio e televisdo). Nesse
contexto econdmico, séo identificados argumentos suficientes para caracterizar a cultura
como um setoprodutivo e rentavel, com enorme potencial para contribuir com o crescimento
de nossos paises.

A economia baseada na cultura apresenta caracteristicas particulares, devido a
existéncia e a natureza de seu principal insumo: o elemento criativo. E poasicétrizar
seu sistema produtivo conforme as seguintes f&3gwocesso de criacdo ou fase criativa
representa o insumo essencial do processo ou cadeia de valor, no qual o autor desenvolve e
cria umaideiacom valor cultural.

Em termos dinamicos, € muito importante que nessa fase os criadores contem com

incentivos e estabilidade, resultantes de politicas de protecdo aos direitos autorais, que
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garantem a rentabilidade de sua atividade e d&o incentivos aos autores para continuar,
expandirse e especializese em sua atividade criativa.

A seguir, na fase da producdo, a ideia criativa precedente é executada ou
materializada, seja em termos de uma producdo Unigaralmente realizada em escala
minima para fins de conservacgéo pesgpagja destinada ao mercado para sua venda final.

A cultura tem um caréter dual como setor econémico, pelo qual gera simultaneamente
crescimento e desenvolvimento econdémico. Embora ja tenha mostrado seu potencial
econdmico, este € restringido e ameacpdo uma série de obstaculos que precisam ser
superados para que atinja seu potencial maximo.

Um aspecto a destacar em qual quer i ndY
mul tiplicadoreso. | sso significa n«ametos,0men:
como também a relativa facilidade que essa indUstria caso o setor culturéltem para
transmitir esses efeitos ao restante da economia.

Nesse sentido, o setor cultural tem uma vantagem sobre os demais: uma proporcao
significativa de seus insumo b 8si cos ®, de al guma for ma,
possivel a existéncia de um mercado de ideias sem que estas sejam refletidas em um produto
material que inevitavelmente pode ser quantificado e comercializado.

N&o obstante, também registra umansigativa interdependéncia de certos insumos
de outros setores, que devem ser necessariamente adquiridos por meio do mercado. O
desenvolvimento das atividades culturais é complementado pela contribuicdo de outros
setores fortes, como o financeiro, o inttias, o agricola e por todos os insumos fornecidos
por eles. Assim, é dificil considerar que as industrias culturais sdo total ou altamente
autdbnomas dos demais setores. Por isso, seu potencial ser& maximizado como resultado de
politicas econbmicas condertes para o seu desenvolvimento e também na medida em que
sua atividade seja retroalimentada pelos beneficios dos demais setores econémicos.

Cristina Lins (2011, p.107) torna possivel entender como a economia criativa e a
cultura se interligam: "Para a UN'AD (2010), a economia criativa engloba a criatividade,
cultura, economia e tecnologia em um mundo contemporaneo dominado por imagens, sons,
textos e simbolos e é considerado como um dos setores mais dindmicos da nova economia
mundial”.

Segundo Miguez (D7) o tema da economia criativa e das industrias criativas nao

parte do zero:

[...]Significa, particularmente, a ampliacdo dos campos de estudos e pesquisas
dedicados as artes, as industrias culturais e aos media na perspectiva da incorporagao
de setore® dinamicas tipicas da nova economia. Assim sendo, este novo tampo
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novo para a academia, para as politicas e para o mergaaite do importante e
indispensavel repertério de reflexdes que, ao longo dos Ultimos cinquenta anos, deu
corpo ao que chamamds economia da cultura. (MIGUEZ, 2007, p. 98)

A Economia Criativa € uma forma de impulsionar o crescimento econémico e
representar uma alternativa para o desenvolvimento, ja que tem como matéria prima a
criatividade e pode utilizar as caracteristicasucals e sociais da regido como vantagem na
producado de bens e servicos competitivos.

Nessa linha de raciocinio, os investimentos em Economia Criativa podem gerar o
entrelacamento entre economia, cultura e aspectos sociais com tecnologia e propriedade
intelectual e o desenvolvimento da inovacdo através de politicas e novas oportunidades
baseadas no capital intelectual (Lins, 2000).

Reis (2009) aponta a importancia da cultura e de seus processos culturais na economia
criativa, bem como a necessidade de reeomento do potencial econémico da cultura para

a promocéao do desenvolvimento sustentavel:

(...) quando a gente fala de reconhecer o potencial econdmico da cultura, e isso
significa ndo s6 fomentar a producdo, mas também a distribuicdo para que esses
talentos se facam conhecer e a sua producéo circule e isso chegue eventualmente a
um fruidor, a um consumidor cultural, realimentando a producgédo, entdo ai vocé
também gera o fluxo de recursos financeiros; vocé da a essas pessoas a possibilidade
delas sobrevierem daquilo que elas gostariam de fazer; ai vocé leva ao
desenvolvimento, porque vocé garante que elas possam fazer o que elas querem e,
ao mesmo tempolas paguem as contas com isso (REIS, 2009, s/p)

Na cadeia de geracdo de valor da economia criatieBsenvolvimento de acbes de
valorizacéo a diversidade cultural, enriquece o capital e o universo simbdlico humanos, fontes
fundamentais para a criatividade e aos processos criativos de inovagao que, por sua vez,
geram desenvolvimento.

Identificase, assn, 0 potencial estratégico da cultura na economia criativa. Porém,
vale notar que esta valorizacdo da diversidade cultural ndo deve se dar apenas visando
garantir o substrato principal da economia criaiiva criatividadei, mas sim como um
projeto amplode desenvolvimento cultural e humano, i.e. da promoc¢éo e acesso a cultura
como direito humano.

Cada vez mais as ag0es criativas cujos processos estejam articulados a todas as
dimensdes da sustentabilidade sdo fundamentais para um projeto de desenwolguaen
minimize ou nao traga reveses aos processos criativos e a quem deles participa. Os processos
de inovacdo que partam da propria comunidade ou grupo, quando da resolucdo de seus

problemas, se tornam os mais propicios para o desenvolvimento sustédatekentido, as
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especificidades de cada grupo e, portanto sua cultura (t&o rica e diversa), sdo imprescindiveis
para criar e impulsionar as a¢fes de economia criativa em dire¢cdo a sustentabilidade, que
sejam coerentes e condizentes com sua realidade.

Diante do contexto aqui retratado e do momento vivido pelo pais com a criacdo da
Secretaria da Economia Criativa (SEC), a qual pontua algumas questdes referentes as politicas
publicas de cultura e economia criativa para o Brasil, sem pretensdes ddassgota

Em primeiro lugar, afirma que se deve ter como parametro o desenvolvimento cultural
humanaoi que incide sobre o desenvolvimento criativo e da economia criatpautado pela
valorizagdo da diversidade cultural e, portanto, no respeito as culturagnidades e
especificidades locais. Que as politicas publicas devem garantir a vitalidade de todas as
formas e expressfes culturais em suas riquezas excéntricas, ndo apenas por meio de sue
viabilizacdo, mas no fomento de todos tipos de processos culaum@isitivos. E, nesse
sentido, devem ser capazes de envolver as diversas comunidades em suas localidades e
extensfes, de forma a integrar todo o territdério nacional com suas acdes. Que a economia
criativa claramente possui implicacdes culturais profunagpendentemente de o termo
Aculturaodo ser interpretado em um sentido a
comuns que identificam e unem uma comunidade ou uma nacdo, ou em um sentido mais
funcional, significando a pratica das artes. Talveeg®feitos sejam mais bem resumidos
pela proposta de que as atividades culturais ddo origem a valor econdmico e cultural, sendo
este Ultimo o provedor da distinta contribuicdo que esses produtos fazem aos individuos, a
economia e a sociedade.

A partir daperspectiva das politicas, a geracdo de valor cultural juntamente com o
valor econdmico da operacdo de industrias criativas é relevante porque serve aos objetivos
culturais da sociedade, que andam lado a lado com os objetivos econémicos de um governo e
sé refletidos em um amplo alcance de suas politicas culturais. O valor cultural da identidade
€ especialmente importante, seja ele compreendido no nivel da nagéo, da regido, da cidade, do
municipio ou da comunidade.

A diversidade é uma dimensdo cultural é@onomia criativa que se tornou mais
proeminente nos ultimos anos. Com a continuacdo do processo de globalizacdo, o valor da
diversidade cultural tem sido mais intensamente definido e a fung&o das industrias criativas na
promocao desse valor tem sido maaamente compreendida. A Declaracdo Universal sobre
Diversidade Cultural adotada pela Unesco em 2001 enxerga a diversidade como sendo
i ncorporada na Asingularidade e pluralidad:

um patrimonio comum da humdade. Como a cultura é intrinseca a realizagdo das
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aspiracbes humanas, é possivel argumentar que a diversidade cultural serd um fator
importante na promogao do desenvolvimento econdmico, social e cultural. Esses sentimentos
foram, por sua vez, substanaadcha Convencao sobre a Protecdo e Promocéao da Diversidade
das Expressdes Culturais, que especificamente identifica as industrias culturais como sendo
essenciais a conquista dos beneficios da diversidade cultural tanto nos paises desenvolvidos
quanto nos pises em desenvolvimento.

Em 20009, o relat-rio mundi al da Unesco
Di 8l ogo Intercultural o analisou a natureza
a globalizacdo, ao dialogo intercultural, aos direitosdnos e a governanca democratica. O
relatorio enfatiza que a diversidade cultural € uma dimenséo crucial para o desenvolvimento
sustentavel e para a paz, examinando quatro areas que influenciam significativamente a
evolucdo da diversidade cultural: idiomaslucacdo, comunicacdo e conteudo cultural, além
da criatividade e do mercado. O objetivo era propor uma visdo coerente da diversidade
cultural esclarecendo como ela pode se tornar benéfica a acdo da comunidade internacional.

A criatividade passou a seercebida como uma fonte inesgotavel de recursos, por
possuir a peculiar caracteristica de ser abundante: quanto mais se explora, mais se tem. A
industria criativa tem sido um tema importante tanto na atuacao publica quanto na privada, e é
objeto de estudo e interesse por parte da academia, de agéncias governamentais e
organizacdes multilaterais. Tem tido, ainda, importancia nos processos de formulacdo das
politicas publicas, que almejam o desenvolvimento local e econémico (CAIADO, 2011).

De acordo com Mzhado (2009), ha uma tendéncia em substituir o termo industria
cultural por economia criativa, por dois motivos: afastar o sentido negativo e critico do
conceito de industria cultural, desenvolvido por Adorno e Horkheimer na Escola de Frankfurt;
e, a necesdade de encontrar uma denominacdo que dé conta de uma série de atividades néo
contempladas pelo conceito anterior.

No Brasil, o Ministério da Cultura que criou em 2012 a Secretaria da Economia
Criativa, considerou imprescindivel identificar a distincéwristente entre os setores
econdmicos tradicionais e os setores denominados como criativos. Apontou que a distingéo
mais significativa para a delimitacdo da economia criativa deve partir da anélise dos processos
de criacdo e de producéo, e ndo dos insuehms da propriedade intelectual de bens ou do
servigo criativo.

A economia criativa pode ser um setor altamente competitivo, pelo fato da tecnologia
poder gerar um campo de feedback instantaneo, onde a questdo publicitaria € essencial para

sucesso das ides. Entretanto, o setor € baseado também na cooperacdo e compartilhamento
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de conhecimentos. O modelo criativo influencia os jovens a produzir e compartilhar os
resultados de seus trabalhos, dalids vida, apropriacdo e transformacgéo, como nas redes
sochis. A produtividade e a dedicacdo estdo associadas a recompensas: a autorrealizacao, o
reconhecimento, a reputacéo e a contribuicdo para um bem em comum, fatores intangiveis se
comparados a recompensa financeira (ANNUNZIATA, 2012).

Um aspecto que refletea formulacdo dos conceitos seja de industria criativa,
economia criativa ou industria cultural, € o pressuposto que alguns estudos apoiam
(Ministério da Cultura, 2011; UNCTAD, 2010; CAIADO, 2011): o ambito cultural esta
inserido no criativo. No entantqgara compreender cada um dos conceitos citados é
necessario analisar as definicbes que estdo em construcao.

Quanto a economia criativa, Caiado (2011) descreve que é o ciclo que engloba a
criacdo, producdo e distribuicdo de produtos e servicos que usam a criatividade, o ativo
intelectual e o conhecimento como recursos produtivos fundamentais. As atividades
econdnicas sdo desenvolvidas a partir da combinacdo de criatividade com técnicas e/ou
tecnologias, agregando valor ao ativo intelectual, ou seja, assooidalento aos objetivos
econdbmicos. Caracteriz® ndo somente como um ativo cultural, produto ou servico
comercializavel, mas incorpora elementos tangiveis e intangiveis dotados de valor simbdlico.

De forma complementar, Annunziata (2012) expde que a economia criativa se
abastece dos talentos criativos, que se organizam de forma individual ou coletiva, para
produzir bens e servicos criativos, segundo a autoidentificacdo do trabalhador com a tarefa.

As conversacdes criativas permitem a mistura de conhecimentos pessoais,
transformandeps em linguagem tangivel, a partir das quais as midias sociais promovem a
amplificacdo dessa capacidade de conversacao e as modificam.

A sustentabilidade cultural implica um processo de desenvolvimento que mantém
todos os tipos de ativos culturais, desde os idiomas das minorias e rituais tradicionais até
trabalhos artisticos, &fatos e prédios e locais patrimoniais.

Sao as industrias criativas conjuntamente coordenadas com as politicas culturais que
fornecem as estratégicas, para politicas de investimentos a fim de desenvolver e promover a
industria cultural de uma forma sudrel. As industrias criativas podem ser instrumentos de
promocao do desenvolvimento sustentavel.

Uma vez que cultura, criatividade e conhecimento (matpriagas da economia
criativa) sdo 0s Unicos recursos que nao se esgotam, mas se renovam e mutigtica
uso, sao estratégicos para a sustentabilidade do planeta, de nossa espécie e,

consequentemente, das empresas também.
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2.5 SUSTENTABILIDADE

Dalcomuni (2006) denominadp ar adda gmastdent abi |dopelade o,
desafio de conciliar desenvolvimento socioecondmico com a preservacao e recuperacéo do
meio ambiente natural. Em sua visdo, o desenvolvimento sustentavel, entendido de forma
ampla, pode contribuir para a configuracdo de uma nova ética para o desenvolvimento da
sociedade contgmoranea, exigindo mudancas culturais efetivas nos papéis da ciéncia, da
tecnologia e da economia, na direcdo de um novo paradigma. Assim sendo, ndo basta apenas
haver crescimento econémico e avanco tecnoldgico; as instituicbes deverdo estar voltadas
para obemestar da sociedade, de forma a atender a seus anseios. Os interesses econémicos
coincidem com um quadro de desenvolvimento sustentavel que foca o longo prazo, pois 0s
recursos sao limitados e esgotaveis, na natureza.

Deheinzelin (2011) possui uma peestiva de desenvolvimento baseado na economia
criativa como instrumento de promocéao da sustentabilidade, ou seja, ho desenvolvimento que
gere impactos positivos ndo apenas na esfera econ6mica, mas também cultural, social e
ambiental. A autora destaca opph estratégico da economia criativa na promocao do
desenvolvimento sustentavel ao delinear todos os tipos de processos envolvidos, que residem:
na geracdo de postos de trabalho e renda (nos projetos, negoécios e empreendimentos
criativos); na qualificacddo capital humano e na ativacao de capital social (na promocéo da
autoestima, autoconfianca e confianca das pessoas e comunidades); no desenvolvimento
econdmico; na promocao da articulacdo entre setores publicos e privados (dadas as suas
caracteristicas degansversalidade e multissetorialidade); e no desenvolvimento local (com a
valorizacéo da diversidade cultural e na promocéo de territérios criativos).

Dessa forma, terse na economia criativa com vistas ao desenvolvimento uma cadeia
de processos diverso de producdo, mudancas, criacdo, transformacdo, valorizacao,
capacitacao, entre outros, que envolvem pessoas, profissionais e comunidades nas varias
dimensdes de suas vidas e visam trftzes impactos e resultados positivos.

Ao abarcar processos e mudas, tanto subjetivas quanto coletivas, nas diversas
dimensdes sociais, pode constatar que a economia criativa gera diversos tipos de valor:
cognitivo, simbolico, cultural, social, ambiental, econbmico e material. Assim, & possivel
entender o conceitdle economia criativa como "cadeia integrada de geracdo de valor"
(DEHEINZELIN, 2011). Diferentemente da cadeia de produgédo econémica, que é amparada

no tr i nt! mi-dstribgigiecoodus-u«rmo 0 , na ecosewmd ecadeia r i at
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integrada entre as dirgas esferas da sustentabilidade (econdmica, cultural, social e
ambiental), cujo objetivo estd na geracdo de valores e ndo apenas na geracao de produtos, €
gue pode resultar em valores tangiveis, como produtos e novas moedas e intangiveis, como
capitais, onceitos, ideias e valores.

Cada vez mais as ag0es criativas cujos processos estejam articulados a todas as
dimensdes da sustentabilidade s&o fundamentais para um projeto de desenvolvimento que
minimize ou nao traga reveses aos processos criativos enadgles participa. Os processos
de inovacdo que partam da propria comunidade ou grupo, quando da resolucdo de seus
problemas, se tornam os mais propicios para o desenvolvimento sustentavel. Neste sentido, as
especificidades de cada grupo e, portanto sdtray sdo imprescindiveis para criar e
impulsionar as acdes de economia criativa em direcdo a sustentabilidade, que sejam coerentes
e condizentes com sua realidade.

Sob essa visdo, Reis (2009) aponta a importancia da cultura e de seus processos
culturais na economia criativa, bem como a necessidade de reconhecimento do potencial

econdmico da cultura para a promoc¢ao do desenvolvimento sustentavel:

(...) quando a gente fala de reconhecer o potencial econdmico da cultura, e isso
significa ndo s6 fomentar producdo, mas também a distribuicdo para que esses
talentos se facam conhecer e a sua producao circule e isso chegue eventualmente a
um fruidor, a um consumidor cultural, realimentando a producéo, entdo ai vocé
também gera o fluxo de recursos financeivag€ da a essas pessoas a possibilidade
delas sobreviverem daquilo que elas gostariam de fazer; ai vocé leva ao
desenvolvimento, porque vocé garante que elas possam fazer o que elas querem e,
ao mesmo tempo, elas paguem as contas con(RSt5, 2009, p.2)

De acordo com Deheinzelin (2011), uma das razdes pelas quais a Economia Criativa é
estratégica para o desenvolvimento sustentavel e pode representar uma Economia da
Abundancia- e ndo da Escassézreside no fato de que ela talvez envolva ndo apenas o
infinito dos recursos intangiveis, mas sim trés infinitos diferentes, cada um deles
potencializando o outro.

Os recursos intangiveis correspondem ao primeiro infinito. Eles ndo apenas ndo se
esgotam como se renovam e multiplicam com o uso.

Para a autorasO este fato ja deveria fazer com que a economia criativa fosse
prioridade estratégica. Poréem,s e 0 s 8t omos da Terra s«o0 |
tecnol ogi as s «o0 n(Debanzelin,2@Ll), p.A)dom as novias tecmnotogiace
possivel criar varias formas de potencializar, conectar, recriar e interagir. Com isso, o terceito
infinito € gerado: as inUmeras formas com as quais a sociedade em rede se organiza, produz,

reinventa e todas as possibilidade m#vas maneiras de produzir e fazer negocios que
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derivam destas associa-»es. Cada um destes
potencialize, deixe de ser potencial e conveetam realidade.

O infinito dos recursos intangiveis (cultura, conhesito, criatividade, experiéncias)
sempre existiu, mas as novas tecnologias do infinito 2 criaram as associa¢cdes com outras
areas e parceiros que permitem que o potencial se concretize e fizeram com que se tornassem
mais visiveis e acessiveigangibilizardo os intangiveis(DEHEINZELIN, 2011). A
combinacéao dos dois infinitos gera o terceiro, das novas formas de organizar pessoas, relacées

e neg-cios, a tal Asociedade em redeo.

2.6 DESENVOLVIMENTO ECONDMICO

O desenvolvimento econdémico € o processo de sistaratumulacéo de capital e de
incorporacdo do progresso técnico ao trabalho e ao capital que leva ao aumento sustentado da
produtividade ou da renda por habitante e,cemsequénciados salarios e dos padrées de
bemesta de uma determinada sociedd@eesseiPereira, 2008)Definido nestes termos, o
desenvolvimento econdmico € um fenbmeno histérico que passa a ocorrer nos paises ou
Estadoshacdo que realizaram sua Revolugcdo Capitalista ja que s6 no capitalismo se pode
falar em acumulacdo de capitakl&ios, e aumento sustentado da produtividade. Nas
sociedades préapitalistas ocorreram momentos de prosperidades, mas nada semelhante ao
gue hoje denominamos desenvolvimento econdémico.

Uma vez iniciado, o desenvolvimento econdmico tende a ser relativamente auto
sustentado na medida em que no sistema capitalista 0s mecanismos de mercado envolvem
incentivos para o continuado aumento do estoque de capital e de conhecimentos técnicos. Isto
nao significa, porém, que as taxas de desenvolvimento seréo iguais para todos: pelo contrério,
variardo substancialmente dependendo da capacidade das nacbGes de utilizarem seus
respectivos Estados para formular estratégias nacionais de desenvolvimentoegjue |h
permitam serem bem sucedidas na competicao global (BREBEREIRA, 2008).

No longo prazo, o desenvolvimento econdmico dificilmente regride, porque a
acumulacéo de capital e o progresso técnico em uma economia tecnologicamente dindmica e
competitiva, omo € a capitalista, passam a ser uma condi¢cao de sobrevivéncia das empresas.

Desenvolvimento econdmico implica ndo apenas aumento da renda per capita, mas em
transformacdes estirais da economia. Schumpeter o primeiro economista a assinalar
esse fai, quando afirmou que o desenvolvimento econdmico implica transformactes

estruturais do sistema econdmico que o simples crescimento da renda per capita ndo assegura
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Schumpeter usou a distingdo entre desenvolvimento econdmico e crescimento para salientar a
auséncia de lucro econémico no fluxo circular onde no maximo ocorreria crescimento, e para
mostrar a importancia da inovagéou seja, de investimento com incorporacao do progresso

técnicoi no verdadeiro processo de desenvolvimento econémico.

2.7 INDUSTRIAS CRIATIVAS

Apesar de ndo haver um consenso sobre o terrsera&n necessarioselhores
métodos para a compreensdo do odotgara a criatividadeas industrias criativas séo
caracterizadas comoi nd¥stri as que tem na sueaetalentos gem
individuais e que tem um potencial para geracdo de empregos e riquezas por meio da
geracao e exploracéo da propriedade inteleacdual ( BRI TI SH COQOa1®CI L, 200

De acordo com Federagcdo das Industrias do Estado do Rio de JaR&RdAN
(2008) toda atividade humana utiliz® em alguma medida de criatividade, e existe um
movimento para reconhecer em determinadas atividades, conteudo intelectual, artistico e
cultural entra outras que podem vir a agregar valor a bens e servicos.

Conforme Miguez (2007), economia criativa refese ao conjunto distinto de
atividades baseados na criatividade, no talento, ou na habilidade individual cujos produtos
incorporam propriedade intelectual e partem do artesanato tradicional para as complexas
cadeias das indfrias criativas.

A designa-«o0o Aind¥%strias <criativaso se
marcou uma mudanca na abordagem a potenciais atividades comerciais que até recentemente
eram consideradas puramente ou predominantemente em termos nao exonomic

Cinco modelos diferentes foram desenvolvidos como meios de proporcionar uma
sistematica de entendimento sobre as caracteristicas estruturais das industrias criativas. Cada
modelo tem uma razao particular, dependendo de suposi¢cdes subjacentes sabdadefie
o modo de operacdo das industrias. Cada um leva a uma base diferente para a classificacéo en
induUstrias centrais e industrias periféricas dentro da economia criativa, enfasezamdais

uma vez, as dificuldades em definir o setor criativo.

2.7.1 Modelo britanico de industrias criativas

O modelo criado pelo United Kingdom Department for Culture, Media and Sport

(UK/DCMS) deriva do impulso, no final dos anos 1990 no Reino Unido, para reposicionar a
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economia britanica como uma economia impelida pedividade e inovacdo em um mundo
globalmente competitivo. Industrias criativas sdo definidas como aquelas que requerem
habilidade, criatividade e talento, com potencial de riqueza e a criacdo de emprego por meio
da exploracdo de sua propriedade intel@cofDCMS, 2001).

Praticamente todas as treze industrias incluidas na classificacdo DCMS poderiam ser
vistas como culturais nos termos definidos anteriormente, no entanto, o governo do Reino
Unido preferiu usar o termo induUstrias criativas para descregsee @grupamento,

aparentemente para evitar possiveis conotacfes da palavra cultural.

272 Model o Aitexto simb-licod (symbolic text)
Este modelo, apresentado por Hesmondh&@03), € tipico da abordagem para as
industrias culturais decorrentes da tradicdo dos estudos do setor cultural, tal como existe na
Europa e especialmente no Reino Unido. Esta abordagem vé o cerne das artes como o locus

do estabelecimento social e paiti Assim, para o modelo, as artes sdo mais importantes do
que a cultura popular. Os processos pelos quais a cultura de uma sociedade € gerada e
transmitida, contemplados neste modelo, sdo a producédo, difusdo e consumo de textos
simbdlicos ou mensagens, eggao transmitidas por meio de varias midias, como cinema,

radiodifusdo e imprensa.

2.7.3 Modelo dos circulos concéntricos

O modelo dos circulos concéntricos se baseia na proposicdo de que é o valor cultural
dos bens culturais que da a essas industrias aasaataristica mais distintiva. Assim,
conforme afirmam Ginsburgh e Throsby (2006), quanto mais pronunciado o conteudo cultural
de um determinado bem ou servico particular, mais forte € o seu apelo e mais valor ele gera
em seu processo de producdo. O moadiona que as ideias criativas sdo originarias do
nucleo criativo das artes na forma de texto, som e imagem, e que essas ideias e influéncias se
di fundem de dentro para fora atrav®s de un
com a propor¢do de oteudo cultural em relacdo ao comercial, decrescente a medida que se
move mais para fora do centro. Este modelo tem sido a base para a classificacdo das industrias

criativas na Europa, conforme consta em KEA (2009).
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Producdo de software

computadores, MP3

Inddstria e criatividade relacionada players, celulares, etc.

Arquitetura,designe

IndUstria e atividade criativa propaganda

Industria cultural

Artes visuais,
performaticas
e patrimémio/

heranca : . —
Cinema e video, TV e radi

videogames, musica gravada

vivo, livros e imprensa.

Artes visuais: pintura, escultura, fotografia e artesanato.
Artes performaticas: teatro, dancga, circo e festivais
Patrimbénio/ heranca: museus, bibliotecas, acervos e
arqueologicos.

Figura3: Modelo dos Circulos Concéntricos
Fonte:Adaptado déveleiro e Fonseca, 2011

2.7.4 Modelo Copyright, da Organizagdo Mundial da Propriedade Intelectual de
direitos autorais (WIPO)

Este modelo basege em industrias envolvidalreta ou indiretamente na criacéo,
fabricagcédo, producao, transmissao e distribuicdo de obras protegidas por direitos (Wipo,
2003). O foco €, portanto, sobre a propriedade intelectual e a corporificacdo da criatividade
que é utilizada nos bens e servigosliidos na classificacéo. E feita uma distingdo entre as
industrias que de fato produzem a propriedade intelectual (P1) e aquelas que sdo necessarias
para transportar os bens e servicos protegidos pela Pl ao consumidor. Outro grupo € o de
industrias em qela Pl € apenas uma pequena parte de sua operacao.
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2.7.5 Modelo da United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD)

A abordagem da UNCTAD para as indastrias criativas se fundamenta no conceito da
criatividade como componente simbodlico para geradymos e servicos, com uma forte
dependéncia de propriedade intelectual e para um mercado tdo amplo quanto possivel. Em
UNCTAD (2010) h § uma di sti n- «oi atvidadese n a
tradicionalmente culturais, tais como artes cénicasou astesisi e fiat i vi daides a
muito mais préoximo do mercado, como publicidade ou atividades relacionadas as midias.
Argumenta ainda que o segundo grupo deriva seu valor comercial de baixos custos de
reproducao e facil transferéncia para outros damiaconémicos. A partir desta perspectiva,
as industrias culturais formam um subconjunto das industrias criativas.

Para a UNCTAD (2010), as industrias criativas sao vastas no espaco, lidando com a
interacdo de varios setores. Estes setores criativos vagmae aqueles enraizados no
conhecimento tradicional e culturdl tais como artesanato, festividades culturaisaa
subgrupos mais tecnologicos e orientados a servictzss como audiovisual e as novas
midias. A classificacdo proposta pela UNCTAD cobreario deixado por diversos paises e
instituicdes que incluem varias indastrias sob o titulo inddstrias criativas, mas muito poucos

tentam classificar essas industrias em dominios, grupos ou categorias.
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Patriménio  cultural
Artesanato, expressa \
cultural tradicional,
festivais e celebracdes
Artes  dramaticas

Artes visuais e
Pintura, escultura € Musica, teatro, danca
6pera,  marionetes

fotografia !
V\ circo, etc

Edicdo e midia

impressa <“—>
Livros, imprensa e

outras publicacdes

!

Audiovisual
Cinema, difusao,
televisdo e radio

! !

Design Servicos  criativos
De moda, de Arquitetura,

interior, gréafico e propaganda, P&D €
de joias Novas midias servigos culturais

— ContetGido  digital,
software,  jogos, &

animacao

Patriménio Cultural
Arte

Midia

Criacdes Funcionais

Figura4: Modelo de Industrias Criativas segundo a UNCTAD
Fonte:Adaptado déveleiro e Fonseca, 2012

Segundoa UNCTAD (2010), ndo ha uma definicdo certa ou errada de industrias
criativas, mas sim diferentes maneiras de interpretar as caracteristicas de producao. A
abordagem, segundo o relatério das Nacbes Unidas {s&seia ampliacdo do conceito de
criatividade pea qualquer atividade econémica que tenha forte dependéncia em propriedade
intelectual.

Howkins (2007), afirma que a industrias criativas sdo o nucleo da economia criativa,
uma vez que o mundo foi dividido pelas tecnologias digiGita.também que a criatividade é
uma forma de dividir o mundo, ndo em termos de pessoas, mas pelo talento de expressar a

criatividade por meio de produtos inthisizados. O autor apontpuinze setorede industrias
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criativas e e define de acordoom oquado L

Quadrol: Setores e Areas das Industrias Criativas e definicdes

Setor/ Area

Definicao

Publicidade

Oportunidade de ir além da publicidade tradicional, buscando 1
relacionamentos com a alta e baixa tecnologia, buscando alc
seus clientes, inserindo logotipos, marcaslogans A publicidade
esta deixando de ser apenas um negécio de direitosaiautoras

também um negocio de marcas.

Arquitetura

O tamanho do mercado de construcdo de um pais reflete e
economia nacional. No entanto as praticas de um arquite

destacam em um pais que tenha orgulho civil ou corporativo.

Arte

Estes mercados omdem o mundo dos museus e galerias
fornecem arquivos de arte especializada ou de alta qualidade

negdcio € a protecao do patriménio e a celebracao do novo.

Artesanato

O artesanato tem destaque em dois mercados distintos. O merg
arte, onde s obras sdo exibidas em galerias e os artistas trab
com a mesma habilidade criativa. O mercado de massa, on
pessoas compram o0 artesanato sem muita consideracdo a

valorizam pelo preco e qualidade.

Design

E definido como criacdo e desenvatento de conceitos qu
otimizam a funcéo, o valor, e a aparéncia dos produtos e sistemg

beneficio dos fabricantes e usuarios.

Moda

Designer de moda € um negécio pequeno, mas intensa
competitivo: uma mistura de arte, artesanatesign, manufatira,
varejo e publicidade. E a ponta mais visivel, com uma influé

desproporcional ao seu tamanho, da industria téxtil e vestuario.

Filme

7

Um filme é um trabalho de qualificacdo, protegido por dire
autorais. A maioria das leis interpreta o "autor" amplamente
incluir o autor do roteiro, o produtor, o diretor e outros, bem ¢
dando protecao separada para o figurindesign,etc. Una vez feita,
os direitos de um filme s&o vendidos ou licenciados

distribuidores dentro de cada territorio, cada midia e cada idioma

Musica

A musica é o mais intangivel dos produtos criativos. E tam
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juntamente com a publicacdo, um do mais difundido. A indUstrig
quatro setores principais: composicdo; desempenho; direitos au

e gravacoes de som.

Artes Cénicas Suas atividades iheem as habilidades de escrever, produzir, dirig
executar; Design, iluminagdo e som, conjunto de decisoes,

marketing, e administracao.

Publicacéo Podese citar o exemplo de um livro como um transportado
realizagées humanas. O livro ndo tem Igée& pessoas apreciam
livro ndo apenas como um pacote de conteddo, mas po
diversidade de projetos e pela sua solidez e respeitabilidag
namero de titulos e exemplares vendidos aumento nas vendas, ¢

as margens e os lucros sejam ainda apastad

P&D Sao as atividades de cientificas e técnicas, realizadas por em

universidades e organizacdes de pesquisa. E um negécio de pat

Software O desenho e a escrita de programas de computador sdo clar
criativos. Eles certamente produzeropriedade intelectual mesn
gue muitos programadores preferem disponibilizar livremente (

caodigo.

Brinquedos e Jogg Vendas, producédo e design de brinquedos e jogos sdo afptd:
(game eletronico) crescimento dos jogos de computador. Um brinquedo ou um |(
um objeto de varias propriedades da propriedade intelectual.

Radioe TV Consiste na transmissao de som e exibicdo ao publico. O obje

criar novos produtos que poderiam integraatods midias.

Jogos de Este setor € composto por trés setores: jogo baseados em disy
Computador com seu software, jogos de CD ou DVD e jogos da Internet. C
aumento da velocidade e acesso a Internet, o setor de jog

computador pessoal dimiinu

~ Fonte: Adaptadde Howkins (2007)

2.8 CIDADES CRIATIVAS

Segundo Levickaité (2011), a ideia de economia criativa € amplamente utilizada nas
economias urbanas, que nos leva ao conceito de cidade criativa. Este termo define uma cidade

onde diversas atividies culturais fazem parte da economia e de aspectos sociais. Estas
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cidades tem alto nivel de empregabilidade no setor criativo e buscam ser atraentes para o
investimento estrangeiro devido sua Otima infraestrutura cultural. A contribda;&etor
criativo para a economia das cidades pode ser mensurada por uma contulireiggosalor
agregado de produtos e servicos, emprego, renda, bem como resnitaduss e adicionais.

De acordo com Reis (2008), as cidades criativas sdo capazes de encontras solugde
paraseus problemas, de maneira a atrair empreendedores, investimentos, e um perfil de
turistasque respeitam a cultura local. Existem alguns elementos em comum que independem
dalocalizacdo ou do porte das cidadé@sprganizacdo de um projeto culturalegabrange
diferentes setores (economiageio ambiente, turismo e educacad); reconhecimento da
necessidade de uma transformacdo profunda seja elanporcrise econdmica, violéia,
estagnacao, entre outrds;apropriacdalo programa pelas comunidaded; apelo ao turista
gue entende as qualidades da cidade e procura ceahea@éspeitala; Uma governanca
claramente definida, seja nas instituicbes publicas, privadasdmuterceiro setor;
Investimento nos recursos locais, na capacitacdo de jovensneasriamatividades que
estimulamo raciocinio e a criatividadeA visdo de sustentabilidade.

Um elemento fundamental de uma cidade criativa € a estrutura integrada de vida e
trabalho que compdem um sonho coletivo de qualidade de vida. Além disso, a
sustemabilidade para criar uma qualidade de vida mais saudavel, a solidariedesspeid a
diversidade sdo elementos cruciais para uma cidade criativa (LERNER, 2011).

A atividade econbmica requer regras claras e uma atividade transparente.
Administracdo pulica, empreendedores e cidadaos sdo esséncias para o desenvoldenento
uma governanca avancada que requer algumas condi¢des, como: umaesfagifasa entre
os stakeholdersenvolvimento ativo de todas as partes, planejamesitatégico, seguranca,
aglidade administrativae transparéncia. (PARDO, 2011).

As cidades criativas promovem o encontro de pessoas criativas com oportunidades
econdmicas, proporcionando um grande quantitativo de trabalhadores para as empresas e um
mercado de trabalho amplo pa@s pessoas que procuram emprego. A conjungado de pessoas,
empresas e recursos com certas particularidades e condi¢cdes gera um desempenho que
fomenta o crescimento econdmico. Esse crescimento consiste em conseguir traduzir a
vantagem potencial em resultadm®nomicos criativos, seja na forma de novas ideias, novos
negocios ou crescimento regional. Assim, as cidades criativas constituem complexos
urbanos nos quais atividades culturais de varios tipos compdem o funcionamento econémico e
social. Sdo atrases para investimentos em decorréncia de seus elementos culturais

consolidados.
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3 CAPITULO 2 i ECONOMIA CRIATIVA: P ANORAMA INTERNACIONA L DE
POLITICAS GOVERNAMEN TAIS PARA O SEU DESENVOLVIMENTO

Apesar de ainda existirem dificuldades para estimular o desenvolvimento da economia
criativa, € possivel verificar que alguns centros urbanos possuem diversos agentes culturais
que agem endiferentes fases de cadeias de industrias criativas, desdecdatitm até a
producdo e idtribuicdo de bens e servicodlestes centros, visualizase acdes com
finalidade de potencializar a criatividade e o empreendedorismo para dinamizar bases de
desenvolvimento sustentdvBUINESCO, 2013)

As cidades, principalmeatpor relacdes de proximidade entre agentes produtivos, se
constituem em terreno fértil para formacéo de arranjos criativos com potenciais de geracao de
impactos globais. Em patrticular, as cidades criativas podem ser desde aquelas pequenas o
suficiente paa afetar apenas industrias culturais locais até aquelas suficientemente grandes
para servirem de portais para os mercados internacionais (UNESCO 2013).

Os ambientes urbanos podem ser vistos cbatutats criativos, que se formam a
partir de politicas de denvolvimento local, que procuram toflod atrativos para
profissionais altamente qualificados tecnoldgica e culturalmente (SELADA e CUNHA 2012,
p.44). Nesse processo, nacgdes se transformam e continuam a se transformar estruturalmente.

Neste capitulo serapresentado um panorama do desenvolvimento da Economia
Criativa em nivel internacional, realcando exemplos de paises que adeta@@momo
estraté de desenvolvimento econdmico, como é o caso da Inglaterra e dos Estados Unidos.
Ha destaque, também, paw primeiro programa governamental de apoio a economia criativa
surgido: oCreative Nation na Australia.Além disso, alguns paises em desenvolvimento
foram destacadosntre eles os paises africanos, a Argentina, Jamaica e @aribapstrando

os casos @ industrias criativas que podem promover o desenvolvimento econémico.

3.1 EUA: O SURGIMENTO DA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA DE
HOLLYWOOD

O recurso as leis de incentivo a cultura € pratica comum nos Estados Unidos da
Ameérica, cujos corpos legislativos as enwmdcomo benéficas ou até necessarias para
estimular a produgéo cultural local.

O conjunto de leis que incentivam as praticas culturais inseeeeam um contexto

mais amplo de uma politica cultural que, segundo Teixeira Coelho (2004)serd& um
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prograna de intervengdes realizadas pelo Estado, instituicbes civis, entidades privadas ou
grupos comunitarios com o objetivo de satisfazer as necessidades culturais da populagéo e
promover o desenvolvimento de suas representacdes simbdlicas. Ainda com r@speito
definicbes para politica cultural, uma discusséo realizada pelo Center for Arts and Cultural
Policy Studies da Universidade de Princeton, EUA, em 1999, partindo de um artigo de
DiMaggio de 1983, define politica cultural como um conjunto de decisGescasibiu

privadas a respeito da producéo e recepcédo de cultura, destacando a interacdo entre governo ¢
organizacdes nagovernamentais, incluindee, nesse grupo, fundacbes e organizacdes
privadas na discussédo do tema. Outro ponto relevante na definic@stprgelo autor diz
respeito a distribuicdo dos bens culturais. Segundo ele, se ha consenso quanto ao valor
publico de um bem cultural, e a discusséo que segue se resume a decisdes sobre como melhol
distribuir ou alocar o bem em questéo, o caso passade galitica social, e ndo cultural. O

que o autor destaca com esse ponto € que, se ndo héa conflito sobre o valor do bem cultural em
si mesmo, nao ha sentido em uma politica cultural.

Segundo Vaidhyanathan (2001), a prépria tradicdo pluralista e demacdatec
Estados Unidos, que foca o consenso entre partes em conflito, leva a préaticas culturais que
apoiam o inécuo e o anddino na arte, em contraposicao a tradicdo europeia que claramente
apoia uma producao artistica critica, analitica e claramente vaisgaiardl respeito disto, ele
destaca e classifica a multifacetada politica cultural americana como uma addyg@me em
constante mutacdo, ao sabor de interesses comerciais internos e externos. Em seu texto, ele
menciona que os Estados Unidos ndo mantém uma Secretaria (equivalente a Ministério) da
Cultura, tratando dos interesses da industria cultural americanatgonédio da Secretaria
de Comércid afinal, segundo ele, o produto cultural americano representa 7% da sua pauta
de exportacdes. Além disso, ele afirma que os diretores do National Endowment for
Humanities e do National Endowment for the Arts, dois osgaos de fomento e
financiamento publico para as humanidades e artes, sdo o equivalente mais préximo a um
ministro, ou secretéario, da cultura. Assim, ele conclui que certamente ambos os organismos
sdo instrumentos de uma politica cultural americana. Htesmdiam e apoiam formas
americanas de expressao que tanto o mercado quanto os meios de comunicagdo ignoram.
Muitos dos projetos apoiados pelas agéncias citadas refletem algo de um estado de espirito
americano, mesmo que esse estado de espirito reflitenumoda de espiritos americanos.

Em 2009 foi publicado o boletim Cr eat i ve | ndustri es: Busi
A r t, gue acompanhava atividades das areas artisticas, englobando organizac¢des lucrativas e

nao lucrativas. Em janeiro de 2008, havia pais praticamente 3 milhfes de pessoas
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trabalhando em 612.095 estabelecimentos cujo foco é a arte. Esses valores representavam
2,2% e 4,3%, respectivamente, do total de emprego e estabelecimentos dos Estados Unidos. O
boletim apresentou um recorte regioreltemporal desses dados, permitindo obter as
informacdes por cidade e por ano. A classificacdo de indastria criativa feita pelos americanos

neste estudo, porém, € bastante conservadora:

Temos tido uma abordagem conservadora para a definicdo das lisdGsimiavas,
concentrand@e exclusivamente em empresas envolvidas na producdo ou
distribuicdo das artes. Para os propdsitos deste estudo, as Industrias Criativas
compreendem empresas de adestrais, que vao desde museus sem fins lucrativos,
sinfonias e teatros para fins lucrativos, cinema, arquitetura e empresas de
publicidade. Temos preservado contra exagero de setores, excluindo indastrias tais
como programacdo de computador e pesquisa, tanto cientifica coniacmnads

nao focada nas arteGreative Industries: Business & Employment in the A26809,

s/p)

Em 2002, Richard Florida, professor de Desenvolvimento Econémico Regional da
Carnegi e Mel | on Uni versity, publicou AThe
desenvolvimento da industria criata |, no qual constr - um fA2nc
cidades americanas, identificando as mais propensas a essas atividades. Esse indice é bastant
amplo, abarcando toda e qualquer atividade geradora de ideias (incluindo todos os professores
universitdios e engenheiros, por exemplo). Dessa forma, a cidade que esta no topo do
ranking, S&o Francisco, possui 35% da forga de trabalho na industria criativa. Nessa medida
ampla, os Estados Unidos apresentam 38,3 milh6es de trabalhadores na industria criativa
(30% do total, contra 10% no inicio do século XX e 20% em 1980). Em 1999, o salario médio
anual na area era de US$ 48.000, contra US$ 28.000 de um operario padréo.

No estado da Califérnia, EUA, sitis® a maior industria cinematografica do mundo,
produzina cerca de 400 filmes por ano. Apesar dessas atividades serem, em sua grande parte,
realizadas e expandidas por meio de atitudes criativas coletivas elas ndo podem prescindir das
atitudes criativas individuais, assim como do conhecimento e da tecnokegggjadmente
digitais. Assim, Los Angeles € o maior exemplo de cidade criativa a nivel mundial.

Orl ando tamb®m possui uma Aind¥Ystria cr
inimeros e variados parques tematicos, recebendo intenso fluxo de turistésyaguea
grande movimentacdo do comércio. Dificilmente pode imagiaague grande parte da area
onde tudo isso se concentra ndo passava de um enorme pantano nos anos 1960.

Se Orlando, na Florida, se consagrou con
realizando grandes investimentos numa forma de entretenimento, Las Vegas, em Nevada,

tornous e conhecida como a fdAcapital mundi al d
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outros tipos de entretenimento, tendo a frente o intenso prazer que muitas pessoaacen
participar de jogos de azar.

E exatamente isso que oferecem prioritariamente 0S imensos cassinos existentes em
Las Vegas, a maior parte dos quais instalados nas dependéncias de hotéis luxuosos que
oferecem milhares de quartos aos visitantes queaah@gnterruptamente a cidade. Antes da
construcdo dos cassinos que a tornaram @dade pujante, Las Vegas ndo passava de uma
planicie arida encravada na extensa e desértigiio do estado de Nevada. O jogo,
legalizado em 1931, levou ao surgimento dassinoshotéis que garantem parte da fama
internacional da cidade.

O sucesso e 0 interesse despertados pel a
apenas nos cassinos. Muitas pessoas sdo atraidas por outras formas de entretenimento que
cidade derece, como as convencles, 0os shows com alguns dos mais famosos astros
internacionais, as lutas em disputa dos titulos mundiais de boxe nas mais diversas categorias
ou os espetaculos de companhias como o Cirque du Soleil, que tem permanentemente a
dispostéo dos visitantes de Las Vegas diversas de suas atracoes.

No Vale do Silicio, por exemplo, se concentram empresas de base tecnoldgica,
profissionais qualificados de alto nivel e talentosos, universidades e centros de pesquisas de
ponta, capitais de risconuseus e equipamentos que estimulam criancas e jovens a serem
criativas e inovadores. Somente em 2006, em San José€, mais de 3.000 patentes foram geradas
colocandea na frente dos principais polos tecnolégicos americanos. Isso tem transformado
San José mu territério potente na atracdo de talentos e curiosos criativos do mundo todo,
sobretudo da Asia.

Ha, também, locais e cidades que, mesmo nao sendo impregnados por atividades
empresariais de alta tecnologia, tém na criatividade coletiva uma reservamazon
importante. Este € o caso das atividades ligadas a cultura e ao entretenimento em muitos
lugares do mundo. No estado da Califérnia, EUA, por exemplo-sitiamaior inddstria
cinematografica do mundo, produzindo cerca de 400 filmes por ano. Alessas atividades
serem, em sua grande parte, realizadas e expandidas por meio de atitudes criativas coletivas
elas ndo podem prescindir das atitudes criativas individuais, assim como do conhecimento e

da tecnologia, especialmente digitais.

3.2 CREATIVE NATION: O PIONEIRISMODO GOVERNOAUSTRALIANO
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O conceito de economia criativa origis@ do termo industrias criativas, por sua vez
inspirado no projeto Creative Nation, da Australia, de 1@9dntdo primeiroministro, Paul
Keaton, fez um discurso em que convidou a populacdo a aproveitar as oportunidades geradas
pela globalizacdo e pelas midias digitais (GIL, 2012).

Foi o primeiro Governo a dar atencdo para este novo segmento, desenvolvendo o
conceito de Creative Nation como base de uma politica cultural voltada para a requalificacédo
do papel do Estado no desenvolvimento cultural do pais (MIGUEZ, ZDaI7projeto tinha
por premissa a importancia do trabalho criativo, sua contribuicdo pezanamia do pais,
bem como o papel das tecnologias como aliadas da Politica Cultural.

Entre outros elementos, este defendia a importancia do trabalho criativo, sua
contribuicdo para a economia do pais e o papel das tecnologias como aliadas da politica
cultural, dando margem a posterior insercdo de setores tecnolégicos no rol das industrias
criativas(REIS, 2008)

3.3 INGLATERRA: A PROPUISAO A ECONOMIA CRIATIVA

Em 1997, o governo do entdo recém elditmy Blair, diante de uma competicédo
econdmica global crescentemente acirrada, motivou a formacdo de umdarfefga
multissetorial encarregada de analisar as contas nacionais do Reino Unido, as tendéncias de
mercado e as vantagens competitivas nacionais

O Novo Partido Trabalhista inglés (New Labour) defendeu em seu manifesto pré
eleitoral a ideia de se identificar as industrias criativas como um setor particular da economia,
assim reconhecendo a necessidade de politicas publicas especificas pagaesto s

Portanto, apesar da iniciativa dos australianos, foi no Reino Unido que a economia
criativa ligada ao capital intelectual despontou com o incentivo do primmainistro. A fim
de recuperar a competitividade diante do aumento da concorréncfmides asiaticos no
mercado internacional, Tony Blair convocou uma fdegafa para determinar quais 0s
setores criativos mais promissores do Reino Unido. Segundo John Howikes s e s
seguimentos viraram prioridade e passaram a ter um crescimento de d @¥#oaFoi uma
revol (GH,2012, p. 56).

O que salestaca, nessa iniciativa, 8wa visdo de parceria entre publico e privado, de
modo a desenhar um programa estratégico para o pais, com beneficiosnsatgbgades
compartilhados, e articulagaatransversal, compreendendo de diferentes setores e pastas

publicas, como cultura, desenvolvimento, turismo, educacao, relacdes exteriores, entre outras.
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Nesse exercicio foram identificados 13 setores de maior potencial, entdo nomeadas
industrias criativasgEsses setores na conceituacao Inglesa sao: propaganda, arquitetura, artes e
antiguidades, artesanatdesign,mo d a , cinema e v2deo, m¥si c a,
a r 1 imclui danca, circo e etc), editoracéo (revistas, livros, jornais, web), sefiwa lazer,
radioe TV.

O ter mo fecrneaot ifivceud t ur al 6, escol hido pel.
englobando a capacidade da dimenséo cultural transbordar para o0 mundo dos negocios atraves
dos setores criativos conceituados.

A partir dis®, 0 conceito britanico, incluindo as industrias selecionadas, foi replicado
para paises tdo diversos como Cingapura, Libano e Colémbia, independentemente das
distincbes de seu contexto e sem contemplar de chofre o potencial que essas inddstrias
especifica teriam (ou ndo) para a equalizar polarizacbes socioecondmicas nos distintos
paises.

Desde o investimentde dinheiro publico nos setorgsivados da Economia Criativa,
vislumbrando esta acdo como uma das estratégiastgragx 0 pais mais competitiva,
Inglaterra tem um Ministério da Economia Criativa que trabalha gmogramas
macroecondmicos que deixam claro, de acordo com M@@@9) seu principalobjetivo:
Afaument ar a produtividade das I ndYasseui as
desenvolvimento para que o Reino Unido possa se afirmar como o centro criativo do
mundoo.

Como resultado deste plano estratégico de 1997, em 2006, dados da OMC, mostravam
que a Inglaterra ja possuia 1,3 milhdo de pessoas empregadas nos setores daativése
havia duplicado sua participacdo neste mercado no periodo de 2000 a 2003.

As acdes para atingir estes resultados, passam desde a criacdo de Conselhos para
algunssetores criativos até o incentivo para que jovens de outros paises venham iniciar seu
empreendi mento na Inglaterra ou ainda apoi
fiscais.

Entretanto, o maior mérito do sucesso do programa britanico foi o de ter engendrado
reflexdes acerca de mudangas profundas e estruturais que se fazem necessadia®
socioecondmico global e nos embates culturais e politicos que ora enfrentamos.

N&o por menos a economia criativa tem suscitado discussoes e estudos em areas nao
puramente ligadas a uma politica industrial ou econdmica, mas tdo vastas contesafinen
revisao do sistema educacional (questionando a adequacé&o do perfil dos profissionais de hoje

e anunciando a emergéncia de novas profissfes), a novas propostas de requalificacdo urbana
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(gerando projetos de clusters criativos e o reposicionamentta@sdas cidades criativas),

a valoracgdo do intangivel cultural por parte de instituigcdes financeiras (clamando por modelos
de mensuracéo inspirados nos setores de patentes e marcas), a um reposicionamento do pape
da cultura na estratégia socioecondmiaagdo paralelamente com contetudos simbdlicos e
econdmicos) e até mesmo a revisdo da estrutura econémica, de cadeias setoriais para redes d
valor, incluindo novos modelos de negdcio (gragcas as novas tecnologias e a emergéncia de
criacdes colaborativas).

O Reino Unido tem o maior setor criativo da Unido Europeia. Em termos do seu
Produto Nacional Bruto, € o maior do mundo. Segundo a UNESCO, ele é, em termos
absolutos, o exportador mais bem sucedido de bens e servigos culturais em todo o mundo,
acima dos Esidos Unidos.

Ha muitas razbes para este sucessi@to de que o Inglés é a lingua mais falada
compreendida em todo o mundoReino Unido tem uma longa tradicdo de apoio as artes a
nivel nacional e regional, impulsionada também pela BBC e outras essiggtlicas, que
investem bilhdes de libras todos os anos no teatro, na nelsibaoutros conteudos criativos;

o sistema educacional britdnico, ao menos parcialmente, valorizaatividade e a
originalidade; aliversidade cultural do Reino Unido, paml@rmente nas areas urbanas. Nao

€ por acaso que, sendo a cidade mais diversificada da Europa, se ndo a mais diversificada do
mundo, Londres responde por perto de 40% da industria criativa brit@niReino Unido é

ao mesmo tempo o pais com 0 maior reeatd politicas governamentais para as im@sst
criativas (UNCTAD, 2010)

Em 2001,0 British Council realizou um mapeamento das industrias criativas inglesas.
Os pesquisadores n&06 descobriram que as indUstrias criaticassciam mais rapido do que
0S ouros segmentos da economia, mas que tamigénaram novos postos de trabathas
vezes mais rapidamente.

O Departamento de Cultura, Midia e Esporte (DCMS em inglés), departamento do
Estado, proclamou treze setores da atividade britanica cultural e ecangue ndo sé se
adaptavam a esta definicdo, mas também representavam as duas maiores vertentes da
economia criativa: as novas industrias baseadas na criatividade e empreendimento, e as
tradicionais indastrias culturais que eram a origem das criativas.

Muitos governos adotaram e adaptaram a definicdo do Reino.Paidser a primeira
definicdo oferecida por um governo ela foi amplamente adotada por odms
comentaristas quisera separar as industrias culturais tradicionais (ou seja, aquelas de

segmatos com uma relacdo mais direta com as artes como a musica, 0 teatro, o cinema e
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outras) das industrias criativas deséanais ampla, pois estas inctaiatividades como o
desenvolvimento dsoftwaree a publicidade, cuja conexédo com as definicbes tradicionais de
arte e cultura é difusa.

O Creative Economy Report adiantado pela UNCTAD de 2008 sugeriu uma definicao
mais inclusiva;

A interface entre criatividade, cultura, economia e tecnologia, egpress
capacidade de criar e fazer circular capital intelectual com o potencial de gerar
renda, empregos e exportacdes, junto com a promog¢do da inclusdo social, a
diversidade cultural e o desenvolvimento humano. Isto € o que a economia criativa
emergente eétconseguindo faz¢tUNCTAD, 2008).

O Reino Unido dispde de uma organizacdo internacional encarregada das relacdes
culturais e das oportunidades educacionaBjtish Council Presente em cento e dez paises,
ele permite que pessoas em todo o mundo possam ter acesso a ideias criativas e oportunidade:
de aprendizagem no Reino Unido, ao mesmo tempo em que se encarrega de estabelecer
relacdes fortes entre a GRfietanha e outrosgises. A Unidade de Economia Criativa foi
fundada em 1999 sob a égide do Departamento de Arte para trabalhar com setores criativos do
pais e implementar um programa de acéo para compartilhar a experiéncia do Reino Unido no
desenvolvimento da economia ciat e 0 impacto deste processo nas areas da educacéo,
incluséo social, revitalizacdo econdmica e relagdes internacionais.

O Programa de Economia Criativa e Cultura segue cinco diretrizes:

1. Politicas e mapas

Uma implementacéo efetiva de politicas € essepeaia o0 desenvolvimento de uma
economia criativa competitiva e sustentavel.

Esta estrutura, em torno da qual se desenvolve a economia criativa € determinada por
uma série de interven¢des do governo que vao desde normas de propriedade intelectual até
regimes fiscais e politicas de educacéo, ao mesmo tempo em que proporciona um eixo no qual
as relagOesulturais se entrelagam.

Este tipo de gestdo responde a necessidade do British Council para promover a
discusséo global e compartilhar perspectivas e iniaatpoliticas adequadas em funcao de
uma economia global, o que é hoje um fendmeno local e mundial.

Algumasdas iniciativas empreendidas podem sem exemplificadasspminarios
sobre assuntos internaciongisograma do seminario global focado politicasespecificas
(de propriedade intelectuaducacéo, etc.), incluindo sessdes de trabathwarios locais ao
longo do ano; mpeamentos programa de conscientizasi@we a importancia da pesquisa

para melhoentender as necessidades dos diferentes set@#gs em politicas publicas. A
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iniciativa também apoia projetos de mapeamento cnparticipacdo de especialistas
britdnicos einternacionais; drramentas e recursos: o desenvolvimen# distribuicdo de
recursos e informacdes sobre@nomia criativaem todo o mundoBRITISH COUNCIL,
2005).
2. Competéncia e infraestruturas

As competéncias sdo essenciais para cultivarescimento da economia criativa e
garantir a suaustentabilidade. O prograntg atividades inclui: a)ofrmacédo na midia: o
desenvolvimento déabilidades e conhecimentos dos jornaligtasa que possam oferecer
mais e melhoresnformacfs sobre as industrias criativas; bfréaestrutura: apoio para o
desenvolvimentale organismos intermediarios para forneoéormacfes espédiatas e dar
apoio asindustrias criativas; cpusiness klls: oferta de cursos de formac@ara jovens
empreendedores criativos qdesejam desenvolver competéncias de gestioseu setor em
particular.

3. Empreséarios criativos e Redes

Os empreendedoresiativos formam partfundamental da economia criativa ao
construirpontes de comunicacao entre artistasmesumidores, contribuindo para o progresso
econdmico e cultural da sociedade. Esta dividdgorograma visa dar maior visibilidade,
celebrarsuas coquistas e reconhecer o impacto da matiare o tema do desenvolvimento
de politicaspara o setor criativo. As iniciativas neste candgotrabalho sdms clubes e as
redes de JovenEmpreendedores Criativos (YCE, em Inglé&@senvolvimento de lideres
culturais, clubes empresarios criativos, identificados por prén¥&E, no local e regional.
Os clubes séo o cenapara atividades como seminarios, discussdesasotrabalhadores de
politicas no setor, palestras eventos sociais abertos que permiteatar informacdes,
discutir assuntos relevantes igenificar oportunidades de negdéciorémio ao Jovem
empreendedor criativinternacional (IYCE, em Inglés): programa pleemiacdo anual que
permite que grupos devens empreendedores criativos de ecoasmmergentes possam
visitar o Reino Unido paraonhecer a industria, participar de um eveantportante sobre o
mercado e concorrer gémio. Mais de cinquenta paises tem participdalgprograma até
agora; pémio ao Jovem empreendedor criativo Beino Lhido (UKYCE, em Inglés):
programa deremiacdo anual para jovens empreendedorasvos britanicos. Os grupos que
chegam ao finaliajam ao exterior para conhecer e@®nomiasemergentes, participam de
uma viagem de estudio seu setor e concorrem aomi@ no ReindUnido na frente do juri.
Até agora, paises comadagentina, a Polonia, a india, a Indonésia, a Afric&sdh a China,

0 México e a Turquia tém recebidwigita dos participantes.
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4. Lideranca e relagdes culturais

Como uma agéncia de relacoedturais, oBritish Council tem como objetivo colocar
anova geracao de lideres culturais em cortato figuras importantes de todo o mundo para
discutir e desenvolver estratégias comwasn a finalidade de abordar questdes cultuttais
mundo. A intencade recuperar o papel dsetor cultural na agenda global. O programa vai
integrar também membros de diversos setfoes da esfera das artes (como a ciéncia,
educacaoesportes, etc.) para promover a colaboragijunta e multidisciplinar.

5. Plataforma denformacao

Desenvolvimento de uma plataforma para reeniliscutir questées relacionadas a
economiacriativa, alimentada com informacfes enteracdo das atividades e das redes do
British Council.

Exemplosde aplicacdo do Programa

e BRITISH FASHION COUNCIL

O objetivo do Conselho Britanico de Modapeomover os estilistas deste pais no
mercadoglobal. Com acdes simples, como desfiles ascas até a organizacdo de eventos
culturais para divulgar as novas marcas e designers dogoaisa ano os resultadosnvé
surgindo. Em 2014,ondres conquistou 1° lugar no TOP GloBakhion Capitals.

e TECHCITY

Constituise como ma grandérea no East Londogueemergiu comama versao em
miniatura do Vale do SiliciocSubstituindo os depdsitos e fabriasandonados, cemas de
empresas iniciantes decnobgia e da nova midia transformarartocal.

Percebendo esse movimentm Reino Unido crioupoliticas de Incentivos para
fortalecer empresasle tecnologia, criando a Tech City Investmddtganisation, uma
instituicdo de dmento a@ncentivo. Comaesultado, empresas londriresairam mais de US$

500 milh&es de capital desco em 2012.

3.4 PAISES EM DESENVOLVMENTO: SERIA A ECONMMIA CRIATIVA
ESTRATEGIA PARA PROMDVER O DESENVOLVIMENTO ECONOMICO?

3.4.1 Paises daAfrica: Economia Criativa como Propulsora do Desenvolvimento

Econdémico

A importancia estratégica da cultura para a liberacdo e o desenvolvimento

socioecodmico da Africa ja foi identiiada muito antes do comeco da discusséo sobre a
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necessidade de explorar os recursosurais do continente, por meio da promocdo das
industrias culturais esubsequentementdas inddstrias e das economias criativas.

Na verdade, a primeira estrutura consolidada de politica cultural, ou seja, o Manifesto
Cultural ParAfricano (Argélia, 1969) afirma que a cultura desempenha um papel decisivo
no desenvolvimento social e econdémico da Afrida.ideia-chave foi posteriormente
confirmada por importantes documentos de referéncia, tais como a Declaragao da Conferéncia
Intergovernamental sobre Pats Culturais na Africa e a Carta Cultural para a Africa,
enfatizando a necessidade de reconhecer a dimenséo cultural do desenvolvimento de maneira
plena.

Da mesma forma, a Declaracdo sobre os Aspectosir@isitno Plano de Acéo de
Lagos (2005)salientavaa necessidade de facilitar a integracdo das dimensdes culturais em

estratégias de desenvolvimento, declarando que:

As identidades culturais, como um processo dindmico de continuidade, de
criatividade e de atitudes visvis a inovgao, deveriam ser a base fnalidade do
desenvolvimento, promovendo e protegendo a estabilidade e a astsd#aral,

além de salvaguardar o desenvolvimento social dos fDeadaracdo sobre os
Aspectos Culturais, 2005)

Em 2003, a Comissdo da Unido Africana elaborou os sewss documentos
estratégicos, que davam atencdo especial a cultura, principalmente sob a Area de Ag&o na
Estrutura Estratégica de 202907 da Comissao danidio Africana, ao relembrar queeoéce
esperanca e mobiliza energiaAfaica é o estabetémentoda Uni&o Africana.

Uma mencao fial deve ser feita a Carta de Nairobi para o Renascin@aritoral da
Africa, endossada pelos chefes de estado e governo da Mmidana (UA) (52 Sessédo
Ordinéaria, Cartum, 2006), que comfia osprincipios basicosla Cara Cultural para a Africa
de 1976 e enfatiza a necessidade de integrdeaabjetivos culturais, isto €, a protecédo e
promocao das artes e da criatividasle, estratégias de desenvolvimento.

Em relacdo as industrias culturais, desde meados da década da Q9§énizacao
para a Unidade Africana (OUA) e a Organizacdo das NagOes Unidas para a Edacacéo,
Ciéncia e a Cultura (Unesco) organizaram smiasultas suipegionais que laram a
elaboracdo do Plano de Acédo de Dacar para o DesenvolvimenboddatriasCulturais na
Africa6, adotado em julho de 1992, na Cupula da OUA.

O Plano deAgéo de 1992 revisou os desafidas industrias culturais e recomendou
adocao de uma seérie de medidas legais, institucionais e praticas a favonafdo no uso do

potencial @s industrias culturais para o desenvolvimenitural e econdémico da Africa.



64

Devido as rapidas mudancas ocorridas nos ultimos 15 anos na esfera cultaral sob
impacto da globalizacdo e das novas tecnologias de informacédo e comunica¢@ido
Africana @nsiderou oportuno adotar um novo documento, o Ri@nAcdo de Nairdbi para
asIndustrias Culturais na Afrigajue foi aprovadma primeira sess@o na Conferéncia da UA
de Ministros de Cultura (Nairébi, 113 de dezembro de 2005).

Esse documento, de 46 jpdas, faz uma andlise detalhada dos problemas e dos
desafos que o desenvolvimento das industrias culturais enfrenta no toogloteabzacéo e
gue necessitam de atencdo especial, caso epeeipaeservar aca diversidade cultural da
Africa.

Entre os pncipais desafios, ele menciona a dilfdade de acesso dos artistas e
produtores ao crédito e aos mercados de exportacao, a alta tributacao delme adturais,

o0 baixo status social dos artistas e o0 acondicionamento inadedoadbens culturais
africanos.O plano de acdo também propde uma estratégia coerente para a mobilizacdo dos
recursos culturais como forma de lutamtra a pobreza e incrementar o desenvolvimento
sustentavel.

Apesar dessas declaracfes e diretrizes politicas, as estratégiasraicas ple
planejamentgrevalecentes continuam ignorando, em geral, as realidades e ogaltiness
do continente africano. A promocéo do potencial criativo dos peuss e das industrias
culturais ndo recebe a devida prioridatdena das prinipais azdes da situacdo de baixo
desenvolvimentma Africa tem sidoo fato de que o modelo de desenvolvimento soberano
ignora as realidades, asdicfes e @ especiftidades do ambiente sociocultural e das
populacdes locais.

Nas culturas gerais, as diversidadesturais e as tradicdes foram negligenciadas,
guando nao consideradas obstaculos para o desenvolvilPA@d®.o impacto alienante da
histéria colonial, hoje as culturas africanas pareeeneacadas pelos efeitos dos rapidos
processos de transformacdo seconOmicae pela invasdo de modelos estrangeiros e de
produtos culturais de massa.

Essas grandes mudancas afetam intensamente a vida cultural na Africa. Oslenodos
vida, os valores ancestrais, as formas endodgenas de solidariedade e expcess@ujmento
e o0 knowhow tradicionais estdo marginalizados, ou até perdi@domdes ameacas também
pesam na rica diversidade das culturas locais, das tradigis® das linguas, bem como no
patrimdnio africano, cultural e natural.

Se as culturas aflamas quiserem enfrentar esses desafios e desempenhar um papel

dindmico no desenvolvimento regional, a vida cultural e a criatividade dexepmeservadas
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e desenvolvidas por meio de piglfis culturais coerentes e @éintes, harmonizadas com
estratégiasle desenvolvimento nacional e regional.

Porém, menos desenvolvidas do que em qualquer outra regido, as politicas oalturais
Africa ndo estdcem posicdo de réaar essa tarefa desafiora comsucesso. Em muitos
paises, ndo ha nenhuma politica culturaloraal formulada.

Em outros csos, as politicas culturais oifiis ndo sdo adaptadas as necessidadss
situacOes das populacdes. Na verdade, para grandes massas da pagulasiecial nas
areas rurais, a cultura continua sendo essencialmente urea@anpbdo de vida tradicional
de sua comunidade, para a qual as atividaddsems e 0s servi¢cos culturais propostemap
instituicdes culturais ofiais e pelesetor de negocios ndo sdo de nenhuma relevancia.

Na maioria dos casos, a implementacdo d#sigas culturais adotadas € prejudicada
por problemas politicos e econdmicos complexos. A fragilidade das instituiges,
persistentes limitagbesnfanceiras e a falta de pessoal eimfeaestruturaespecializados
limitam, de forma cruel, a efetividadasipoliticas publicas.

O desenvolvimento el mecanismos alternativos dednciamento é bloqueaqmela
situacao precaria do setor privado e pela auséncia de uma tradicdo de meieaais: as
necessidades materiais urgentes, os governos e as orgasinggdacionais de assisténcia
ao desenvolvimento relutam em dar prioridadeutura como parte da estrutura das
estratégias de desenvolvimento nacionaleseprogramas de cooperacao internacionais.

Impedidas pela auséncia de cdp#tale investimentogela dificuldade de teacesso
ao crédito; pela fragilidade da capacidade de aquisicao; pelo péssimo coatptataria;
pelo loteamento dos mercados e pelas politicas tributaabianelegarias desfavoraveis; pela
falta de habilidades e estruturasgistdo e denarketing; pelo mapeamento instignte de
recursos culturais etc., a criatividaafeicana, as industrias culturais e a midia ndo conseguem
dar um apoio efetivo @&riacdo e distribuicAo de bens e servicos culturais e artisticos.
Consequentenmte, 0 setor cultural africano, bem como a sua criatividade, ndo participam do
desenvolvimentoeconémico do continente e nem das trocas culturais internacinoais
mesmo patamar do seu potencial.

Embora a teoria da economia criativa esteja meeesnvolvida na Africa do guem
outras regides, seria dificil dar uma visdo geral completa de todas as difquest&es que o
desenvolvimento da economia criativa levanta para o continente.

Se considerarmos que este compreende 35 dos 50 paises nesrosld@osdo

mundo, fca claro que o desenvolvimento da economia criativa deseriaonsiderado uma
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alta prioridade e uma tarefa urgente, ndo apenas pan@servagcao e para a promocao das
culturas africanas, mas também para o condbatebreza na réip.

Ja que é evidente que isso nao pode ser alcancado sem consciéncia e vontade politica,
€ alentador que, pela primeira vez, essa necessidade recebeu o devido reconhecimento,
mesmo que em apenas dois modestos paragrafos, na estratégia de desenvobgineato
da Unido Africana (OUA), intitulados NepddNova Parcerigpara o Desavolvimento da
Africa, de 2001 Na verdade, em relacdo a cultura, a criatividades direitos de propriedade

intelectual, esse documento relembra que:

A cultura é uma parte tegrante dos esforcos de desenvolvimentaauatinente.
Consequentementela é essencial na protecao e no uso efetovaonhecimento
nativo, o que representa uma grande dimensaeuttara do continente, e no
compartilhamento desse conhecimento gl da humanidade. A Nova Parceria
para o Desenvolvimento da Africiara atencéo especial a protecdo e ao cultivo do
conhecimento nativo, que inclui a alfabetizacdo com base nas tradi¢cdes, obras
artisticas e cientificasnpvencdes, descobertas ciemds, deign, marcas, nomes e
simbolos,informa¢Bes ndo reveladas e todas as outras inovacdes e ciagdes
base nas tradicdes, resultantes da atividade intelectual nos camipesial,
cientifico, literario ou artistico. O termo também inclui recurgenética e
conhecimento vinculadgUni&o Africana, 2001)

A lideranca da Nova Parceria para o Desenvolvimento da Africa tomedidas
urgentes para assegurar que o conhecimento nativo na gdjacarotegido por meio de uma
legislacdo adequada. Também v@mmover a sua protecdo em nivel internacional,
trabalhando estreitamentem a Organizagdo Mundial da Propriedade Intelectual (Ompi).

Essa consciéncia é também manifestada nos documentos e declara¢cdes da politica
nacional, tal como no discurso feito poiGWV. Botha, vicaninistra sulafricanadas Artes e

Cultura, que declarou, em um discurso em outubro de 2006, que:

A Africa do Sul estd se tornando, cada vez mais, consciente da importancia
econdmica e social do setor criativo. No mundo todo, 0s govestés eomecando

a reconhecer as indudstrias criativas como um veiculo impogaraea promocao do
desenvolvimento econdmico local, do turismo culterde uma identidade nacional
com toda sua diversidade. Precisamos compreemééitor a plena contribuicdo
econdmica da criatividade par@eonomia do nosso pais. Sabemos que as indUstrias
criativas sdo um setordaossa economia, mas ainda namefhos um estudo
abrangente pardeterminar o quanto as indUstrias criativas contribuem para o PIB.
(Discurso da sraN. G. W. Botha no 6° Festival de Cinema Apollo, 2006)

O cinema, a televisdo e a propaganda sdo o cerne das inddisitiass africanas
porém, elas sdo apoiadas por outras tantas industrias, cdetesign,da masica, da danca,
da moda, do artesaa da arquiteturaja autoria de roteiros e de literatura, além da inddstria
de servicos técnicospmo iluminagéo, som, gerenciamento de palco e de eventos. A industria

do audiovisual € o veiculo que impulsiona todas essas indiustidgisas. Além &30, a
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producdo de apenas unmnfe move outros setorespmo o da industria hoteleira, do setor de
negocios, de fornecedords equipamentos e de artigos de consumo.

Os festivais, além de criarem um mercado para os produtos audiolosa#ss geram
empregs tanto para quem esta na industria quaata quem vem de outras areas. Dewve
pensar que em uma produc@mematografica sdo necessérios técnicos de som e de
iluminacgéo, servicos de transporte, servicos de hospedagem e alimentacdo, artesanato
estiligas de moda. Para nos, é evidente que a producdo cinematogeategais pode ser
utilizada para mitigar a pobrezastimular a economia.

O desenvolvimento da economia criativa recebeu especial ateac&vovincia de
Gauteng, que concentra 40% de ®ds empresas safricanasenvolvidas nesse setor. O
governo da Provincia de Gauteng adotou, em 20Gstautura de Desenvolvimento da
Industrias Criativasque tem como objetivos:

a) Promover as industrias criativas e a sua contribuicdo para a ecopaniao
desenvolvimento da comunidade e para a regeneragao urbana.

b) Oferecer uma estrutura coordenada para o investimento e para a implemaatacao
provincia; e

c) Alinhar as atividades das industrias criativas com a Estratégiredeimento e
Desenvolimento de Gauteng.

Todas estas estratégias, programas e projetos reconhecem os beneficiogjaerdrais
cultura ofereceas industrias criatias sdo aspectahave que defiem comunidades atraentes
para aqueles queatralham na area do conhecimenta@udura € um componentghave do
mercado de turismo; o turismo cultuglum motor econdmico essencias; a@ividades de
artes e cultura séo catalisadoras dos esforcos de revitaldag¢@®onunidade e podem fazer a
diferenca na saude, no crime, no empregma educacdo em comunidades pobres; a
instalacBes, 0s projetos e as atividades culturais tém um impacto regemasitivdades, 150
municipios e nas areas rurais;educacdo e o treinamento nas artes sdo essenciais para
desenvolver as habilidaddssjovens e desenler uma base de capital humanaudtura é
um agente de @xessao, de preservacao, denaficdo da diversidadey que transiibe
identidade nacional e coafica, além de transmitir universalidade.

Conforme aparece no principal documentaeferéncia, a economia criativiag seu
sentido mais amplo, necessitaria que as realidades e as dimensdes twdseaidevadas em
consideragdo como um componente Hsiorial fundamentahas politicas gerais, nas
estratégias e nos processos de demento em todos os setores do desenvolvimento

econdmico e social. Nesse nivel, a culw@ é considerada apenas um instrumento para a
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criacao de riqueza, masim, a estrutura, a fundacdo e um grande objetivo em si do processo
de desenvolvimentbumanaosustentavel por completo.

Se isso nao for garantido, nem o setor da economia criativa nem as indastiiizess,
no seu sentido mais limitado, receberdo a prioridade e a atencaonejgeem e,
consequentementado serdo capazes de contribuir para a@o@mnacional a altura de todo
0 seu potencial. Pior, se a primeira condicdo naadspeitada, apenas a exploracdo dos
recursos econdmicos e das oportunidadiesecidas pelo patrimoénio e pela criatividade
africana pode ter um efeito nociva diversidad e na identidade culturais, e possivelmente,
tampouco servirdo agsopositos na redugdo da pobreza.

Ao examinar o relacionamento entre a economia criativa, as industrias criativas e
desenvolvimento, que tem por base o0 conhecimento, e a economiauda, coiho refetido
na literatura africana, parece haver uma relagcéo intima entre eles.

Na verdade, os principais documentos de referéncia da politica cultural realgam
necessidade de integrar o uso criativo da ciéncia e da tecnologia, tanto a tragi@oiala
moderna, as culturas africanas. Em principio, a economiteque conhecimento por base,
também poderia estar intimamente relacionagleoaomia criativa dirigida a cultura.

Porém, ao analisaromo o conceito prevalecente da economia do conleatiresta
lidando com essa relagéo, precisamos perceber que na Afduliura permanece ignorada
na refexao da politica sobre os contetdos e recutsosm desenvolvimento com base no
conhecimento. Por exemplo, de acordom os documentos das retn conferéncias
internacionaisorganizadagara discutir esse assunto, na estrutura do Conhecimento para o
Programa deDesenvolvimento do Banco Mundial, consideea que o0s trés pilares da
economiado conhecimento sdo inovagao, educacdo e tecnologia fdanagédo eda
comunicacao. A cultura e a criatividade nédo sdo levadas em conta.

A economia da cultura aparece como uma ferramenta indispensavel para o
desenvolvimento da economia criativa. Porém, a disciplina é&opdesenvolvidano
continente africano, @mesmo na Africa do Sul. Para resumir, o problema com as estatisticas
culturais sulafricanas é triplo: ha falta de dados; ndo h&éunera fonte oficial de dadoses
dados disponiveis sdo fragmentados, devido ao fato de ndo havéniocméonte de dados;
fontes diferentes de dados aefin e categorizams varias industrias de forma diferente,
tornando arriscado agregau comparar esses indicadores.

Como parece, a economia culturéio pode assegurar, nem na Africa Qld, um
apoio totalmente eficiente@entificamente soélido, necessério panaramocdo da economia

criativa. No restante dos paises africanos, a situacédo éramidecritica. Para superar esse
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problema, os governos e as instituicbes acadénafrasanas, em cooperacdo com seus
parceiros iternacionais, deveriam dedigaaiores esfor¢cos a promocao da economia cultural
na regido, com vistas a mapeaavaliar 0s recursos, afraestruturasos investimentos e
seus resultados, as capacidagless potencialidades existentBara Kovacs (2008ha uma
necessidade de desenvolvera coleta aliosl e metodologias de classifgdo, de andlise e
comparacaade dads, levando em conta as espetifades dos diferentes paises.

Segundo o autor, soprincipais obstaculos para o desenvolvimento da economia
criativa na Africanascem do baixo nivel de desenvolvimento e da histéria colonial. A maioria
dos paises africanos pertence agueles menos desenvolvidos, muitos dos quaic@ofrem
pobreza, falta de governancaendocratica, administracdo ingfnte, divida externa,
corrupcédo desenfreada, des econdbmicas desiguais, cdofl e guerragdevastadores.

Comoconsequéncijao desenvolvimento da economia criativa tderenfrentar o baixo
nivel de educacdo e de recursos humanos, as fraquezasnamento, o abiso digital, a
fuga de capital humano, a auséncia de protegdiesntes dos direitos autorais e da
propriedade intelectual, a alienacdo cultural,espoliacdo do patrimbnio cultural e do
conhecimento tradicional, a degradagdobiental, a falta de legiglao cultural adequada, a
auséncia de politicas culturaiserentes, o fraco apoio publico, a posi¢do fragil do setor
privado, as politicatributarias e alfandegarias prejudiciais, a auséncia de informacdes e de
dados dgpesquisa confiaveis etc.

Os maioreglesafos a serenenfrentados pelos paises em desenvolvimento incluem a
inadequacao da capacidad@tiva relevante para produzir e circular bens e servigos culturais
prontos para o consumdos paises desenvolvidos; imrdstrutura cultural ecapacidade
institucional fracas; e falta de acesso aaricas e tecnologia.

Em reconhecimento ao potencial de Nollywoadndustria nacional de videos e aos
servicos tradicionais de salde paraconomia nacional, os programas nigerianos enfocam a
culturacomo um ei® importante nas estratégias de reducdo da pobre2an€pal também
reconhece o potencial valor do artesanato para a econummianal e o tem em sua
programacao como uma das principegstratégias para a reducdo da pobreza.

A Africa do Sul posapartheidadotou a sua politica cultural nacibrem 1996, e
lancou a Estratégia de Crescimento das Industrias Culturais, em 1998.

A Estratégia tem quatro premissas centrassindustrias culturais podem criar, e de
fato criam, empregos e riquezasas industriageralmente pruzem retornos significativos

sobre o investimento;saindustrias culturais tém o potencial de impulsionar nossa nova
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economia, aggerar cafial humano criativo e inovador;ap desenvolver esses setores é
necessario ter uma abordagem dealsotacéeentre o setor publico e o privado.

A Estratégia capitaliza sobre o potencial econdmico das industrias de artesanato,
masica, cinema, editorasdesign Para a sua implementacdo, o Departamentértes e
Cultura oferece apoio na forma dendnciamento, capacidade de gerenciamesefesa e
networking, e desenvolve parcerias publictvadas e outramiciativas que usam a cultura
como ferramenta para a regeneracgéo urbana.

Ao reconhecer que o treinamento é essencial para o desenvolvimemitedasda
cultura, para a conquista tanto do potencial de desenvolvimento quastdordonico no setor
através da CREATE SA, orientada pela demanda da indistyenizaranse programas de
treinamento em varias areas, inclusive em mugiesign, artesaato, gestdo de arte,
patrimdnio e artes do espetaculo.

O Programa de Desenvolvimento Cultural e de Cooperagdo Internacional €
responsavelpor investir no Programa de Cultura, com o objetivo de criar 10 mil
oportunidades de emprego para mulheres e jowpres,sdo a maioria das pessafstadas
pela pobreza e pelo desemprego. Ele se centra em artesanato, pafisinénio e setores de
turismo cultural. O departamento entrego &9 milhdespara serem gastos entre 2004
2005 e 200€007 nesses projetos, itamentadosem todas as nove provincias, mas com
foco nas mais pobres.

Vérios projetos de aldeias culturais para a promocdo do turismo cultural foram
implantados no pais, oferecendo uma visdo da riqueza cultural da Africa dué&uhi das
dancas tradicimais e 0s rituais nas areas rurais, até as excursdamliniente urbano das

municipalidades que caracterizam a Africa do Sul.

3.4.2 Argentina: O desenvolvimento das Industrias Editorias e Audioviduais

Varios autores abordarams potencialidades que &isi nd %st r i gpademcr i at
oferecer para neutralizar alguns defeitos do subdesenvolvimento, 0 que proporciona
interessantes respostas e pistis vinculagdo. Conforme os levantamentos estatisticos
realizados na Argentina, onde alguns anos comecaramser realizado estudos sobre as
industrias criativas verificouse maiores esforcos no desenvolvimerttas industrias
editoriais, discogréficas e audiovisuatenstituindese comosetores bem definidos com

avancos interessantes.
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O conceito de Eonoma Criativa pareceria querer reconciliar os termos historicamente
opostosentre si, principalmente em paises como a Argentina, onde 0 que a economia
representa aparece ligado a renda e a maximizacdo dos ganhos, opostopadeqgser
agrupado sob o termoiatividade, no qual o sucesso (obviamente ahgito subjetivo) ndo
necessariamente se traduz em termos mercantis. Da rfersmaa muitagndustrias criativas
nascem ndo por um aféd comergialém do mais, os recursesondmicos ou fianceiros nao
deixamde constituir um importante mette subsisténcia, mas sim por motivos deutra
indole, como a necessidade a@®municar ou expressar determinadasais sentimentos ou
emocoOes, paixdou amor pela arte, independentemente de, como indicam alguns autores,
precisarendas mediacdes tecnoldgicas e do suporte de certas organizacOdsupdiase
para seus publicos (Hesmondhalgh, 2002).

O potencial que dinamiza essas industrias abre importantes oportunidades para
desenvolvimento das economias da regido.sApalisso, ndo se pode esqueqae a
experiéncia argentina dos anos 1990 demonstrou como € possivel ¢iesaado a
distribuicdo dos lucros. Por isso, é necessario que o desenvolvisegamtacompanhado por
ferramentas de redistribuicdo edzes. Nessaentido, oconceito deeconomia criativa
embora seja util para refletir, precisa ser redefinido para serpéth as vias do
desenvolvimento, com as espedifiades proprias de cada paislee cada cultura. A esse
respeito, € muito teressante a propestle redefiicdo ereapropriacdo do conceito feita por
Ana Carla Fonseca Reis, segundo a quat@omia criativa&oncerne ao governo, ao setor
privado e a sociedade civil em um programaddsenvolvimento sustentavel que utiliza a
criatividade para inspr-se nos valoresulturais intangiveis de um povo, gerar localmente e
distribuir globalmentebens e servicos de valor simultaneamente simbdlico e econdémico
(REIS, 2006).

Qualqguer estratégia de desenvolvimento na regido e, particularmeniegerdina
dewe contemplar a instabilidade de certos fatores estruturais, tais semacontexto
econdmico, politico e social. Alta vulnerabilidade externa da&oromia faz com que os
efeitos fhanceiros internacionais se traduzamaeises recorrentes e de divers$pes, 0 que
compromete seriamente o desenvolviméotal, situacdo que se agravou diante das reformas
estatais empreendidasirante os anos 1990 econsequentenfraquecimento do papel do
Estadocomoagente de dinamizagdo do mesmo (SOLANAS, 2008).

Confaome o0s estudos setoriais realizados (OBSERVATORIO, 2006), o
desenvolviment@ o crescimento ddedustrias criativasocais geralmente estdo fortemente

vinculados ao crescimentta economia tradional, o que indica a signdativa dependéncia
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dessegroduos do mercado interno, apesar do qual demonstraram um grande dinamismo
sobre outros setores. Na medida em que se consiga penetrar emesp&ss culturais
internacionais e se consiga diversdr os consumidores potenciagjste a possibilidade de
dotar de uma maior autonomia a producdao criatiesses topicos, o que permitiria fortalecer a
economia local, sempre associaga@lucao e exportacdo de commodities.

Pois bem, aplicar uma estratégia de exportagdo, comercializacdo, difusdo e
distribuicdo diferenciada dos produtos culturdisou até criativosi em outras latitudes
implica garantir que as vantagens comparativas que sao oferecidasestgam
exclusivamente assentadas no tipo de mudanca conjuntural, como deraamsti@ parte
dos estudos deomercializagdo. O marketing culturdéve considerar as vantagens externas
gue podem ser oferecidas por mercagotencias aos produtos locais, a capacidade de
distribuicdo das pequenas médias empresas (PMEs) culturais e a contribuicdo com
estratégias deeforco desses canais, assim como também com as formas de difusdo e
comunicacaalos mesmos. Essas estratégias requerem um importante esforco, principalmente
em paises com escassa tradicdo setorial exportadora, ja que, por uexistda) barreiras
culturais signifcativas que € necessario superar. Por outro talpiiblicos estdo habituados
a consumos estereotipados e padronizados, shficibpenetrar nesses espa®OLANAS,

2008).

O desafd para rgerter essa tendéncia é sigedfiivo, jA que os puiglos sddormados,
0S gostos sdo condicionados e as vantagens comparativas existem.

Héa décadas a Argentina se caracteriza por seu importante potencial emdiesuas
industrias criativas No tocante a industria editorial, nos anos 1960 a maior parte das
traducdegle diversos classicos, como Dante, Freud ou Joyce, para o castelhano era realizada
e editada na Argentina, para ser distribuida ao mbisp@nefalante

As consequénciaglas diversas ditaduras militares ndo deixaram de aBstar
desenvolvimeto, para fazer com que desaparecessem em profundas aiges,
consequéncias prosseguem até a atualiddde dos fenbmenos que comecaraaguela
época e que caracterizaram mundialmente a década de d@@dcentracdo em grandes
conglomerados multinaciars (SOLANAS; VAZQUEZ, 1998) provocou um profundo
impacto sobre asdustrias criativagocais. Boa parte das tradicionadicOes, cadeias de
radio, televisdo aberta e a cabo foi adquirida por gragdems internacionais, em alguns
casos em parceria cognupos nacionais.

Logo apds a forte crise de 20@D02 e comoconsequénciao tipo de cambio

favoravel a partir da desvalorizagcdo da moeda lazmldiversos setores que formam as
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industrias criativasnostraram uma dindmica recuperacao cu@seguiu supar os recordes
histéricos, como a quantidade de livros editadoguantidade al filmes produzidos ou a
guantidade de propagandas internaciofitisadas na cidade de Buenos Aires. A partir de
2003, a cidade se transformaa meca das producfes publicadriinternacionais e a
quantidade de licencade fimagem na via publica que foram tramitadas pelo escritorio
Buenos AiresSet de Filmagem (Baset) nao parou de crescer desde entdo. De 350 licengas em
2003, o 6rgao passou a tramitar quase 5.000 em 200608 fertbmenos quenpulsionaram
esse crescimento foi o dos servicos de producéo oferecidosepetassas locais para a
realizacdo de projetos estrangeiros, dadas as caractemsliéeias da cidade,ug permitem
aparentar cenografs europeias as quaisse somam 0s baixos custos de producédo e a
abundancia de técnicos e realizadapealificados FOLANAS, 2008).

Apesar de construir um pais federal, a maior parte da producéo cultural se concentra
na capital. Para continuar com o caso da industria cinem&dgi ¢ a, meétadeados d a
longasmetragens realizados no pais (51%) e quase trés quartosrdercias (74%) no ano
de 2005 foramfimados na cidadeo (OBSERVATORI O, 200

A producao cinematogréf argentina ndo somente teve umportante recuperacao,
como também superou as marcas histéricas de prodiEggando a 68Imes em 2004, para
estabilizarse na producdo média anual@ mais de 60 longasetragens. Fundamentalmente,
isso € explicado pela plenagéncia da lei de cinema com os fundos necassgiara a
producdo, pela autarquifinanceira do Instituto de Cinema (Incaa), pela recuperacao
econbmicaporém também pelo grande potencial de criatividade e recursos humarios que
sendo formado nos ultimaanos. Esse fenbmeno vem seatifido no cend urbano de
Buenos Aires desde os anos 1990. Palermo € um dos bairmidad® que mais foram
influenciados pela remodelacdo urbana. Ao denomimad®d| e r mo Hol | ywooc
significativa quantidade de produtoras audiovisugige ali se instalaram) foi arado o
APal ermo Sohod c¢omo peréliestético e dei canmércib orientadocam U
design,outro setor que se encongm signifcativo crescimento.

Uma das caracteristicas centrais ohkistrias criativa® sua grande intensidade na
geracdo devalor e na criagao de emprego. No caso de Buenos Aires, em 2004 elas geraram
em torno de US$2,5 bhilhdes e criaram 106.000 postos de trabalho. Esses valores
representaram 7,8% do valor agregado da cidade e 4,3% do emprego nesse ano
(OBSERVATORIO, 2006).

Pa sua vez, a indastria discogi@di gerou em 2005 mais de US$100 milhdes em

vendas, reéitindo um crescimento interanual de 28%. Conforme os dadobskrvatorio, a
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cidade de Buenos Aires concentra 56% das compras lega&sle, ao mesmo tempo, forma
0 mercado dos selos independentes, correspondeaproximadamente 70 selos ativos na
cidade, que representam 23%rdercado nacional (77% é concentrado pelaiinacionais),

0 que signifta ummercado @ aproximadamente US$23 milhdes (OBSERVATORIO, 2006)

No tocante & industria editorial, em 2005 foram publicados mais de 66 mibdes
livros na Argentina, superando o recorde historico pelo segundo ano consecetivdl0
milhdes a producdo de 2004. Praticamente 50% das emme$asais argentinas estao
situadas na cidade de Buenos Aires e concentramd@gdtoducédo. Por sua vez, das mais de
900 empresas editoriais nacionais, someB@ i majoritariamente transnacionais
concentram 80% da produgdo total, enquamat® restantes sdo pequenas editoras
(OBSERVATORIO, 2006).

Sao necessarias politicas publicas ativas que acompanhem e que sejam construidas
com base nas necessidades das PMEs dos diversos setores. Como exemstacdrea
experiéncia inovadora que vem sendo realizada pelo governo atie del Buenos Aires,
onde o Estado também serviu para articular acdes transvemsi@sessas industrias. Nesse
sentido, também é necessario destacaroqdesejo de sucesso que possa haver em torno do
conceito deesconomia criativando pode nofazer perér de vista o importante papel que os
Estados, em termos culturagevem continuar desenvolvendo, principalmente no apoio a
pr oj e t-roesn tAguessAostdo, ou mais importantes para o préprio desenvolvimento do
gueos efeitos que possam ser provocadevido aeconomia criativa A esse proposito, no
fim de 2005 foram organi zadas eamu |IBtuernads, AJg u e
como objetivo debater esses temas com os atores diretamente envolvidos.

A promocao dadustrias criativag a postilidade de transformareise em setores
gque dinamizema economia requerem politicas publicas que apsiem atores nao
governamentaigiue lhesdeemsuporte, investimentos, parcerias transversaisdil@rsos
atores e entre atores regionais, entre outiosds.

Osprocessos de instituicdo requerarparticipacao de diversos atores e, em termos de
economias criativaspodemos concluir que na Argentina parecem existir, além dos
conglomeradosultinacionais, PMEs culturais que arriscam, atores governamdisjadstos
aacompanhdos e nos paises da regido existe em abundancia o potencial @étvisso. E
necessario encurtar as distancias entre eles, potencializar suas seeogiaetizar politicas

de redistribuicao



75

3.4.3 Jamaica e Caribe Produgéo Cultural Intensa Baseada no Reggae

A Jamaica estd organicamente baseada na vantagem competitiva das inddstrias
criativas do pais, inclusive de produtos de propriedade intelectual e produtos turisticos de
estilo de vida, que deram forma a ilha a identidatiernacional de nacdo e aumentaram o
valor da marca.

O reggae e seus defensores, como o icone Bob Marley, junto com outros elementos da
linha de produtos culturais da Jamaica, incluindo a moda, a danca, as artes visuais, a culinaria
e a lingua, contribudm para a influéncia inegavelmente moderna da Jamaica na cultura
global e no conhecimento difundido de sua ma@aetor criativo, impulsionado por uma
forte tradicdo de empreendedorismo e inovacdo, representa oportunidades diversas e
sustentaveis de g&x@o de empregosrenda para a Jamaica e o Caribe (Davis, 2008).

O gerenciamento eficaz de uma estratégia de economia criativa possibilitaria ao pais
reverter o seu crescimento desgastado e os seus padrdes sociais, bem como aumentar a su
participacdo novalor agregado tangivel e intangivel gerado pela marca Jamaica,
mundialmente respeitada.

Estender essa vantagem competitiva criativa para um modelo de economia criativa é
um desafio critico enfrentado por estrategistas em economias em desenvolvimentaicea Ja
e no Caribe.

Dada a vantagem competitiva natural da regido no que diz respeito a cultura e as
indUstrias criativas, esses setores devem apoiar qualquer estratégia séria de desenvolvimento
gque esteja sendo redigida para o crescimento econdmico @ gaikcao de empregos na
Jamaica e no Caribe.

O principal desafio para as economias da Jamaica e do Caribe sera aumentar o nimero
de empregos para acompanhar o crescimento da forca de trabalho. A forca de trabalho da
regido do Caribe (incluindo Cuba) tenma previsdo de crescimento de 5,4 milhdes até
2020.Isso representa um crescimento de empregos de 1,75% ao ano, o que implica que o PIB
regional devera crescer um minimo de 1,75% além da taxa de crescimento da produtividade
mundial, j& que, com a globalizag o Caribe tera de competir no ambito internacional por
empregos nos s@es doméstico e de exportacao (Davis, 2008).

Infelizmente,a produtividade caribenha veperdendo o ritma partir de 201G,
portanto, serdo necesséarias medidas adicionais papenear essa desvantagem.

Para que a Jamaica e o Caribe sobrevivam a essa transicao para uma economia criativa

globalizada, os formuladores de politicas e devem ter consciéngatelacial criativo da
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Jamaicae do poder das marcas com base no conhecingento estilo de vida, para assim
criar uma base de clientes fiéis e uma maior participacdo de mercado.

A vantagem natural da Jamaica no tocante a criatividade tem sido reiteradamente
demonstrada como um produto globalmente competitivo por meio de musE@aciarte,
danca, modajesign,culinéria, esportes e outras expressdes de criatividade.

A natureza resiliente dos povos jamaicano e caribenho é tdo singular quanto a sua
cultura, ritmo, estilo e atitude, o que valeu a Jamaica uma alta estima na aytgiahal. A
férmula para uma economia criativa deve incluir processos integrados de consulta e de
tomada de decisdo para desenvolver um plano de longo prazo que contemple as mudancas de
paradigma necessarias.

E preciso que haja um aumento de recursosqusbalocados para uma melhor gest&o
dos Direitos de Propriedade Intelectual, educacédo e treinamento, para melhores estimulos ao
desenvolvimento de setores e uma legislacdo de incentivos eficaz. Os fundos de risco e de
desenvolvimento para pesquisas emspfie desenvolvimento de estratégia fortalecerdo os
esforcos ddobby, necesséarios para posicionar a criatividade como estratégia nacional de
ponta.

Se administrada corretaments, afii nd Y%s t r i as @adériantfomentars 0 | a
projetos deoint venture e oportunidades dmacrobrandinggque ampliariam tanto o apelo
global do estilo de vida do pais, quanto a identidade naciong@osi@ionanento bem
sucedido possibilitarim aumento das exportacdes de produtistivos e a penetracdo de
mercado, guiadpela maior vantagem competitida pais O talento empresarial inerente aos
jamaicanos tem desenvolvido, e sustentadomarscas de produtos criativos do pais nos
altimos 50 anos, sem uma politica publiggoativa, infraestrutura institucional ou
finandamento de empresas formalizado (Davis, 2008).

Uma melhor legislacdo e o cumprimento dos Direitos de Propriedade Inteldetual,
incentivos fscais e de exportacdo, de estratégias proativas de comércio, foathagédo e
treinamento, acesso competitivo an@ogia e outras consideracdambientais poderiam
fortalecer a capacidade do setor criativo de assegwseum desenvolvimento sustentavel.

As possibilidades de geracao de riqueza, criacdo de empregos e inclusguosiecral
ser alcancadas com o ordenatoedo espirito empreendedor e criatjamnaicano e com a
criacdo de um ambiente propicio para que esses capitaifiigos possam competir no
ambito global.

De acordo com o Banco Mundial (2000), em todos os setores:
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Sao necessarios dois insumos essémcipara assistir e estimular o
crescimento.Primeiro, o uso efetivo das Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo
(TIC)é um ingrediente essencial para melhorar a competitividade. Empresaa como
Unique Jamaica, um cluster de uma centena de donos de hotéis e atlacbes
pequeno porte, usou a TIC para lancar uma campanha de marketing plareatda
custaeefetividade positivo, para atrair turistas de aventursateireza com maior
poder aquisitivo. Para pmover um ambiente que fagao da TIC de forma maior

e mais eftiente, os formuladores de politicas@aribe precisam facilitar o acesso e
criar um setor de telecomunicacBes magmpetitivo (inclusive abordando o
problema dos altos custos de Interniet)necer servicos de suporte para as empresas
e acelerar a harmonizacgegional em areas importantes de politicas relacionadas as
TIC. Segundo, oaumento da base de capacitacdo da forca de trabalho sera
primordial napromocdo de uma méte-obra preparad@ara competir no século

XXI (BANCO MUNDIAL, 2000).

Em 2000, o Banco Mundial facilitou a preparacdo de uma analise perspedtngale
prazo para guiar as acdes e os esforgos em diregdo ao desenvolecomi@imico, social e
politico continuo da regidapnforme a solicitacdo do Gruplo Caribe para a Cooperacao no
Desenvolvimento Econémico (CGCED), cujestados membros berméirios incluem
Antigua e Barbuda, Bahamas, Barbad@eljze, Dominica, Republica Dominicana, Grenada,
Guiana, Haiti, Jamaica, S&oristovdo e Nevis, Santa Lucia, Sdo Vicente e Granadinas,
Suriname, e Trinidad Tobago (Montserrat, uma col6nia britanica, € membro da Organizacao
para aCooperacao e o Desenvolvimento Econorniii€aCDE).

O estudo, i ntitul ado 0 Enha 2D20r Uma Perspextivau ma
Region& sobre Desenvolvimento, Desadi Oportunidades e Estratégias pardPaximas
Duas D®cadas, 0 de autoria do Banco eMsndi a

similaridades entre os paises da regido e as limitagipesiagpelo seu tamanho diminuto.

Os paises caribenhos, é claro, diferem em tamanho, recursos, |lc@uassicao
étnica, cultura e na estrutura e desempenho econér@isaspecialistas concorda

gue o desafi fundamental enfrentado pelaac¢des caribdras € o da criagcdo de
condic¢des politicas, sociais e econdmicasducentes ao aumento do bestar de

uma populacdo queetém uma projecéo de crescimento a uma taxa média anual de
1%, de34,2 milhdes em 2000 a 41,8 milhdes em 2020, incluindo BANCO
MUNDIAL, 2000)

A abordagem requerida para a gestdo -baoedida da economia da regideve
enfatizar a sinergia entre 0s aspectos politico, econdmico e social, fechveeus objetivos
principais em crescimento, equidade, bestar e participacao.

Essaabordagem reconheceria que o desenvolvimento humano ax@mepenas com
a producdo de bens e servigcos mais tangiveis, mas tagdéna producdo de bens mais
psicolégicos. Isso implica que o desenvolvimehtomano sera maior onde os cidadaos
participam, €m voz ativa no governo, téacesso aos servicos basicos e aproveitam as amplas

oportunidades para alcangamna participacao justa na renda da sociedadmase clara a
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responsabilidade do Estado em criar um ambiente propicioopdesenvolvimento e em
assegurar a sustentabilidade do ambiente fisico. @steatégia holistica enfatiza a
importancia integrada dos capitais humano e soeialrelacao entre eles, para aprimorar e

preservar a harmonia e a estabilidadeataedade(Davis, 2008).
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4 CAPITULO 3 i A ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL COMO
INSTRUMENTO DE PROMO CAO DE DESENVOLVIMEN TO
SOCIOECONOMICO: DESAFIOS E PERSPECTIVAS

Dados estatisticos sobre a economia criativa no Brasil sdo escassos e ndo ha uma
padronizacdo na metodologia utilizada para obtertg# mesmos. A auséncia de dados
especificos pode ser explicada por dois fatores: a falta de uma conta especifica nos
levantamentos do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) para mensurar as
atividades e produtos dos setores criativosaas&ncia de uma diretriz dos 6rgéos publicos
relativa & uniformizacdo da classificacdo e enquadramento das atividades econbmicas e da
forca de trabalho criativas (MINISTERIO DA CULTURA, 2011).

Neste capitulo serdcexplicitadas as principais iniciativas depromocdo ao
desenvolvimento das industrias criativas brasileiras e das diégdégadas & economia
criativa e efetuadas reflexdes sobre os principais desafios e perspectivas para 0 seu

desenvolvimento no Brasil.

4.1 PLANO DA SECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA i MINISTERIO DA
CULTURA

O Plano da &cretaria de Economia CriatiV@EQ) propde politicas, diretrizes e acbes
adotadas pelo Ministério da Cultura (MinC) nos ambitos da cultura e da economia criativa
para os anos de 2011 a 2014 (MINC, 2011). Este esisdaompreender como as politicas
publicas nas referidas areas estdo sendo desenhadas pela SEC. Para tanto, o escopo utilizad
encontrase na andlise da coeréncia entre os elementos do Plgne dizem respeito a
concepcdo de economia criativa da Sedeetsseus principios, objetivos, estruturacdo, a
forma de realizacdo de tal Plano, e as ac¢des propgstasom base nosalogos conceituais
anteriores.

A economia criativa tem obtido destaque no foco das discussdes de instituicbes
internacionais como &NCTAD (Conferéncia das Nac¢des Unidas para o Comércio e o
Desenvolvimento), o PNUD (Programa das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento) e a
UNESCO (Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura) sendo
considerada um eixo estratégiam desenvolvimento para os diversos paises e continentes, no

novo séculoApesar de ser reconhecido pela sua diversidade cultural e potencial criativo, o
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ndo figura nas pesquisas in@ionais entre os 10 primeiropaises em

desenvolvimento, produtes e exportadores de bens e servigos criativos.

A partir deste plano, Secretaria da Economia Criativa (SEC) simboliza o desafio do

Ministério da Cultura de liderar a formulagcédo, implementacdo e monitoramento de politicas

publicas para um novo desenvohdnto fundado na inclusdo social, na sustentabilidade, na

inovagao e, especialmente, digersidade cultural brasileira (HOLLANDA apud PLANO DA
SECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA, 2011).Além disso, este Plano acentua o

compromisso do Plano Nacional de Cudtlwom o Plano Brasil sem Miséria, através da

inclusdoprodutiva, e com o Plano Brasil Maior, na busca da competitividade e da inovagéo

dosempreendimentos criativos brasileiros.

A visdo de que asiciativas de institucionalizacdo, formulacaarglementacéo de

politicas voltadas para valorizacdo e apoio das atividades produtivas intensivas em cultura

sdo mais do que oportungsrou a necessidade da criacdo deste RBOJTINHO apud
PLANO DA SECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA, 2011)

E reconhedo quequanto mais denso, diverso e rico o contetido cultural de uma
sociedade, maiores as suas possibilidades de desenvolvimento. O vigor das
manifestacdes culturaimais enraizadas permite sua preservacdo e difusdo e pode
representar uma significativalternativa de inclusdo produtiva, seja pelas
oportunidades de criacdo de emprego e resgja, pela ampliacdo do acesso e da
gualificacdo desses servicos. Em consonancia com o Be®ml sem Miséria,
destaquese, ainda, a capacidade de estimular o desamehto de outras
atividades produtivas associadas as atividades culturais. Estes atributos sao
particularmenteimportantes em paises como o Brasil, de vastas riquezas e
diversidade natural, patrimonial @ultural, fruto de um territério de dimensées
continentais e da fusdo de mudltiplas etni@@OUTINHO apud PLANO DA
SECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA, 2011)

Para Coutinho gpud PLANO DA SECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA,

2011), acriacao da Secratia da Economia Criativa € uma constatad@governo brasileo,

por meiodo MinC, do potencial das atividades criatiy@ga 0 Ris, numa perspectiva de

longo prazo, tendo comorientacdoo desenvolvimento maisclusivo e sustentavelA

institucionalizacdo da politica para a economia criativa nplementacdo do Plano da

Secretaria da Economia Criativa do Mig@ntribuempara ofomento da economia criativa,

através de programas, politicas e fundos de financiambratise de assumir o desafio de

pensar o desenvolvimento, menos como prodaigue processo cultural

O Plano da Secretaria da Economia Criativa (2Z8014) representa 0 desejo e 0

compromissado Ministério da Culturale resgatar o que a econonradicionaldescartaa

criatividade do povdrasileiro.

As tecnologias sociais proddas pela imensa criatividade brasileira tornassm
realidades irrefutaveis. No entanto, essas tecnologias ainda carecem de apoio do
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Estado brasileirgpara vicejarem. Em inUmeros paises a criatividade vem sendo
apoiada por politicas publicas e sendo ttrateomo o insum@or exceléncia da
inovacdo. Essa nova economia vem crescendo, gracas a sociedade do conhecimento
e as novas tecnologias. E a dimensénbdlica da producédo humarmmaesente das
artesdo circo ao conteldo dos gamesie passa a ser elemerfitmdamental na
definicdo dopreco desses novos bens e servi¢cos, construindo novas solidariedades,
novas éticas e estéticagunindocomunidades e individuog partir de redes e
coletivos O MInC deseja construir um novo desenvolvimento para o Brasil, de
forma transversatom os demais ministérios, agéncias de fomento, instituicdes
internacionais, sistema S, universidadegmentos criativos, poderes legislativo e
judicidrio, estatais, institutade pesquisayrganizagdes do terceiro setor, enfim, com

os estados e municipios brasileiros. Mas, paraoastrugdo de um novo
desenvolvimento é necessario a constru¢cdo de uma nova mentaadenica.
Diferentemente da economia tradicional,economiacriativa se caracterizpela
abundancia e nao pela escassez, pela sustentabilidade social e ndo pela exploracéo
de recursos naturais e humanos, pela inclusdo produtiva e ndo pela marginalizacédo
de individuose comunidades(LEITAO apud PLANO DA SECRETARIADA
ECONOMIA CRIATIVA, 2011).

Segundo Leitdoapud PLANO DASECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA,
2011), com este Plano o Ministério da Cultura assudificil tarefa dedar voz aos debates e
a formulacdo de politicas sobra cultura e o desenvolvimento no Bita objetivando
transformar a criatividadbrasileira em inovacéo e a inovacdo em riqueza: riqueza cultural,
riqueza econdmicariqueza social.

A primeira etapa de construcédo Bano da Secretaria da Economia Criafviaa da
definicdode um conceitaue servisse tantoomo ponto de partida, como fio condutir
processo de elaboracdo gwesmo Com a construcdo deste Plano-s&lanecessidade de
definir conteddop ar a a ex pr e s s « oemfiuacdcodavaguezaalo temanas, t i v a
ao mesmo temp@ercebetse queo conceito de economaiativa € novo e ainda se encontra
em construcdo, mesmo entre 0s paises desenvolvAkEm, tornowse necessaria a
adequacao do conceitis especificidades earacteristicas brasileirakogo, ao invésde
reproduzi conceitos de outros paisasm realidades politicas, econdmicas, cultugasciais
divergentesdo Brasi| aceitouseo desafio de ampliar os significadda economia criativa,
adaptande as potencialidades e as caracteristicaBai®.

Definiu-se cono primeira tarefa do Plano da Secretaria da Economia Criativa a
pactuacaalos fundamentos da economia criatigapartir dos seguintes principios: inclusdo
social, sustentabilidade, inovacadodeersidadecultural brasileira.Um primeiro desafio
enfrentadonesteprocesso de constru¢do conceitual digpeito a terminologia adotada no
campoda Economia Criativa, em virtude da maparte das publicacdes e debates sobre o
tema ser de origem angéaxd. Além denadequada em funcdo das especificidatkesada
pais, € temeraria a realizacdo slmples traducdo de conceitos que muiteges geram

incompreensdes semanticgor causa de diferencas culturais. A expresBdor eat i v e
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i ndust adotads ha deegra pelos paises anglaxfes e mesmpor paises latiroe
asiaticog étraduzidamo Br asi |l I iteral mente como fAi nd¥s

Entretanto, na lingua inglesa o terid nd %%stri ao significa s
empresas que realizam uma atividade produt@emum €omo, por exemplo, cetor
automobilisico). Isto tende a geramma série deonfusdesle cognigdo em funcda estreita
associacao que se faz comumente Br as i | e nt r e asatividages faloris dei n d ¥
larga escala, massificadas e seriadas. Assim, para efeito deste Plano eodedurage
politicas publicasfoiadot ado o termo fisetores <criativo
conjuntos de empreendimentos que atuam no campo da Economia Criativa.

Outro aspecto considerado importafdede identificar a distincdo existente entre os
setores econdmicos tradicionais e 0s setores denominados como crizdteoslentificacao
dos setores foessenciaparase definir um escopo de atuacdo da Secretaria da Economia
Criativa. Denominar setores diigs aqueles cujas atividades produtivas tem como insumos
principais a criatividade e o conhecimento, como estabelecido em algumas definigdes, parece
bastante vago em funcédo destes insumos serem imprescindiveis a toda e qualquer atividade
humana, ndo podeo ser considerados fatores distintivos. Considerar que os setores criativos
sdo aqueles cuja geracdo de valor econémico se da basicamente em funcdo da exploracéo de
propriedade intelectual expressa uma percepcao bastante restritiva posto que a propriedad
intelectual ndo corresponde a um elemento obrigatério nem definidor Unico de valor dos bens
e servicos criativos. Desta forma, condei que a distincdo mais significativa para a
economia criativa deveria se dar a partir da analise dos processogée erie producéo, ao
invés dos insumos e/ou da propriedade intelectual do bem ou do servico criativo.

Chegase entdo a seguinte definicao:

[...] os setores criativos sdo todos aqueles cujas atividades produtivas tém como
processo principal um ato criabi gerador de valor simbdlico, elemento central da
formacéo do preco, e que resulta em produgdo de riqueza cultural e econdémica.
Tomandese como exemplo a pintura, verifisa que a expressao artistica associada

a técnica do pintor, representada na taaesponde ao cerne do seu valor cultural e
econdmico, indo muito além dos materiais (tela, tintas, pincéis etc.) utilizados para
sua producdo. O mesmo ocorre com um designer grafico cujo valor do resultado do
seu trabalho é constituido essencialmentealorsimbélico gerado a partir do seu
processo de criacdo associado a sua habilidade técnica. Apesar da importancia dos
instrumentos e softwares para o desenvolvimento do seu trabalho, a esséncia e o
valor do bem criativo se encontra na capacidade humamavedntar, de imaginar,

de criar, seja de forma individual ou coletifRlano da Secretaria da Economia
Criativa: Politicas, Diretrizes e A¢de®011 a 2014, p. 21)

Partindese, entéo, desse conceito, conforme represemadigura a seguipercebe

se que os setores criativos vao além dos setores denominados como tipicamente culturais,
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ligados & producgéo artisti@wltural (musica, danga, teatro, 6pera, circo, pintura, fotografia,
cinema), compreendendo outras expressdes ou atividades mattegoas novas midias, a

indUstria de conteudos, design a arquitetura entre outros.

Setores Criativos

Setores Culturais

Figura5: Setores criativos A ampliacdo dos setores culturais
Fonte:Plano da Secretaria da Economia Criativa: Politicas, Diretrizes e Ag@idd a 2014

Na primeira etapa do Plano defirse aEconomia Criativa a partir das dinamicas
culturais, sociais e econdmicas construidas a partir do ciclo de criagdo, producéo,
distribuicao/circulacao/difusdo e consumo/ fruicdo de bens e servicos oriundos dos setores

criativos, caracterizados pela prevaléncia de sua dimenséao simbdlica.
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Economia Criativa

—_ —_

-

consumo/ criacio \
/ fruicdo A

Setores criativos

difusdo/

roducéao
distribuicdo P ¢

Figura6: A economia criativa e a dindmica de funcionamento de seus elos
Fonte:Plano da Secretaria da Economia Criativa: Politicas, Diretrizes e Ag@idd a 2014

A economia criativa €, portanto, a economia do intangivel, do simbdlico. Ela se
alimenta dos talentos criativos, que se organizam individual ou coletivapsrat@roduzir
bens e servicos criativos. Pse caracterizar pela abundancia e ndo pela escassez, a nova
economia possui dindmica prépria e, por isso, desconcerta os modelos econdmicos
tradicionais, pois seus novos modelos de negocio ainda se encontraconstrucao,

carecendo de marcos legais e de bases conceituais consentaneas com 0s Nnovos tempos.

4.1.1 Escopo dos setores criativos

E praticamente impossivel se pensar atualmente em produtos criativos que se
restrinjam a uma unica area ou segmento criativofilBesde moda, por exemplo, sé&o
realizados junto a espetaculos de musica; espetaculos de danca se integram a projecdes
audiovisuais; a editoracdo de livros se faz por meio da industria de conteddos das novas

midias etc. A mescla de varias linguagens esatemouse pratica comum nessa nova
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economia, estimulada em funcéo tanto das facilidades geradas pelas novas tecnologias, quanto
pela capacidade criativa de se construir e se interagir de modo multidisciplinar. Afinal, falar
de economia criativa é falaedransversalidade, de intersetorialidade, de complexidade, ou
seja, do que ® Atecido conjuntamenteo.

Apesar da religacdo dos conhecimentos e das praticas transversais da economia
criativa, a categorizacdo e a identificacdo de setores tesaaiindaments para o poder
publico, em virtude da necessidade de se qualificar e quantificar os atores, as atividades, os
impactos e o desenvolvimento deste campo. Implementar politicas publicas adequadas a
realidade exige um minimo de conhecimento destes setoresemt@o de identificar
potenciais vocagdes locais e regionais, com o intuito de desettaslvéDesta forma, a
realizacdo de estudos e pesquisas sO se torna viavel a partir de uma definicho minima de
categorias e indicadores que permitam a mensuracamwaeéde real e dos resultados gerados
a partir da implementacao de politicas publicas.

Outro ponto importante € que esses tipos de mensuracao e de andlise se sofisticam e
sao aprofundados, pela necessidade de comparabilidade dos dados, relativos a@aga eco
dentro do pais e fora dele. Atualmente, hd uma imensa divergéncia de categorias e parametros
utilizados quando se analisam as metodologias de pesquisas utilizadas por diferentes paises, o
que prejudica a consolidagdo de dados globais da econoratevecnno mundo. Muitos
esfor¢cos tém sido feitos nesse sentido. Merece destaque o esforgco de compilagdo global
realizado pela Conferéncia das Nacdes Unidas para Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD) nos anos de 2008 e 2010, ao produzir o primeiro e o sedrelddrio de
Economia Criativa (Creative Economy Report).

Preocupada com esta problemética, a Organizacdo das Nacdes Unidas para a
Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO) definiu, a partir de 1986, um escopo de
categorias culturais, com a definicdo deset e atividades, para a realizacao de pesquisas e
andlises estatisticas. Com o passar do tempo, estas categorias e seus respectivos setores fora
sendo ampliados, no sentido de corresponder a evolucdo dos debates acerca de cultura e
criatividade no desewolvimento das nacdes. Este modelo resultou de um extenso debate
internacional envolvendo académicos, estatisticos e especialistas no campo das politicas e
estatisticas culturais. O trabalho da UNESCO constitui uma referéncia que deve, no entanto,
ser andbada e ajustada de acordo com as especificidades nacionais.

Na figura a seguir, é apresentada esta estrutura, proposta pela UNESCO, organizada a
partir de duas macrcategorias: a dos setores criativos nucleares e a dos setores criativos

relacionados. A pmeira corresponde aos setores de natureza essencialmente criativa, isto &,
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aos setores cujas atividades produtivas tém como processo principal um ato criativo gerador
de valor simbdlico, elemento central da formacdo do preco, e que resulta em producédo de
riqueza cultural e econdmica, conforme definido anteriormente; a segunda corresponde aos
setores criativos relacionados, isto €, aqueles que ndo sédo essencialmente criativos, mas que S
relacionam e sdo impactados diretamente por estes, por meio deosséwisticos,
esportivos, de lazer e de entretenimento.

Em seguida, ainda na mesrfigura, podese verificar a existéncia dosetores
denominados pela UNESCO conmtmnsversais aos anteriores: o setor do patrimonio
imaterial, considerado tradicionahor <r transmitido por geracdes, e vivo, pser
transformado, recriado e ampliado petmsnunidades e sociedades em suas interagdes
praticas sociais, culturais, com o maiobiente e com a sua propria histéria; atére setores
da educacéo e capacitacagisero,memoria e preservacao; e, por Ultinaje equipamentos

e materiais de apoio aestores criativos nucleares e relacionados.

Setores Criativos Nucleares

A =t C. D. =4 E.
Patriménio Espetaculos Artes Visuais Livros e Design e Audiovisual
Natural e e e Periddicos Servicos e Midias
Cultural Celebracoes Artesanato Criativos Interativas

Setores Criativos Relacionados

G. - Roteiros de viagens H. - Esportes
e e servicos turisticos Esportes e - Preparacao fisica
- Servicos de Lazer e bem estar
hospitalidade -Pargues tematicos

e de diversao

Patrimonio Imaterial
(Expressdes e tradicdes orais, rituais, linguas e praticas sociais)

Educacao e Capacitacao
Registro, memdria e preservacao

Equipamentos e materiais de apoio

Figura7: Escopo dos Setores Criativos
Fonte: Adaptado de UNESCO, 2009.
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A seqguir, na figura 8, verificae a descricdo mais detalhada das atividades que

compdem as macioategorias dos setores criativos nucleares.
SETORES CRIATIVOS NUCLEARES

ATIVIDADES ASSOCIADAS
MACRO-CATEGORIAS

e Museus

e Sjtios historicos e argueologicos
A. Patrimdnio natural e cultural

® Paisagens culturais

e Patrimonio natural

e Artes de espetaculo
B. Espetaculos e celebracoes ® [estas e festivais

® [eiras

e Pintura

e Fscultura
C. Artes visuais e artesanato

e [otografia

® Artesanato
® | jvros

e Jornais e revistas
D. Livros e periadicos ® (Qutros materiais impressos
e Bibliotecas (incluindo as virtuais)

e [ejras do livro

® Cinema e video

® Ty e radio (incluindo internet)
E. Audiovisual e midias interativas

® |nternet podcasting

® Video-games (incluindo onlines)
e Design de moda
® Design grafico
e Design de interiores
F. Design e servicos criativos
® Design paisagistico

® Servicos de arguitetura

e Servicos de publicidade

Figura8: Atividades associadas aos servicos criativos nucleares
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Fonte: Adaptado de URSCO, 2009.
A ideia principal da construcdo deste escopo foi a de criar e disponibilizar para os

diversos paises uma ferramenta que permitisse a organizacdo e a comparabilidade de
estatisticas nacionais e internacionais no admbito das expressfes cuttmgsiplando
aspectos relacionados aos modos de producéo sociais e econdémicos.

Até recentemente, 0 escopo dos setores contemplados pelas politicas publicas do
MinC se restringia aqueles de natureza tipicamente cultural (patrimdnio, expressdes culturais,
artes de espetaculo, audiovisual e livro, leitura e literatugaje escopo foi ampliado,
contemplando também setores de base cultural, com um viés de aplicabilidade funcional
(moda, design, arquitetura, artesanato). A proxima figura expde a descricdetales s

criativos contemplados pelo Ministério da Cultura.

. Patriménio material
. Patriménio Imaterial
. Arguivos

. Museus

No campo do Patriménio

. Artesanato

No Campo das Expressges - Culturas populares
. Culturas indigenas

Culturais . Culturas afro=brasileiras
. Artes visuais

.Dancga

No Campo das _Msica
Artes de Espetaculo .Circo

. Teatro

No Campo do Audiovisual @ _Cinema e Video

do Livro, da Leitura e da . Publicagoes e
Midias Impressas

Literatura
. Moda
No Campo das . Design
Criagbes Funcionais . Arquitetura

. Arte Digital
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Figura9: Escopo dos Setores Criativos do Ministério da Cultura
Fonte: Plano da Secretaria da Economia Criativa: Politicas, Diretrizes eiA20&% a 2014

4.1.2 Os principiosnorteadores

O processo de planejamento estratégico, entendido como um processo de reflexao de
cenarios, possibilidades, capacidadegotenciais de desenvolvimento &mcretaria da
Economia Criativai SEC, geroua necessidade de ultrapassanceitose definicbes dos
setores criativos da economia criatev brasileira para estabelegaincipios norteadores e
balizadoreslas politicas publicas de cultura a sestatboradas e implementadas pela SEC.

Desta forma, foi definido que #&conomia Criativa Bragira somenteseria
desenvolvida de modo consisteteadequado a realidade nacional se incorponasssua
conceituacao a compreensda importancia da diversidadeltural do pais, a percepcdo da
sustentabilidadeomo fator de desenvolvimentocal e regonal, a inovagdo como vetor de
desenvolvimento da cultura e das expresd@éegnguarda e, por ultimo, a inclug&odutiva
como base de uma econorn@operativa e solidaria.

Assim, conforme pode ser analisan® figural0, a Economia Criativa Brasileirge

constitui e é refor¢cada pela intersecdastes principios.
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Figural0: Principios norteadores da economia criativa brasileira
Fonte: Plano da Secretaria da Economia Criativa: Politicas, Diretrizes eiA20&% a 2014

4.1.2.1 Diversidade cultural

Pensar numa economia criativa brasileira € pensar numa economia cuja base,
ambiéncia e riqueza se dao gracas a diversidade cultural do pais. A criatividade brasileira €,
portanto, processo e produto dessa diversidade.

Na Convencao sobra Protecdo e Promocao da Diversidade das Expressodes Culturais,

da UNESCO (2007), essa compreenséo é reforgcada:

A diversidade cultural cria um mundo rico e variado que aumenta a gama de
possibilidades e nutre as capacidades e valores humanos, calwtiageim, um

dos principais motores do desenvolvimento sustentavel das comunidades, povos e
nacdes. (UNESCO, 2007)
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A Economia Criativa Brasileira deve entdo se constituir numa dinamica de
valorizagéo, protecdo e promoc¢ao da diversidade das expressieaiculacionais como

forma de garantir a sua originalidade, a sua forca e seu potencial de crescimento.

4.1.2.2 Sustentabilidade

O debate sobre o tema desenvolvimento nas Ultimas décadas vem sendo ampliado,
indo além das tradicionais concepg¢bes econométricammtitgtivas. Promover e avaliar o
nivel de desenvolvimento de um pais tem se tornado uma tarefa bastante dificil, afinal outras
dimensdes passaram a ser evidenciadas como importantes, demonstrando que muitas praticas
desenvolvimentistas, mesmo gerandohgsnecondmicos elevados, acabaram por impactar
negativamente as condi¢des de vida da humanidade.

O uso indiscriminado de recursos naturais e de tecnologias poluentes nas estruturas
produtivas, com o objetivo de obter lucros e garantir vantagens competitivaurteprazo,
acabou por gerar grandes desequilibrios ambientais.

A proliferagéo de uma cultura de consumo global massificou mercados com a oferta
de produtos de baixo valor agregado, destituidos de elementos originais e identificadores de
culturas loais. Desta forma, aqueles que tém maior capacidade produtiva passam a dominar
um mercado que se torna compulsivo e pouco critico. A homogeneidade cultural passa a
oprimir a diversidade, impossibilitando o desenvolvimento endégeno.

Em funcao dessas considedes, é importante definir qual tipo de desenvolvimento se

N

deseja, quais as bases desse desenvolvimento e como ele pode ser construido de modo
garantir uma sustentabilidade social, cultural, ambiental e econdmica em condicdes

semelhantes de escolha pasageracdes futuras.

4.1.2.3 Inovacéo

O conceito de inovacdo esta essencialmente imbricado ao conceito de economia
criativa, pois 0 processo de inovar envolve elementos importantes para o0 seu
desenvolvimento. A inovacao exige conhecimento, a identificacdo eoahecimento de
oportunidades, a escolha por melhores opcdes, a capacidade de empreender e assumir riscos
um olhar critico e um pensamento estratégico que permitam a realizacdo de objetivos e
propésitos.

Se antes o conceito de inovagédo tinha uma corrdépeia direta com crescimento

econdmico, quantitativamente falando; hoje ele € compreendido tanto como aperfeicoamento
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do que estd post(inovacdo incremental), quanto como criagdo de algo totalmente novo
(inovacao radical). Incremental ou radical, a igiaem determinados segmentos criativos
(como o design, as tecnologias da informacéo, os games etc.) tem uma relacdo direta com a
identificacdo de solucdes aplicaveis e viaveis, especialmente nos segmentos criativos cujos
produtos séo frutos da integragddre novas tecnologias e contetdos culturais.

Ela pode dase tanto na melhoria e/ou na criagdo de um novo produto (bem ou
servico) como no aperfeicoamento e redesenho total de um processo. No campo das artes, a
inovacdo possui outros significados que rs&oreferem aos demais segmentos criativos
anteriormente citados. Pelo contrario, no campo da cultura, a inovacdo pressupde a ruptura
com 0s mercados e o status quo. Por isso, a inovacéo artistica deve ser apoiada pelo Estado, c
qual deve garantir, atravée politicas publicas, os produtos e servigos culturais que néo se
submetem as leis de mercado.

Assumir a economia criativa como vetor de desenvolvimento, como processo cultural
gerador de inovacdo, é asstdmiem sua dimensao dialégica, ou seja, de uip,laomo

resposta a demandas de mercado, de outro, como rompimento as mesmas.

4.1.2.4 Incluséo Social

No Brasil, onde a desigualdade de oportunidades educacionais e de trabalho ainda é
evidente, onde o analfabetismo funcional atinge um percentual considergwabudacao,
onde a violéncia é uma realidade cotidiana, onde 0 acesso a cultura ainda € bastante precario
(quando comparado com o de paises desenvolvidos), ndo se pode deixar de assumir a inclusac
social como principio fundamental para o desenvolvimentooticas publicas culturais na
area da economia criativa.

A efetividade dessas politicas passa pela implementacdo de projetos que criem
ambientes favoraveis ao desenvolvimento desta economia e que promovam a inclusdo
produtiva da populacao, priorizando aqueles que se encontram em situacao de vulnerabilidade
socid, por meio da formacao e qualificacdo profissional e da geragédo de oportunidades de
trabalho e renda.

Além deste processo de inclugdtmdutiva, basilar para a inclusdo sociaho®sso a
bens e servigos criativos tambémerge como premissa para a cigaaa

Uma populacédo que ndo tem acesse@wsumo e fruicdo cultural é amputadasna
dimenséo simbdlica. Nesse sentido, inclusacial significa, preponderantemend@eito de

escolha e direito de acesso hess e servicos criativos brasileiros.
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Como amissdo da Secretaria da Economia Criativa esta diretamente associada ao
cumprimento da Estratégia dampliar a participacdo da cultura no desenvo#iiho
socioecondmico sustentay&zse necessaria a definicdo de objetivos alinhados as diretrizes
comporentes dessa mesma Estratégia. Um ponto importante € compreender que, em funcao
da ampliacdo do escopo da Economia da Cultura para Economia Criativa, essas diretrizes
também foram ampliadas.

Os objetivos da Secretaria da Economia {#@aséo os seguintes:

1. Capacitacao e assisténcia ao trabalhador da cultura (trabalhador crgbwaver a
educacdo para as competéncias criativas através da qualificagdo de profissionais
capacitados para a criagdo e gestao de empreendimentos crgaraosonhecimento
e disseminar inbrmacao sobre economia criativa.

2. Estimulo ao desenvolvimento da Economia da Cultura (Economia Criativeduzir
e dar suporte na elaboracdo de politicas publicas para a potencializacdo e o
desenvolvimento da economia criativa brasileagréicular e conduzir o processo de
mapeamento da economia criativa do Brasil com o objetivo de identificar vocacdes e
oportunidades de desenvolvimento local e regidoatentar a identificacdo, a criacdo
e o desenvolvimento de polos criativos com o objetie gerar e potencializar novos
empreendimentos, trabalho e renda no campo dos setores crignoox)ver a
articulacdo e o fortalecimento dos micro e pequenos empreendimentos criativos;
apoiar a alavancagem da exportacdo de produtos criafgwosir amaior circulacao e
distribuicdo de bens e servicos criativdsesconcentrar regionalmente a distribuicéo
de recursos destinados a empreendimentos criativos, promovendo um maior acesso a
linhas de financiamento (incluindo o microcréditogmpliar a producéo
distribuicao/difusdo e consumo/fruicdo de produtos e servigos da economia criativa;

O vetor i Desenvolvimento e Monitoramento (macroecondmico ou estruturante)
contempla todas as acbGes que permitirdo a criagdo de uma ambiéncia favoravel ao
desenvolvimentala economia criativa, consideransk® processos de institucionalizacdo de
territérios criativos, a articulacdo e a realizacdo de estudos e pesquisas, além da promocao do
debate e da elaboracdo de propostas de adequacdo de marcos legais. Estas acdes estd
classificadas & acordo com os seguintes eixos: a) Territérios Criativessencampo, serao
trabalhadas a concepcéo e a implementacdo de metodologias, acdes, projetos e programas qu
permitam o surgimento e a institucionalizagdo de territorios criatibagrgs, polos
produtivos, cidades e bacias criativas). Serdo prospectados espac¢os que tenham potencial pare

ser considerados territorios criativos e, dessa forma, possam potencializar a geracdo de
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trabalho, empego e renda; b) Estudos e Pesquisiavésdesta linha programéatica seré feito
0 monitoramento da Economia Criativa Brasileira através da producao/sistematizacdo de
estudos e pesquisas sobre os diferentes setores criativos e sua participacdo relativa na
estrutura econdmica e social do pais. Esstgloserao realizados tanto internamente quanto
por meio de parce&xrs com institutos de pesquisas; camgbs Legaisessa vertente devera
atuar na construcao/adequacao de marcos legais tributarios, previdenciarios, trabalhistas e de
propriedade intelectual que atendam as especificidades dos empreendimentos/profissionais
criativos brasileiros. Na realidade atual, os mategais existentes ndo sédo suficientes nem
adequados as necessidades dos setores, impedindo o seu efetivo fortalecimento e crescimento.
Por outro lado, o vetdr Empreendedorismo, Gestéo e Inovatdonicroecondmico
ou empreendedor) contempla todas as fQfee serdo desenvolvidas e implementadas
diretamente no campo, relacionarg com o0 empreendimento, o empreendedor e
profissionais criativos, de acordo com 0s seguintes eao&npreendedorismo em Setores
Criativos: O motor desta area € o fomento w@mné financeiro aos empreendimentos
criativos, a ser desenvolvido a partir do apoio, da promocédo e do estimulo a criagcdo de
incubadoras, birés de servicos e linhas de financiamento espegidiga organizacdes deste
campo; b)Formagéo para Competénciasaiivas: Esse campo trabalha com o fomeeto
articulagdo de programas éeucacao para o desenvolvimentocdenpeténcias criativas e
inovadorasnas areas técnicas e de gestdo, voltgdwa profissionais e empreendimentos
criativos, junto as universidadpsblicas e privadas, as escalésnicas e profissionalizantes,
as organizacfesem fins lucrtivos; c) Redes e Coletivos: Esta linha programatieaera
promover o fomentaécnico e financeiro a criacdo e promogd® coletivos, redes de
coletivose coopeativas de profissionaigiativos, no intuito de fortalecerewonomia criativa
brasileira a partide praticas inovadoras, associativ@speradas, inclusivas e sustentaveis.
Nafigura 11é apresentada uma sinteles vetores e eixos de atuacao da Sacasta

Economia Criativa.
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Figurall: A economia criativa brasileifiavetores e eixos de atuagdo
Fonte: Plano da Secretaria da Economia Criativa: Politicas, Diretrizes eiA20&% a 2014

4.1.3 Acg0es e Produtos da SEC

As acles e os produtos apresentatm®lano traduzem as diretrizes e as politicas
propostagelaSecretariada Economia Criativeps objetivos e metas previstas aw 2011a
2014.

Nesse sentidoa SEC propbe um conjunto de iniciativas e acdes a serem
implementadas pelo Ministério da Cultura, articuladas de modo interministerial e com
diversos parceiros publicos e privados a partir dos seus eixos de atuacao: institucionalizacéo
de territorios criativos; desenvolvimento de pesquisas e monitoramentos;exstadeio de
marcos regulatorios favoravedseconomia criativa brasileira; fomento técnico e financeiro
voltado para negocios e empreendimentos dos setores criativos; promocao e fortalecimento de
organizagcbes associativas (cooperativas, redesletivos) e formagdo para competéncias

criativas de modo a promover a inclusao produtiva.

4.2 MAPEAMENTO DAS INDUSTRIAS CRIATIVAS BRASILEIRAS i FIRJAN




















































































































































































